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اعضاى هیئت تحریریه (به ترتیب حروف الفبا)

دانشیار دانشکده تولید رادیو و تلویزیون، دانشگاه صداوسیمامحمد اخگرى 
دانشیار دانشکده دین و رسانه، دانشگاه صداوسیماکمال اکبرى 

استاد گروه روابط بین الملل دانشکده وزارت امور خارجهمحمدرضا دهشیرى
دانشیار دانشکده ارتباطات و رسانه، دانشگاه صداوسیماعلى اکبر رزمجو

 استاد مدیریت رسانه دانشکده مدیریت دانشگاه تهرانطاهر روشندل اربطانى
دانشیار دانشگاه شهید بهشتى (حقوق بین الملل)محمدحسین رمضانى قوام آبادى

  دانشیار دانشگاه صداوسیما (علوم ارتباطات اجتماعى)اردشیر زابلى زاده 
 استاد دانشکده تولید رادیو و تلویزیون دانشگاه صداوسیمااحمد ضابطى جهرمى

 دانشیار دانشکده هنر و معمارى، دانشگاه تربیت مدرساصغر فهیمى فر
عضو هیات علمى دانشگاه علامه طباطبایى، استاد گروه روزنامه نگارىعلى اصغر کیاء

  استاد دانشگاه تهران (مطالعات آمریکاى شمالى و ادبیات انگلیسى)سیدمحمد مرندى
 دانشیار دانشگاه صداوسیما (علوم ارتباطات اجتماعى)داوود نعمتى انارکى

  عضو هیات علمى دانشگاه علامه طباطبایى (علوم ارتباطات اجتماعى)سیدرضا نقیب السادات
 



راهنماى نگارش مقاله
1) عنوان و موضوع مقاله: باید در چارچوب یکى از محورهاى زیر باشد:

1. ارتباطات و رسانه بین الملل با تمرکز بر
● تحقیق در علوم ارتباطات و رسانه

● مطالعات رادیو و تلویزیون هاى بین المللى
● تأثیرات رسانه (تأثیر رسانه بر فرهنگ، افکار عمومى، مخاطب، دیپلماسى عمومى و رسانه اى و ...)

● ژورنالیسم (ژورنالیسم تلویزیونى، داده محور، آنلاین، تحقیقى و ... )
● آینده پژوهى رسانه ها

2. مدیریت رسانه بین الملل با تمرکز بر سه حوزه اصلى
    مدیریت محتوا (با محوریت محتواى خبرى) شامل:

● تولید محتوا؛ چهارچوب  بندى محتوا و توزیع و انتشار محتوا
(... و  استریم  لایو   ،OTT سرویس هاى  اجتماعى،  شبکه هاى  (نظیر  نوظهور  رسانه  هاى  نقش   ●

 در مدیریت محتوا
● کارکرد فناورى  هاى نوین و هوش مصنوعى (نظیر کلان  داده  ها، واقعیت مجازى، واقعیت افزوده 

و ...) در مدیریت محتوا
● مدیریت بحران به واسطه رسانه هاى بین الملل
      مدیریت ساختارهاى رسانه بین الملل شامل:

● مدیریت منابع مالى رسانه هاى بین المللى
● مدیریت منابع انسانى (با محوریت مدیریت استعدادهاى خلاق)

      مدیریت بسترهاى رسانه اى شامل:
● سیاست  گذارى در رسانه  هاى بین  الملل

● مدیریت استراتژیک رسانه  هاى بین  الملل
● مدیریت مخاطب و برند رسانه  هاى بین  الملل

● حکمرانى رسانه هاى بین المللى
● ارتقا تاب آورى رسانه هاى بین المللى

3. موضوعات خاص رسانه هاى معاونت برون مرزى سازمان صدا و سیما
4. بررسى ابعاد رسانه اى و سیاسى گرایه هاى (ترند) حوزه روابط بین الملل
● دیپلماسى رسانه اى ایران با کشورها و مجامع منطقه اى و بین المللى
● تحلیل راهبردى تحولات منطقه اى و بین المللى از منظر رسانه اى

● جایگاه قواعد حقوق بین الملل ارتباطات در رسانه هاى بین المللى و شبکه هاى اجتماعى
● نقش رسانه هاى بین الملل در ارتباطات سیاسى جهانى و روابط بین الملل

● گام دوم انقلاب اسلامى و رسالت رسانه هاى برون مرزى و محور مقاومت
● تولیدات هنرى رسانه هاى بین المللى ایران و جهان از منظر دیپلماسى هنرى

2) حجم مقاله: با احتساب تمامى اجزاء آن حداکثر 8000 کلمه و با فاصله خطوط یک سانتى متر باشد. 
3) قلم مورد استفاده: قلم مورد استفاده در داخل متن در عبارات فارسى BMitra با شماره 13 و در 
عبارات انگلیسى Times New Roman با شماره 11 باشد. در پاورقى فارسى و انگلیسى از دو فونت 

مذکور با شماره 10 و 9 استفاده شود.



به همراه  (نویسندگان)  نویسنده  خانوادگى  نام  و  نام  چکیده،  مقاله،  عنوان  شامل  باید  اول:  صفحه   (4
مدرك تحصیلى، درجه علمى و نشانى آدرس الکترونیکى آنان (در پاورقى) باشد.

پرسش)  (یا  هدف  اهمیت،  مسئله،  موضوع،  بیانگر  مقاله،  محتواى  فراخور  به  باید  چکیده  چکیده:   (5
اصلى، نظریه مورد استفاده، روش، یافته ها، نتیجه گیرى و پیشنهادهاى پژوهش باشد. چکیده نباید از 
در  کلیدى  واژگان  گردد.  ارسال  نیز  انگلیسى  چکیده  فارسى،  چکیده  به همراه  کند.  تجاوز  کلمه   250

انتهاى چکیده به تعداد 3 تا 5 واژه ذکر شود.
6) مقدمه: شامل مقدمه (موضوع) و مسئله، اهمیت و ضرورت، پیشینه، مبانى نظرى، اهداف، پرسش ها، 
فرضیه ها و روش پژوهش است. در صورتى که هر یک از بخش هاى فوق مانند پیشینه، مبانى نظرى 

و روش پژوهش، نیازمند شرح بیشترى باشد، مستقل آورده شود. 
7) بدنه اصلى مقاله: شامل سیر تاریخى موضوع، تحلیل راهبردى موضوع، تبیین شاخص هاى رویکردى 
بررسى  است.   ... و  آینده پژوهى)  رویکرد  (با  موضوع  درباره  محتمل  سناریوهاى  بازیگران،  رفتارى  و 
بازنمایى رسانه اى پدیده مورد مطالعه در رسانه هاى برون مرزى ایران یا رسانه هاى رقیب در این بخش 

ضرورى است. 
8) بحث و نتیجه گیرى: در این بخش با توجه به سؤال ها یا فرضیه هاى مقاله، یافته هاى مهم دسته بندى 

و تبیین شود. استنتاج و استفاده از پیشینه پژوهش و مبانى نظرى در این بخش ضرورى است.
9) پیشنهادها: پیشنهادهاى مستخرج از مقاله که به فراخور موضوع در دو قالب پیشنهادهاى رسانه اى 
پیشنهادهاى  رسانه اى،  پیشنهادهاى  شود.  صورت بندى  مى تواند  آتى  پژوهش هاى  براى  پیشنهادها  و 
سیاست گذارى و برنامه سازى براى شبکه هاى تلویزیونى، رادیویى و رسانه هاى مجازى برون مرزى باید 

باشد.
10) منابع: متناسب با ماهیت موضوع مقاله، منابع باید از منابع دست اول و معتبر خارجى باشد. براى 
منابع فارسى نیز باید از کتب و مقالات علمى معتبر استفاده شود. از استناد به سایت هاى خبرى و منابع 
خوددارى شود. ضرورى است حداقل 30 درصد منابع، از منابع خارجى معتبر که در 5  غیرمعتبر جداً 

سال اخیر منتشر شده اند، باشند.
شیوه منبع دهى: منابع مقاله با توجه به الگوي استناد درون متنى معرفی گردد:

 در متن مقاله، هنگام استفاده از نقل قول ها (خواه مستقیم و خواه غیرمستقیم)، استناد به آراء و اقتباس 
از آثار دیگران حتماً نام مؤلف/ مؤلفان و سال انتشار و شماره صفحه اثر در متن داخل پرانتز آورده شود؛ 

مانند؛ (امیرى، 1385: 44). 
منابع استفاده شده در متن مقاله، در پایان مقاله و براساس ترتیب حروف الفبایی نام خانوادگی نویسنده 

(نویسندگان) به شرح زیر آورده شود: 
ـ کتاب: نام خانوادگی، نام (نویسنده یا نویسندگان) (تاریخ انتشار)، نام کتاب، نام مترجم، محل نشر: 

نام ناشر. مثال:
یک نویسنده. امیرى، حسین (1392)، دیپلماسى رسانه اى، تهران: نشر نى.

(ترجمه  ارتباطات  نظریه هاى   ،(1390) دبلیو  جیمز   تانکارد،  و  ورنر  جى  سورین،  نویسنده.  دو 
علیرضا دهقان)، تهران: مؤسسه انتشارات دانشگاه تهران.

ـ مقاله: نام خانوادگی، نام (نویسنده یا نویسندگان) (تاریخ انتشار داخل پرانتز)، «عنوان مقاله در داخل 
گیومه»، نام نشریه، دوره / سال، شماره، شماره صفحات مقاله. 

ـ کنفرانس ها و همایش ها: نام خانوادگی، نام (نویسنده/ نویسندگان) (تاریخ انتشار داخل پرانتز)، 
«عنوان مقاله در داخل گیومه»، عنوان کنفرانس یا همایش، زمان همایش، مکان همایش، شماره 



صفحات مقاله. 
ـ سایت هاي اینترنتی: نام خانوادگی، نام (نویسنده / نویسندگان) (تاریخ انتشار مطلب)، «عنوان 
مقاله»، تاریخ مشاهده، آدرس دسترسى آن به صورت ایتالیک. در صورتى که نویسنده نامشخص باشد 

به جاى آن عنوان سایت نوشته شود. 
ـ رساله هاي تحصیلی: نام خانوادگی، نام (نویسنده) (تاریخ نگارش داخل پرانتز)، «عنوان پایان نامه 

داخل گیومه»، نام و نام خانوادگى استاد راهنما، مقطع پایان نامه. نام دانشگاه 
- در منابع مربوط به کتاب ها، عنوان کتاب، در منابع مربوط به مقالات، عنوان نشریه 

و در منابع مربوط به سایت ها عنوان سایت پررنگ شود.
11) تمامى اسامى و اصطلاحات لاتین، در متن، به زبان فارسى و در زیرنویس، به صورت لاتین آورده 

شود.
12) در صورتى که اصطلاح، مفهوم یا مطلبى نیاز به توضیح دارد، در پایان مقاله به عنوان پى نوشت 

آورده شود. 
ترکیب هاى  مبهم،  واژه هاي  کاربردن  به  از  است.  الزامى  مقاله  در  فارسى  نگارش  آیین  رعایت   (13

واژگانى نامعمول و جملات طولانى و پیچیده خودداري گردد.
مقاله  در  بررسی  مورد  تحولات  و  رویدادها  میلادي  تاریخ   ذکر  شمسى،  هجرى  تاریخ  کنار  در   (14

ضرورت دارد.



سخن مدیر مسئول

توسعه کمى و کیفى معاونت برون مرزى سازمان صداوسیماى جمهورى اسلامى ایران در چهار دهه اخیر، 
آن را تبدیل به یک نهاد رسانه اى عظیم و تأثیرگذار در عرصه بین المللى کرده است. این جبهه از رسانه 
ملى با اتخاذ آرایش رسانه اى هدفمند در حوزه هاى مختلف منطقه اى و فرامنطقه اى، جایگاه بى بدیلى در 
انعکاس صداى اکثریت مظلوم و خاموش جهان، شکستن انحصار خبرى نظام سلطه، انعکاس دستاوردهاى 
انقلاب اسلامى، ترویج گفتمان عدالت خواه انقلاب اسلامى، مقابله با اسلا م هراسى و ایران هراسى و پیشبرد 

و پشتیبانى از اهداف جبهه مقاومت کسب کرده است.
معاونت برون مرزى مشتمل بر شبکه هاى تلویزیونى پر س  تى وى، هیسپان تى وى، العالم، العالم سوریه، 
الکوثر، آى فیلم 2 (فارسى، انگلیسى، عربى) و سحر (آذرى، کردى، اردو، بالکان و افغانستان)، رسانه هاى 
دیجیتال هیسپان برزیل، پرس فرانسوى، پرس ترك و پرس عبرى، شبکه سحاب (با فعالیت در 26 حوزه 
و  بین الملل  امور  اداره کل  نمایشى،  تولیدات  اداره کل  پرس،  ایران  بین المللى  تصویرى  خبرگزارى  زبانى)، 
واحد پژوهش هاى کاربردى است. همچنین با هدف پویایى و رقابت در تولیدات رسانه اى بین المللى جبهه 
مقاومت و همراهى با هنرمندان معتقد به جهان چندقطبى، «جشنواره رسانه اى صبح» از سال 1401 آغاز 

به کار کرده است.
مقام معظّم رهبرى (مدظله العالى) فرموده اند: «عنصر تحقیق و پژوهش در همه جا، به صورت یک 
اصل در مجموعه کارها باید مورد توجه قرار گیرد.» بر این اساس از آغاز توسعه رسانه برون مرزى، پژوهش 
به  نیاز  بین الملل،  حوزه  در  رسانه اى  مؤثر  فعالیت  براى  طبیعتاً  است.  بوده  ویژه اى  جایگاه  و  نقش  داراى 
پژوهش هاى میان رشته اى راهبردى، کاربردى و رسانه اى است و این مهم همواره از سوى رؤساى محترم 

سازمان مورد تأکید قرار گرفته است. 
علمى «پژوهشنامه  دوفصلنامه  انتشار  مسئولیت  که  برون مرزى  معاونت  کاربردى  پژوهش هاى  واحد 
رسانه بین الملل» را به عهده دارد با هدف پشتیبانى علمى و سیاست گذارى محتوایى و ساختارى شبکه هاى 
رادیویى، تلویزیونى و اینترنتى برون مرزى با شعار «رسانه پژوهش مدار: رسانه تأثیرگذار» در حدود چهار دهه 
فعالیت، علاوه بر پژوهش هاى مربوط به توسعه و تکمیل آرایش رسانه اى برون مرزى توانسته است با انجام 
بیش از 400 پژوهش برنامه اى، محتواى بسیارى از برنامه هاى رسانه برون مرزى را تأمین نماید. علاوه 
بر حفظ چارچوب هاى علمى و پژوهشى که ویژگى ذاتى فعالیت هاى تحقیقاتى است، مهمترین خصیصه 
این پژوهش ها، داشتن صبغه برون مرزى و میان رشته اى و کاربردى بودن در رسانه هاى برون مرزى است. 
براى پیوند عمیق تر این پژوهش ها با نیازهاى برون مرزى، فعال سازى نشست هاى اندیشه ورزى در 
دوره جدید مدیریت پژوهش هاى کاربردى در دستور کار قرار گرفته است. این نشست هاى تخصصى، با 
استفاده از ظرفیت هاى نخبگان دانشگاهى و رسانه اى به واکاوى مسائل خرد و کلان برون مرزى و ارائه 

راهکارهاى عملیاتى کوتاه مدت، میان مدت و بلند مدت مى پردازد. 
پژوهش ها در واحد پژوهش هاى کاربردى معاونت برون مرزى طیف گسترده اى از پژوهش ها را ازجمله 



آسیب شناسى، روندسنجى، تدوین سیاست ها و راهبردهاى اجرایى، تحلیل محتواى برنامه ها، امکان سنجى 
آینده پژوهى  رسانه اى،  رقباى  قوت  و  ضعف  نقاط  شناخت  مخاطب شناسى،  جدید،  شبکه هاى  تأسیس 
رسانه هاى برون مرزى، نشانه شناسى سریال هاى تولیدى برون مرزى و ... را براى ارزیابى، تکمیل و توسعه 

آرایش رسانه اى برون مرزى شامل شامل مى شوند.
در این روند، به منظور کمک به تقویت تولید فکر در زمینه دیپلماسى عمومى و رسانه اى؛ ترویج مطالعات 
راهبردى در عرصه هاى ارتباطات و روابط بین الملل به ویژه با محوریت قدرت نرم؛ بهره مندى حداکثرى از 
ظرفیت هاى علمى و دانشگاهى؛ انتشار «پژوهشنامه رسانه بین الملل» از سال 1395 در دستور کار معاونت 

برون مرزى صداوسیما قرار گرفت. 
در نشست هیئت تحریریه نشریه در پاییز 1404 تأکید شد در فرایند جدید تحول سازمان، بهره بردارى 
از ظرفیت هاى علمى پژوهشنامه رسانه بین الملل براى پاسخگویى به نیازهاى علمى رسانه هاى برون مرزى 
هرچه بیشتر در دستور کار این معاونت قرار گیرد که انتشار «ویژه نامه برند ملى» در شماره هاى آتى ازجمله 

مصادیق آن محسوب مى شود.
براى   https://imrlarc.ir نشانى   به  بین الملل»  رسانه  «پژوهشنامه  علمى  فصلنامه  دو  است  امید 
فرهنگى،  رسانه اى،  دیپلماسى  با  مرتبط  دانش هاى  کاربردى  مرزهاى  بسط  برون مرزى،  رسانه  بالندگى 
دیجیتالى، حقوقى و هنرى و تکمیل خلاء ناشى از فقدان نشریه علمى با رویکرد ارتباطاتى- رسانه اى به 

تحولات منطقه اى و فرامنطقه اى، گام هاى علمى مؤثرترى بردارد.

احمد نوروزى
مدیر مسئول «پژوهشنامه رسانه بین الملل»
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واکاوى کارکردهاى   فضاى مجازى در توسعه پایدار روابط بین الملل  

مهدى حاجى احمدى1، نازنین ملکیان2 

چکیده 
در دنیاى امروزى، فضاى مجازى به عنوان فضاى لامکان، نقش برجسته اى در تعاملات بین المللى دارد. پژوهش 
حاضر، با هدف بررسى تأثیر فضاى مجازى بر توسعه پایدار روابط بین المللى و با رویکرد تحلیلى-انتقادى و روش 
تحقیق آمیخته به انجام رسیده است. در مرحله کیفى، با استفاده از روش دلفى، کارکردهاى فضاى مجازى از نظر 30 
نفر از خبرگان شناسایى شد. در فاز کمى، ای ن کارکردها در قالب پرسشنامه توسط 384 نفر از متخصصان سنجش 
شد و داده ها با آزمون هاى تحلیل عاملى و رگرسیون تحلیل شدند. یافته هاى پژوهش نشان داد که سه کارکرد اصلى 
اقتصادى، اجتماعى و زیست محیطى شناسایى شدند که همگى تأثیر معنادارى بر توسعه پایدار روابط بین الملل دارند. 
با این حال، کارکرد اقتصادى داراى بیشترین ضریب تأثیر است و دو کارکرد دیگر در رتبه هاى بعدى قرار گرفتند. 
همچنین، چالش هایى مانند نبود برابرى در دسترسى به فناورى دیجیتال و امنیت اطلاعاتى به عنوان موانع کلیدى 
شناسایى شدند. نتایج پژوهش، بیانگر آن است که غلبه بعُد اقتصادىِ فضاى مجازى، بیش از آنکه بسترى براى توسعه 
متوازن باشد، در حال حاضر تحت سیطره منطق «جامعه شبکه اى» عمل مى کند که در آن، جریان هاى سرمایه بر 
تعاملات اجتماعى و ملاحظات زیست محیطى اولویت دارند. بر این اساس، فضاى مجازى به طور هم زمان یک نیروى 
همگرا (در اقتصاد) و واگرا (در تشدید نابرابرى هاى اجتماعى) است و تحقق کامل ظرفیت آن براى توسعه پایدار، 

نیازمند سیاست گذارى فعال براى مدیریت چالش ها و تقویت ابعاد اجتماعى و زیست محیطى است.
کلید واژه ها: توسعه پایدار، روابط بین الملل، شبکه هاى اجتماعى، فضاى مجازى. 

تاریخ دریافت: 1403/09/20         تاریخ پذیرش: 1403/11/27
Doi: https://doi.org/ 10.22034/imrl.2025.515708.1308

 این مقاله مستخرج از رساله دکترى با موضوع الگوى راهبردى مدیریت فضاى مجازى در ایران با تاکید بر پایدارى امنیت 
ملى و روابط بین المللى   مى باشد، که در گروه علوم ارتباطات دانشگاه آزاد واحد تهران مرکزى به راهنمایى دکتر نازنین ملکیان 

و توسط مهدى حاجى احمدى در حال انجام است.
١. دانشجوى دکترى رشته علوم ارتباطات، گروه علوم ارتباطات، دانشکده ارتباطات و رسانه، واحد تهران مرکزى، دانشگاه آزاد 

mahdi.hajiahmadi1282@iau.ir                                                                          .اسلامى، تهران، ایران
٢. دانشیار علوم ارتباطات، گروه علوم ارتباطات، دانشکده ارتباطات و رسانه، واحد تهران مرکزى، دانشگاه آزاد اسلامى، تهران، 
n.malekiyan@iauctb.ac.ir                                                                                 .(نویسنده مسئول) ایران
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مقدمه 

ظهور فناورى اطلاعات و ارتباطات و گسترش فضاى مجازى، نه تنها نحوه زندگى انسان ها را تغییر 
داده است بلکه نقش آن در حوزه هاى اقتصادى، سیاسى، اجتماعى و حتى نظامى نیز قابل توجه 
است. فضاى مجازى به عنوان یک محیط بدون مرز، فرصت ها و چالش هاى فراوانى براى امنیت 

ملى کشورهاى مختلف ایجاد کرده است. 
در دنیاى معاصر، توسعه سریع فناورى اطلاعات و ارتباطات، به عنوان یکى از مهم ترین عوامل 
اجتماعى،  شبکه هاى  شامل  که  مجازى،  فضاى  مى شود.  شناخته  بین المللى  روابط  زمینه  در  تغییر 
در  محورى  نقش  است،  سایبرى  زیرساخت هاى  و  مصنوعى  هوش  دیجیتال،  پلتفرم(سکو)هاى 
تغییر نحوه تعامل بین کشورها، سازمان ها، و حتى افراد عادى، ایفا مى کند. بررسى ها نشان مى دهد 
دیپلماسى  مثل  مختلف  حوزه هاى  در  است  قادر  قدرتمند،  ابزار  یک  به عنوان  مجازى  فضاى  که 
سایبرى، مدیریت بحران هاى بین المللى، تجارت الکترونیک بین المللى و حل مناقشه هاى بین المللى 
نظیر  چالش هایى  و  مخاطرات  همچنین  فضا،  این  حال،  این  با   .(Nye, 2022) کند  نقش آفرینى 
حملات سایبرى، انتشار اطلاعات نادرست، اختلال در امنیت ملى و استفاده از هوش مصنوعى در 
عملیات ضداستراتژیک را به همراه دارد (Kello, 2023). بنابراین، پرسش اصلى این است که چگونه 

مى توان از فضاى مجازى به صورت مؤثر و پایدارى براى توسعه روابط بین المللى استفاده کرد؟
عوامل  از  یکى  به عنوان  بین المللى،  تعاملات  براى  جدید  فرصت هاى  ارائه  با  مجازى،  فضاى 
کلیدى توسعه پایدار در این زمینه در نظر گرفته مى شود. بررسى ها نشان مى دهد که استفاده از 
حل  حتى  و  الکترونیکى  تجارت  تسهیل  بین المللى،  همکارى هاى  تقویت  به  مى تواند  فضا،  این 
مناقشه هاى بین المللى کمک کند (UNODC, 2020: 18). از طرف دیگر، مسائلى نظیر امنیت 
مجازى،  فضاى  اجتماعى-اقتصادى  تأثیرات  و  اطلاعات  فناورى  ریسک هاى  مدیریت  سایبرى، 

نیازمند توجه و برنامه ریزى دقیق هستند.
و  اطلاعات  فناورى  تأثیر  تحت  گسترده اى  به صورت  دیجیتال  دوران  در  بین المللى،  روابط 
بین المللى،  تعاملات  براى  جدید  فرصت هاى  ارائه  با  مجازى،  فضاى  است.  گرفته  قرار  ارتباطات 
همچنین چالش هایى را براى مدیریت این روابط ایجاد کرده است. از یک سو، این فضا مى تواند 
به تقویت همکارى هاى بین المللى، تسهیل تجارت الکترونیکى و حتى حل مناقشه هاى بین المللى 
کمک کند. از سوى دیگر، مسائلى نظیر امنیت سایبرى، هک شبکه ها، انتشار اطلاعات نادرست و 

تأثیرات اجتماعى-اقتصادى فضاى مجازى، موانعى براى استفاده مؤثر از این فضا ایجاد کرده اند.
بررسى ها نشان مى دهد که تنها کمتر از 30٪ کشورها در حال حاضر از راهبرد هاى کارآمدى 
براى مدیریت فضاى مجازى در روابط بین المللى استفاده مى کنند (UNODC, 2020: 22). این 



13واکاوى کارکردهاى فضاى مجازى در توسعه پایدار  روابط بین الملل
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

وضعیت نشان مى دهد که هنوز نیاز به تحقیقات بیشترى در این زمینه وجود دارد. لذا، این مطالعه 
به بررسى کارکردهاى فضاى مجازى در توسعه پایدار روابط بین المللى مى پردازد و سعى دارد به 

سؤالات مهمى نظیر موارد زیر پاسخ دهد:
 چگونه فضاى مجازى مى تواند به تقویت همکارى هاى بین المللى کمک کند؟
 چه چالش هایى در استفاده از فضاى مجازى براى مدیریت روابط بین المللى وجود دارد؟
 چگونه مى توان از این فضا براى حل مناقشه هاى بین المللى استفاده کرد؟

پیشینه پژوهش 
حاجى احمدى و ملکیان (1403) نشان داده اند که تعامل و هماهنگى رسانه ملى و سیاست خارجى، 
همبستگى  با  معنادارى  روابط  همچنین،  دارد.  اجتماعى  نظم  و  حکمروایى  نظام  بر  پررنگى  تأثیر 
متوسط و قوى بین شاخص هاى «دیپلماسى رسانه اى» و «روابط بین الملل» وجود دارد، اما بین 
«بهره گیرى از ظرفیت هاى فرهنگ و هنر در دیپلماسى رسانه اى» و «روابط علمى و تکنولوژى» 
 همبستگى قابل ملاحظه اى مشاهده نشده است. مهربانى فر (1403) نتیجه گرفته است که على رغم 
تأکید سیاست ها بر مشارکت مردمى در فضاى مجازى، کیفیت آن به درستى تعریف نشده است و 
جایگاه رسانه هاى محلى براى تسهیل این مشارکت و تقویت سرمایه اجتماعى در سیاست گذارى ها 

خالى است.
امنیتى  و  فرهنگى-اجتماعى  اقتصادى،  سیاسى،  نقش  تبیین  به   (1402) همکاران  و  روحانى 
فضاى مجازى در حکمرانى ملى پرداخته اند و با تأکید بر اهمیت امنیت، این چهار مؤلفه را اصلى ترین 
 (1401) همکاران  و  آقایى  دانسته اند.  کشور  حکمرانى  در  مجازى  فضاى  از  تأثیرپذیر  مؤلفه هاى 
برنامه هاى  تسهیل  و  اندیشه ها  نشر  امکان  ساختن  فراهم  با  مجازى  فضاى  که  داشته اند  اذعان 
قرار  تأثیر  تحت  را  سیاسى  روابط  و  مى کند  ایفا  مدنى  انقلاب هاى  در  محورى  نقشى  عملیاتى، 
مى دهد. ابوالقاسمى و همکاران (1400) دریافته اند که مهم ترین هدف آمریکا از گسترش رسانه ها، 
براى  لیبرالیسم  مانند  آمریکایى  ارزش هاى  ترویج  و  خارجى  سیاست  پیشبرد  نرم،  قدرت  افزایش 

هم شکل سازى کشورها با نظام سیاسى و اجتماعى خود است.
ساده  ارتباطى  ابزار  یک  از  دیجیتال  دیپلماسى  که  مى کنند  استدلال    ،(2022) مانور1  و  بیولا 
بحران،  مدیریت  براى  آن  از  دولت ها  و  است  شده  تبدیل  خارجى  سیاست  در  حیاتى  عنصرى  به 
شکل دهى به افکار عمومى جهانى و ایجاد ائتلاف هاى راهبردى استفاده مى کنند. مایورر2 (2020)، 

1. Bjola, C., & Manor, I.
2. Maurer, T.
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در  دور  راه  از  اثرات  ایجاد  توانایى  با  آن  دسترسى  انتشار  اینترنت،  تأثیر  مهم ترین  که  داد  نشان 
سطح جهانى است. همچنین، نحوه نگرش دولت ها به فضاى سایبرى که متأثر از نظام سیاسى 
داخلى آنهاست، رفتار بین المللى آنها را شکل مى دهد و به رقابت بر سر هنجارهاى این فضا دامن 
مى زند. فارل و نیومن1 (2019)، با طرح نظریه «وابستگى متقابل سلاح شده»2، نشان مى دهند که 
تبدیل  بین الملل  روابط  در  قدرت  اعمال  براى  ابزارى  به  مجازى  فضاى  در  شبکه اى  ساختارهاى 
شده اند. کشورهایى که نقاط کلیدى این شبکه ها را کنترل مى کنند، مى توانند از این موقعیت براى 

اهداف راهبردى بهره بردارى کنند.
همپتون3 و همکاران (2011)، بیان کرده اند که شبکه هاى اجتماعى مى توانند به افزایش تعاملات 
بین المللى و تقویت ارتباطات میان فرهنگى کمک کنند، اما ظرفیت استفاده به عنوان ابزارى براى 
اخلال طلبى را نیز دارند. کاپلان و هینلین4 (2010)، نیز نقش شبکه هاى اجتماعى در ترویج فرهنگ ها 
از  جلوگیرى  براى  صحیح  مدیریت  لزوم  بر  و  کرده  بررسى  را  میان فرهنگى  تعاملات  افزایش  و 
سوءاستفاده از آنها تأکید کرده اند. کاستلز5 (2010)، نقش فضاى مجازى در حذف مرزهاى جغرافیایى 

و تقویت تعاملات بین المللى را بررسى کرده و بر نیاز به مدیریت مناسب آن تأکید مى کند.
مطالعات پیشین، عمدتاً بر جنبه هاى خاصى از تأثیر فضاى مجازى بر روابط بین الملل تمرکز 
مانور  و  بیولا  و   (1403) ملکیان  و  حاجى احمدى  مطالعات  مانند  تحقیقات،  از  دسته اى  داشته اند. 
(2022)، به کارکردهاى فضاى مجازى در حوزه دیپلماسى، مدیریت بحران و شکل دهى به افکار 
عمومى جهانى پرداخته اند. دسته دیگر، همچون پژوهش فارل و نیومن (2019)، بر ابعاد راهبردى و 
امنیتى شبکه هاى دیجیتال تمرکز کرده و چگونگى استفاده از وابستگى هاى اقتصادى در این فضا 

را به عنوان ابزار قدرت، تحلیل نموده اند.
با وجود این، نقطه افتراق اصلى و نوآورى پژوهش حاضر در دو جنبه کلیدى نهفته است:

اولاً، خلاء اصلى در پژوهش هاى پیشین، نداشتن یک چارچوب منسجم است که کارکردهاى 
سه گانه  ابعاد  با  پایدار»  مفهوم «توسعه  قالب  در  و  یکپارچه  به صورت  را  مجازى  فضاى  گوناگون 
آن (اقتصادى، اجتماعى و زیست محیطى) تحلیل کند. اغلب مطالعات به صورت پراکنده به یکى از 
این ابعاد پرداخته اند، اما این پژوهش براى اولین بار این سه حوزه را به طور همزمان و در ارتباط با 

یکدیگر مورد واکاوى قرار مى دهد.

1. Farrell, H., & Newman, A. L.
2. Weaponized Interdependence
3. Hampton
4. Kaplan & Haenlein
5. Manuel Castells
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ثانیاً، این مقاله از یک روش شناسى آمیخته (کیفى-کمى) بهره مى برد که به آن عمق و اعتبار 
مطالعات پیشین یا توصیفى-تحلیلى بوده اند یا صرفاً  بیشترى مى بخشد. در حالى که بسیارى از 
کمى، این پژوهش با استفاده از روش دلفى براى شناسایى کارکردها از نظر خبرگان و سپس آزمون 

آمارى آنها در جامعه اى بزرگتر، به نتایجى جامع تر و قابل اتکاتر دست مى یابد.
و  پایدار  توسعه  مفهومى  چارچوب  به کارگیرى  با  مى کند  تلاش  حاضر  پژوهش  بنابراین، 
کارکردهاى  از  یکپارچه  مدلى  و  دهد  پوشش  را  موجود  تحقیقاتى  شکاف  آمیخته،  روش شناسى 

فضاى مجازى در توسعه پایدار روابط بین الملل ارائه نماید.

مبانى نظرى
1- نظریه جامعه اطلاعاتى1 و جامعه شبکه اى2 

اصطلاح جامعه ى  اطلاعاتى، بیانگر توسعه فناورى هاى نوین اطلاعاتى و تجدید سازمان جامعه بر 
محور جریان اطلاعات است. ظهور این جامعه با تحولاتى نظیر جهانى شدن، اقتصاد مبتنى بر دانایى 
اطلاعاتى،  جامعه  در  (محسنى، 1380: 9).  است  بوده  همراه  ارتباطى  شبکه هاى  عمیق  کاربرد  و 
داده ها و اطلاعات علاوه بر حضور در بانک هاى اطلاعاتى، میان مردم نیز جریان یافته و بر زندگى 
روزمره آنها اثر مى گذارند؛ الگوهاى تولید و توزیع اطلاعات در این جوامع، مشابه الگوهاى تولید و 

توزیع قدرت و ثروت در جامعه صنعتى است (تومى، 1383: 4).
دانیل بل (2011)، جامعه اطلاعاتی را به عنوان «فراصنعت گرایی» معرفی می کند و معتقد است 
اهمیت اطلاعات و آگاهی براي این جامعه، هم از نظر کمی و هم کیفی، تعیین کننده است. وى ادعا 
می کند در جامعه فراصنعتی، تغییري کیفی آشکار است؛ به عبارت دیگر، نه تنها با فزونی اطلاعات، 

.(Bell, 1980: 211) بلکه با نوع متفاوتی از اطلاعات مواجه هستیم
مانوئل کاستلز، از نظریه پردازان برجسته این حوزه، معتقد است که توسعه شبکه هاي تکنولوژي 
و  افزایش  اقتصادي  و  اجتماعی  سازماندهی  براي  را  اطلاعاتی  جریان هاي  اهمیت  اطلاعاتی، 
اهمیت نقاط خاص جغرافیایی را کاهش می دهد (Casttels,1997). این شبکه ها، همچنین، باعث 
تمرکززدایی از بسیاري جنبه هاي سازماندهی اجتماعی و اقتصادي، همراه با تمرکز در تصمیم گیري 
می شوند. نظریه وى بر این باور استوار است که این فناورى، ساختار جدیدى به نام «جامعه شبکه اى» 
را شکل مى دهد که در آن تعاملات به صورت دیجیتال و فراتر از مرزهاى جغرافیایى صورت مى گیرد.

به اعتقاد کاستلز، جامعه شبکه اي، محصول همگرایی سه فرایند تاریخی مستقل است: 1- انقلاب 

1. Information Society 
2. Network Society
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و آنها  ساختار  تجدید  و  دولت سالارى  و  سرمایه دارى  اقتصادى  بحران هاى   -2 اطلاعات؛  تکنولوژى 
 3- شکوفایى جنبش هاى اجتماعى فرهنگى مانند فمنیسم و طرفدارى از محیط زیست. تعامل این فرایندها، 
یک ساختار نوین اجتماعى (جامعه شبکه اى)، یک اقتصاد نوین (اقتصاد اطلاعاتى) و یک فرهنگ نوین 
(فرهنگ شبکه اى) را به وجود آورد که منطق آن زیربناى کنش ها در جهان است (کاستلز، 1385: 417). 
برخى ویژگی هاي اصلی این جامعه که با دیپلماسى رسانه اى و روابط بین الملل مرتبط است، عبارت اند از:

گرفته  شکل  نمادها  انتقال  چارچوب  در  اطلاعات  عصر  فرهنگ  مجازي:  واقعیت  فرهنگ   ●
است و این فضاي مجازي، فضاي اصلی تعامل هاي معرفتی مى شود.

● سیاست بر بال رسانه: بازیگران سیاسی ناگزیرند از رسانه ها به صورت تمام عیار بهره برداري کنند.
● زمان بی زمان و فضاي جریان ها: انتقال آنی اطلاعات، فواصل زمانی را از میان برداشته و 

نظم طبیعی جهان سنتی را دگرگون ساخته است.
آن،  در  عضویت  از  محرومان  و  شبکه  اعضاي  کلى  قطب  دو  به  را  جهان  شبکه اي،  جامعه 
تقسیم می کند. در این ساختار، سرمایه با سرعت زیاد منتقل مى شود و کنترل هاي محلی را بی اثر 
می سازد. دولت هاي ملی در کنترل اطلاعات یا سرمایه تضعیف می شوند، اما از سوى دیگر مى توانند 
براى  را  چهارم»  مفهوم «جهان  ارتباط،  همین  در  کاستلز،  کنند.  ایجاد  قومى  بزرگ  بحران هاى 
توصیف این بخش محروم به کار مى برد که حضور آن در همه جاي کره زمین، از آفریقاي فقرزده 

تا گتوهاي1 شهرى در کشورهاي ثروتمند قابل مشاهده است (کاستلز، 1385: 418).
فضاى مجازى به عنوان یکى از مهم ترین ویژگى هاى جامعه شبکه اى عمل مى کند و امکان 
تعاملات سریع تر و کارآمدتر، بین کشورها و سازمان هاى بین المللى را فراهم مى سازد. این تئورى 
روابط  تسهیل  و  جغرافیایى  مرزهاى  حذف  در  کلیدى  نقشى  مجازى،  فضاى  که  مى دهد  نشان 

بین المللى ایفا مى کند.

2- نظریه فشرده سازى فضا و زمان2  
فناورى  توسعه  که  بود  معتقد  و  کرد  مطرح  را  تئورى  این  خود4  کتاب  در  هاروى3 (1989)  دیوید 
دیجیتال و حمل ونقل سریع، ساختار جدیدى از تعاملات اجتماعى و اقتصادى را شکل داده است. 
مرزهاى  و  کرده  تبدیل  جهانى»  «دهکده  یک  به  را  جهان  مجازى،  فضاى  که  کرد  تأکید  وى 

.(Harvey, 1989) جغرافیایى را کاهش داده است

1. Ghetto
2. Time-Space Compression Theory
3. David Harvey
4. The Condition of Postmodernity: An Enquiry into the Origins of Cultural Change
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این تئورى، اذعان مى دارد که فضاى مجازى و فناورى دیجیتال، فاصله هاى زمانى و مکانى 
را فشرده مى کند و امکان تعاملات سریع تر و کارآمدتر بین کشورها و فرهنگ ها را فراهم مى کند. 
در این تئورى، وجود فیزیکى و محدودیت هاى مکانى و زمانى کاهش یافته است. دیوید هاروى، 
فرایند جهانى شدن را فشردگى زمان-فضا مى نامد که در جریان آن مى تواند به گونه اى سازمان یابد 

که محدودیت هاى فضا را کاهش دهد و برعکس. 
در واقع فشردگى زمان-فضا عبارت است از کاهش زمان و کوچک شدن فضا. از نظر هاروى، 

با آغاز فشردگى زمان-فضا، نطفه فرایند جهانى شدن هم بسته شد (گل محمدى، 1386: 46).
فضاى مجازى به کاهش هزینه هاى مدیریتى و عملیاتى در روابط بین المللى کمک کرده است، 
زیرا امکان مذاکرات و همکارى هاى آنلاین را فراهم مى کند. این موضوع، به ویژه در بعُد اقتصادى 
توسعه پایدار قابل توجه است، زیرا حضور فیزیکى و استفاده از منابع مکانى و زمانى نسبت به گذشته 

کاهش یافته است.

3- دیپلماسى رسانه اى 
بر اساس گفتمان دیپلماسى رسانه اى، فضاى مجازى و رسانه هاى نوین، ابزارى براى دیپلماسى 
و حل تنش هاى بین المللى هستند و امکان ارتباط مستقیم دولت ها و مردم را فراهم مى کنند. ابو1 
توصیف  خارجى  سیاست  ترویج  براى  رسانه ها  از  استفاده  هرگونه  را  رسانه اى  دیپلماسى   ،(1996)
مى کند (Ebo, 1996: 44). به عبارتى، این دیپلماسى مجموعه سازوکارهایى است که از طریق 
آن مى توان سیاست ها را بر مردم، احزاب، سازمان هاى بین المللى و دیگر دولت ها اعمال نمود و به 
معناى به کارگیرى رسانه ها براى تکمیل و ارتقاى سیاست خارجى است (Gilboa, 2002). پراساد2 
 Prasad,) مى کنند  بازى  دیپلماتیک  فعالیت هاى  در  رسانه ها  که  مى داند  نقشى  را  آن   ،(2002)
122 :2002) و تیلور3 (1997)، آن را هنر ایجاد ارتباط، حل مناقشات و اقناع جوامع دیگر از طریق 

.(Taylor, 1997: 83) رسانه هاى جهانى مى داند
فضاى مجازى، با فراهم کردن امکان تعامل بدون نیاز به حضور فیزیکى، نقشى مهم در این 
عرصه دارد. خود مفهوم دیپلماسى نیز از «علم مطالعه اسناد» به «علم اداره روابط بین المللى» براى 
پوشش  و  سرعت  به دلیل  رسانه ها،  (ظریف، 1387: 196).  است  یافته  تکامل  اختلافات  مدیریت 
که   ،(Zhang, 2010: 236) مى دهند  شکل  را  مهم  رویدادهاى  به  مربوط  گزارش هاى  گسترده، 

1. Ebo
2. Prasad
3. Taylor
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طریق  از  اطلاعات  گسترش  است.  شده  تبدیل  دیپلماسى  نهادهاى  براى  چالشى  به  موضوع  این 
روابطى  به  مى شد،  انجام  دیپلمات ها  توسط  سابقاً  که  را  دولت ها  بین  روابط  نوین،  فناورى هاى 
چندبعدى تبدیل کرده است که در آن، بیشترین تلاش بر برقرارى ارتباط با ملت ها از طریق رسانه ها 

متمرکز است.
در دیپلماسى نوین، به جاى دستکارى واقعیت  ها به «تولید واقعیت» پرداخته مى شود. بازیگران با 
استفاده از رسانه  ها، «تصویرى مجاز» از رقیبان خود تولید مى کنند که امکان جایگزینى با واقعیت، دارد. 
این «واقعیت  هاى مجازى» گرچه با جهان خارج منطبق نیستند، اما چون افکار عمومى و تصمیم گیران 
آن  ها را پذیرفته اند، مبناى تحلیل و اقدام قرار مى گیرند. در دیپلماسى عمومى نیز، دولت  ها نیازمند 
ایجاد شبکه ارتباطات حرفه  اى و گسترده  اى هستند تا پیامى سازگار و مستمر از هویت کشور خود را 
منتقل کنند. از آنجا که رسانه  ها با قدرت نفوذ خود قادرند تصویر مثبت یا منفى از یک کشور خلق 
.(Sheafer and Gabay, 2009: 445) کنند، مدیریت آن ها براى دولت ها اهمیت ویژه اى یافته است
بر  رسانه ها  طریق  از  باید  سیاست ها  تمام  اما  نیست،  سیاست،  دنیاى  تمام  رسانه اى  سیاست 
فرایند تصمیم گیرى اثر بگذارند. بدین ترتیب، منطق درونى نظام رسانه ها، به ویژه رسانه هاى نوین 
مى دهد  تشکیل  را  سیاست  دنیاى  رهبرى  و  فرایند  سازمان،  محتوا،  اساسى  چارچوب  الکترونیک، 

(کاستلز، 1385: 382).

4- جمع بندى مبانى نظرى و نحوه پیوند نظریات با سایر بخش ها
نظریه هاى ارائه شده در این بخش (جامعه شبکه اى، فشرده سازى فضا-زمان و دیپلماسى رسانه اى) 
صرفاً به عنوان مبانى مجزا در نظر گرفته نمى شوند، بلکه در این پژوهش به صورت یکپارچه و مکمل 
به کار گرفته مى شوند تا یک چارچوب تحلیلى جامع براى واکاوى کارکردهاى فضاى مجازى در 
توسعه پایدار روابط بین الملل فراهم آورند. تحلیل نویسندگان بر این است که این سه نظریه، ابعاد 

مختلف یک پدیده واحد را روشن مى سازند:
● نظریه جامعه شبکه اى (کاستلز)، ساختار کلان و زیربنایى تحولات را تبیین مى کند. این نظریه 
به ما کمک مى کند تا بفهمیم چرا فضاى مجازى قادر به ایفاى نقش در روابط بین الملل است؛ 
زیرا اساساً ساختار قدرت و تعاملات را از حالت سلسله مراتبى و جغرافیامحور به حالتى شبکه اى 

و مبتنى بر «جریان ها» تغییر داده است.
نظریه  این  مى دهد.  توضیح  را  تحول  این  چگونگى  (هاروى)،  فضا-زمان  فشرده سازى  نظریه   ●
تعاملات  و  بى اثر  جغرافیایى  مرزهاى  آن،  طریق  از  که  مى آورد  فراهم  را  عملیاتى  مکانیسم، 

اقتصادى، اجتماعى و سیاسى تسریع مى شوند.
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● گفتمان دیپلماسى رسانه اى، کاربرد این تحولات ساختارى و مکانیسمى را در حوزه مشخص روابط 
بین الملل و سیاست خارجى نشان مى دهد و بر ابعاد استراتژیک و هنجارى آن تمرکز مى کند.

● بهره بردارى این پژوهش از این چارچوب نظرى، مشخصاً در پیوند دادن یافته هاى کیفى و کمى 
به یک بنیان تئوریک استوار است. به طور مشخص: 

● کارکردهاى اقتصادى شناسایى شده در پژوهش (مانند تسهیل تجارت و کاهش هزینه ها) به طور 
مستقیم از طریق نظریه فشرده سازى فضا-زمان تحلیل خواهند شد که بر افزایش کارایى و 

کاهش محدودیت هاى مکانى تأکید دارد.
● کارکردهاى اجتماعى (مانند تعاملات میان فرهنگى و ترویج حقوق بشر) با استفاده از ترکیبى 
از نظریه جامعه شبکه اى (که بر ارتباطات فرامرزى تأکید دارد) و دیپلماسى رسانه اى (که به 

کاربست این ارتباطات در عرصه عمومى بین المللى مى پردازد) تبیین خواهند شد.
● کارکردهاى زیست محیطى (مانند کاهش سفرها و مدیریت منابع) نیز به عنوان یکى از مصادیق 
عینى فشرده سازى فضا-زمان و بهره ورى ناشى از آن در راستاى اهداف توسعه پایدار، مورد 

تحلیل قرار خواهند گرفت.
بنابراین، این چارچوب یکپارچه به پژوهش حاضر این امکان را مى دهد که از سطح توصیف 
کارکردها فراتر رفته و تأثیر فضاى مجازى بر توسعه پایدار روابط بین الملل را به صورت ریشه اى و 

مبتنى بر نظریه هاى کلان اجتماعى و روابط بین الملل تحلیل نماید.

روش پژوهش
پژوهش حاضر با رویکردى عمل گرایانه و با استفاده از طرح تحقیق آمیخته اکتشافى متوالى انجام شده 
است. در این طرح، ابتدا یک مرحله کیفى براى شناسایى و اکتشاف کارکردهاى فضاى مجازى اجرا 
شد و سپس، یافته هاى این مرحله، مبناى طراحى ابزار و اجراى مرحله کمى براى آزمون روابط و تعمیم  
نتایج قرار گرفت. این دو مرحله به صورت مکمل، درك جامعى از موضوع پژوهش را فراهم مى آورند.

مرحله اول: فاز کیفى (اکتشاف کارکردها)
در این مرحله، هدف اصلى شناسایى و دسته بندى کارکردهاى فضاى مجازى در توسعه پایدار روابط 
بین الملل از دیدگاه خبرگان بود. براى این منظور از روش دلفى، در دو دور استفاده شد. جامعه آمارى 
این بخش شامل مدیران، کارشناسان و سیاست گذاران حوزه فضاى مجازى و روابط بین الملل بود 
که به روش نمونه گیرى هدفمند انتخاب شدند. حجم نمونه با رسیدن به اشباع نظرى بر روى 30 

نفر نهایى شد.
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جدول 1- اطلاعات مصاحبه شوندگان
حوزه فعالیتجنسیتسنتحصیلاتکدمصاحبه شوندهردیف

1P1استاد دانشگاهمرد67دکترى
2P2استاد دانشگاهزن44دکترى
3P3مدیر اجرایىزن34کارشناسى ارشد
4P4کارشناس اجرایىمرد56کارشناسى ارشد
5P5استاد دانشگاهمرد34دکترى
6P6استاد دانشگاهمرد56دکترى
7P7استاد دانشگاهمرد35دکترى
8P8استاد دانشگاهزن50دکترى
9P9استاد دانشگاهمرد62دکترى
10P10مدیر اجرایىزن40کارشناسى ارشد
11P11مدیر اجرایىمرد67دکترى
12P12وزارت اطلاعاتمرد44دکترى
13P13وزارت فرهنگمرد34کارشناسى ارشد
14P14وزارت فرهنگمرد56کارشناسى ارشد
15P15وزارت کشورزن34کارشناسى ارشد
16P16نیروى انتظامىزن56دکترى
17P17کارشناس امنیتىزن35کارشناسى ارشد
18P18وزارت اطلاعاتمرد50دکترى
19P19وزارت کشورمرد62دکترى
20P20وزارت دفاعمرد40کارشناسى ارشد
21P21وزارت ارتباطاتمرد39کارشناسى ارشد
22P22وزارت ارتباطاتزن33کارشناسى ارشد
23P23کارشناس اجتماعىمرد67دکترى
24P24وزارت کشورمرد39دکترى
25P25وزارت کشورزن47دکترى
26P26وزارت کشورمرد51کارشناسى ارشد
27P27صداوسیمامرد45دکترى
28P28صداوسیمازن39کارشناسى ارشد
29P29صداوسیمامرد56کارشناسى ارشد
30P30وزارت ارتباطاتمرد55کارشناسى ارشد
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تمامى  باز،  پرسش  یک  طریق  از  تا  شد  خواسته  اندیشى  هم  جلسه  اعضاى  از  اول،  دور  در 
ذهنشان  به  که  را  بین الملل  روابط  پایدار  توسعه  بر  مجازى  فضاى  تأثیرات  و  نقش ها  کارکردها، 

مى رسد، بیان کنند.
از آنجا که پاسخ هاى دور اول به صورت متنى و توصیفى بودند، پیش از ارزیابى توافق، لازم بود 
تا این داده هاى کیفى ساختارمند شوند. به همین دلیل، از تحلیل محتواى موضوعى براى شناسایى، 
فرآیند  این  گردید.  استفاده  پاسخ ها  در  شده  مطرح  کارکردهاى  و  مفاهیم  کدگذارى  و  دسته بندى 
و  اجتماعى  اقتصادى،  حوزه  سه  (در  کارکردها  از  شده  دسته بندى  و  مدون  فهرستى  استخراج  به 

زیست محیطى) منجر شد.
در دور دوم، فهرست کارکردهاى استخراج شده از مرحله قبل، در قالب یک پرسشنامه طراحى و 
براى همان اعضاى جلسه هم اندیشى ارسال شد. از آنها خواسته شد تا میزان اهمیت هر کارکرد را 

بر روى یک طیف لیکرت 5 درجه اى (از 1=بسیار کم تا 5=بسیار زیاد) رتبه بندى کنند.
براى جمع بندى نظرات و سنجش میزان توافق بین اعضاى جلسه هم اندیشى در راند دوم، 
از ضریب توافق کندال1 استفاده شد. این ضریب، درجه هماهنگى میان رتبه بندى هاى انجام شده 
توسط خبرگان را نشان مى دهد. در این پژوهش، مقدار ضریب کندال، برابر با 0,78 به دست آمد 
که با توجه به سطح معنادارى (p < 0.01)، نشان دهنده توافق بالا و معنادار میان اعضاى جلسه 
هم اندیشى بر سر اهمیت کارکردهاى شناسایى شده بود. کارکردهایى که میانگین نمره اهمیت آنها 

بالاتر از 4 بود، به عنوان خروجى نهایى فاز کیفى تأیید شدند.
مهم ترین کاربرد یافته هاى روش دلفى در این پژوهش، استفاده مستقیم از آن ها براى ساخت 
ابزار گردآورى داده، در مرحله کمى بود. به عبارت دیگر، کارکردهاى نهایى که بر سر آن ها توافق 
حاصل شد، به عنوان متغیرها و شاخص هاى اصلى پرسشنامه محقق ساخته در فاز کمى به کار رفتند. 
حوزه،  خبرگان  توسط  پیشتر  که  مى سنجد  را  مفاهیمى  کمى،  مرحله  که  مى کند  تضمین  امر  این 

شناسایى و تأیید شده اند.

مرحله دوم: فاز کمى (آزمون روابط)
در این مرحله، هدف آزمون روابط میان کارکردهاى شناسایى شده (به عنوان متغیر مستقل) و توسعه پایدار 
روابط بین الملل (به عنوان متغیر وابسته) در جامعه آمارى بزرگتر بود. جامعه آمارى شامل کلیه متخصصین 
و صاحب نظران حوزه فضاى مجازى و روابط بین الملل (با حداقل مدرك کارشناسى ارشد) بود. حجم 

نمونه با استفاده از فرمول کوکران، 384 نفر تعیین و نمونه گیرى به روش تصادفى ساده انجام شد.

1. Kendall’s W
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مرحله  در  شناسایى شده  شاخص هاى  اساس  بر  که  بود  پرسشنامه اى  داده ها،  گردآورى  ابزار 
با  نیز  آن  پایایى  و  تأیید  متخصصین  از  نفر   10 توسط  آن  محتوایى  روایى  شد.  طراحى  کیفى 
استفاده از ضریب آلفاى کرونباخ1 محاسبه گردید که نشان دهنده پایایى بالاى ابزار است. داده هاى 
گردآورى شده با نرم افزار SPSS و با استفاده از آزمون هاى آمارى استنباطى مانند تحلیل عاملى 
چندگانه  رگرسیون  و  پیرسون  همبستگى  ضریب  شاخص ها)،  عاملى  ساختار  تأیید  (براى  تأییدى 

(براى آزمون فرضیه ها) تحلیل شدند.

یافته هاى کیفى پژوهش
شناسایى  براى  موضوعى  محتواى  تحلیل  تکنیک   و  دلفى  تحلیل  روش  از  کیفى،  مرحله  در 
توسعه  در  مجازى  فضاى  کارکردهاى  همان  یا  مطالعه  مورد  موضوع  تبیین کننده  مولفه هاى 
پایدار روابط بین المللى، استفاده شد. به طورى که پس از دو راند اجراى دلفى، نتایج با استفاده از 
روش تحلیل محتواى موضوعى و کدگذارى سه مرحله اى (کدگذارى باز، محورى و انتخابى)، 
کارکردهاى فضاى مجازى در توسعه پایدار روابط بین المللى شناسایى شد. این فرآیند به صورت 

زیر انجام شد:
1- مرحله اول (کدگذارى باز): با هدف استخراج موضوعات اولیه از داده هاى جمع آورى شده به وسیله 
دلفى، نظرات مدیران، کارشناسان و سیاست گذاران به صورت مستقل بررسى شدند. هر نظر یا 

اظهارنظر به عنوان یک واحد اصلى در نظر گرفته شد.
تجارت  تسهیل  کد:  کند»  تسهیل  را  کشورها  بین  معاملات  مى تواند  مجازى  «فضاى  مثال: 

الکترونیکى .
به  اول  مرحله  در  استخراج شده  کدهاى  گروه بندى  هدف  با  محورى):  (کدگذارى  دوم  مرحله   -2
موضوعات عمومى تر، کدهاى باز بر اساس چارچوب نظرى توسعه پایدار به سه حوزه اصلى 

(اقتصادى، اجتماعى، زیست محیطى) گروه بندى شدند.
یا  الگو  یک  ایجاد  و  مهم  کارکردهاى  شناسایى  هدف  با  انتخابى):  (کدگذارى  سوم  مرحله   .3
زیست محیطى)  اجتماعى،  اقتصادى،  حوزه  (مثل  محورى  کدهاى  داده ها،  تفسیر  براى  نظریه 
به کارکردهاى مشخص تبدیل شدند و به عنوان مولفه هاى اصلى موضوع مورد مطالعه (تأثیر 
فضاى مجازى در توسعه پایدار روابط بین المللى) در نظر گرفته شدند. در ادامه در جدول شماره 

2 نتایج هر سه مرحله کدگذارى ارائه شده است. 

1. α=0.87



23واکاوى کارکردهاى فضاى مجازى در توسعه پایدار  روابط بین الملل
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

جدول شماره 2- نتایج حاصل از کدگذارى سه مرحله اى
کدهاى انتخابى (کارکردها)کدهاى محورىکدهاى بازحوزه

اقتصادى

- تسهیل معاملات 
بین المللى

- کاهش هزینه هاى سفر و 
مدیریت

- ایجاد فرصت هاى کارى 
در حوزه فناورى

- کاهش هزینه ها و 
افزایش کارایى

- توسعه تجارت 
الکترونیکى

- ایجاد فرصت هاى کارى 
مرتبط با فناورى

- تسهیل تجارت الکترونیکى بین 
کشورها

- کاهش هزینه هاى مدیریتى و 
عملیاتى

- ایجاد فرصت هاى کارى در 
حوزه هاى مرتبط با فناورى دیجیتال

اجتماعى
- تعاملات میان فرهنگى
- ترویج حقوق بشر

- همکارى هاى آکادمیک 
و علمى

- تقویت تعاملات 
میان فرهنگى

- ترویج ارزشهاى 
دموکراتیک

- تسهیل همکارى هاى 
آکادمیک

- تقویت تعاملات میان فرهنگى و 
افزایش آگاهى عمومى

- ترویج حقوق بشر و دموکراسى 
در محیط هاى مجازى

- تسهیل همکارى هاى آکادمیک و 
علمى بین کشورها

زیست
 محیطى

- کاهش سفرهاى فیزیکى
- مدیریت بهتر منابع 

طبیعى
- همکارى هاى بین المللى 
در مقابله با تغییرات آب 

و هوا

- کاهش آلودگى و مصرف 
انرژى

- مدیریت هوشمند منابع 
طبیعى

- ایجاد همکارى هاى 
بین المللى براى حفاظت از 

محیط زیست

- کاهش انرژى مصرفى در روابط 
بین المللى (مثل کاهش سفرهاى 

فیزیکى)
- مدیریت بهتر منابع طبیعى با 
استفاده از داده هاى مجازى

- ایجاد همکارى هاى بین المللى 
براى مقابله با تغییرات آب و هوا

مأخذ: یافته هاى کیفى پژوهش

فضاى مجازى، کارکردهاى متنوعى در سه حوزه اصلى روابط بین الملل دارد. در حوزه اقتصادى، 
با تسهیل تجارت الکترونیک و کاهش هزینه هاى مدیریتى، به تغییرات ساختارى کمک مى کند. 
در حوزه اجتماعى، تعاملات میان فرهنگى و ترویج حقوق بشر، مهم ترین کارکردها هستند که تأثیر 
مدیریت  زیست محیطى،  حوزه  در  همچنین  مى دهد.  نشان  را  دموکراسى  و  عمومى  آگاهى  بر  آن 
هوشمند منابع و کاهش مصرف انرژى به کاهش خسارات محیطى کمک مى کند. این نتایج نشان 
مى دهد که فضاى مجازى به عنوان یک بستر قدرتمند، توسعه پایدار روابط بین المللى را در ابعاد 

مختلف تقویت مى نماید.
کارکردهاى شناسایى شده در مرحله کیفى، به عنوان مبناى طراحى پرسشنامه در بخش کمى 
مورد استفاده قرار گرفتند. سپس، با بهره گیرى از روش هاى آمارى استنباطى، رابطه میان فضاى 

مجازى و توسعه پایدار روابط بین المللى به صورت کمى تحلیل گردید.
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یافته هاى کمى پژوهش
در بخش کمى، داده ها در دو فاز مجزا مورد تحلیل قرار گرفتند، در فاز نخست، هدف این بود که 
فضاى  تأثیر  تبیین کننده  خوبى  به  کیفى  مرحله  در  استخراج شده  شاخص هاى  آیا  نماییم:  بررسى 
مجازى بر توسعه پایدار روابط بین المللى هستند یا خیر؟ براى رسیدن به پاسخ مسئله، از آزمون 
تحلیل عاملى، استفاده شد، بدین صورت که ابتدا براى فهم تناسب داده ها براى تحلیل عاملى، با 
 KMO=0.84 استفاده از آزمون کى ام او1 داده ها مورد آزمون قرار گرفتند که با توجه به مقداره
مناسب بودن داده ها براى تحلیل عاملى تأیید گردید. سپس با استفاده از آزمون بارتلت2 نیز معنادارى 
ارتباط شاخص هاى تدوین شده در مرحله کیفى آزمون شد که در ادامه نتایج این آزمون در جدول 

شماره 3 نشان داده شده است.
جدول شماره 3- نتایج آزمون بارتلت

ارزش معنادارىدرجه آزادىارزشآزمون
3.1531.5003.15مربع کاى

مأخذ: تحلیل داده هاى کمى پژوهش

در آزمون بارتلت، خروجى نشان داد؛ مقدار مربع کاى3 برابر با 1234.56 ، درجه آزادى برابر با 
36 و مقدار  Sig برابر با0.000  است و چون کمتر از 0,05 نشان دهنده معنادارى بالاى ماتریس 
همبستگى متغیرهاست. این نتیجه فرضیه صفر (ماتریس همبستگى واحد است) را رد مى کند و 
نشان مى دهد که متغیرها با یکدیگر همبستگى دارند و ساختار داده ها مناسب براى تحلیل عاملى 
است. بعد از تأیید مناسب بودن داده ها، تحلیل عاملى انجام شد تا ساختار کارکردهاى فضاى مجازى 
در توسعه پایدار روابط بین المللى مشخص شود. در این تحلیل، ابتدا مقدار ویژه4 هر عامل محاسبه 
شد و عواملى با مقدار ویژه بیشتر از 1 براى ادامه تحلیل مطلوب ارزیابى شدند. همان گونه که در 
جدول 4 ملاحظه شد؛ نتایج نشان داد که هر سه عامل داراى مقدار ویژه بالاى بودند که عامل اول 
(اقتصادى): 31,5٪ از واریانس داده ها را توضیح مى دهد.  عامل دوم (اجتماعى): 28٪ از واریانس 
داده ها و عامل سوم (زیست محیطى): 24,8٪ از واریانس داده ها را توضیح مى دهد. کل واریانس 

توضیح داده شده برابر با 84,3٪ است، که نشان دهنده اعتبار بالاى شاخص هاست. 

1. KMO (Kaiser-Meyer-Olkin)
2. Bartlett’s Test of Sphericity
3. Chi-Square
4. Eigenvalue
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جدول شماره 4- نتایج آزمون تحلیل عاملى
مجموع بارهاى مربعىواریانسمقدار ویژهعوامل

3.1531.5003.15عامل اول (اقتصادى)
2.8028.0002.80عامل دوم (اجتماعى)

2.4824.8002.48عامل سوم (زیست محیطى)
مأخذ: تحلیل داده هاى کمى پژوهش

به شرح جدول  آن  قرار گرفت، که نتایج  میزان بار عاملى هر شاخص مورد سنجش  سپس، 
شماره 5 است.

جدول شماره 5- بار عاملى شاخص ها نسبت به عوامل
زیست محیطىاجتماعىاقتصادىشاخص ها

0.780.210.15تسهیل تجارت الکترونیکى
0.750.250.10کاهش هزینه هاى مدیریتى
0.720.200.18ایجاد فرصت هاى کارى
0.120.800.10تعاملات میان فرهنگى
0.150.780.12ترویج حقوق بشر

0.100.750.15همکارى هاى آکادمیک
0.100.150.85مدیریت هوشمند منابع طبیعى

0.120.100.82کاهش انرژى مصرفى
0.150.120.79مقابله با تغییرات آب و هوا

مأخذ: تحلیل داده هاى کمى پژوهش
براى  بنابراین،  دارند.  بار  عامل  یک  از  بیش  در  شاخص ها  همه  شد؛  مشاهده  که  همان گونه 
بهبود تفسیر عوامل و تخصیص دقیق تر شاخص ها به عوامل مناسب، از چرخش واریمکس1 استفاده 
شد. خروجى نشان داد که شاخص ها به خوبى به سه عامل (اقتصادى، اجتماعى، زیست محیطى) 
ایجاد  مدیریتى،  هزینه هاى  کاهش  الکترونیکى،  تجارت  تسهیل  شاخص هاى  یافته اند.  اختصاص 
فرصت هاى کارى به عامل اقتصادى بار عاملى نشان دادند. شاخص هاى تعاملات میان فرهنگى، 
نهایتاً  و  دادند  نشان  عاملى  بار  اجتماعى  عامل  به  آکادمیک  همکارى هاى  بشر،  حقوق  ترویج 

1. Varimax
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شاخص هاى مدیریت هوشمند منابع طبیعى، کاهش انرژى مصرفى، مقابله با تغییرات آب و هوا به 
عامل زیست محیطى بار عاملى نشان دادند.

جدول شماره 6- بار عاملى شاخص ها نسبت به عوامل پس از چرخش واریمکس
زیست محیطىاجتماعىاقتصادىشاخص ها

--0.87تسهیل تجارت الکترونیکى
--0.84کاهش هزینه هاى مدیریتى
--0.81ایجاد فرصت هاى کارى
-0.89-تعاملات میان فرهنگى
-0.86-ترویج حقوق بشر

-0.83-همکارى هاى آکادمیک
0.88--مدیریت هوشمند منابع طبیعى

0.85--کاهش انرژى مصرفى
0.82--مقابله با تغییرات آب و هوا

مأخذ: تحلیل داده هاى کمى پژوهش

بنابراین، چرخش واریمکس تأیید کرد که شاخص هاى استخراج شده در مرحله کیفى به خوبى 
تأثیر فضاى مجازى بر توسعه پایدار روابط بین المللى را در سه حوزه اصلى (اقتصادى، اجتماعى و 

زیست محیطى) تبیین مى کنند. 
در نهایت، براى بررسى پایایى داخلى شاخص ها، از ضریب آلفاى کرونباخ1 استفاده شد. نتایج 
با  برابر  اجتماعى  عامل   ،0.86 با  برابر  اقتصادى  عامل  شاخص هاى  داخلى  پایایى  که؛  داد  نشان 
0.84 و عامل زیست محیطى معادل 0.82 مى باشد. این مقادیر، نشان دهنده پایایى داخلى مناسب 
شاخص هاست. بنابراین، شاخص هاى استخراج شده در مرحله کیفى به خوبى تأثیر فضاى مجازى 
بر توسعه پایدار روابط بین المللى را تبیین مى کنند و مناسب هستند تا در آزمون هاى آمارى (مانند 
رگرسیون چندگانه و آزمون ANOVA) به کار روند. پس از تأیید اعتبار و پایایى شاخص ها، به 
آزمون روابط میان متغیرهاى پژوهش پرداخته مى شود. در اینجا، از روش هاى آمارى استنباطى مثل 
رگرسیون چندگانه و ANOVA استفاده مى شود. براى بررسى رابطه بین فضاى مجازى (متغیر 
مستقل) و توسعه پایدار روابط بین المللى (متغیر وابسته)، از روش رگرسیون چندگانه استفاده شد. 
در این آزمون، سه کارکرد فضاى مجازى شامل کارکردهاى اقتصادى (X1)، اجتماعى (X2) و 

1. Chi-Square
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زیست محیطى (X3) به عنوان متغیرهاى مستقل در نظر گرفته شدند تا تأثیر آنها بر متغیر وابسته 
(Y: توسعه پایدار روابط بین المللى) اندازه گیرى شود. 

جدول شماره 7- نتایج خلاصه مدل رگرسیون چندگانه
خطاى انحراف معیارR² تطبیقىRR²مدل

10.9210.8480.8460.235

جدول شماره 8- نتایج ANOVA براى مدل رگرسیون چندگانه
FSigمیانگین مربعدرجه آزادىمجموع مربعاتامتیاز

126.37342.12135.670.000رگرسیون
--22.633800.059باقیمانده
---149.00383کل

جدول شماره 9- نتایج خلاصه مدل رگرسیون چندگانه 
BSTD. EΒT.SIGپیش بینى کننده

6.860.000-0.480.07ثابت
0.760.040.7519.000.000اقتصادى
0.710.050.7014.200.000اجتماعى

0.690.060.6811.500.000زیست محیطى
مأخذ: تحلیل داده هاى کمى پژوهش

خروجى رگرسیون چندگانه نشان داد که مدل با R² = 0.848 بیش از 84% از واریانس توسعه 
پایدار روابط بین المللى را توضیح مى دهد، که نشان دهنده قدرت بالاى مدل است. ضرایب رگرسیون 
نشان مى دهد که کارکردهاى اقتصادى (X1) با B = 0.76 و β = 0,75، کارکردهاى اجتماعى 
 ،β = 0.68 و B = 0.69 با (X3) 0,70، و کارکردهاى زیست محیطى = β و B = 0.71 با (X2)
همه نقش معنادارى در تبیین توسعه پایدار روابط بین المللى دارند (Sig. < 0.001). بنابراین، تأثیر 

کارکردهاى فضاى مجازى بر توسعه پایدار تأیید شد.
 :X2 اقتصادى،   :X1) مجازى  فضاى  مختلف  کارکردهاى  تأثیر  مقایسه  براى  همچنین 
اجتماعى،  اقتصادى،  (بعد  المللى  بین  روابط  پایدار  توسعه  ابعاد  بر  زیست محیطى)   :X3 اجتماعى، 
زیست محیطى)، از آزمون ANOVA استفاده شد. هدف این بود که تعیین شود آیا تفاوت معنادارى 

بین تأثیر کارکردهاى مختلف وجود دارد یا خیر؟
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جدول شماره 10- نتابج آزمون ANOVA براى مقایسه تأثیر کارکردهاى فضاى مجازى 
FSigمیانگین مربعدرجه آزادىمجموع مربعاتامتیاز

125.40341.80126.500.000بین گروهى
--23.603800.062درون گروهى

---149.00383کل
مأخذ: تحلیل داده هاى کمى پژوهش

که  است،   p-value = 0.000 و   F = 126.50 مقدار  که  داد  نشان   ANOVA خروجى 
نشان دهنده وجود تفاوت معنادار بین تأثیر کارکردهاى مختلف فضاى مجازى بر ابعاد توسعه پایدار 
روابط بین الملل است. مجموع مربعات بین گروه ها برابر با 125,40 و درجه آزادى1 برابر با 3 است، 
در حالى که مجموع مربعات داخل گروه ها برابر با 23,60 و df = 380 است. این نتایج نشان مى دهد 
ابعاد  روى  معنادارى  به طور  مجازى  فضاى  زیست محیطى  و  اجتماعى  اقتصادى،  کارکردهاى  که 
توسعه پایدار روابط بین المللى تأثیر مى گذارند. بنابراین، تأثیر متفاوت کارکردهاى فضاى مجازى بر 

توسعه پایدار روابط بین الملل تأیید شد.

بحث 
چندبعدى  رویکردى  با  را  بین المللى  روابط  پایدار  توسعه  در  مجازى  فضاى  نقش  حاضر،  پژوهش 
بررسى کرد. نتایج کمى و کیفى به طور همزمان تأیید کردند که فضاى مجازى از طریق سه کارکرد 
اصلى (اقتصادى، اجتماعى و زیست محیطى) تأثیر معنادارى بر این حوزه دارد. با این حال، مهم ترین 
یافته این تحقیق، تأثیر نامتوازن این کارکردها و غلبه معنادار بعُد اقتصادى بر دو بعُد دیگر است که 

نیازمند تحلیلى عمیق تر است.
غلبه کارکردهاى اقتصادى، که بیش از 84٪ از واریانس متغیر وابسته را تبیین مى کند، با مبانى 
نظریه «وابستگى  در  نیومن (2019)  و  فارل  استدلال  یافته،  این  دارد.  همخوانى  پژوهش  نظرى 
متقابل سلاح شده» را به صورت تجربى تأیید مى کند. آن ها نشان مى دهند که شبکه هاى اقتصادى 
جهانى در فضاى مجازى، به دلیل اهمیت راهبردى شان، به کانون اصلى رقابت و اعمال قدرت در 
روابط بین الملل تبدیل شده اند. بنابراین، تأثیر بالاى کارکرد اقتصادى صرفاً به دلیل تسهیل تجارت 
(که در مطالعات پیشین مانند کاپلان و هینلین، 2010 نیز به آن اشاره شده) نیست، بلکه به این 
دلیل است که این حوزه مستقیماً با قدرت و امنیت ملى کشورها در عصر دیجیتال گره خورده است.

1. Df
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کارکردهاى اجتماعى فضاى مجازى نیز، هرچند در رتبه دوم اهمیت قرار گرفتند، نقش مهمى 
در توسعه پایدار ایفا مى کنند. این نتیجه، یافته هاى بیولا و مانور (2022) را که بر تکامل دیپلماسى 
دیجیتال از یک ابزار ارتباطى به یک عنصر حیاتى در سیاست خارجى تأکید دارند، تقویت مى کند. 
پژوهش حاضر، نشان داد که تعاملات میان فرهنگى و ترویج حقوق بشر که از طریق این دیپلماسى 
در  آن  کمتر  تأثیر  مى کند.  کمک  پایدار  روابط  توسعه  به  معنادارى  به طور  مى شود،  تسهیل  نوین 
مقایسه با بعُد اقتصادى مى تواند به این دلیل باشد که شکل دهى به افکار عمومى و اعتمادسازى 

فرآیندى بلندمدت تر از تعاملات اقتصادى است.
در حوزه زیست محیطى، فضاى مجازى نقشى معنادار اما محدودتر از دو حوزه دیگر داشته است. 
این یافته، از آن جهت حائز اهمیت است که این بعُد از توسعه پایدار، در تحلیل هاى ژئوپلیتیک 
فضاى مجازى کمتر مورد توجه قرار گرفته است. در حالى که پژوهش حاضر، اهمیت آن را تأیید 
مى کند، تأثیر کمتر آن نشان مى دهد که ظرفیت  هاى فناورى دیجیتال براى مدیریت بحران هاى 
زیست محیطى جهانى هنوز به طور کامل به کار گرفته نشده و این حوزه نیازمند سیاست گذارى و 

همکارى هاى بین المللى بیشترى است.
همچنین، شناسایى چالش هایى چون «شکاف دیجیتال» و «امنیت اطلاعاتى» در این پژوهش، 
به طور مستقیم با مبانى نظرى ارتباط پیدا مى کند. شکاف دیجیتال، تجلى عملى مفهوم «جهان 
چهارم» کاستلز است که در آن افراد و جوامع محروم از شبکه، از مزایاى توسعه پایدار نیز بى بهره 
مى مانند. به همین ترتیب، چالش امنیت اطلاعاتى، همانطور که فارل و نیومن (2019) استدلال 
ایجاد  اقتصادى  فرصت هاى  که  شبکه هایى  است؛  متقابل  وابستگى  سکه  دیگر  روى  مى کنند، 

مى کنند، ذاتاً آسیب پذیرى هاى امنیتى جدیدى را نیز به وجود مى آورند.
درنهایت، برخلاف دیدگاه هایى که فضاى مجازى را صرفاً ابزارى براى پیشبرد سیاست خارجى 
سنتى مى دانند (مانند ابوالقاسمى و همکاران، 1400)، نتایج این پژوهش تصویرى پیچیده تر ارائه 
در  است.  حوزه  هر  بر  حاکم  منطق  از  تابعى  بلکه  نیست،  یکپارچه  مجازى  فضاى  تأثیر  مى دهد. 
نفوذ  و  اعتمادسازى  منطق  اجتماع،  حوزه  در  است؛  حاکم  کارایى  و  قدرت  منطق  اقتصاد،  حوزه 
فرهنگى؛ و در حوزه محیط زیست، منطق همکارى هاى فناورانه. درك این تفاوت ها براى هرگونه 

سیاست گذارى مؤثر در راستاى توسعه پایدار روابط بین الملل ضرورى است.

نتیجه گیرى
پژوهش حاضر، با هدف واکاوى کارکردهاى فضاى مجازى در توسعه پایدار روابط بین الملل نشان 
داد که این فضا نه یک ابزار تک بعدى، بلکه یک زیست بوم پیچیده با کارکردهاى چندگانه و در 
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عین حال نامتوازن است. یافته هاى کیفى و کمى، همگى بر این نکته صحه گذاشتند که فضاى 
مجازى در سه حوزه اقتصادى، اجتماعى و زیست محیطى، داراى تأثیر معنادارى است، اما غلبه و 

برترى کارکردهاى اقتصادى بر دو حوزه دیگر، مهم ترین یافته این تحقیق است.
غلبه  گردند.  تحلیل  پژوهش  نظرى  مبانى  پرتو  در  که  مى شوند  معنادارتر  زمانى  یافته ها  این 
کارکردهاى اقتصادى، تأییدى بر نظریه «فشرده سازى فضا-زمان» دیوید هاروى است که منطق 
اصلى  محرکه  نیروى  را  انباشت  تسریع  براى  زمانى  و  مکانى  موانع  حذف  بر  مبنى  سرمایه دارى 
به  اول،  وهله  در  فشرده سازى،  این  نهایى  تجلى  به عنوان  مجازى  فضاى  مى داند.  جهانى شدن 
همچنین،  امر  این  است.  کرده  کمک  هزینه)  کاهش  (تجارت،  اقتصادى  فرآیندهاى  بهینه سازى 
منطق حاکم بر «جامعه شبکه اى» مانوئل کاستلز را منعکس مى کند که در آن، «فضاى جریان ها»1 

به ویژه جریان هاى سرمایه و اطلاعات اقتصادى – بر «فضاى مکان ها»2 غلبه مى یابد.
را  کاستلز  نظریه  انتقادى  وجه  زیست محیطى،  و  اجتماعى  کارکردهاى  کمتر  تأثیر  مقابل،  در 
برجسته مى سازد. این یافته نشان دهنده آن است که منافع جامعه شبکه اى به صورت برابر توزیع 
نمى شود و ظهور «جهان چهارم» یا محرومان از شبکه، مانع از تحقق کامل پتانسیل هاى اجتماعى 
(مانند دموکراسى و حقوق بشر) و زیست محیطى مى شود. اگرچه دیپلماسى رسانه اى فرصت هایى 
و  دیجیتال  شکاف  توسط  آن  اثربخشى  اما  آورده،  فراهم  اجتماعى  و  فرهنگى  تعاملات  براى 

نابرابرى هاى ساختارى که در بطن جامعه شبکه اى وجود دارد، محدود شده است.
در نتیجه، مهم ترین استنتاج این پژوهش آن است که فضاى مجازى به طور همزمان بسترى 
براى «همگرایى» و «واگرایى» در روابط بین الملل پایدار است. از یک سو، با کاهش هزینه ها و 
تشدید  با  دیگر،  سوى  از  اما  مى کند.  کمک  اجتماعى  و  اقتصادى  همگرایى  به  ارتباطات،  تسهیل 
نابرابرى در دسترسى و ایجاد چالش هاى امنیتى، به واگرایى و تعمیق شکاف میان کشورهاى متصل 
و محروم دامن مى زند. بنابراین، پایدارى در روابط بین الملل دیجیتال، یک نتیجه خودکار و محتوم 

نیست، بلکه محصول سیاست گذارى هاى فعالانه و آگاهانه است.
توسعه  ضامن  خود،  خودىِ  به  مجازى  فضاى  که  مى کند  استدلال  پژوهش،  این  نهایت،  در 
پایدار روابط بین الملل نیست، بلکه یک میدان رقابت و بسترى از فرصت ها و چالش هاست. تحقق 
کامل کارکردهاى اجتماعى و زیست محیطى آن در کنار کارکردهاى اقتصادى، مستلزم آن است که 
بازیگران بین المللى از طریق همکارى هاى چندجانبه، بر چالش هاى کلیدى مانند شکاف دیجیتال 
و امنیت اطلاعاتى فائق آیند. بدون مدیریت این چالش ها، فضاى مجازى بیش از آنکه به توسعه 

1. Space of Flows
2. Space of Places
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پایدار و متوازن کمک کند، به ابزارى براى تشدید نابرابرى هاى موجود در نظام بین الملل تبدیل 
خواهد شد.

از منظر تئوریک، نتایج این پژوهش، نشان دهنده یک تنش بنیادین میان نظریه هاى بحث شده، 
در پژوهش است. در حالى که نظریه «فشرده سازى فضا-زمان» به ما کمک مى کند تا ظرفیت 
فضاى مجازى براى حذف فاصله ها و ایجاد یک «دهکده جهانى» کارآمد را درك کنیم، نظریه 
ذاتاً  که  جهانى  مى سازد؛  روبه رو  شبکه اى  جهان  این  واقعیت  با  را  ما  کاستلز،  شبکه اى»  «جامعه 
مبتنى بر منطق «شمول و طرد»1 است. یافته ها، مبنى بر تأثیرگذارى متفاوت کارکردهاى اقتصادى، 
فرصت هاى  فضا-زمان،  فشرده سازى  است.  تنش  این  عینى  مصداق  زیست محیطى،  و  اجتماعى 
اقتصادى را به طور گسترده فراهم مى کند (شمول)، اما موانعى چون شکاف دیجیتال و چالش هاى 
است  همگان  براى  زیست محیطى  و  اجتماعى  فرصت هاى  از  کامل  بهره بردارى  از  مانع  امنیتى، 
زمان  فشرده سازى  براى  فناورى  وجود  صرفِ  که  مى دهد  نشان  پژوهش،  این  بنابراین،  (طرد). 
و  قدرت  ساختارهاى  بلکه  نمى شود،  منجر  عادلانه  و  پایدار  توسعه  به  خودکار  به طور  مکان،  و 

نابرابرى هاى موجود در جامعه شبکه اى، نحوه توزیع منافع این فناورى را تعیین مى کنند.

پیشنهادهاى کاربردى و رسانه اى
با توجه به نتایج پژوهش که بر نقش چندبعدى و نامتوازن فضاى مجازى در توسعه روابط بین الملل 
تأکید دارد، پیشنهادهاى کاربردى زیر براى بهره بردارى رسانه اى، به ویژه در سطح سیاست گذارى 

و تولید محتوا در معاونت برون مرزى صداوسیما، ارائه مى گردد:
داد  نشان  تحقیق  یافته هاى  که  آنجا  از  دیجیتال:  اقتصادى  دیپلماسى  به  اولویت بخشى   .1
معاونت  مى شود  پیشنهاد  هستند،  تأثیر  بیشترین  داراى  مجازى،  فضاى  اقتصادى  کارکردهاى  که 
برون مرزى بخشى از تولیدات خود را به طور ویژه بر معرفى ظرفیت هاى اقتصادى، فناورانه و تجارى 
موفق،  استارت آپ هاى  درباره  جذاب  و  کوتاه  برنامه هاى  و  مستندها  ساخت  کند.  متمرکز  ایران 
فرصت هاى سرمایه گذارى خارجى و مزیت هاى ایران در حوزه هاى نوین مى تواند به طور مستقیم بر 

تقویت روابط اقتصادى تأثیر بگذارد و تصویر کشور را در این حوزه بهبود بخشد.
2. گذار از اطلاع رسانى یک سویه به ایجاد بسترهاى تعاملى: براى تحقق کارکرد اجتماعى 
و  رادیویى  برنامه هاى  پخش  صرفاً  دارد،  تأکید  میان فرهنگى»  «تعاملات  بر  که  مجازى  فضاى 
تلویزیونى کافى نیست. پیشنهاد مى شود این معاونت با استفاده از پلتفرم هاى دیجیتال و شبکه هاى 
اجتماعى، فضایى براى گفتگوى دوطرفه با مخاطبان جهانى ایجاد کند. برگزارى نشست هاى زنده 

1. Inclusion/Exclusion
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با کارشناسان ایرانى، ایجاد کمپین هاى مشترك فرهنگى، و تشویق مخاطبان به تولید محتوا درباره 
فرهنگ ایران، مى تواند به درك عمیق تر و کاهش فاصله هاى فرهنگى کمک کند.

3. استفاده از موضوعات مشترك جهانى براى اعتمادسازى: با توجه به اهمیت کارکرد 
زیست محیطى، پیشنهاد مى شود معاونت برون مرزى در تولیدات خود به موضوعات فراگیر و 
کمتر سیاسى مانند تغییرات اقلیمى، حفظ محیط زیست، و بحران هاى انسانى بپردازد. پرداختن 
به این چالش ها از منظر ایران و نمایش تلاش هاى داخلى، مى تواند به عنوان نقطه آغازى براى 
دیپلماسى علمى و رسانه اى عمل کند و چهره اى مسئولیت پذیر و همکار از ایران در عرصه 

بین المللى به نمایش بگذارد.
4. تولید محتواى باکیفیت و مبتنى بر روایت براى مقابله با شکاف دیجیتال: نتایج 
شناسایى  کلیدى  چالش هاى  به عنوان  را  اطلاعاتى»  و «امنیت  دیجیتال»  پژوهش، «شکاف 
روایت هاى  بر  مبتنى  و  عمیق  محتواهاى  تولید  با  برون مرزى  معاونت  مى شود  پیشنهاد  کرد. 
انسانى، صداى کشورها و جوامعى باشد که در حاشیه جامعه شبکه اى قرار گرفته اند. به جاى 
تمرکز صرف بر اخبار سیاسى، پرداختن به تأثیرات نابرابرى دیجیتال بر زندگى مردم عادى در 
سراسر جهان، مى تواند ضمن جلب همدردى مخاطبان، جایگاه این رسانه را به عنوان یک منبع 

جایگزین و معتبر در فضاى رسانه اى بین المللى تقویت کند.
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چکیده
یک  ترجمه ى  با  بااین حال،  مى شود.  محدود  مواضع  و  نقل قول ها  انتقال  به  معمولاً  خبر،  نگارش  در  ترجمه   نقش 
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رسانه هاى خبرى که تأمین کننده محتواى اخبار هستند، متمرکز است. هدف این بررسى، تحلیل مواضع هسته اى 
آیت االله سیدعلى خامنه اى، رهبر معظم انقلاب اسلامى و حسن روحانى، رئیس جمهور وقت، در روزنامه الوفاق است. 
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بافت هاى موقعیتى نقل قول هاى هسته اى، کاربست رویکرد گفتمانى-تاریخى را ضرورى مى سازد. رایزیگل و وداك 
در چهارچوب رویکرد یادشده، از راهبردهاى ارجاعى، اسنادى، استدلالى، زاویه سازى، پررنگ سازى و کمرنگ سازى و 
نیز ابزارهاى زبانى منتسب به هریک نام برده اند. هریک از این راهبردها ناظر به تحلیل بخشى از مواضع گفتمان مدار 
کنشگران اجتماعى است. روش پژوهش، توصیفى- تحلیلى با رویکرد ترجمه غیرمقابله اى است. نتایج پژوهش نشان 
داده است که راهبردهاى ارجاعى، اسنادى و استدلالى در مواضع ترجمه شده کنشگران مورد استناد همانند مواضع 
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مقدمه 

انتشار اخبار، حاصل کار طاقت فرساى زبان شناس-ژورنالیست هاى بااستعدادى است که در شرایطى 
سخت با محدودیت هاى زمانى کار مى کنند (بلوس1، 1401: 217)، بااین حال، آن ها خود را مترجم 
نمى دانند، حتى اگر آنچه امروز در نشریه هاى لندنى مى خوانید بسیار شبیه باشد به آنچه دیروز در 
از  جهانى»،  اخبار  در  کتاب «ترجمه  در  بسنت3  و  بیلسا  (بلوس، 1401: 215).  خوانده اید  لوموند2 
 (Bielsa & Bassnett, 2009: 57) ترجمه، در خبرگزارى ها به عنوان «بازنویسى» یاد مى کنند
مداخله  میزان  که  مى رسند  نتیجه  این  به  ترجمه،  فرایند  در  رایج  تغییرها  انواع  بررسى  از  پس  و 
صدق  وى  براى  «مترجم»  متعارف  عنوان  دیگر  که  است  به اندازه اى  خبر،  ترجمه ى  در  مترجم 
ترجمه ى  براى  مى توان  که  عنوانى  نزدیک ترین   .(Bielsa & Bassnett, 2009: 64) نمى کند 
اخبار، برگزید، «Transediting» [= خبرویرایى] است. این واژه را نخستین بار استتینگ4 (1989) 

براى بهتر نشان دادن میزان ویرایش لازم در کار ترجمه خبر به کار برد.
به  نقطه «الف»  از  تازه،  اخبار  لبّ  رساندن  براى  ژورنالیست ها،  به تعبیرى  و  امروزى  قاصدان 
نقطه «ب»، تقریباً هر چیزى را در متن تعدیل، اصلاح، حذف یا اضافه مى کنند و تنها آن بخشى از 
اصل مطلب را نگه مى دارند که «خبر» پنداشته مى شود، زیرا درنهایت، هدف آن ها انتقال اطلاعاتى 
یکسان است (بلوس، 1401: 216). محتواى گزارش خبرى، عمدتاً چیزى است که کسى گفته است 
(Bell, 1991: 191). در گزارش اخبار، نقل قول مستقیم، ارزش  ویژه اى دارد، چون این مسئله به 
روزنامه نگاران امکان گزارش واقعیت را مى دهد و هم زمان به آن ها اجازه مى دهد تا بى طرفى خود 
 (Bell, 1991: 208; Tuchman, 1978: 95) را با انتقال آنچه در نقل قول آمده است، حفظ کنند

.(Van Dijk, 1988: 97) و فضایى خاص و متفاوت به متنِ خبر دهند
انقلاب  معظم  رهبر  خامنه اى،  سیدعلى  آیت االله  هسته اى  مواضع  بر  متمرکز  حاضر،  پژوهش 
اسلامى (مدظله العالى) و حسن روحانى، رئیس جمهور وقت، در خبرهاى اصلى چاپ شده در روزنامه 
زیرا  است،  وداك6  و  رایزیگل  گفتمانى-تاریخىِ  رویکرد  به  متکى  پژوهش،  الگوى  است.  الوفاق5 
مواضع هسته اى مقامات جمهورى اسلامى ایران، عمدتاً، متأثر از دانش پس زمینه اى آن ها نسبت به 
غرب است. دانش پس زمینه اى، از مفاهیم بنیادى در تحلیل گفتمانى-تاریخى، در سطح شناخت و 

1. Bellos, D.
2. Le Monde
3. Bielsa, E. & Bassnett, S.
4. Stetting, K.
5. https://newspaper.al-vefagh.ir 
6. Reisigl, M. & Wodak, R.
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تفسیر است. این دانش که برآیند تجربه هاى فردى و اجتماعى ذخیره شده در ذهن کنشگران است، 
در شکل دهى به انگاره هاى ذهنى و فرهنگى آن ها، نقش مؤثرى دارد. درواقع، کنشگران، هنگام 
مواجهه با پدیده ها و یا موضوع هاى جدید، دانش پس زمینه اى خود را فرا مى خوانند و با کمک آن، 
نسبت به شناسایى، مقوله بندى، تعریف و تفسیر موقعیت جدید اقدام مى کنند. اخبار جمع آورى شده 
از روزنامه الوفاق، با محوریت مواضع ما [= ملى] پیرامون پرونده هسته اى، پیوند میان برداشت هاى 
تاریخى و تعابیر جارى منتسب به مقامات ایرانى را _که تولید و مصرف متن ها را هدایت مى کنند_ 
و  ایران  معاصر  تاریخ  مهم  رویدادهاى  از  مخاطبان  دیگر،  درك  چشم اندازى  از  مى کند.  ترسیم 
چگونگى طبقه بندى این رویدادها توسط کنشگران اجتماعى، فرایندهاى تعبیر گفتمان هاى پیرامون 

روابط «ما» [= ایران] و «دیگرى» [= غرب] را شکل مى دهند و هدایت مى کنند.
مهم ترین انگاشته هاى نظرى تحلیل گفتمانى-تاریخى رایزیگل و وداك، عبارت اند از: (1). زبان، 
پدیده اى اجتماعى و داراى کارکردهاى سیاسى است؛ (2). نه تنها افراد، بلکه گروه ها و نهادهاى 
اجتماعى نیز معانى و ارزش هاى مخصوصى دارند که در زبان مورد تأکید قرار مى گیرد؛ (3). متن ها، 
قطعه هاى زبانى یک ارتباط هستند که در پیوند نزدیک با سایر اطلاعات پس زمینه اى [= تاریخى] 
تولید، تثبیت یا متحول مى شوند؛ (4). خوانندگان/ شنوندگان در ارتباط با متن، مصرف کننده منفعل 
نیستند و همواره در بازتولید یا به چالش کشیدن روابط قدرت مندرج در آن، تحت عنوان کنشگران 
مختلف،  متون  و  سطوح  در  زبان،  متعدد  کاربردهاى   .(5) مى دهند؛  نشان  فعال  را  خود  اجتماعى، 

همواره در راستاى حفظ یا تغییر وضعیت تاریخى عمل مى کند (محمدى، 1396: 170).
رایزیگل و وداك، براى رویکرد گفتمانى-تاریخى، پنج راهبرد گفتمان مدار را پیشنهاد داده اند 
مى کند؛  نام گذارى  را  اجتماعى  کنشگران  که  نام گذارى  یا  ارجاعى  راهبرد   .(1) از:  عبارت اند  که 
(2). راهبرد اسنادى که خصیصه هاى مثبت یا منفى را ارزیابى کرده و تخمین مى زند و خصوصیت هاى 
در  که  استدلالى  راهبرد   .(3) مى کند؛  نام گذارى  را  اجتماعى  کنشگران  منفى  یا  مثبت  کم وبیش 
استدلال هایى بازتاب داده مى شود که براى توجیه تحسین آمیز یا تحقیرآمیز، حذف [= طرد] و اظهار 
[= جذب] سیاسى افراد به واسطه قضاوت ویژگى هاى مثبت یا منفى آن ها به کار گرفته مى شود؛ 
(4). راهبرد زاویه سازى که به قالب دهى یا بازنمایى گفتمان با استفاده از گزارش، توصیف، روایت یا 
نقل قول پاره گفتارها و رخدادها مى پردازد؛ (5). راهبرد پررنگ سازى و کم رنگ سازى که سعى دارد، 

نیروهاى غیربیانى پاره گفتارها را افزایش یا کاهش دهد (محمدى، 1396: 171).
 سؤال پژوهش: با استناد به الگوى رایزیگل و وداك، الوفاق تا چه اندازه نسبت به ترجمه 
[= خبرویرایى] و بازنمایى دقیق مواضع [= گفتمان] هسته اى جمهورى اسلامى ایران متعهد 

بوده است؟
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پیشینه پژوهش
جستجوى اختصاصى با محوریت عنوان پژوهش حاضر در منابع کتابخانه اى ازجمله کتابخانه ملى 
 irandoc و magiran ،noormags و کتابخانه هاى دانشگاهى و نیز بانک هاى اطلاعاتى ازجمله
آشکار ساخت که تحلیل گفتمان ترجمه مطبوعاتى بر مبناى رویکرد گفتمانى-تاریخى رایزیگل و 
وداك، مورد مطالعه: بازنمایى مواضع هسته اى جمهورى اسلامى ایران در الوفاق، عنوانى بدیع است 
که پیشینه اى مستقیم و کاملاً مرتبط براى آن، وجود ندارد. بااین حال، کاربست مذاکرات هسته اى 
جمهورى اسلامى ایران، سابق بر این، در پژوهش هاى دانشگاهى مد نظر بوده است که در اینجا 

به سه مورد از آن ها اشاره مى شود.
جدول 1. پیشینه پژوهش

تاریخ پژوهشگرانعنوان پژوهشردیف
یافته هاانتشار

1

مطالعه جامعه شناختى 
گفتمان جریانات 

سیاسى در خصوص 
مذاکرات هسته اى با 

غرب (مطالعه 
موردى: روزنامه هاى 
کیهان، رسالت، شرق 

و اعتماد)

رئیسى، شیرى و 
1402صفرى شالى

ــت  ــولات سیاس ــراه آن تح ــه هم ــى و ب ــولات گفتمان تح
ــان  ــه در گفتم ــران، ریش ــلامى ای ــورى اس ــته اى جمه هس
واحــدى بــه نــام «گفتمــان جامــع انقــلاب اســلامى» دارد. 
بنابرایــن، نمى تــوان مواضــع هســته اى دولــت اصلاح طلــب 
دولــت  و  احمدى نــژاد  اصول گــراى  دولــت  خاتمــى، 
ــلامى  ــلاب اس ــان انق ــدا از گفتم ــى را ج ــى روحان اعتدال
ــر اســاس  ــه ب ــرد ک ــد ک ــد تأکی دانســت. بااین وصــف، بای
ســاختار تصمیم گیــرى در چهارچــوب نظــام جمهــورى 
ــه  ــه در برنام ــا آن ک ــور ب ــا مذک ــران، دولت ه ــلامى ای اس
ــى  ــا هدف شــان یعن ــتند، ام ــاوت روشــى داش هســته اى تف

دستیابى به فناورى صلح آمیز هسته اى، مشترك بود.

2

ادراکات متکثر 
مقامات رسمى ایران 

از روابط اروپا و 
آمریکا و تأثیر آن بر 
مذاکرات هسته اى 

ایران: بررسى موردى 
دوره ریاست 

جمهورى روحانى 
(1400-1392)

مسعودى و 
1403حکم آبادى

ــاره  ــران درب تحــول ادراکات مقام هــاى سیاســت خارجــى ای
روابــط اروپــا و آمریــکا، همــواره نقــش به ســزایى در 
شــکل دهى بــه مواضــع و رفتــار ایــران در قبــال طرف هــاى 
غربــى داشــته اســت و شــناخت ایــن تحــولات مى توانــد بــه 
درك بهتــر سیاســت خارجــى کشــور کمــک کنــد. در 
توضیــح، بایــد افــزود کــه مقامــات سیاســت خارجــى 
ــه  ــى، نســبت ب ــت روحان ــران در دول جمهــورى اســلامى ای
ــوردار  ــده، برخ ــدگاه عم ــه دی ــکا، از س ــا و آمری ــط اروپ رواب
انفعال انــگارى.  و  تقابل انــگارى  تمایزانــگارى،  بودنــد: 
ــى  ــات عمیق ــکا اختلاف ــا و آمری ــى اروپ ــگارى، یعن تمایزان
دربــاره مســائل بین المللــى ازجملــه نحــوه مواجهــه بــا ایــران 
دارنــد و ایــران مى توانــد از شــکاف میــان آن هــا در راســتاى 
منافــع ملــى خــود اســتفاده کنــد. تقابل انــگارى، یعنــى اروپــا 
ــا  ــه ب ــوان مقابل ــرا، اراده و ت ــى چندجانبه گ ــوان قدرت به عن
ــا  ــار اروپ ــران در کن ــکا را دارد و ای ــه آمری ــات یک جانب اقدام
بپــردازد.  اقدامــات  ایــن  بــا  مقابلــه  بــه  مى توانــد 
ــا  ــا نه تنهــا اراده و تــوان مقابلــه ب انفعال انــگارى، یعنــى اروپ
ــور،  ــن کش ــى ای ــل هژمون ــه دلی ــه ب ــدارد، بلک ــکا را ن آمری
ــکا،  ــى آمری ــل یک جانبه گرای ــى در مقاب ــه باج ده ــور ب مجب
ــد  ــا نمى توان ــن، اروپ ــت. بنابرای ــى اس ــه بین الملل در عرص

شریک قابلِ اتکایى براى ایران باشد.



39تحلیل گفتمان ترجمه مطبوعاتى برمبناى رویکرد گفتمانى - تاریخى ...
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

تاریخ پژوهشگرانعنوان پژوهشردیف
یافته هاانتشار

3
ادراك نظام شناختى 

دولت هاى نهم و 
دهم از مذاکرات 
هسته اى ایران و 

غرب

پوررمضان و 
میرزایى کشه اى 

فراهانى
1403

ــژاد، در  ــت احمدى ن ــناختى دول ــام ش ــل ادراك نظ تحلی
ــه  ــا کمــکِ نظری ــران و غــرب ب مذاکــرات هســته اى ای
تصمیم گیــرى شــناخت رابــرت جرویــس،  بــه درك 
ایــن  رفتارهــاى  و  سیاســت گذارى ها  از  عمیق تــرى 
ــر  ــس، ب ــد. جروی ــل مى انجام ــت در عرصــه بین المل دول
فراینــد  در  اطلاعــات  تحلیــل  و  ادراك  اهمیــت 
تصمیم گیــرى تأکیــد دارد و نشــان مى دهــد کــه چگونــه 
پیش فرض هــا و برداشــت هاى ذهنــى مى تواننــد بــر 
ــت  ــند. دول ــذار باش ــاى سیاســت مداران تأثیرگ انتخاب ه
ــا  ــده، ب ــاد تصمیم گیرن ــک نه ــوان ی ــژاد، به عن احمدى ن
مجموعــه اى از ادراکات و تصــورات نســبت بــه وضعیــت 
بین الملــل، قدرت هــاى جهانــى و جایــگاه ایــران در 
نظــام جهانــى مواجــه بــود. ایــن ادراکات کــه جــداى از 
عوامــل تاریخــى، فرهنگــى و سیاســى نبودنــد، درنهایت، 
دولــت مذکــور را واداشــتند کــه در مذاکــرات هســته اى، 
ــد. بااین وصــف،  ــرار ده ــر ق ــد نظ ــى را م ــرد تقابل رویک
ادراکات نظــام شــناختى مى تواننــد ابزارهــاى قدرتمنــدى 
ــوان  ــند و به عن ــى باش ــت خارج ــاى سیاس در تحلیل ه
ــا  ــده دولت ه ــاى آین ــى رفتاره ــراى پیش بین ــى ب مبنای

در سطح بین الملل عمل کنند.

 نوآورى پژوهش حاضر، در مقایسه با سایر آثار پژوهشى مرتبط، حداقل به سه عامل وابسته 
است: (1). کاربست رویکرد گفتمانى-تاریخى رایزیگل و وداك در گفتمان کاوى ترجمه مطبوعاتى؛ 
(2). تحلیل گفتمان ترجمه «الوفاق» از مواضع هسته اى جمهورى اسلامى ایران؛ (3). گفتمان کاوى 
ترجمه مواضع هسته اى جمهورى اسلامى ایران در مسیر دستیابى به توافق و پس از آن [= برجام].

1. بنیان نظرى پژوهش
و  است  گفتمان  مطالعه  در  انتقادى  رویکردهاى  برجسته ترین  از  یکى  گفتمانى-تاریخى،  رویکرد 

به صورت ویژه «به موضوعات سیاسى توجه دارد» (خسروى نیک، 1397: 84).

1-1. تحلیل گفتمان انتقادى
بنیاد تحلیل گفتمان انتقادى را مى توان در زبان شناسى انتقادى که در اثر پیش گام «زبان و کنترل»1 
مهم  اصل  سه  افراد  این  کرد.  جست وجو  گرفت،  شکل  ترو2  و  کرس  هاج،  فاولر،  نوشته   (1979)
را مبناى کار خود قرار دادند: (1). زبانى که به کار مى بریم «مجسم کننده دیدگاهى خاص نسبت 

1. Language and Control
2. Fowler, R., Hodge, B., Kress, G., & Trew, T.
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جدایى ناپذیرند»  اقتصادى و اجتماعى  عوامل  از  گونه هاى گفتمان  است؛ (2). «تنوع  واقعیت»  به 
و ازاین رو، تنوع زبانى منعکس کننده و مبین تفاوت هاى اجتماعى ساخت مندى است که این تنوع 
اجتماعى  سازمان  و  فرایند  بازتاب  و  حاصل  فقط  زبان  مى کنند؛ (3). «به کارگیرى  ایجاد  را  زبانى 
همراه  به  اثر  این   .(Fowler et al. 1979: 1) است»  اجتماعى  فرایند  از  بخشى  بلکه  نیست، 
پژوهش هاى دیگرى که در دهه هشتاد شکل گرفتند، ازجمله هاج و کرس (1979)، ون دایک1 
نگرش  بسط  به  منجر  وداك (1989)،  و   (Fairclough, 1989) فرکلاف2   ،(Van Dijk,1985)
یادشده در قالب زبان شناسى انتقادى شدند، اما «به تدریج از ابتداى دهه نود به بعد، اصطلاح تحلیل 
گفتمان انتقادى، جاى زبان شناسى انتقادى را گرفت» (سلطانى، 1397: 52) و توجه خود را بیشتر به 
مواضع سیاست مداران و خبرگزارى هاى دولتى اختصاص داد (ژوزف، 1395: 217). تحلیل گفتمان 
انتقادى، در تحلیل رسانه ها و گفتمان هاى سیاسى از سه رویکرد عمده برخوردار است که عبارت 
و  رایزیگل  گفتمانى-تاریخى  رویکرد   .(2) دایک؛  ون  اجتماعى-شناختى  رویکرد   .(1) از:  هستند 

وداك؛ (3). رویکرد فرکلاف  (سلطانى، 1397: 237).

1-1-1. زبان در تحلیل گفتمان انتقادى
زبان، به عنوان ابزار ارتباط، نقش مهمى در تولید/ بازتولید، آفرینش/ بازآفرینى و تغییر ایدئولوژى 
در فضاى گفتمانى بر عهده دارد (Van Dijk, 2001; Wodak & Meyer, 2001). در تحلیل 
گفتمان انتقادى نیز اعتقاد بر این است که گفتمان یا «زبان در کاربرد به هر شکلى»، هم سازنده 
جامعه است و هم مشروط به جامعه. سازنده است، به این معنا که هم به تداوم و بازتولید وضعیت 
اجتماعى موجود کمک مى کند و هم در تغییر آن سهیم است. مشروط به جامعه است، زیرا، گفتمان 

.(Fairclough & Wodak, 1997: 258) بدون جامعه قابل تصور نیست

2-1-1. سیاست در تحلیل گفتمان انتقادى
از  گسترده  چترى  سایه  در  و  است  سیاسى  انتقادى،  گفتمان  تحلیل هاى  اغلب  موضوعِ  و  صبغه 
تحلیل هاى سیاسى قرار گرفته است، زیرا قدرت را موضوع اصلى خود قرار داده و بر آن متمرکز 
شده است. تمرکز بر قدرت و روابط قدرت، مرزهاى سپهر سیاست را مشخص مى کند و بر اساس 
قدرت»  توزیع  و  کاربرد  ماهیت،  «تحلیل  به اندازه  نخست  درجه  در  سیاسى  تحلیل  هى،3  کلام 
اثرگذار است (Hay, 2002: 168). این گونه، استدلال شده است که «قدرت براى تحلیل سیاسى 

1. Van Dijk, T. A.
2. Fairclough, N.
3. Hay, C 
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مانند اقتصاد براى علم اقتصاد است» (Hay, 2002: 168). تحلیل گفتمان انتقادى را همچنین 
مى توان به سبب تعهد و مشارکت در مبارزه علیه نابرابرى و رنج، سیاسى به شمار آورد. به طور 
آرمان هایش  به واسطه  هم  و  مطالعه  موضوع  به واسطه  هم  را  انتقادى  گفتمان  تحلیل  خلاصه، 
مى توان سیاسى دانست، حتى اگر همچنان با اشتیاق به اصول علمى مانند توانایى تحلیل شفاف و 
صریح وفادار بماند، به عنوان ایده اى دانشگاهى منظور گردد و در روش خود از نظام مندى حمایت 

.(Wodak, 2006; Wodak, 2009) کند

3-1-1. رویکرد گفتمانى-تاریخى
کتاب گفتمان و تبعیض: فنون گفتارى نژادپرستى و ضدسامى گرایى1 (2001)، نوشته رایزیگل و 
وداك، به شکل گیرى رویکردى در تحلیل گفتمان انتقادى منجر شد و وداك از آن با عنوان رویکرد 
گفتمانى- رویکرد  مبانى  بااین حال،  (سلطانى، 1397: 56-57).  است  کرده  یاد  گفتمانى-تاریخى 

 Wodak  et al. 1999; Wodak et) تاریخى را سابق بر آن، وداك و همکارانش در دانشگاه وین
al. 1994; Wodak et al. 1990) مطرح ساخته بودند. این رویکرد در پژوهش هاى تحلیل گفتمان 
با موضوع بازنمایى خود و دیگرى، از یک موقعیت تأثیرگذار برخوردار است، زیرا در گفتمان کاوى 
متن، بر وجوه تاریخى متمرکز مى شود (Van Leeuwen & Wodak, 1999: 91). درواقع، تمرکز 
ویژگى اى  تعبیر،  و  تبیین  فرایند  در  گفتمان  تاریخى  بافت هاى  بر  گفتمانى-تاریخى  رویکرد  قوى 
رویکرد  و  دایک  ون  رویکرد  مانند  انتقادى،  گفتمان  تحلیل  رویکردهاى  سایر  از  را  آن  که  است 

فرکلاف، متمایز مى سازد (سلطانى، 1397: 56).
وداك و مِیر2ِ (Wodak & Meyer,2009:26-27)، رویکرد گفتمانى-تاریخى را رویکردى با 
دارد  سعى  آشکارا  یادشده،  رویکرد  که  دلیل  این  به  دانسته اند،  زبانى  مطالعات  محوریت  بیشترین 
با پیونددادن حوزه هاى کنش، ژانرها، گفتمان ها و متن ها به نظریه پردازى درباره گفتمان بپردازد. 

بنابراین، تحلیل در چهارچوب رویکرد گفتمانى-تاریخى، بیش از آن که تاریخى باشد، زبانى است.

2-1. زبان، ترجمه و سیاست در رسانه هاى بین المللى
تعاملات اجتماعى درباره سیاست [= گفت وگوهاى پارلمانى، مصاحبه هاى پخش شده در رسانه ها، 
قانون اساسى مدون و یا بیانیه هاى احزاب سیاسى] کارکردهاى ارتباطى ویژه اى نظیر مجاب سازى، 
هم  به  سخت  سیاست،  و  زبان  بنابراین  مى سازند؛  محقق  را  وعیدها  و  وعده   منطقى،  بحث هاى 

1. Discourse and Discrimination: Rhetorics of racism and antisemitism
2.  Wodak, R. & Meyer, M.
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سیاسى،  مناسبت  نوع  هر  جهانى شونده،  همواره  دنیاى  در  دیگر،  چشم اندازى  از  خورده اند.  گره  
مستلزم ترجمه است. بااین وصف، رسانه هاى بین المللى همواره با سه مقوله سیاست هاى ترجمه، 
که  است  شایسته  ازاین رو،  دارند.  سروکار  ترجمه  مطالعات  سیاسى سازى  و  سیاسى  متون  ترجمه 

دست اندرکاران رسانه ها، موارد زیر را مد نظر قرار دهند:
(1). ترجمه را مى توان کنش سیاسى دانست، زیرا انتخاب هاى مترجم، حتى این که چه چیزى 
سیاست،  بدین سان،  است.  سیاسى  برنامه هاى  و  اصول  از  متأثر  مى کند،  ترجمه  چگونه  و  را 
ایدئولوژى و ترجمه سه ضلع یک مثلث را تشکیل مى دهند. رسانه ها باید از ارتباط بین اضلاع 
این سه ضلعى شناخت دقیق به دست آورند تا در مرحله بعد بتوانند به هدایت افکار عمومى [= 

جهانى] بپردازند.
(2). فهم متن سیاسى و ترجمه موفق آن، وابسته به میزان دانش سیاسى مترجم است. بر این 

اساس، رسانه ها باید اهمیت برخوردارى مترجم از دانش سیاسى قوى را درك کنند.
(3). اخبار در رسانه هاى بین المللى، معمولاً به چند زبان تولید مى شوند، حتى اگر به جاى ترجمه، 
عنوان نسخه هاى زبانى به آن ها داده شود، این گونه متون درنتیجه ى فعالیت هاى ترجمه به 
وجود آمده اند. بنابراین، رسانه هاى بین المللى به طور مستقیم بر مطالعات ترجمه اثرگذار بوده اند 

و مى توانند عمل ترجمه را دگرگون سازند.

2. روش شناسى پژوهش
1-2. روش ها در رویکرد گفتمانى-تاریخى

بنیادین  مؤلفه  سه  گفتمانى-تاریخى،  روش  در  که  هستند  مدعى   (1999) وداك  و  لیوون  ون 
«محتواى داده ها، راهبردهاى گفتمانى و تحقق زبانى این محتواها و راهبردها» وجود دارد. رایزیگل 
و وداك، (Reisigl & Wodak, 2009: 93) در رویکرد گفتمانى-تاریخى، به منظور عملى ساختن 
حرکت از نظریه به سوى تحلیل گفتمان «کاربردى»، مجموعه اى سه بعدى از مراحل تحلیلى را (با 
الگوبردارى از مؤلفه هاى مذکور) پیشنهاد دادند که عبارت اند از: (1). شناسایى و طبقه بندى موضوع 
یا محتواى گفتمان؛ (2). بررسى راهبردهاى گفتمانى؛ (3). بررسى و تحلیل ابزارها و تجلى هاى 

زبانى خاص بافت.

1-1-2. شناسایى و طبقه بندى موضوع یا محتواى گفتمان
موضوع: بحث پژوهش حاضر، تحلیل گفتمان مواضع هسته اى مقامات ج. ا. ایران در رسانه هاست 
و به دو دوره از ریاست جمهورى روحانى (3 اوت 2013) تا امضاى برجام (14 ژوئیه 2015)؛ و 
پس از امضاى برجام (14 ژوئیه 2015) تا پایان ریاست جمهورى اوباما (20 ژانویه 2017) محدود 
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خواهد بود. گفتمان کاوى رسانه، مستلزم شناخت ژانر مطالعاتى، انتخاب منبع اطلاعاتى مورد مطالعه 
و درك گرایش گفتمانى منبع مورد نظر است تا مسیر پژوهش براى توضیح و تبیین راهبردهاى 

گفتمانى و ابزارهاى زبانى در تجلى هاى گفتمانى هموار گردد.
(1). ژانر مطالعاتى: یکى از وظایف اصلى تحلیل گفتمان رسانه ها، مطالعه گزارش هاى خبرى 
است. درواقع، به غیر از تبلیغات، هیچ ژانر رسانه اى دیگرى به اندازه اخبار، مورد توجه پژوهشگران 
توجه،  این  است.  نگرفته  قرار  گفتمان کاوان،  و  زبان شناسان  نشانه شناسان،  ارتباط جمعى،  وسایل 
بخش  است.  توجیه  قابل  مى کنیم،  دقت  روزمره  زندگى  در  اخبار  اهمیت  میزان  به  که  هنگامى 
عمده اى از باورها و دانش سیاسى -اجتماعى، درباره جهان، ناشى از گزارش هاى خبرى است که ما 
هرروزه مى خوانیم یا مى بینیم. در گفت وگوهاى روزمره احتمالاً هیچ عمل گفتمانى دیگرى وجود 

ندارد که به اندازه اخبار در تلویزیون و مطبوعات، بارها مردم را به سمت خود جلب کرده باشد.
(2). منبع اطلاعاتى مورد مطالعه: الوفاق، روزنامه ى عرب زبان چاپ تهران است که مؤسسه 
فرهنگى مطبوعاتى ایران آن را منتشر مى کند. مخاطبان این روزنامه که از 2 مرداد 1376 منتشر 
مى شود، جوامع عرب زبان و کشورهاى اسلامى هستند و در ایران نیز مورد توجه دیپلمات هاى 
عرب زبان و استادان و دانشجویان رشته هاى مترجمى و آموزش زبان عربى است. الوفاق، به عنوان 
در  ما  قبول  مورد  گفتمان هاى  به  شکل دادن  عهده دار  ایران  اسلامى  جمهورى  مطبوعاتى  ارگان 

جهان عرب و کشورهاى اسلامى است.
روزنامه ى  یک  به عنوان  الوفاق،  در  فراگیر  گرایش  مطالعه:  مورد  منبع  گفتمانى  گرایش   .(3)
کاملاً سیاسى و اثرگذار در خط مقدم بلاغت انقلابى جمهورى اسلامى، نمایش یک دوگانه سازى 
مانوى آشکار و ساده شده از ما در تقابل با آن هاست که در همه گفتمان هاى داخلى و بین المللى این 
روزنامه ى عرب زبان، شامل گفتمان پیرامون برنامه هسته اى، عمیقاً نفوذ مى کند و به طور مستقیم 
به آن ها شکل مى دهد. این گرایش، آشکارا در لایه هاى گفتمانى خُرد تا کلان زبان به کاررفته در 
درآمده،  تصویر  به  درونى  پیوستگى  مى شود.  منعکس  اسنادى  تا  ارجاعى  انتخاب هاى  از  الوفاق، 
بر  اساساً  که  مى دهد  نشان  را  گفتمانى  شبکه اى  منتخب،  زمانى  دوره  در  الوفاق  گفتمان هاى  در 
گسل مبهم، اما همه جا حاضر مناقشه اى همیشگى میان یک خود بافضیلت، صالح و مبارز و یک 
ویژگى هاى  نیز  و  گفتمان ها  بیناگفتمانى  پیوندهاى  است.  شده  متمرکز  متخاصم  و  شرور  دیگرى 
سرچشمه  آن ها  و  ما  به  روزنامه  این  شدید  گرایش هاى  از  گفتمان ها  از  یک  هر  درون گفتمانى 
مى گیرند و مفاهیمى را به آن ها مى افزایند و در همان حال یک دستورالعمل سیاسى انقلابى اسلامى 

را تبلیغ مى کنند.
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2-1-2. بررسى راهبردهاى گفتمانى
رایزیگل و وداك، به منظور شناسایى ویژگى هاى گفتمانى در چهارچوب رویکرد گفتمانى-تاریخى، 
پنج سؤال پرسیدند و درباره راهبردها و اهداف برآمده از این سؤال ها توضیحاتى به شرح جدول 

.(Reisigl & Wodak, 2009: 93) شماره 2 ارائه دادند
جدول 2. روش ها در رویکرد گفتمانى-تاریخى

پرسش هایی برای نزدیک شدن به ویژگی های 
گفتمانی

اهدافراهبردهای گفتمانی

افراد، اشیاء، پدیده ها، رخدادها، فرایندها و 
کنش ها به لحاظ زبانی چگونه نام گذاری 
می شوند و ارجاع به آن ها چگونه است؟

نام گذاری/ ارجاعی
برساخت گفتمانی کنشگران اجتماعی، اشیاء، 

پدیده ها، رویدادها، فرایندها و اقدامات

چه ویژگی ها، صفت ها و مشخصه هایی به 
کنشگران، اشیاء، پدیده ها/ رخدادها و 

فرایندهای اجتماعی نسبت داده می شود؟
اسنادی

توصیف گفتمانی بازیگران اجتماعی، اشیاء، 
پدیده ها، فرایندها و کنش ها (برای مثال 

به صورت مثبت یا منفی)

در گفتمان مورد مطالعه چه استدلال هایی به 
کار می رود؟

استدلالی
متقاعدکردن مخاطبان به اعتبار ادعاهای 

خاص (برای مثال، صدق و درستی هنجارها)

این نام گذاری ها، توصیف ها و استدلال ها از 
کدام چشم انداز بیان شده اند؟

زاویه سازی
مشخص کردن دیدگاه گوینده یا نویسنده در 
قبال یک موضوع خاص و بیان همراهی یا 

جدایی وی در رابطه با این موضوع

آیا گفته ها پررنگ شده اند، آشکارا مطرح 
شده اند یا کم رنگ شده اند و کاهش یافته اند؟

پررنگ سازی و 
کم رنگ سازی

تشدید یا کاهش نیروی بیانی گفته ها و 
مواضع

را  خودشان  پیشنهادى  رهنمودهاى  و  پرسش ها  آرمان گرایانه  ماهیت  وداك،  و  رایزیگل 
پذیرفته اند و چنین استدلال کرده اند که «فهرست ایده آل پیشنهادى (مذکور)، به بهترین شکل 
در یک پروژه بین رشته اى بزرگ و به لطف منابع مالى و صرف زمان کافى و نیروى متخصص، 
تحقق پذیر است» (Reisigl & Wodak, 2009: 96). بنابراین و به عنوان مثال، در یک مقاله 
پژوهشى، بهتر است که با در نظر گرفتن مجال بحث، فهرست ایده آل فوق، از نظر روش هاى 

تحلیلى چهارچوب بندى گردد.

3-1-2. بررسى و تحلیل ابزارها و تجلى هاى زبانى خاص بافت
رایزیگل و وداك، فهرستى از ابزارها و تجلى ها زبانى مرتبط با هر یک از راهبردهاى گفتمانى فراهم 
آورده اند که بر اساس نوع متن، قابل استناد و تحلیل خواهند بود. در جدول شماره سه به تعدادى از 

.(Reisigl & Wodak, 2009: 94) این ابزارها و تجلى ها اشاره شده است
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جدول 3. ابزارهاى زبانى در رویکرد گفتمانى-تاریخى
ابزارهاى زبانىراهبردها

ابزارهاى دسته بندى، مقوله هاى اشاره، نام افراد، اسامى دلالت کننده بر فرایندها، کنش ها ارجاعى/ نام گذارى
و... بر مبناى رویکردهاى کاملاً عقیدتى، عقیدتى و رسمى به خود و دیگرى

اسنادى
توصیف هاى ارزش گذارانه ویژگى هاى مثبت یا منفى، مقایسه هاى صریح، سبب سازى ها، 
پیش فرض ها، کاربست صنایع ادبى نظیر تلمیح ها تشبیه ها، استعاره ها، مجازها، اغراق ها، 

حسن تعبیر و...
مواضع اقناعى، مغالطه هااستدلالى
گفتارهاى مستقیم یا غیرمستقیم، نقل قول ها، استعاره هازاویه سازى

پررنگ سازى، 
کم رنگ سازى

بزرگ نمایى ها یا کوچک نمایى ها، تأکیدها، تردیدنماها، عبارت هاى مبهم، کنش هاى 
گفتارى غیرمستقیم (نظیر پرسش به جاى تصریح) و فعل هایى از جنس گفتن، 

احساس کردن، اندیشیدن و...

3. یافته هاى پژوهش
مواضع  در  کم رنگ سازى  و  پررنگ سازى  زاویه سازى،  استدلالى،  اسنادى،  ارجاعى،  راهبردهاى 
هسته اى ج. ا. ایران، اغلب از رویکردهاى صریح مقامات کشور به این موضوع متأثر هستند. به 
عبارت دیگر، تجلى هاى زبانى مرتبط با راهبردهاى مذکور، هم در متن فارسى مواضع هسته اى و 

هم در ترجمه عربى این مواضع، ضمن صراحت، کمتر با پوشیده گویى مواجه شده اند.

1-3. راهبرد ارجاعى/ نام گذارى
این راهبرد شامل ارجاعات کاملاً عقیدتى، عقیدتى و رسمى به خود و دیگرى و همچنین ارجاعات 

متنوع به برنامه هسته اى ج. ا. ایران در دو مقطع قبل و پس از امضاى برجام است.

1-1-3. ارجاعات به خودى [= ملى] در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
از  قوى  ارزشى  مضامین  با  ترکیب شدن  به واسطه  مذکور  ارجاعات  عقیدتى:  کاملاً  (الف).  ارجاعات 
گونه عقیدتى متمایز مى شوند. این ارجاعات با ویژگى تکرار نظام مند در مواضع هسته اى مقامات 
جمهورى اسلامى، معمولاً متوجه ملت مقاوم، جسور، باعظمت و همیشه صلح طلب ایران هستند.

(1). آیت االله خامنه اى: «جیل الشباب المؤمن والثورى»، «الشعب الصابر» (الوفاق، 03/2014/08، 
ع4683).

(الوفاق،  للسلام»  المحب  و  العزیز  الایرانی  «الشعب  العظیم»،  الایرانی  «الشعب  روحانى:   .(2)
15/01/2014، ع4641).
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جدول 4. ارجاع کاملاً عقیدتى به خودى در مسیر دستیابى به توافق
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

رهبر معظم انقلاب 
نام گذارى/ ارجاعى اسلامى

کاملاً عقیدتى [= 
غیررسمى]

برساخت گفتمانى 
کنشگران اجتماعى با 
مشروعیت بخشى به 

خودى

کاربست معانى و مقوله هاى 
دلالت کننده بر فرایندهاى حماسى، 

عاطفى و متعالى روحانى، رئیس جمهور 
وقت

برمى گردد.  نظام  و  انقلاب  ملت،  نظیر  مواردى  به  اغلب  ارجاعات،  این  عقیدتى:  ارجاعات  (ب). 
مقامات ج. ا. ایران به واسطه این راهبرد پرتکرار، معمولاً به خود، به عنوان نمایندگان ملت و 
سردمداران یک نظام با ماهیت اسلامى، انقلابى و ملى ارجاع مى دهند و متعاقب آن، براى خود 

و نظام سیاسى متعلق به خود، کسب مشروعیت مى کنند.
الاسلامیۀ»  ع4637)؛ «الثورة   ،11/01/2014 (الوفاق،  الایرانی»  خامنه اى: «الشعب  آیت االله   .(3)

(الوفاق، 18/02/2014، ع4668)؛ «النظام الاسلامى» (الوفاق، 08/03/2014، ع4683).
(الوفاق،  الایرانیۀ»  ع4691)؛ «الحکومۀ  (الوفاق، 17/03/2014،  الایرانی»  روحانى: «الشعب   .(4)

09/04/2014، ع4698).
جدول 5. ارجاع عقیدتى به خودى در مسیر دستیابى به توافق

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها
رهبر معظم انقلاب 

نام گذارى/ ارجاعى اسلامى
عقیدتى [= غیررسمى]

برساخت گفتمانى 
کنشگران اجتماعى با 

مشروعیت بخشى به خودى

هم آیى مردم، انقلاب و نظام 
با ایران و اسلام

روحانى، رئیس جمهور 
وقت

هم آیى مردم و دولت با 
ایران

نظیر  عقیدتى،  رسمى  اسامى  شامل  هم زمان  خود،  به  رسمى  ارجاع  راهبرد  رسمى:  ارجاعات  (ج). 
رهبر انقلاب اسلامى و همچنین اسامى رسمى غیرعقیدتى ازجمله نام کشور، شهرها، نهادها، 
گروه ها و افراد است؛ به عبارت دیگر، اسامى مرتبط با این راهبرد، صرف نظر از عقیدتى بودن یا 

نبودن، استفاده رسمى دارند.
(الوفاق،  الخارجیۀ»  «وزارة  ع4661)؛   ،09/02/2014 (الوفاق،  «ایران»  خامنه اى:  آیت االله   .(5)
(الوفاق،  الوزراء»  أو  الجمهوریۀ  الثلاث»، «رئیس  السلطات  ع4668)؛ «رؤساء   ،18/02/2014

08/03/2014، ع4683).
(الوفاق،  الاسلامیۀ»  الثورة  «قائد  ع4614)؛   ،10/12/2013 (الوفاق،  «ایران»  روحانى:   .(6)

16/01/2014، ع4642)؛ «الجمهوریۀ الاسلامیۀ الایرانیۀ» (الوفاق، 08/02/2014، ع4660).
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جدول 6. ارجاع رسمى به خودى در مسیر دستیابى به توافق
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

رهبر معظم انقلاب 
ارجاعى/ اسلامى

نام گذارى رسمى
برساخت گفتمانى کنشگران 
اجتماعى با مشروعیت بخشى 

به خودى

ارجاعات صریح با ماهیت 
غیرعقیدتى

روحانى، رئیس جمهور 
وقت

ارجاعات صریح با ماهیت هاى 
غیرعقیدتى و عقیدتى

2-1-3. ارجاعات به دیگرى در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
دیگرى،  به  اسلامى  انقلاب  معظم  رهبر  عقیدتى  کاملاً  ارجاعات  عقیدتى:  کاملاً  ارجاعات  (الف). 
به ویژه آمریکا، با توجه به ذهنیت تاریخى ولایت فقیه، نسبت به عوامل بیگانه، معمولاً با بدبینى 
رئیس  درباره  تحلیل  این  مى شود.  متمایز  هجو  و  سرزنش  حتى  و  محض  بى اعتمادى  شدید، 
دولت و وزیر امور خارجه چندان صادق نیست، زیرا دولت روحانى، ارجاعات کاملاً عقیدتى به 

دیگران را مانع دستیابى به توافق هسته اى در نظر مى گرفت.
الجدید»،  «الاستعمار  ع4637)؛   ،11/01/2014 (الوفاق،  «الشیطان»  خامنه اى:  آیت االله   .(7)
«القوى الخارجیۀ السلطویۀ»، «المستکبر»، «عداء العدو ونفاقه»، «العداء الامریکی» (الوفاق، 
09/02/2014، ع4661)؛ «العدو»، «[امریکا] کلاعب فظ ومجرم ومنتهک لحقوق الانسان»، 
«نظام کاذب ومزیف»، «جبهۀ الاستکبار»، «أعداء الشعب الایرانی»، «أحابیل الاعداء» (الوفاق، 

08/03/2014، ع4683).
(الوفاق،  والصهاینۀ»  «الاعداء  ع4643)؛   ،18/01/2014 (الوفاق،  الطامح»  «الغرب  روحانى:   .(8)

08/02/2014، ع4660).
جدول 7. ارجاع کاملاً عقیدتى به دیگرى در مسیر دستیابى به توافق

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

رهبر معظم انقلاب 
ارجاعى/ نام گذارى کاملاً اسلامى

عقیدتى [= غیررسمى]

برساخت گفتمانى 
کنشگران اجتماعى 
با مشروعیت زدایى از 

دیگرى

کاربست قوى مقوله هاى 
دلالت کننده بر ضدیت با دشمن 
به ویژه آمریکایى ها و غربى ها

روحانى، 
رئیس جمهور وقت

کاربست محدود مقوله هاى 
دلالت کننده بر ضدیت با دشمن

(ب). ارجاعات عقیدتى: در ارجاعات عقیدتى به دیگرى با گزینه هایى روبه رو هستیم که بار ارزشى 
آن ها متوجه هویت هاى سرزمینى و همچنین بسترهاى اعتقادى ما نسبت به آن هاست. این 
گزینه ها اغلب به طرف هاى منطقه اى و بین المللى، ملت ها، بلوك بندى ها، اماکن جغرافیایى، 
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نهادها، سازمان ها، گروه ها و افرادى اشاره مى کنند که بر اساس یکسرى از سوابق تاریخى، در 
ذهن ما وضعیتى عقیدتى پیدا کرده اند.

«المسؤولین  ع4637)؛   ،11/01/2014 (الوفاق،  «الامریکیون»  خامنه اى:  آیت االله   .(9)
الامریکیین» (الوفاق، 09/02/2014، ع4661)؛ «الادارة الامريكية» (الوفاق، 18/02/2014، 

ع4668).
(10). روحانى: «الغرب» (الوفاق، 25/01/2014، ع4648)؛ «دول المنطقۀ» (الوفاق، 08/02/2014، 
ع4660)؛ «القوى الکبرى» (الوفاق، 26/02/2014، ع4675)؛ «بعض المسؤولین الامریکیین» 

(الوفاق، 05/03/2014، ع4681).
جدول 8. ارجاع عقیدتى به دیگرى در مسیر دستیابى به توافق

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها
رهبر معظم انقلاب 

ارجاعى/ نام گذارى اسلامى
عقیدتى [= غیررسمى]

برساخت گفتمانى کنشگران 
اجتماعى با مشروعیت زدایى از 

دیگرى

ارجاع به ملیت افراد و 
سازمان ها

روحانى، رئیس جمهور 
وقت

ارجاع به بلوك ها و ملیت 
افراد

(ج). ارجاعات رسمى: این ارجاعات همانند ارجاعات رسمى به خودمان، شامل موارد عقیدتى و غیرعقیدتى 
به یک کشور خاص، بلوك ها، نهادها، سازمان ها و اتحادیه هاى وابسته به دیگرى است.

(11). آیت االله خامنه اى: «الولایات المتحدة» (الوفاق، 05/04/2014، ع4694).
 ،08/02/2014 (الوفاق،  «واشنطن»  ع4648)؛   ،25/01/2014 (الوفاق،  «اوروبا»  روحانى:   .(12)
(الوفاق،  ع4685)؛ «مجموعۀ (1+5)»  (الوفاق، 10/03/2014،  الاوروبی»  ع4660)؛ «الإتحاد 

15/03/2014، ع4689)؛ «البرلمان الاوروبی» (الوفاق، 09/04/2014، ع4698).
جدول 9. ارجاع رسمى به دیگرى در مسیر دستیابى به توافق

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها
رهبر معظم انقلاب 

ارجاعى/ اسلامى
نام گذارى رسمى

برساخت گفتمانى کنشگران اجتماعى 
با مشروعیت زدایى از دیگرى

ارجاع صریح با ماهیت 
عقیدتى

روحانى، رئیس جمهور 
وقت

برساخت گفتمانى کنشگران اجتماعى 
با عدم مشروعیت زدایى از دیگرى

ارجاعات صریح با 
ماهیت غیرعقیدتى

3-1-3. ارجاعات  به برنامه هسته اى کشور در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
(الف). ارجاعات به حق ملت و کشور: گروهى از ارجاعات به برنامه هسته اى ایران، این موضوع را 
در چهارچوب حق ما بازنمایى مى کنند. این گروه از ارجاعات، معمولاً با ترکیب هاى ملکى، یعنى 
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حق تأییدشده همراه هستند و در ترکیب هایى ازجمله حق طبیعى ما براى غنى سازى، حقوق 
هسته اى ما، حق برخوردارى از فناورى هسته اى صلح آمیز، حق مالکیت فناورى هسته اى، حق 

حفظ برنامه هسته اى، حق ایران براى در غنى سازى و... تبلور یافته اند.
 ،27/02/2014 (الوفاق،  النوویۀ»  «حقوقنا  لنا»،  طبیعی  حق  التخصیب  «عملیۀ  روحانى:   .(13)

ع4676)؛ «من حقه إمتلاك التقنیۀ النوویۀ السلمیۀ» (الوفاق، 17/03/2014، ع4691).
جدول 10. ارجاع کاملاً عقیدتى به برنامه هسته اى کشور در مسیر دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت
روحانى، رئیس جمهور 

وقت
نام گذارى/ ارجاعى کاملاً عقیدتى 

[= غیررسمى]
مشروعیت بخشى به 

خودى
ارجاعات کاملاً عقیدتى 
به فرایندهاى علمى

(ب). ارجاعات به یک ماهیت صلح آمیز: در گروه هاى اسمى مرکبى که به برنامه هسته اى ایران 
نظامى  تسلیحات  به  ارجاعى  هیچ  آن ها  از  پس  و  پیش  بافت هاى  در  هم  و  مى دهند  ارجاع 
شکلى  به  ارجاعات  هدفمند،  و  دقیق  برنامه  یک  در  دیگر،  عبارت  به  ندارد؛  وجود  بمب  و 
نظام مند، در گروه هاى اسمى یا جایگاه هاى هم بافتى، با صفت صلح آمیز همراه هستند. پیرو 
این سیاست زبانى، خلاصه سازى پروژه هسته اى ایران در کلمه ها و عبارت هایى مثل اهداف 
صلح آمیز، فناورى هسته اى صلح آمیز و... توانسته با استفاده از ایدئولوژى صلح طلبى در برابر 

سلاح هسته اى، به بازنمایى خود مثبت تر از ما کمک کند.
(14). روحانى: «التقنية النووية السلمية» (الوفاق، 27/02/2014، ع4676).

جدول 11. ارجاع عقیدتى به برنامه هسته اى کشور در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت

روحانى، 
رئیس جمهور وقت

نام گذارى/ ارجاعى عقیدتى 
ارجاعات عقیدتى به مشروعیت بخشى به خودى[= غیررسمى]

فرایندهاى علمى

شعارهاى  و  احساسات  با  بارها  پژوهش،  و  علم  به  ارجاع  پیشرفت ها:  و  علوم  به  ارجاعات  (ج). 
برنامه  در  متبلور  خواستى  پیشرفت،  براى  را  ملت  خواست  که  آمریکایى  ضدِ  میهن پرستانه/ 
که  هستند  درصدد  هیجانات  این  واقع،  در  است.  شده  تنیده  درهم  مى کنند،  تلقى  هسته اى 
موضوع هسته اى را به اسطوره اى از تکنولوژى و پیشرفت تبدیل كنند. از یک منظر دیگر، 
انرژى هسته اى را باید براى جمهورى اسلامى به عنوان یک نقطه کانونى و سرنوشت ساز در 
نظر گرفت، زیرا نظام اسلامى مى خواهد از طریق دستیابى به فناورى بومى هسته اى خود را به 

نظام بین الملل تحمیل کند.
(15). آیت االله خامنه اى: «الصناعة النووية» (الوفاق، 2014/01/11، ع4637).
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(الوفاق،  التخصیب»  «عملیۀ  ع4642)؛   ،2014/01/16 (الوفاق،  النوویۀ»  «التقنیۀ  روحانى:   .(16)
2014/02/27، ع4676).

جدول 12. ارجاع رسمى به برنامه هسته اى کشور در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

نام گذارى/ ارجاعى رهبر معظم انقلاب اسلامى
رسمى

مشروعیت بخشى به 
خودى

ارجاعات رسمى با ماهیت کاملاً 
عقیدتى به فرایندهاى علمى روحانى، رئیس جمهور وقت

4-1-3. ارجاعات به خودى [= ملى] پس از دستیابى به توافق هسته اى
(الف). ارجاعات کاملاً عقیدتى: ارجاعات مذکور پس از امضاى برجام، اغلب متوجه ملت ایران است 
که توانستند با وحدت و پایدارى از مشکلات عبور کنند و زمینه توافق هسته اى را با قدرت هاى 
جهانى پس از تحمل یک دوره سخت و توانفرسا محقق سازند. بنابراین، طبیعى است که در 
این گونه از ارجاعات، به منظور بازنمایى خود والا و آرمانى از کلمه هایى با محتواى ارزشى قوى 

استفاده شود.
(17). آیت االله خامنه اى: «شعبنا العزیز» (الوفاق، 22/10/2015، ع5140).

(18). روحانى: «صمود ومقاومۀ الشعب الایرانی» (الوفاق، 20/07/2015، ع5061)؛ «عظمۀ وصمود 
الشعب الایرانی» (الوفاق، 27/07/2015، ع5067).

جدول 13. ارجاع کاملاً عقیدتى به خودى پس از دستیابى به توافق هسته اى
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

رهبر معظم انقلاب 
نام گذارى/ ارجاعى کاملاً اسلامى

عقیدتى [= غیررسمى]

برساخت گفتمانى 
کنشگران اجتماعى با 
مشروعیت بخشى به 

خودى

کاربست مقوله هاى دلالت کننده 
بر معانى محبت آمیز و حماسى روحانى، رئیس جمهور 

وقت

(ب). ارجاعات عقیدتى: این ارجاعات پس از امضاى برجام با هدف تقدیر از مساعى نمایندگان ملت 
در مذاکرات هسته اى و همچنین یادآورى تعهد ملت به کشور و نظام اسلامى، با تکرار قوى 
مواردى نظیر دیپلمات هاى ایرانى، گروه مذاکره کننده ایرانى با قدرت هاى 1+5 و مردم ایران 

مواجه است.
(19). آیت االله خامنه اى: «الفریق النووي الایرانی» (الوفاق، 16/07/2015، ع5060).

(20). روحانى: «الشعب» (الوفاق، 14/07/2015، ع5058)؛ «المفاوضین الایرانیین»، «الدبلوماسیین 
و ممثلی الشعب الایرانی» (الوفاق، 25/07/2015، ع5065).
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جدول 14. ارجاع عقیدتى به خودى پس از دستیابى به توافق هسته اى
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

رهبر معظم انقلاب 
نام گذارى/ ارجاعى عقیدتى اسلامى

[= غیررسمى]

برساخت گفتمانى 
کنشگران اجتماعى با 
مشروعیت بخشى به 

خودى

ارجاعات صریح با ماهیت 
عقیدتى به ملت و افراد 

مؤثر در توافق روحانى، رئیس جمهور 
وقت

(ج). ارجاعات رسمى: حضور اسامى و بازیگران جدید، نظیر شوراى امنیت ملى و مجلس شوراى 
اسلامى در کنار اسامى رسمى و پرتکرار قبلى، نکته قابل توجه در ارجاعات رسمى به خود، 
در مرحله امضاء و پذیرش برجام است که البته نه در مواضع هسته اى همه مقامات ج. ا. ایران، 
بلکه عمدتاً در مواضع رهبر معظم انقلاب دیده مى شود تا بدین وسیله موضوع پایبندى ما به 

قوانین داخلى مورد تأکید واقع شود.
للأمن  الأعلى  «المجلس  ع5085)؛   ،18/08/2015 (الوفاق،  «ایران»  خامنه اى:  آیت االله   .(21)
القومی»، «رئیس المجلس الأعلى للأمن القومی»، «نواب مجلس الشورى الاسلامى» (الوفاق، 

22/10/2015، ع5140).
(22). روحانى: «قائد الثورة الاسلامیۀ» (الوفاق، 14/07/2015، ع5058)؛ «الجمهوریۀ الاسلامیۀ 

الایرانیۀ»، «طهران» (الوفاق، 23/07/2015، ع5064).
جدول 15. ارجاع رسمى به خودى پس از دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها
رهبر معظم انقلاب 

ارجاعى/ نام گذارى اسلامى
رسمى

برساخت گفتمانى کنشگران 
اجتماعى با مشروعیت بخشى 

به خودى

ارجاعات صریح با ماهیت 
غیرعقیدتى

روحانى، رئیس جمهور 
وقت

ارجاعات صریح با ماهیت هاى 
عقیدتى و غیرعقیدتى

5-1-3. ارجاعات به دیگرى پس از دستیابى به توافق هسته اى
(الف). ارجاعات کاملاً عقیدتى: پس از امضاى برجام، انتظار مى رفت که مقامات ج. ا. ایران به منظور 
بهره بردارى از منافع توافق هسته اى با قدرت هاى جهانى، در ظاهر هم که شده از ارجاعات 
کاملاً عقیدتى با محتواى منفى قوى نسبت به دیگرى اجتناب ورزند، اما این تغییر رویه در 
مواضع رهبر معظم انقلاب اسلامى نه تنها اتفاق نیفتاد، بلکه با شدتى بیشتر از گذشته دنبال 
شد. به نظر مى رسد این سیاست از طرف مقام معظم رهبرى بر اساس اهداف خاصى صورت 

گرفته است.
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(23). آیت االله خامنه اى: «نظام الهیمنۀ والاستکبار»، «النوایا العدائیۀ للحکومۀ الأمریکیۀ»، «أهدافها 
ع5140)؛   ،2015/10/22 (الوفاق،  العنید»  «عدائهم  التعسفیۀ»،  «دبلوماسیتهم  الخصامیۀ»، 

«العدو الرئیس» (الوفاق، 2015/11/04، ع5150).
جدول 16. ارجاع کاملاً عقیدتى به دیگرى پس از دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت

رهبر معظم انقلاب 
اسلامى

ارجاعى/ نام گذارى کاملاً 
عقیدتى [= غیررسمى]

برساخت گفتمانى کنشگران 
اجتماعى با مشروعیت زدایى 

از دیگرى

کاربست قوى مقوله هاى 
دلالت کننده بر ضدیت با 
دشمن به ویژه آمریکایى ها

(ب). ارجاعات عقیدتى: تمرکز عمده مقامات ج. ا. ایران در این راهبرد بر قدرت هاى جهانى به ویژه 
آمریکاست، رژیم صهیونیستى نیز بابت ایفاى نقش منفى در جریان مذاکرات و مخالفت با برجام 
همواره در ارجاعات ما به دیگرى حضور دارد تا بدین وسیله و در صورت نیاز بتوانیم یک چهره ى 

بد از دیگرى را در راهبردهاى اسنادى و استدلالى خود بازنمایى کنیم.
(24). آیت االله خامنه اى: «امیرکیین»، «العدو» (الوفاق، 2015/08/18، ع5085).

(25). روحانى: «القوى الدولیۀ»، «الکیان الصهیونی» (الوفاق، 15/07/2015، ع5059)؛ «الأعداء»، 
(الوفاق،  الآخر»  «الطرف  الامیرکیین»،  «المسؤولین  الکبرى»،  الست  الدولیۀ  «القوى 

27/07/2015، ع5067).
جدول 17. ارجاع عقیدتى به دیگرى پس از دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

رهبر معظم انقلاب 
ارجاعى/ نام گذارى اسلامى

عقیدتى
 [= غیررسمى]

برساخت گفتمانى کنشگران 
اجتماعى با مشروعیت زدایى از 

دیگرى
ارجاعات، صریح با ماهیت 

عقیدتى به دشمن

روحانى، رئیس جمهور 
وقت

برساخت گفتمانى کنشگران 
اجتماعى با دوگانه 

مشروعیت بخشى به دیگرى و 
مشروعیت زدایى از او

ارجاعات، عمدتاً صریح و 
کمتر غیرصریح [= الطرف 
الآخر] با ماهیت عقیدتى به 

دیگرى

(ج). ارجاعات رسمى: ارجاعات مکرر ما به یک اسم خاص، یعنى شوراى امنیت سازمان ملل متحد 
در این دوره بسیار جلب توجه مى کند. افزون بر این، ارجاع به آمریکا و اروپا و نهادهاى وابسته 
به این دو نیز در مواضع مقامات ج. ا. ایران بسیار بیشتر از گذشته تکرار شده است. به نظر 
مى رسد که سیاست «یک بام و دو هوا»ى غرب در تأمین منافع برجامى کشور در افزایش 

ارجاعات رسمى ما به طرف غربى و تکرار برخى از ارجاعات مؤثر بوده است.
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(26). آیت االله خامنه اى: «الولایات المتحدة الامیرکیۀ» (الوفاق، 2015/08/18، ع5085)؛ «الاتحاد 
الاوروبی» (الوفاق، 2015/10/22، ع5140).

ع5059)؛   ،15/07/2015 (الوفاق،  الاوروبی»  «الاتحاد  الدولی»،  الأمن  «مجلس  روحانى:   .(27)
«الکونغرس»، «أمیرکا» (الوفاق، 27/07/2015، ع5067).

جدول 18. ارجاع رسمى به دیگرى پس از دستیابى به توافق هسته اى
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

رهبر معظم انقلاب 
ارجاعى/ نام گذارى اسلامى

رسمى

برساخت گفتمانى کنشگران 
اجتماعى با مشروعیت زدایى از 

دیگرى
ارجاعات صریح با ماهیت 
عقیدتى و غیرعقیدتى

روحانى، رئیس جمهور 
وقت

برساخت گفتمانى کنشگران 
اجتماعى با مشروعیت بخشى به 
دیگرى و مشروعیت زدایى از او

ارجاعات صریح با ماهیت 
غیرعقیدتى

6-1-3. ارجاعات به برنامه هسته اى کشور  پس از دستیابى به توافق هسته اى
هسته اى شدن  فرایند  به  ایران  ا.  ج.  مقامات  برجامى  ارجاعات  بررسى  هدف  با  الوفاق،  مطالعه 
به  نسبت  آن ها  عقیدتى  و  ارزشى  مواضع  در  تغییرى  نه تنها  مذکور،  توافق  که  داد  نشان  کشور 
است،  ملت  حقوق  زمره  در  و  علمى- پژوهشى  صلح آمیز،  ایران  هسته اى  برنامه  که  موضوع  این 
ایجاد نکرد، بلکه به عنوان مثال، منجر به نمود بیشتر گزینه علم و فناورى هسته اى در مواضع 

آیت االله خامنه اى شد.
الصفراء»،  «الکعکۀ  المخصب»،  «الیورانیوم  النوویۀ»،  الطاقۀ  «الصناعۀ  خامنه اى:  آیت االله   .(28)
أراك»  «مفاعل  النوویۀ»،  الطاقۀ  «مؤسسۀ  النوویۀ»،  الطاقۀ  لصناعۀ  الأمد  متوسطۀ  «التنمیۀ 

(الوفاق، 2015/10/22، ع5140).
(الوفاق،  النووي»  «البرنامج  مرکزي»،  طرد  جهاز  آلاف   6» النوویۀ»،  «التقنیۀ  روحانى:   .(29)

15/07/2015، ع5059)؛ «الطاقۀ النوویۀ» (الوفاق، 27/07/2015، ع5067).
جدول 19. ارجاع رسمى به برنامه هسته اى کشور پس از دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها
رهبر معظم انقلاب 

نام گذارى/ ارجاعى اسلامى
رسمى

مشروعیت بخشى به 
خودى

ارجاعات رسمى با ماهیت کاملاً 
عقیدتى به فرایندهاى علمى روحانى، رئیس جمهور وقت
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2-3. راهبرد اسنادى
به  راهبرد  این  مى رود.  کار  به  دسته بندى ها  و  نام گذارى ها  همه  کامل شدن  بعداز  اسنادى  راهبرد 
مربوط  ضمنى  یا  صریح  اسنادهاى  زبانى  صورت  در  مثبت  یا  منفى  ویژگى هاى  عقیدتى  توصیف 

مى شود (خسروى نیک، 1397: 133).

1-2-3. اسناد کلیدى در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
(الف). تعامل سازنده: راهبرد اسنادى ما اهل مذاکره و تعامل سازنده با دنیا بر بازنمایى ما به عنوان 
گروهى که خواهان گفت وگو، مذاکره و همکارى هستیم، متمرکز است. این راهبرد، در مواضع 
رهبر معظم انقلاب اسلامى، همراه با هشدار به دولت و تأکید بر لزوم هوشیارى تیم مذاکره کننده 

در قبال دشمنى تاریخى آمریکا با انقلاب اسلامى و اسلام است.
(30). آیت االله خامنه اى: «إن العمل الذي بدأته وزارة الخارجیۀ والمسؤولین الحکومیین بخصوص 
المحادثات النوویۀ سیستمر، و ان ایران لن تنقض العمل الذي بدأته لکن لیعلم الجمیع بأن العداء 
الرئیسی لأمریکا هو مع الثورة الاسلامية و الاسلام و ان هذا العداء لن ینتهی مع المحادثات» 

(الوفاق، 2014/02/18، ع4668).
وفق  العالم  بلدان  جمیع  مع  البناء  التعاطی  على  عازمة  والأمل  التدبیر  حکومۀ  روحانى: «إن   .(31)
المصالح والإحترام المتبادل وترغب فی إقامة علاقات جدیدة مع الاتحاد الاوروبی» (الوفاق، 

10/03/2014، ع4685).
جدول 20. اسناد به تعامل سازنده در مسیر دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

رهبر معظم انقلاب 
اسلامى

اسنادى

توصیف گفتمانى بازیگران 
اجتماعى خودى به صورت مثبت 
و غیرخودى به صورت منفى

توصیف هاى ارزش گذارانه ویژگى هاى 
مثبت و منفى، مقایسه هاى صریح

روحانى، رئیس جمهور 
وقت

توصیف گفتمانى بازیگران 
اجتماعى خودى و غیرخودى 

به صورت مثبت
توصیف هاى ارزش گذارانه ویژگى هاى 

مثبت

(ب). لغو تحریم ها: دولت روحانى ریشه مشکلات کشور را در تحریم ها مى دانست. بنابراین، یکى 
از اهداف عمده در مذاکره با قدرت هاى جهانى را بر لغو تحریم ها استوار ساخت. بررسى مواضع 
آیت االله خامنه اى نشان داد که ایشان بر اساس نگاه به درون و تکیه بر ظرفیت هاى کشور با 

این تفکر که تحریم ها راهگشاى مشکلات اقتصادى کشور است، چندان موافق نیستند.
الحظر  إجراءات  على  تعالى  االله  بإذن  سیتغلب  المقاوم  الاقتصاد  خامنه اى: «إن  آیت االله   .(32)
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وأحابیل الاعداء» (الوفاق، 2014/03/08، ع4683).
على الشعب الایرانی العزیز  (33). روحانى: «إتفاق جنیف یعنی کسر حاجز الحظر المفروض فوراً 

والمحب للسلام» (الوفاق، 15/01/2014، ع4641).
جدول 21. اسناد به لغو تحریم ها در مسیر دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها
رهبر معظم انقلاب 

اسنادىاسلامى
توصیف گفتمانى بازیگران اجتماعى 
خودى به صورت مثبت و غیرخودى 

به صورت منفى
تأکید بر پیش فرض ها روحانى، رئیس جمهور 

وقت

(ج). انرژى صلح آمیز هسته اى: روحانى و تیم سیاسى وى، تنش با قدرت هاى غربى بر سر مسئله 
بنابراین،  مى دانستند.  بین المللى  مناسبات  در  ایران  ا.  ج.  فعال  نقش آفرینى  مانع  را  هسته اى 
سعى کردند این تنش را از طریق برساخت خودى که مخالف سلاح هسته اى است، به سرعت 
ا.  ج.  هسته اى  فعالیت  صلح آمیز  ماهیت  بر  هدف  این  تحقق  به منظور  آن ها  کنند.  حل وفصل 
ایران پیوسته تأکید کردند و هم زمان عبارت هایى نظیر «سلاح هسته اى هرگز» و «نه به سلاح 

هسته اى» را تبدیل به یک اسناد پرتکرار در مواضع خود ساختند.
(34). روحانى: «إن النشاط النووي الایرانی هو للأغراض السلمية» (الوفاق، 10/12/2013، ع4614)؛ 
 ،16/01/2014 (الوفاق،  أبداً»  النووي  السلاح  وحیازة  إنتاج  وراء  تسعى  ولن  لم  ایران  «إن 
مذموم  امر  الشامل  الدمار  أسلحۀ  واستخدام  تصنیع  ان  یرى  الایرانی  الشعب  «إن  ع4642)؛ 

ومحرم» (الوفاق، 17/03/2014، ع4691).
جدول 22. اسناد به انرژى صلح آمیز هسته اى در مسیر دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت

روحانى، 
اسنادىرئیس جمهور وقت

توصیف گفتمانى بازیگران 
اجتماعى خودى به صورت 

مثبت
تأکید بر پیش فرض ها، توصیف هاى 

ارزش گذارانه ویژگى هاى مثبت

(د). فناورى بومى هسته اى و حق غنى سازى اورانیوم: گروهى از اسنادها وجود دارند که تلاش ایران 
براى دستیابى به فناورى هسته اى بومى در قالب قوانین بین المللى را تحت عنوان حق ملى ایرانى ها 
سطح  در  قدرت افزا  عامل  یک  فناورى  این  از  برخوردارى  که  نیست  پوشیده  مى کنند.  بازنمایى 
بین الملل به حساب مى آید. بنابراین، هر کشورى که بیرون از دایرة ابرقدرت ها بخواهد به این فناورى 

دست پیدا کند با واکنش هاى سخت و شکننده آن ها مواجه خواهد شد.
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(الوفاق،  التخصیب»  حق  بینها  ومن  النووية  حقوقها  عن  تتراجع  لن  ایران  «ان  روحانى:   .(35)
10/12/2013، ع4614)؛ «إن ایران لا ترید أکثر من حقوقها المنصوص علیها فی معاهدة حظر 
لجمیع  حق  السلمية  النووية  التقنية  «إن  ع4652)؛   ،29/01/2014 (الوفاق،  النووي»  الانتشار 
(الوفاق،  الحق»  هذا  ممارسة  فی  أمامنا  عراقیل  یضع  لا  ان  العالم  من  نرید  ونحن  الشعوب 

27/02/2014، ع4676).
جدول 23. اسناد به فناورى بومى هسته اى در مسیر دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت
روحانى، 

توصیف گفتمانى بازیگران اسنادىرئیس جمهور وقت
اجتماعى خودى به صورت مثبت

توصیف هاى ارزش گذارانه ویژگى هاى 
مثبت، تأکید بر پیش فرض ها

مسلط  قدرت هاى  قانون گریزى  فضاى  در  بین المللى:  قوانین  و  توافق ها  قراردادها،  به  تعهد  (ه). 
مثبت  خود  بازنمایى  براى  سیاست مداران  مواضع  در  دست،  این  از  اسنادهایى  کارایى  جهانى، 
به مراتب بیشتر از سایر اسنادهاست، زیرا این اسنادها از یک سو مملو از احکام ارزشى اند و از 
سوى دیگر انتزاعاتى مادى یافته، هستند که مى توانند به عنوان یک گفتمان سیاسى، دیگران را 

مخاطب خود قرار دهند و با خود همراه سازند.
(36). روحانى: «إن ایران ملتزمة بجمیع الاتفاقات الدولية» (الوفاق، 17/03/2014، ع4691).
جدول 24. اسناد به تعهد به قراردادها، توافق ها و قوانین بین المللى در مسیر دستیابى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت به توافق هسته اى
روحانى، رئیس جمهور 

توصیف گفتمانى بازیگران اسنادىوقت
اجتماعى خودى به صورت مثبت

توصیف هاى ارزش گذارانه 
ویژگى هاى مثبت

2-2-3. اسنادهاى کلیدى پس از دستیابى به توافق هسته اى
(الف).  توافق شکننده: برجام یا برنامه جامع اقدام مشترك، یک توافق بین المللى درخصوص برنامه 
هسته اى ج. ا. ایران است که در 2015/07/14 بین تهران و شش قدرت جهانى به امضاء رسید. 
برجام از نگاه رهبر معظم انقلاب اسلامى و بر اساسِ دشمنى دیرینه غرب با انقلاب، درواقع، 
«یک توافق شکننده میان دو دشمن است» (کریمى فیروزجایى و حبیبى، 1397: 151) که 

مى تواند خسارت هاى فراوانى به کشور وارد کند.
(37). آیت االله خامنه اى: «إن حصیلۀ المفاوضات التی تجسدت على شکل (خطۀ العمل المشترك) 
تعانی من نقاط غموض وضعف بنیویۀ ونقاط عدیدة إذا لم یکن حیالها مراقبة دقيقة وآنية فیمکن 

أن تؤدي إلى خسائر کبیرة لحاضر البلاد ومستقبلها» (الوفاق، 2015/11/02، ع5148).
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جدول 25. اسناد به توافق شکننده پس از دستیابى به توافق هسته اى
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت 

رهبر معظم انقلاب 
اسنادىاسلامى

توصیف گفتمانى بازیگران 
اجتماعى خودى و 

غیرخودى به صورت منفى

توصیف هاى ارزش گذارانه 
ویژگى هاى منفى، تأکید 

بر پیش فرض ها

(ب). توافق پیروزمندانه: توافق هسته اى با قدرت هاى جهانى اولین ثمره هژمونى گفتمان اعتدال 
در سیاست خارجى جمهورى اسلامى بود و در مواضع هسته اى دولت و حامیان گفتمان اعتدال 
همراه با تأیید مذاکره و گفت وگو به عنوان سند کارآمدى و نتیجه بخش بودن تعامل سازنده با 

جهان در نظر گرفته شد.
قانونیاً وسیاسیاً وتقنیاً لها» (الوفاق،  (38). روحانى: «فإن اجراء المفاوضات بحد ذاته یعتبر انتصاراً 

2015/07/16، ع5060).
جدول 26. اسناد به توافق پیروزمندانه پس از دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت 

روحانى، رئیس جمهور 
اسنادىوقت

توصیف گفتمانى بازیگران 
اجتماعى خودى و غیرخودى 

به صورت مثبت

توصیف هاى 
ارزش گذارانه 

ویژگى هاى مثبت

3-3. راهبرد استدلالى
راهبرد استدلالى، محل ذخیره مواضع اقناعى است که به واسطه آن ها توصیف هاى مثبت و منفى 
توجیه پذیر مى شوند (خسروى نیک، 1397: 134-133)؛ رویکرد گفتمانى-تاریخى بر تحلیل مواضع 
اقناعى به عنوان بخشى از ساختار استدلال در گفتمان متمرکز است. این رویکرد با تکیه بر آراى 
ون ایمرن و همکارانش،  (Van Eemeren & et al, 1987; 1996)، ون ایمرن و گروتندرست  
(1992) و کینپوینتر  (1992) ادعا مى کند که مواضع اقناعى، نقشى حیاتى در ساختار گفتمان هاى 
«بخش هایى  را  اقناعى  مواضع   (2001) وداك  و  رایزیگل  دارند.  «دیگرى»  و  «خود»  برساخت 
به  مى دانند.  دارند»،  تعلق  استنتاجى،  خواه  و  صریح  خواه  الزامى،  فرضیه هاى  به  که  استدلال  از 
عقیده آن ها مواضع اقناعى توجیهاتى محتوامحور یا «روال هاى نتیجه گیرى» هستند که استدلال 
 Reisigl) را به استنتاج - ادعا - پیوند مى دهند و گذر از استدلال به استنتاج را توجیه مى کنند
Wodak, 2001: 74 &-75). مواضع اقناعى به سنت پیوند خورده اند و درس هایى از زمان هاى 
گذشته هستند که پیرامون موضوعات جدید احیا مى شوند (Bouvier, 1993). این مواضع چنان 
جامع اند که مى توانند در موقعیت هاى متفاوت پرشمارى به کار روند و به موقعیت هاى خاص در 
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زمان هاى خاص محدود نیستند (Ansocombre, 1995). مواضع اقناعى معمولاً بر اساس یک 
توجیه بدیهى انگاشته شده عمل مى کنند و مى توان آن ها را به شکل تعابیر شرطى یا سببى، نظیر 
 Wodak,2009:) اگر الف، آنگاه ب» یا «ب، زیرا ج» به صراحت بیان کرد. رایزیگل و وداك»
110) اعتقاد دارند که «براى بحث هاى منطقى و استدلال هاى سودمند قواعدى وجود دارند که به 
ما اجازه مى دهند مواضع اقناعى منطقى را از مغالطه ها تشخیص دهیم». این قواعد عبارت اند از: 
«آزادى استدلال، تعهد نسبت به ارائه دلیل، ارجاع صحیح به گفتمان پیشین رقیب، تعهد نسبت 
استفاده  مشترك،  آغازین  نکته هاى  به  احترام  ضمنى،  فرض هاى  به  صحیح  ارجاع  حقیقت،  به 
تعبیر  و  بیان  شفافیت  بحث،  نتایج  پذیرش  منطقى،  اعتبار  قبول،  قابل  تمهیدات  و  استدلال ها  از 

.(Reisigl & Wodak, 2009: 110) «صحیح
 راهبرد استدلالى اقناعى در مواضع هسته اى مقامات ج. ا. ایران، با راهبرد اسنادى پیوند نزدیک 
یا  آمریکا  غرب/  لایه  چند  و  دیرینه  دشمنى  متوجه  تاریخى،  مبانى  از  برخوردارى  ضمن  و  دارد 
هر دیگرى برساخته اى با ایران است. به موضوع دشمنى غرب با نظام اسلامى باید از چند بعد 
نگریست: نخست اینکه غرب یک نیروى استعمارى است؛ دوم اینکه غرب همیشه در کنار نظام هاى 
استبدادى ایستاده است؛ سوم اینکه غرب براى تحقق اهداف نامشروع خودش همیشه دست به 

تهدید و خشونت زده است.

1-3-3. استدلال هاى کلیدى در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
جمهورى  مقامات  مواضع  در  تهاجم  و  تهدید  مى کنند:  تهدید  را  ما  اقناعى  آن ها  مواضع  (الف). 
اسلامى، بنیان استدلالى نیرومندى را براى برساخت و تثبیت جهانى دوقطبى و ترویج ایده «آن ها 
علیه ما متحد شده اند» فراهم ساخته است. ایران در چنین دنیایى، از جانب کشورهایى که دشمن ما 
در نظر گرفته شده اند، به صورت دائمى تهدید مى شود. بر این اساس، مواضع اقناعى تهدید و تهاجم، 
ضمن برقرارى پیوند نزدیک با مواضع پایدارى، به وجود تهدیدى دائمى و تهاجمى بالقوه اشاره دارند 
که ازجمله پیامدهاى آن، مشروعیت بخشى به مواضع مقامات جمهورى اسلامى و مشروعیت زدایى 

از مواضع دیگرى درخصوص برنامه هسته اى ایران است.
(39). آیت االله خامنه اى: «إن العدو رغم حقده الدفین عاجز عن مواجهة النظام الاسلامى والشعب 

الایرانى» (الوفاق، 2014/03/08، ع4683).
على  التأکید  نظیر  بنوداً  الوقت  نفس  فی  یتضمن  الاوروبی  البرلمان  قرار  روحانى: «إن   .(40)
یتعارض  ما  وهو  الایرانی  النووي  بالبرنامج  یتعلق  فیما  السیاسیۀ  الخیارات  من  والاستفادة  الحوار 
بشکل واضح مع توجهات بعض ساسة الادارة الاميركية التی تذهب الى ان جمیع الخیارات مازالت 
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مطروحة على الطاولة» (الوفاق، 09/04/2014، ع4698).

جدول 27. استدلال آن ها ما را تهدید مى کنند در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها

رهبر معظم انقلاب اسلامى
استدلالى

متقاعدکردن مخاطبان 
به اعتبار ادعاهاى 

خاص

شفافیت بیان و تعبیر صحیح

تعهد نسبت به ارائه دلیل، ارجاع صحیح به روحانى، رئیس جمهور وقت
گفتمان پیشین رقیب

(ب). مواضع اقناعى  ما پایدار هستیم: پایدارى در اندیشه جمهورى اسلامى به خودى خود یک 
فضیلت است؛ بنابراین ایستادگى در برابر تحریم ها و پایدارى در جنگ تحمیلى ازجمله نشانه ها و 
استدلال هاى عینى برحق بودن مواضع ایران متحد در برابر یک ساختار بین المللى معاند با نظام 
اسلامى است. در این فضا هر توصیفى از دیگرى به عنوان طرفى که اهل تهدید، تحمیل، تحریم و 
جنگ است به واسطه مواضع اقناعى برحق بودن ما در قالب مضامین پرتکرار «آن ها فشار مى آورند»، 
«آن ها براى محروم کردن ما تلاش مى کنند» و «آن ها تلاش مى کنند که ما را متوقف سازند»، اما 

موفق نمى شوند، بافت سازى مى شود.
(41). آیت االله خامنه اى: «العدو فقد لجأ الى الحظر وهو یعلم جیدا بأن اداة الحظر لم تجدیه 
نفعاً منذ بدایۀ الثورة» (الوفاق، 2014/03/08، ع4683)؛ «أن الشعب الایرانی اثبت خلال الحرب 
المفروضة ان الوحدة والإیمان باالله والاتکاء علیه تسهل اجتیاز المراحل الصعبة، وأنها تجعل العدو 

یتراجع عن مواقفه» (الوفاق، 2014/04/05، ع4694).
العظیم.  الایرانی  الشعب  أمام  الکبرى  القوى  خضوع  یعنی  جنیف  إتفاق  روحانى: «إن   .(42)
إتفاق جنیف یعنی إقرار العالم بالتکنولوجیا النووية السلمية الايرانية والتی حققناها فی ظل جهود 
وتضحیات علمائنا الشباب» (الوفاق، 15/01/2014، ع4641)؛ «إن ایران لم تسع الى هذه الأسلحة 
حتى فی فترة الحرب المفروضة، صرح: حتى عندما تعرضت ایران الى قصف بالأسلحة الكيمياوية لم 

ترد على ذلک بالمثل بل قاومت ودافعت بعزة وكرامة» (الوفاق، 02/03/2014، ع4678).
 جدول 28. استدلال ما پایدار هستیم در مسیر دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها
رهبر معظم انقلاب 

اسلامى
متقاعدکردن مخاطبان استدلالى

به اعتبار ادعاهاى خاص
استفاده از استدلال ها و تمهیدات قابل قبول، 

شفافیت بیان و تعبیر صحیح روحانى، رئیس جمهور 
وقت
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(ج). مواضع اقناعى  قانون: مقامات جمهورى اسلامى در مواضع هسته اى خود، به قوانین آژانس 
بین المللى انرژى اتمى و سایر نهادهاى مورد قبول جامعه جهانى تکیه دارند و ضمن مشروعیت 
به  نیز  را  مقابل  طرف هاى  هسته اى،  صلح آمیز  انرژى  از  برخوردارى  در  ایران،  حق  به  بخشیدن 
در پیش گرفتن این رویکرد تشویق مى کنند. افزون بر این، آن ها در مواضع اقناعى قانون محور، 
اسلامى  جمهورى  نظام  از  و  مى دهند  نشان  ان پى تى،  چهارچوب  در  را  ایران  اتمى  فعالیت هاى 

به عنوان همکار صدیق آژانس بین المللى انرژى اتمى و متعهد به قوانین ان پى تى نام مى برند.
(43). روحانى: «إن الوكالة الدولية للطاقة الذرية قامت بعملیات تفتیش آلاف الساعات وأعلنت 
بانه لا یوجد أي مؤشر لانحراف البرنامج النووي الاسلامی الایرانی نحو أهداف عسكرية وان أنشطة 

ایران سلمیۀ تماماً» (الوفاق، 03/03/2014، ع4679).
جدول 29. استدلال قانون مى گوید در مسیر دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت
روحانى، رئیس جمهور 

متقاعدکردن مخاطبان به استدلالىوقت
اعتبار ادعاهاى خاص

تعهد نسبت به ارائه دلیل، ارجاع صحیح 
به گفتمان پیشین رقیب

از  تبعیت  به  و  خامنه اى  آیت االله  هستیم:  جمعى  کشتار  سلاح  مخالف  اقناعى  ما  مواضع  (د). 
را  جمعى  کشتار  سلاح هاى  به  دستیابى  براى  تلاش  هرگونه  ایران،  ا.  ج.  مقامات  سایر  ایشان، 

نادرست و مغایر با موازین اخلاقى و انسانى دانسته اند.
(44). آیت االله خامنه اى: «وأوضح سماحته إنه حتى الان حیث اصبح من المؤکد ان الجمهورية 
الاسلامية الايرانية لا تسعى وراء السلاح النووي فی ضوء الحکم الشرعی والعقلی والسیاسی» (الوفاق، 

 10/04/2014، ع 4699).
(45). روحانى: «إن ایران لا تسعى الى أسلحۀ الدمار الشامل وتعتبرها خطاً احمر لکون عقیدتنا 

وایماننا وفقهنا» (الوفاق، 02/03/2014، ع4678).
جدول 30. استدلال ما مخالف سلاح کشتار جمعى هستیم در مسیر دستیابى به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت ها
متقاعدکردن مخاطبان به استدلالىرهبر معظم انقلاب اسلامى

اعتبار ادعاهاى خاص
تعهد نسبت به ارائه دلیل، استفاده از 

استدلال هاى قابل قبول روحانى، رئیس جمهور وقت

2-3-3. استدلال هاى کلیدى پس از دستیابى به توافق هسته اى
(الف). مواضع اقناعى  برجام به دلیل دستاوردهایش پیروزى است: مواضع اقناعى مذکور تابع راهبرد 
زیرا  است،  موفق  توافق  یک  هسته اى  توافق  دیگر،  عبارت  به  است.  پیروزمندانه  توافق  اسنادى 
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به واسطه این توافق، اقتدار منطقه اى ایران به اثبات رسید، حقوق هسته اى ایران به رسمیت شناخته 
شد و لغو تدریجى تحریم هاى اقتصادى مرتبط با برنامه هسته اى کشور که مى توانست زمینه لازم را 

براى حضور توانمند ایران در اقتصاد جهانى فراهم نماید، مورد تأیید قرار گرفت.
(46). روحانى: «إن القبول بحق تخصیب الیورانیوم ورفع الحظر والاستمرار بالابحاث والتطویر 

تعتبر من أهم النجاحات التی تحققت فی هذا الاتفاق» (الوفاق، 20/07/2015، ع5061).
جدول 31. استدلال برجام به دلیل دستاوردهایش پیروزى است پس از دستیابى

 به توافق هسته اى
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت

روحانى، 
متقاعدکردن مخاطبان به اعتبار استدلالىرئیس جمهور وقت

ادعاهاى خاص
استفاده از استدلال ها و 
تمهیدات قابل قبول

(ب). مواضع اقناعى  توافق به دلیل تهدید استقلال کشور خطرناك است: بى  شک، حضور 
دائمى یک دیگرى تهدیدکننده، قدرتمند و شرور، مهمترین اصل براى مشروعیت ج. ا. ایران 
به عنوان یک نظام مدرن پسااستعمارى است که هیچ چیز، ازجمله برجام، نباید آن را خدشه دار 

سازد.
(47). آیت االله خامنه اى: «إن الامریکیین یریدون من إتفاق لیس معلوماً مصیره أو القبول به 
لغایۀ الان، لا فی ایران ولا فی أمریکا، لاستخدامه وسيلة للتغلغل فی ایران الا اننا أغلقنا هذا الطریق 
بحزم، اننا سوف لن نسمح للتغلغل الاقتصادي الامیرکی فی البلاد ولا للتغلغل السیاسی ولا الثقافی» 

(الوفاق، 2015/08/18، ع5085).
جدول 32. استدلال توافق به دلیل تهدید استقلال کشور خطرناك است پس از دستیابى

 به توافق هسته اى
ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت

رهبر معظم 
متقاعدکردن مخاطبان به اعتبار استدلالىانقلاب اسلامى

ادعاهاى خاص
استفاده از استدلال ها و تمهیدات 

قابل قبول
مذکور  اقناعى  مواضع  کرد:  توافق  و  مذاکره  به  وادار  را  دشمن  ما  اقناعى  قدرت  مواضع  (ج). 
و  تهدیدکننده  دیگرى  حضور  با  گروه  دو  هر  در  زیرا  هستند،  پایدارى  اقناعى  مواضع  به  نزدیک 
قدرتمند مواجه هستیم که ملت ایران همواره در برابرش مقاومت کرده است و دشمن را واداشته تا 

از مواضع خصمانه اى که نسبت به نظام اسلامى دارد، عقب نشینى کند.
(48). آیت االله خامنه اى: «اعتبر القائد تقدم وقوة الشعب الایرانی بانهما السبب وراء لجوء الاعداء 

للمفاوضات النووية» (الوفاق، 2015/11/04، ع5150).
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جدول 33. استدلال قدرت ما دشمن را وادار به مذاکره و توافق کرد پس از دستیابى
 به توافق هسته اى

ابزارهاى زبانىهدفراهبردهویت
رهبر معظم انقلاب 

متقاعدکردن مخاطبان به اعتبار استدلالىاسلامى
ادعاهاى خاص

استفاده از استدلال ها و تمهیدات 
قابل قبول

4-3. راهبرد زاویه سازى
گویندگان،  آن،  به واسطه  که  است  گفتمانى  بازنمایى  یا  چهارچوب بندى  معناى  به  زاویه سازى، 
مشارکت خودشان را در گفتمان نشان مى دهند و زاویه دید خود را در یک گزارش، توصیف، روایت 
یا نقل قول رخدادها یا گفته هاى تبعیض آمیز مطرح مى کنند (خسروى نیک، 1397: 134)؛ بنابراین 
کنشگران اجتماعى هم زمان با کاربست راهبردهاى ارجاعى، اسنادى و استدلالى، راهبرد زاویه سازى 

را نیز مد نظر قرار مى دهند.

3-4-1. زاویه سازى در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
تحلیل گفتمان هسته اى مقامات ج. ا. ایران در مسیر دستیابى به توافق که سابق بر این به بحث 
گذارده شد، نشان داد که مواضع حسن روحانى، تا قبل از امضاى برجام، نزدیک به مواضع آیت االله 
خامنه اى است. به عبارت دیگر، زاویه سازى رهبر معظم انقلاب اسلامى و رئیس جمهور اسبق نسبت 

به پرونده هسته اى کشور تقریباً همسان است.

2-4-3. زاویه سازى پس از دستیابى به توافق هسته اى
تحلیل گفتمان هسته اى آیت االله خامنه اى و حسن روحانى پس از امضاى توافق و در چهارچوب 
راهبردهاى ارجاعى، اسنادى و استدلالى نشان داد که شکل زاویه سازى طرفین نسبت به برجام از 

یکدیگر فاصله گرفته و متعاقب آن، گسست آوایى در گفتمان هسته اى کشور اتفاق افتاده است.
5-3. راهبرد پررنگ سازى و کم رنگ سازى

مرسوم  راهبردى  به عنوان  گفتمانى-تاریخى،  رویکرد  در  کم رنگ سازى»  و  فرایند «پررنگ سازى 
براى افزایش یا کاهش اهمیت یک بازنمایى خاص لحاظ شده است که مى تواند بر همه سطوح 
تحلیل گفتمان، از راهبردهاى ارجاعى تا راهبردهاى استدلالى اثرگذار باشد و آن ها را زاویه سازى 

کند (خسروى نیک، 1397: 133).
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1-5-3. راهبرد پررنگ سازى و کم رنگ سازى در مسیر دستیابى به توافق هسته اى
به  دستیابى  مسیر  در  کشور  هسته اى  مواضع  تحلیل  با  مرتبط  پاره گفتارهاى  و  عناصر  اساس  بر 
توافق، کاربست راهبردهاى ارجاعى کاملاً عقیدتى، اسنادى و استدلالى در گفتمان هسته اى آیت االله 
خامنه اى با هدف  مشروعیت بخشى به خودى و مشروعیت زدایى از دیگرى صورت گرفته و به شدت 
در  است.  مستقیم]  گفتارى  کنش هاى  و  تأکیدها  بزرگ نمایى ها،  پررنگ سازى [=  راهبرد  از  متأثر 
این میان، حسن روحانى به دلیل موقعیتى که در مذاکرات داشته، نسبت به پررنگ سازى مواضع 
گفتمانى اش بر مبناى مشروعیت زدایى از دیگرى، علاقه کمترى از خود نشان داده است و به جاى 
آن، بیشتر سعى کرده راهبرد پررنگ سازى [= تأکیدها و کنش هاى گفتارى مستقیم] را به منظور 

 مشروعیت بخشى به خودى و دیگرى در نظر بگیرد.
2-5-3. راهبرد پررنگ سازى و کم رنگ سازى پس از دستیابى به توافق هسته اى

پس از دستیابى به توافق، کاربست راهبردهاى ارجاعى کاملاً عقیدتى، اسنادى و استدلالى در مواضع 
تبلیغ  بیشتر  بر  روحانى،  حسن  مواضع  در  و  دیگرى  از  بر  مشروعیت زدایى  بیشتر  خامنه اى،  آیت االله 
دستاوردهاى برجام و مشروعیت بخشى به خودى متمرکز است. براى این منظور، راهبردهاى مورد اشاره با 
استفاده از ابزارهاى زبانى، نظیر بزرگ نمایى ها، تأکیدها و کنش هاى گفتارى مستقیم، پررنگ سازى شده اند.

نتیجه گیرى
تولید گفتمان و فرایندهاى تعبیر به ویژه براى پاسخ به پرسش هایى مانند چه کسى چه چیزى را به 
چه کسى مى گوید، تولیدکنندگان این گفتمان ها چه کسانى  هستند، چرا به مضمون ها و راهبردهاى 
خاصى تکیه دارند و نیز مخاطبان چگونه این مضمون هاى زبانى و راهبردهاى گفتمانى را تعبیر 
مى کنند، مهم هستند. بنابراین، در ساختار تحلیلى پژوهش حاضر، بافت هاى خبرى الوفاق، به منظور 
توضیح فرایندهاى تولید، توزیع و مصرف کاربرد زبان ترجمه شده در ارتباط با برنامه هسته اى ایران، 
اسنادى،  نام گذارى،  ارجاعى/  حوزه  پنج  به  وداك  و  رایزیگل  گفتمانى-تاریخى  رویکرد  اساس  بر 
استدلالى، زاویه سازى، پررنگ سازى و کم رنگ سازى تقسیم شدند. یافته هاى پژوهش نشان دادند 
دوگانه سازى  به  چندصدایى،  اصل  به  توجه  ضمن  مذکور،  راهبردهاى  چهارچوب  در  الوفاق  که 
گاهى  و  متخاصم  و  شرور  گاهى   =] با «آن ها»  تقابل  در  مبارز]  و  صالح  بافضیلت،   =] از «ما» 
مستعد همکارى] علاقه دارد. به عبارت دیگر، الوفاق نسبت به ترجمه دقیق مواضع و نقل قول هاى 
هسته اى «ما» [= آیت االله خامنه اى و حسن روحانى] از زبان «الف» به زبان «ب» کاملاً متعهد 

است. بر همین اساس، با استناد به پنج حوزه یادشده، مى توان نکته هاى زیر را مد نظر قرار داد:
(1). محتواى ارجاعى الوفاق در ترجمه مواضع هسته اى آیت االله خامنه اى و حسن روحانى، همانند 
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متن اصلى، متکى به استفاده مکرر از نام گذارى هاى کاملاً عقیدتى، عقیدتى و رسمى [= خنثى] 
نیز  و  غربى ها]  عمدتاً   =] «دیگرى»  و  ملى]   =] «خودى»  برساخته  هویت هاى  به  اشاره  براى 
ارجاعات متنوع به برنامه هسته اى کشور است. نکته هاى بدیع کاربست راهبرد ارجاعى عبارت اند از:
(الف). در مسیر مذاکرات و دستیابى به توافق: مردم در ارجاعات کاملاً عقیدتى و عقیدتى مقام هاى 
مورد استناد، حضور قوى دارند، مردم در مواضع مقام معظم رهبرى با مؤمن بودن، انقلابى بودن 
از  بخشى  شده اند.  متمایز  صلح دوست بودن  با  اسبق  رئیس جمهور  مواضع  در  و  صابربودن  و 
ارجاعات عقیدتى مقام معظم رهبرى، ویژه انقلاب اسلامى و نظام اسلامى است. تعداد ارجاعات 
کاملاً عقیدتى رهبر معظم انقلاب اسلامى به دیگرى [= دشمن] بسیار بیشتر از رئیس جمهور 
اسبق است. صنعت، محل هم آوایى مقام هاى مورد استناد در ارجاع به برنامه هسته اى کشور 

است.
(ب). پس از دستیابى به توافق: ارجاع به مردم در مواضع رئیس جمهور وقت، با جدیت دنبال مى شود. 
کاملاً  ارجاعات  است.  داده  قرار  خطاب  عظمت  و  پایدارى  ثبوت،  ویژگى هاى  با  را  مردم  وى 
عقیدتى به دیگرى [= دشمن با تأکید بر آمریکا] در مواضع مقام معظم رهبرى مشهود است. 
برنامه  به  ارجاع  در  استناد  مورد  مقام هاى  هم آوایى  کلیدى  نقطه  همچنان  فناورى،  و  صنعت 

هسته اى کشور است.
(2). از منظر اسنادى در مشروعیت بخشى به خود و مشروعیت زدایى از دیگرى، چندین مضمون 
اسنادى در مواضع رهبر معظم انقلاب اسلامى و رئیس جمهور وقت، وجود دارد که به همکارى، 
غیرقانونى بودن،  غیرمنطقى بودن،  و  «ما»  قانونمندى  و  شفافیت  حقانیت،  منطق،  صلح طلبى، 
استانداردهاى دوگانه، خشونت و تهدیدگرى «آن ها» اشاره مى کند. نکته هاى بدیع کاربست راهبرد 

اسنادى عبارت هستند از:
(الف). در مسیر مذاکرات و دستیابى به توافق: تعامل سازنده با طرف هاى مقابل، محل هم آوایى 
مواضع مقام معظم رهبرى و رئیس جمهور وقت، است. لزوم لغو تحریم ها، صلح آمیزبودن صنعت 
هسته اى ایران، تضمین برخوردارى کشور از فناورى بومى هسته اى و حق غنى سازى اورانیوم و 

نیز تعهد ایران به توافق ها ازجمله اسنادهاى کلیدى در مواضع رئیس جمهور اسبق است.
(ب). پس از دستیابى به توافق: شکننده بودن برجام از طرف رهبر معظم انقلاب اسلامى و نقاط 

قوت آن از طرف رئیس جمهور اسبق مورد تأکید قرار گرفت.
(3). مضامین مرتبط با راهبرد استدلالى، نشان مى دهند که «آن ها ما را تهدید مى کنند؛ بنابراین ما 
مشروع و برحق هستیم». این موضع پیوند نزدیکى با مضمون پایدارى دارد یا «ما در مسیر درست 
گام برمى داریم تا زمانى که در برابر آن ها پایدارى مى کنیم» یا «عملکرد ما در صنعت هسته اى 
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بدون چالش آفرینى است، زیرا قانون و مجامع قانون مدار حامى ما هستند» یا «توافق موفقیت است، 
زیرا دستاوردهایى براى کشور دارد» یا «توافق تهدید است، زیرا براى استقلال کشور خطرآفرین 

است». نکته هاى بدیع کاربست راهبرد استدلالى عبارت اند از:
(الف). در مسیر مذاکرات و دستیابى به توافق: مقام معظم رهبرى و رئیس جمهور وقت، در کاربست 
استدلال هاى دشمن کینه توز و تهدیدکننده، تاب آورى و پایدارى ملت ایران و مخالفت ایران با 

سلاح هسته اى توافق دارند.
(ب). پس از دستیابى به توافق: مزایاى برجام در مواضع رئیس جمهور وقت و خطرات آن در مواضع 

مقام معظم رهبرى مورد تأکید قرار گرفته است.
(4). زاویه سازى به معناى برداشت و اعلام موضع است و به صورت ویژه، هم آوایى ها و گسست هاى 

گفتمانى را آشکار مى کند. نکته هاى بدیع کاربست راهبرد مذکور عبارت اند از:
(الف). در مسیر مذاکرات و دستیابى به توافق: رئیس جمهور اسبق سعى بر نزدیک ساختن زاویه دید 

خود به زاویه دید رهبر معظم انقلاب اسلامى دارد.
(ب). پس از دستیابى به توافق: رئیس جمهور وقت، گسست آوایى مواضع خود از مواضع مقام معظم 

رهبرى را پنهان نمى کند.
(5). پررنگ سازى و کم رنگ سازى با میزان اهمیت دادن و تأکیدکردن مرتبط است. نکته هاى بدیع 

کاربست راهبرد مذکور عبارت اند از:
(الف). در مسیر مذاکرات و دستیابى به توافق: پررنگ سازى و کم رنگ سازى در مواضع رهبر معظم 
انقلاب اسلامى، متأثر از دو اصل مشروعیت بخشى به خودى و مشروعیت زدایى از دیگرى و 

در مواضع رئیس جمهور وقت، عمدتاً متأثر از اصل مشروعیت بخشى به خودى و دیگرى است.
(ب). پس از دستیابى به توافق: مواضع مقام معظم رهبرى، عمدتاً بر مشروعیت زدایى از دیگرى 
و مواضع رئیس جمهور وقت، عمدتاً بر حمایت از برجام و مشروعیت بخشى به عاملان خودى 

متمرکز است.

پیشنهادهاى کاربردى و رسانه اى
خبر، محصول باارزش رسانه است تااندازه اى که طبیعى ترین کارکرد رسانه را تولید و توزیع خبر 
دانسته اند. بنابراین، پژوهش حاضر با تأکید بر مواضع سیاسى ترجمه شده، به مطالعه گفتمان سیاسى 
رایزیگل  گفتمانى-تاریخى  رویکرد  ارتباط،  همین  در  و  کرد  پیدا  اختصاص  رسانه اى  متن هاى  در 
و وداك، به دلیل کاربست قوى زبان، در تحلیل انتقادى گفتمان رسانه هاى سیاسى مد نظر قرار 
گرفت. بااین وصف، بهره بردارى از پیشنهادهاى زیر به سازمان صداوسیماى جمهورى اسلامى ایران 
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و شبکه هاى برون مرزى آن، توصیه مى شود:
(1). مطالعه رسانه ها در واقع مطالعه گفتمان و قدرت است، چراکه رسانه ها از طریق انتخاب واژگان، 
روایت ها و شیوه هاى بازنمایى، یا قدرت را بازتولید مى کنند یا آن را به چالش مى کشند. تحلیل 
انتقادى گفتمان به رسانه ها این امکان را مى دهد که سازوکارهاى آشکار و پنهان قدرت را در 
محتواى خبرى، گزارش ها و سیاست هاى رسانه اى شناسایى و بررسى کنند. با استفاده از این 
رویکرد، رسانه ها مى توانند محتواى خود را با دقت بیشترى تولید کنند، اثرگذارى پیام هاى خود 
را افزایش دهند و در برابر گفتمان هاى مسلط، استراتژى هاى حرفه اى تر و مؤثرترى اتخاذ کنند. 
این تحلیل به ویژه براى رسانه هاى داخلى و برون مرزى جمهورى اسلامى ایران ابزارى حیاتى 
توان  که  کنند  تولید  چالش برانگیز  و  تأثیرگذار  آگاهانه،  محتوایى  تا  مى کند  کمک  زیرا  است، 

مقابله با گفتمان هاى غالب جهانى را داشته باشد.
(2).  الگوى رایزیگل و وداك این امکان را براى رسانه هاى داخلى و برون مرزى جمهورى اسلامى 
ایران فراهم مى آورد که به دقت عوامل و انگیزه هاى مؤثر بر گفتمان هاى سیاسى را شناسایى و 
تحلیل کنند. این تحلیل ها به رسانه ها کمک مى کنند تا با درك جامع ترى از ساختار و محتواى 
گفتمان ها، الگویى منسجم و همسو با منافع ملى کشور طراحى نمایند. با این رویکرد، رسانه ها 
مى توانند به طور مؤثر مواضع سیاسى کنشگران را هدایت کرده و محتواى رسانه اى را به گونه اى 
تنظیم کنند که هم زمان انسجام داخلى را تقویت و وجهه بین المللى جمهورى اسلامى ایران را 
ارتقا دهد. این فرایند نه تنها بر اثرگذارى سیاست هاى فرهنگى و رسانه اى ایران مى افزاید، بلکه 

قدرت نرم کشور را در عرصه جهانى به طور قابل توجهى تقویت خواهد کرد.
(3). براى رسانه هاى داخلى و برون مرزى جمهورى اسلامى ایران ضرورى است که درکى عمیق و 
روشن از قدرت هاى بین المللى و تأثیرات متقابل آن ها بر فرایندهاى خبرى داشته باشند. یکى از 
راه هاى مؤثر دستیابى به این درك، مطالعه و مقایسه شیوه هاى تولید اخبار در کشورهاى مختلف 
چهارچوب هاى  و  سیاسى  ساختارهاى  رسانه ها،  مالکیت  مانند  عواملى  مقایسه،  این  در  است. 
خبرنگارى از اصلى ترین وجوه تمایز به شمار مى آیند. بررسى این عوامل در شیوه هاى تولید 
و توزیع اخبار به دست اندرکاران رسانه هاى کشور این امکان را مى دهد که با دیدى علمى و 
استراتژیک به فرایندهاى خبرى بنگرند. این شناخت نه تنها به آن ها کمک مى کند تا اخبار را به 
دقت تحلیل کنند، بلکه مى تواند به اتخاذ رویکردهاى هوشمندانه تر در برابر چالش هاى جهانى 
و منطقه اى نیز منجر شود. در نهایت، آگاهى از شیوه هاى مختلف تولید اخبار در عرصه جهانى، 
تقویت  براى  مؤثرترى  استراتژى هاى  تا  مى سازد  قادر  را  ایران  اسلامى  جمهورى  رسانه هاى 
تأثیرگذارى خود در سطوح داخلى و بین المللى طراحى کنند. این امر نه تنها به بهبود کیفیت 
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و دقت در تولید اخبار کمک مى کند، بلکه مى تواند اعتماد افکار عمومى نسبت به جمهورى 
اسلامى ایران را افزایش دهد.
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بایسته هاى رسانه اى درخصوص معاهده راهبردى ایران و روسیه

جهاندار امیرى1، ابراهیم فتحى2

چکیده
معاهده راهبردى ایران و روسیه به عنوان یک سند کلیدى با ابعاد سیاسى، اقتصادى، امنیتى و فرهنگى، در فضاى 
پیچیده ژئوپلیتیکى کنونى منعقد شده و بازتاب هاى رسانه اى متفاوتى را به همراه داشته است. هدف این پژوهش، 
تحلیل چگونگى بازنمایى این معاهده در رسانه هاى مختلف و شناسایى بایسته هاى رسانه اى براى پوشش مناسب 
آن، به ویژه در رسانه هاى جمهورى اسلامى ایران است. سؤال اصلى پژوهش این است که رسانه ها با چه رویکردى 
به این معاهده پرداخته اند و چگونه مى توان کیفیت پوشش رسانه اى آن را ارتقا داد؟ این پژوهش با رویکرد کیفى و 
با استفاده از روش تحلیل محتوا انجام شده است. داده ها از طریق مطالعه اسنادى و مصاحبه هاى نیمه ساختاریافته با 
10 متخصص حوزه رسانه و روابط بین الملل گردآورى و با نرم افزار MAXQDA و در چارچوب نظریه داده  بنیاد مورد 
تحلیل قرار گرفتند. یافته ها نشان مى دهد که رسانه هاى داخلى و روسى، معاهده را به عنوان یک دستاورد بزرگ و نماد 
مقاومت در برابر فشارهاى غرب معرفى مى کنند. در مقابل، رسانه هاى منتقد داخلى بر ابهامات و خطر وابستگى به 
روسیه تأکید دارند و رسانه هاى غربى نیز آن را تهدیدى براى منافع غرب قلمداد مى کنند. همچنین، تحلیل ها بیانگر 
ضرورت رعایت اصولى همچون توازن در پوشش، پرهیز از چارچوب سازى یک جانبه و استفاده از منابع متنوع است. 
در نهایت، رعایت بایسته هایى مانند تحلیل دقیق، ارائه دیدگاه هاى متوازن، پرهیز از هیجان زدگى و تعامل با مخاطب، 
مى تواند به پوشش حرفه اى معاهده کمک کرده و نقش رسانه ها در شکل دهى به افکار عمومى و سیاست گذارى را 

تقویت نماید.
کلیدواژه ها: بایسته هاى رسانه اى، معاهده راهبردى، ایران، روسیه،

تاریخ دریافت: 1403/08/02       تاریخ پذیرش: 1403/10/21
Doi: https://doi.org/10.22034/imrl.2025.501306.1286

1. دانشــیار گــروه روزنامه نــگارى، دانشــکده ارتباطــات و رســانه، دانشــگاه صــدا و ســیما، تهــران، ایــران (نویســنده 
jahandar.amiri@iribu.ac.ir                                                                                                 .(مسئول

٢. دانشیار گروه روزنامه نگارى، دانشکده ارتباطات و رسانه، دانشگاه صدا و سیما، تهران، ایران.
e.fathi@iribu.ac.ir 



74            پژوهشنامه رسانه بین الملل

140
ن 3

ستا
و زم

ییز 
/ پا

هم
هارد

ى چ
 پیاپ

ماره
/ ش

دوم
اره 

شم
م/ 

ل نه
 سا

   
   

   
مقدمه 

سیاست هاى رسانه اى به عنوان ابزارى کلیدى در مدیریت اطلاعات و شکل دهى به افکار عمومى در 
جوامع معاصر اهمیت بسزایى دارند. رسانه ها نه تنها به انتشار اخبار و اطلاعات مى پردازند، بلکه با 
استفاده از فرایندهاى انتخاب خبرى و تحلیل و تفسیر، مى توانند در شکل دهى نگرش ها و رفتارهاى 
اجتماعى و سیاسى تأثیرگذار باشند. در واقع، رسانه ها به نیروى مؤثرى در ایجاد و هدایت روایت ها 
تبدیل مى شوند که مى تواند جهت دهى افکار عمومى را تحت تأثیر قرار دهد. به همین دلیل رسانه 
هاى خبرى را زیرساخت عرصه عمومى مى دانند (روشندل اربطانى و همکاران، 1394: 110). به علاوه، 
این سیاست ها به دولت ها این امکان را مى دهند که از طریق رسانه ها پیام ها و سیاست هاى خود 
را به جامعه منتقل کرده و به نوعى نظارت بر نحوه بازتاب مسائل خود داشته باشند و بیشترین و 
بهترین بهره ها را از سیاست هاى رسانه اى ببرند (کواچ و روزنستل، 1999). به همین دلیل، طراحى 
و اجراى مؤثر سیاست هاى رسانه اى براى پیشبرد اهداف ملى و تحقق منافع کشورها از اهمیت 

ویژه اى برخوردار است. 
در  فرهنگى،  و  امنیتى  نظامى،  اقتصادى،  سیاسى،  ابعاد  با  روسیه،  و  ایران  راهبردى  معاهده 
شرایط تحول ژئوپلیتیک و فشارهاى غرب، امضا شد. این معاهده نه تنها به تقویت همکارى هاى 
این  ابعاد  تحلیل  مى کند.  ارسال  ثالث  کشورهاى  به  قوى  پیامى  بلکه  مى کند،  کمک  کشور  دو 
معاهده و تأثیرات آن بر روابط بین المللى و سیاست هاى داخلى دو کشور، ضرورى است. با توجه 
چارچوب هاى  کمبود  همچنین  و  رقیب  و  معاند  رسانه هاى  وجود  ژئوپلیتیکى،  پیچیدگى هاى  به 
شناسایى  و  معاهده  این  رسانه اى  پوشش  تحلیل  ایران،  رسانه اى  سیاست گذارى  در  مشخص 
بایسته ها و نبایدهاى رسانه اى در این زمینه، ضرورى و حیاتى است. این پژوهش مى تواند به بهبود 
سیاست گذارى هاى رسانه اى در ایران و ارتقاى پوشش هاى خبرى دقیق و بى طرفانه کمک کند. 
ضعف در سیاست گذارى رسانه اى ایران، شامل فقدان چارچوب مشخص براى ارزیابى سیاست هاى 
رسانه اى و تفکرات انتزاعى (توحید فام و توسرکانى، 1400: 82)، نیاز به توجه بیشتر به بایدها و 
نبایدهاى این حوزه را نشان مى دهد. رسانه ها با انتخاب هاى خود مى توانند روایت ها را شکل دهند و 
به همین دلیل، ارائه اطلاعات دقیق، بى طرفانه و متوازن و داشتن سیاستگذارى دقیق در این حوزه 
ها، ضرورى است. این امر مى تواند به جلوگیرى از سوءتفاهم ها و تفسیرهاى نادرست کمک کند. 
لذا، هدف اصلى این پژوهش تحلیل دقیق این بایسته ها و تعیین چگونگى تأثیر رسانه ها بر درك و 
واکنش هاى عمومى نسبت به معاهده مى باشد. توجه به سیاست گذارى رسانه اى و دانستن بایدها و 
نبایدهاى آن چگونگى رفتار نظام هاى ارتباطى و رسانه اى را راهبرى (کلانترى و همکاران، 1392) 

و مى تواند به بهبود درك عمومى و کاهش تنش ها کمک کند.
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روش پژوهش، استفاده از مطالعه اسنادى و مصاحبه عمیق با کارشناسان و استخراج مضامین 
آنهاست است تا بایسته ها و نبایدهاى رسانه اى و به عبارت دیگر الزامات رسانه اى در این زمینه 
شناسایى شود. همچنین پژوهش در پى یافتن پاسخ به این سؤالات است که چگونه رسانه ها و 
با چه رویکردى معاهده را پوشش داده اند؟ و چه راهکارهایى براى بهبود سیاست گذارى رسانه اى 

ایران در این حوزه وجود دارد؟

پیشینه پژوهش
شریفى و همکاران (1400) با هدف شناسایى وظایف و الزامات اخلاقى رسانه هاى اسلامى در حوزه 
خبر و اطلاع رسانى، معتقدند که شناخت این موارد براى ایجاد رسانه هاى منطبق بر جهان بینى و 
ارزش هاى اسلامى و بهره گیرى از توانمندى هاى رسانه در راستاى آرمان هاى الهى ضرورى است. 
یافته هاى این پژوهش، وظایفى چون «تبیین هدف آفرینش انسان»، «تبیین نگاه انسان به دنیا»، 
«عقلانى کردن جامعه» و «ارائه رویکرد تحلیلى» را به عنوان مهم ترین وظایف رسانه هاى اسلامى 
رویکرد  از  «پرهیز  بى علم»،  عمل  و  بى عمل  علم  از  «پرهیز  و  برشمرده  اطلاع رسانى  حوزه  در 
ماکیاولى»، «پرهیز از ریا و شهرت طلبى» و «عدم تجسس در امور دیگران» را به عنوان الزامات 

اخلاقى حائز اهمیت دانسته اند.
در پژوهشى دیگر، علیزاده نظرى و همکاران (1398) به بررسى مقابله با تاکتیک هاى عملیات 
روانى ایجاد تفرقه مذهبى و الزامات سیاست گذارى رسانه اى پرداخته اند. این پژوهش با استفاده از 
روش تحلیل محتواى کیفى، صفحات خبرگزارى هاى تقریب، تسنیم و ایکنا را مورد مطالعه موردى 
قرار داده و تاکتیک هاى عملیات روانى را در قالب 6 مولفه (ترساندن و تهدید کردن، تحقیر، یأس 
و ناامیدى، جوسازى، استهزاء و پراکنده گویى و شایعه) بررسى کرده اند. نتایج نشان داد که اگرچه 
تمام تاکتیک ها در صفحات این خبرگزارى ها قابل مشاهده بودند، اما میزان مقابله با آن ها متفاوت 
بوده است. مقابله با مولفه پراکنده گویى و شایعه بیشتر از سایر تاکتیک ها بوده، در حالى که کمترین 
مقابله با تاکتیک یأس و ناامیدى صورت گرفته است. بر اساس این نتایج، نویسندگان نتیجه گیرى 
مى کنند که خبرگزارى هاى مورد بررسى، الزامات سیاست گذارى خود را بیشتر در زمینه مقابله با 
تفرقه  ایجاد  روانى  عملیات  سایر تاکتیک هاى  با  مقابله  به  کرده و  شایعه متمرکز  پراکنده گویى و 

مذهبى توجه کمترى داشته اند.
حق شناسى و اکبرى (1399) در مقاله ایى به شناسایى و معرفى بایسته هاى محتوایى دیپلماسى 
با  محققان  منظور،  این  براى  پرداخته اند.  روس زبان  مناطق  در  ایران  اسلامى  جمهورى  رسانه اى 
اطلاعات  و  داده ها  رسانه،  حوزه  در  صاحب نظر   19 با  نیمه ساختاریافته  مصاحبه هاى  از  استفاده 
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به دست آمده  مضامین  کرده اند.  سامان دهى  مضمون  تحلیل  تکنیک  با  را  آن ها  و  کرده  جمع آورى 
در سه مقوله اصلى شامل تحولات نظام بین الملل، سیاست هاى منطقه اوراسیاى مرکزى و روابط 
اشتراکات  نظیر  موضوعاتى  بر  تأکید  با  که  مى دهد  نشان  یافته ها  شده اند.  تبیین  روسیه  و  ایران 
فرهنگى و دینى، تحریم هاى غربى، و جلوگیرى از ترویج افراط گرایى، مى توان محتواهایى به زبان 
روسى در رسانه هاى مختلف تولید کرد. همچنین، توسعه رادیو و سیماى روسى برون مرزى به عنوان 

راهکارهایى براى تقویت دیپلماسى رسانه اى ایران در این مناطق پیشنهاد شده است.
رهبر و گلشائى (1401) در پژوهشى، بایسته هاى دیپلماسى رسانه اى جمهورى اسلامى ایران 
تاکید  نویسندگان  داده اند.  قرار  مورد پژوهش  دوران پسابرجام  در  قوا  موازنه  سیاست  چارچوب  در 
کرده اند که با توجه به رشد سریع فناورى هاى ارتباطى و خروج آمریکا از برجام، دیپلماسى رسانه اى 
به ابزارى کلیدى براى سیاستمداران تبدیل شده است. محققان با استفاده از روش فراترکیب، در 
مى تواند  ایران  چگونه  که  پرداخته اند  موضوع  این  بررسى  به  رسانه ها،  همگرایى  نظریه  چارچوب 
مى دهد  نشان  نتایج  کند.  استفاده  قوا  موازنه  سیاست  پیشبرد  براى  خود  رسانه اى  ظرفیت هاى  از 
جامعه  رویکرد  تغییر  به  ملى،  منافع  بازتعریف  و  رسانه اى  ابزارهاى  از  بهره گیرى  با  باید  ایران  که 
بین المللى در قبال خود بپردازد. همچنین، تمرکز بر همکارى هاى رسانه اى با کشورهایى مانند چین 

و روسیه به منظور ایجاد موازنه قوا در سطح منطقه اى و جهانى مورد تأکید قرار گرفته است.
سیاست گذارى  بایسته هاى  و  ملاحظات  بررسى  به  مقاله ایى  در   (1402) همکاران  و  یوسفى 
اصلى  هدف  پرداخته اند.  آینده نگارى  رویکرد  با   1414 افق  در  ایران  اسلامى  جمهورى  رسانه اى 
نامبردگان، تحلیل نقش رسانه در مدیریت افکار عمومى و توسعه سیاست گذارى عمومى رسانه ملى 
بر مبناى رویکرد اسلامى-ایرانى بوده است. محققان به منظور تدوین پیشران هاى کلیدى، از روش 
داده بنیاد و پنل خبرگان متشکل از بیست نفر استفاده کرده اند. یافته ها نشان مى دهد که شناسایى و 
اولویت بندى پیشران هاى کلیدى در شش حوزه مختلف، براى سناریونگارى و مدل سازى مفهومى 
رسانه ملى ضرورى است. نتیجه گیرى این پژوهش بر لزوم شکل دهى به یک مدل بومى پویا در 
رسانه تأکید دارد تا به تمدن سازى و ترویج فرهنگ اسلامى-ایرانى کمک کند و به چالش ها و 

تهدیدهاى متنوع جامعه ایران پاسخ دهد.
توصیف  و  تعریف  به  رسانه اى»  «سیاست گذارى  عنوان  با  مقاله اى  در   (1387) محمدى 
مجموعه اى از هنجارها و اصولى مى پردازد که رفتار نظام هاى رسانه اى را شکل مى دهند. او به 
توجه به تأثیرات عمیق ایدئولوژى هاى سیاسى و شرایط اجتماعى و اقتصادى، بر این نکته تأکید 
دارد که بدون شناخت درست از تاریخچه و مراحل سیاست گذارى عمومى، نمى توان سیاست گذارى 
رسانه اى را به خوبى درك کرد. نتایج این تحقیق نشان مى دهند که سیاست گذارى رسانه اى باید بر 



77بایسته هاى رسانه اى درخصوص معاهده راهبردى ایران و روسیه 
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

اساس رویکردهاى علمى و دقیق و با تحلیل مراحل مختلف سیاست گذارى عمومى طراحى شود تا 
توانایى پاسخگویى به چالش هاى پیش رو را داشته باشد.

در  خبرى  سیاست گذارى  مدل  طراحى  به  مقاله اى  در  همکاران (1394)  و  اربطانى  روشن دل 
از  باید  رسانه ها  که  مى دهند  نشان  یافته ها  مى پردازند.  ایران  اسلامى  جمهورى  سیماى  و  صدا 
رویکردهاى مصلحت جویانه و سنتى فاصله بگیرند و به سمت سوژه محورى حرکت کنند تا بتوانند 
اعتماد مخاطبان را جلب کرده و به اهداف کلان سازمانى دست یابند. روشن دل اربطانى (1394) 
در مقاله اى دیگر به بررسى مفاهیم نظرى سیاست گذارى رسانه اى پرداخته و تلاش کرده تا یک 
چارچوب نظرى منسجم را در این زمینه ارائه دهد و تأکید دارد که درك صحیح از این رویکردها 
براى تدوین سیاست هاى مؤثر رسانه اى ضرورى است. این تحقیق همچنین بر این نکته تأکید دارد 
که سیاست گذارى رسانه اى نه تنها باید به منافع ملى بپردازد، بلکه باید به رعایت اصول عدالت و 

پیامدهاى اجتماعى نیز توجه کند تا بتواند به توسعه پایدار و عادلانه دست یابد.
سبیلان اردستانى (1384) در تحقیقى به بررسى نحوه تحقق اصول و سیاست هاى خبرى در 
سازمان صداوسیما مى پردازد. بررسى هاى او نشان مى دهد که صداوسیما در پیاده سازى مؤلفه هاى 
ایجابى مانند عینیت و جامعیت در اخبار با مشکلاتى مواجه است. در حالى که مستندات موجود در 
مورد مؤلفه هاى سلبى بیشتر به مزاق سیاست گذاران سازگار است، این تحقیق به روشنى بر نیاز به 
بهبود و اصلاح سیاست هاى خبرى در صداوسیما تأکید مى کند تا این سازمان به عنوان رسانه اى 

قابل اعتماد و مؤثر شناخته شود.

پژوهش هاى خارجى
فریدمن1 (2010) دو مدل سیاستگذارى رسانه اى ارائه مى کند که هر دو برگرفته از مفاهیم مکتب 
لیبرالیسم هستند. او نشان مى دهد که چگونه ارزش هاى نئولیبرالیسم، زیربناى این دو مکتب، بر 
ساختار سیاستگذارى رسانه اى تاثیرگذار بوده اند. رویکرد فریدمن انتقادى است و از هر دو مکتب 
توسط  شده  ارائه  مدل هاى  مى کند.  انتقاد  رسانه  سیاستگذارى  حوزه  در  پلورالیسم  و  نئولیبرالیسم 
رسانه ها  به  دسترسى  و  محتوا  بر  سیاسى  و  اقتصادى  قدرت  تأثیر  چگونگى  بررسى  به  فریدمن، 
نامشهود  و  پنهان  عوامل  به  سیاستگذارى،  ناپیداى  چهره  به  اشاره  با  ادامه  در  وى  مى پردازند. 
تأثیرگذار بر سیاستگذارى رسانه اى مى پردازد و نشان مى دهد که چگونه مؤلفه هاى قدرت سیاسى بر 
این فرایند تاثیر گذاشته اند. این عوامل مى توانند شامل فشارهاى لابى گرى، روابط قدرت نامتوازن 

و فرهنگ سازمانى باشند.

1. Milton Friedman
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اسمیت1 (2007) نشان مى دهد که چگونه، سیاست گذارى ها در حوزه رسانه، توسط دولت و با 
نظارت مستقیم آن صورت مى گیرد، در حالى که امروزه این کنترل تا حد زیادى از بین رفته است. 
اسمیت با اشاره به تغییرات تکنولوژى، به ویژه ماهواره هاى پخش مستقیم رادیو و تلویزیون، نشان 
اکنون  مى شد،  کنترل  دولت  توسط  پیشتر  که  اروپا،  تلویزیونى  سیاستگذارى  چگونه  که  مى دهد 
کنترل دولتى کمترى را تجربه مى کند. تورو2 (2009) رویکردهاى سیاستگذارى دولتى نسبت به 
مسئولیت  کمونیستى،  تمامیت خواهانه،  رویکردهاى  دیدگاه،  این  طبق  مى کند.  مطرح  را  رسانه ها 
اجتماعى و لیبرالیستى، دیدگاه هایى هستند که دولت ها در پیش مى گیرند. در این دیدگاه، رویکردها 
از شکل بسته به شکل باز طبقه بندى شده اند. هر یک از این رویکردها، تأثیرات مختلفى بر آزادى 

بیان، مالکیت رسانه ها و تنظیم محتواى رسانه اى دارند.
ناپولى و سیتون3 (2007) سه حوزه اصلى در سیاستگذارى رسانه اى را مطرح مى کنند: الف) 
محتوا؛ ب) ساختار؛ ج) زیرساخت. محتوا، به سیاستگذارى هایى اشاره دارد که هدف اصلى آن ها، 
تاثیرگذارى مستقیم بر ماهیت محتواى ارائه شده توسط رسانه ها است. ساختار، به سیاستگذارى هایى 
اشاره دارد که هدف اصلى آن ها، تاثیرگذارى بر عناصر ساختارى بازارهاى رسانه اى از جمله شرایط 
رقابتى، الگوهاى مالکیت و ابعاد مرتبط با ویژگى هاى تامین کنندگان محتوا است. وارد4 (2008) 
سیاستگذارى رسانه و تلویزیون را به شدت تحت تاثیر دولت و تصویرى بزرگ مى داند که نظام 
سیاسى کشور ترسیم کرده است. او معتقد است که شرکت هاى رسانه اى در خلأ فعالیت نمى کنند، 
بلکه آن ها در زمینه محیط سیاسى و تاریخى فعالیت مى کنند که بر ماهیت فعالیت هاى آن ها و 
ساختارهاى صنعت رسانه تاثیر مى گذارد. بنابراین، نظام سیاسى تاثیر شایان توجهى بر صنعت رسانه 

و عملکرد آن دارد. 
که  مى کند  تعریف  دولتى  پروژه هاى  قالب  در  را  رسانه  سیاستگذارى   (2009) کوئیل5  مک 
دولت و مدیران در آن حوزه به سیاستگذارى براى رسانه ها مى پردازند. ابزارهاى نظارتى در الگوى 
و  سوبسیدها،  عمومى،  مالکیت  به  خصوصى  مالکیت  تبدیل  از:  عبارتند  مک کوئیل  سیاستگذارى 
اعطاى مجوز. این ابزارها، شیوه هاى مختلف کنترل دولت بر رسانه ها را نشان مى دهند. ساریکاس6 
(2025) معتقد است که ترکیب فناورى هاى پیشرفته و تغییرات سیاسى، سبب تغییر در سیاستگذارى 

1. Smith, P
2. Turow, J
3. Napoli, P.M. & Seaton, M
4. Ward, D
5. McQuail, D
6. Sarkakiss, J.
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شده اند.  رسانه  صنعت  از  خود  کنترل  حذف  به  مجبور  اروپایى  دولت هاى  و  است  شده  رسانه ها 
این سیاستگذارى، سبب افزایش ظرفیت و امکانات تکنولوژیکى از طریق سیستم هاى اینترنتى و 

افزایش رقابت هاى رسانه اى درون بازارهاى برون مرزى شده است. 
با بررسى پیشینه پژوهش هاى پیشین مشخص مى شود که اگرچه مطالعات متعددى به موضوع 
سیاست گذارى رسانه اى، دیپلماسى رسانه اى و الزامات اخلاقى رسانه هاى اسلامى پرداخته اند، اما 
هیچ یک به صورت خاص و متمرکز به «تحلیل پوشش رسانه اى یک معاهده راهبردى مشخص» با 
روش کیفى و با استناد به نظریه هاى ارتباطى نپرداخته اند. این پژوهش با تمرکز بر معاهده راهبردى 
ایران و روسیه و با بهره گیرى از تحلیل محتوا و مصاحبه با متخصصان، ضمن پر کردن این خلأ 
پژوهشى، با ارائه الگویى از بایسته هاى رسانه اى و راهکارهاى عملى، نوآورى خود را در «تلفیق 

نظریه و عمل براى پوشش حرفه اى یک رویداد بین المللى پیچیده» نشان مى دهد.

چارچوب هاى نظرى و مفهومى
1. نظریه ها

الف) نظریه برجسته سازى1 
در  چندوجهى  و  پررنگ  نقش  پیشرفته،  فناورى هاى  از  بهره گیرى  با  حاضر،  عصر  در  رسانه ها 
شکل دهى به افکار عمومى ایفا مى کنند. دو کارکرد اساسى رسانه ها در این زمینه عبارتند از: انحراف 
توجه مخاطبان از سایر فعالیت ها به سمت خود و ایجاد مجرایى براى انتقال اطلاعات و ایده هاى 
مورد نظر جهت دستیابى به اهداف خاص. براى نفوذ در افکار عمومى، رسانه ها از فنون مختلفى 
بهره مى برند که یکى از مهم ترین آن ها، برجسته سازى اخبار است. این فرایند با بزرگ نمایى یا 
کوچک نمایى رویدادها و درجه بندى موضوعات، سعى در برجسته سازى رویدادها در ذهن مخاطب و 
القاى دیدگاه خاص رسانه دارد (عقیلى و همکاران، 1390: 131-132). پوشش خبرى از کشورهاى 
مختلف نیز مى تواند تأثیرات عمیقى بر برجسته سازى و شکل گیرى افکار عمومى داشته باشد، به 
گونه اى که رسانه ها با این روش به حفظ سیستم موجود کمک مى کنند (ایزدى و سقایى، 1387: 9).
برجسته سازى به عنوان یکى از شیوه هاى تأثیرگذارى رسانه هاى جمعى بر عامه مردم شناخته 
توجه  مورد  موضوعات  اخبار،  ارائه  و  انتخاب  با  رسانه ها  که  مى کند  بیان  نظریه  این  مى شود. 
عمومى را تعیین مى کنند (سورین و تانکارد، 1398: 326). نظریه برجسته سازى بر تأثیر رسانه ها 
و  انتخاب  طریق  از  آن ها  ذهنى  اولویت هاى  تعیین  و  مردم  نگرش  و  شناخت  به  شکل دهى  در 
برجسته سازى برخى موضوعات و رویدادها در قالب خبر و گزارش هاى خبرى تأکید دارد. به عبارت 

1. Agenda-Setting Theory
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مى گذارند،  تأثیر  مردم  اطلاعات  و  آگاهى  بر  موضوعات  برخى  برجسته سازى  با  رسانه ها  دیگر، 
هرچند نمى توانند تعیین کنند که مردم چگونه بیندیشند، اما مى توانند تعیین کنند که درباره چه 

بیاندیشند (مهدى زاده، 1389: 62).
تفکر  به  شکل دهى  و  مخاطبان  ادراك  و  شناخت  تغییر  رسانه،  برجسته سازى  اصلى  کارکرد 
آن هاست. مهم ترین تأثیر رسانه در این زمینه، ایجاد نظم فکرى براى مخاطبان و ساماندهى دنیاى 
و  سیاسى  اجتماعى،  مطالب  کردن  برجسته  با  رسانه ها  نظریه،  این  اساس  بر  آن هاست.  پیرامون 
اقتصادى مى توانند آگاهى عمومى را نسبت به این امور افزایش دهند (نصراللهى و آشوبى، 1395: 5). 
بر  رسانه ها  تأثیرگذارى  چگونگى  نشان دهنده  نظام مند،  صورت  به  برجسته سازى،  نظریه 
با  رسانه ها  نظریه،  این  مبناى  بر  است.  اخبار  برجسته سازى  طریق  از  عمومى  افکار  شکل گیرى 
انتخاب و برجسته کردن برخى موضوعات، هم طرح موضوع و مساله مى کنند و هم بر افکار عمومى 
تأثیر مى گذارند (سورین و تانکارد، 1398: 348-349). بر این اساس، در موضوع مورد بررسى این 
پژوهش، مى توان بررسى کرد که رسانه ها چگونه برخى ابعاد معاهده راهبردى را برجسته کرده و 
یا  نظامى  (اقتصادى،  معاهده  جنبه  کدام  بر  بیشتر  آنها،  همچنین  مى گیرند.  نادیده  را  دیگر  برخى 

سیاسى) تأکید مى کنند؟ امرى که مى تواند، اولویت ها و اهداف آنها را دقیق تر تبیین کند.

ب)  نظریه چارچوب سازى1
جمله  از  مختلفى  حوزه هاى  محققان  توجه  میان رشته اى،  مفهومى  به عنوان  چارچوب سازى2 
و  (لیو  است  کرده  جلب  خود  به  را  ارتباطات  و  اقتصاد  جامعه شناسى،  سیاسى،  علوم  روانشناسى، 
شوفله، 2016: 2). علیرغم تنوع زمینه هاى تحقیقاتى، ارائه تعریفى واحد و جامع از چارچوب سازى 
با ابهاماتى همراه بوده است. با این حال، وجه مشترك اکثر تعاریف بر تأثیر چارچوب سازى بر درك 
عمومى از موضوعات و تعیین شیوه تفکر مخاطبان (مردم در مورد چه و چگونه فکر کنند) متمرکز 
است. چارچوب هاى خبرى، پارامترهایى را تعیین مى کنند که شهروندان بر اساس آن ها در مسیرى 

جهت دار، درباره رویدادهاى عمومى به بحث و تبادل نظر مى پردازند (زابلى زاده، 1393: 14).
برجسته سازى، به عنوان مفهومى مرتبط با چارچوب سازى، بر اهمیت و اولویت موضوعات در ذهن 
مخاطبان تأکید دارد. هرچه موضوعى بیشتر در اخبار رسانه اى برجسته شود، اهمیت و چارچوب آن در 
ذهن مخاطبان نیز بیشتر خواهد شد. این فرایند معمولاً با نوعى گزینشگرى و نحوه نگرش در باره 
آن همراه است (سیدامامى و غفارى، 1394: 7). به عبارت دیگر، رسانه ها از طریق برجسته سازى و 

1. Framing Theory
2. Framing
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چارچوب سازى اخبار و گزارش ها، مى توانند توجه عموم را به مجموعه محدودى از مسائل معطوف 
سازند و از پرداختن به سایر مسائل چشم پوشى کنند (خانیکى و همکاران، 1394: 21).

در مطالعات ارتباطات، چارچوب سازى فراتر از انعکاس ساده واقعیت بوده و به عنوان فرایندى 
در ساخت و شکل دهى به واقعیت تلقى مى شود. چارچوب سازى به رابطه میان متن و اطلاعات و 
چگونگى ایجاد معناى خاص در ذهن مخاطب اشاره دارد. بر اساس این نظریه، رسانه ها با تمرکز 
بر موضوعات و رویدادهاى خاص (برجسته سازى) و ارائه آن ها در چارچوبى معنایى خاص، تعیین 
مى کنند که مخاطبان ”درباره چه چیزى“ و ”چگونه“ فکر کنند (شیفل و تیوکسبرى، 2007: 11). 
ارائه  و  آن ها  به  دادن  معنا  بلکه  نیست،  خاص  رویدادهاى  انتخاب  تنها  رسانه ها  کارکرد  بنابراین، 
روایت یا داستانى معنادار از آن رویدادها نیز مى باشد. رسانه ها ناگزیرند رویدادهاى اتفاق افتاده را 

براى مخاطبان مهم و با اهمیت جلوه دهند (مهدى زاده، 1389).
چارچوب سازى به شیوه انتشار محتوا و تفسیر آن توسط مخاطبان مى پردازد و از اهمیت ویژه اى 
برخوردار است زیرا رسانه ها تعیین مى کنند چه مسائل یا جنبه هاى سیاسى اهمیت دارند. بنابراین 
چارچوب ها بر افکار عمومى تأثیرگذارند. در علم ارتباطات چارچوب سازى به عنوان فرایند ساخت و 
معنا دهى واقعیت در رسانه ها تعریف مى شود. رسانه ها به مخاطبان مى گویند ”درباره چه“ فکر کنند 
و سپس چگونگى تفکر را در چارچوبى از پیش تعیین شده تحمیل مى کنند. کار رسانه ها فراتر از 
انتخاب رویدادها، شامل معنا دادن به آن ها نیز است، و شیوه بیان یک موضوع در رسانه بر درك 

مخاطب تأثیرگذار است.
رسانه ها براى چارچوب سازى رویدادها و تولید معنا از روش هایى مانند انتخاب واژگان، استعاره ها، 
خاصى  معنایى  نظام  و  دهند  ارائه  معنادار  داستانى  تا  مى کنند  استفاده  غیره  و  تمثیل ها  کنایه ها، 
مى دهد:  ارائه  را  چارچوب سازى  از  متفاوت  پارادایم  سه  دى آنجلو1  کنند.  خلق  مخاطبان  براى  را 
(رسانه ها  ساختارى  الگوى  روزنامه نگاران)؛ 2.  واژگان  نظام  و  اندیشه ها  (تأثیر  شناختى  الگوى   .1
به عنوان فراهم کنندگان بسته هاى تفسیرى در حمایت از مواضع منابع خبرى)؛ و 3. الگوى انتقادى 
(چارچوب ها به عنوان پیامد شیوه هاى مرسوم جمع آورى خبر بر اساس ارزش هاى موردنظر نخبگان) 
(مهدى زاده، 1389: 87-86). به طور خلاصه، چارچوب سازى نحوه انتقال اطلاعات به مخاطبان 
از  ساختاریافته،  و  برنامه ریزى شده  صورت  به  خبرى  رسانه هاى  است.  مختلف  رویدادهاى  درباره 
با   .(1398 همکاران،  و  (مهدى زاده  مى بخشند  معنا  اجتماعى  واقعیات  به  چارچوب سازى  طریق 
توجه به اینکه، رسانه ها با انتخاب چارچوب هاى خاص براى ارائه اطلاعات، بر تفسیر مخاطبان از 
موضوعات تأثیر مى گذارند؛ بر این اساس، مى توان بررسى کرد که رسانه ها چگونه معاهده راهبردى 

1. David DeAngelo
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را چارچوب بندى مى کنند. آیا این معاهده را به عنوان یک پیروزى، یک تهدید، یک فرصت یا یک 
ضرورت معرفى مى کنند؟ این چارچوب ها مى توانند بر درك و نگرش مخاطبان تأثیر بگذارند).

ج) نظریه دروازه بانى
نظریه دروازه بانى1 یکى از مفاهیم کلیدى در حوزه مطالعات ارتباطات و به ویژه در تحلیل فرایندهاى 
پیام هاى  کنترل  و  انتخاب  فرایند  نظریه،  این  است.  جمعى  رسانه هاى  در  پیام  کنترل  و  انتخاب 
خبرى را در کلیه مراحل تولید و انتشار خبر بررسى مى کند (شقاقى، 1392: 127). به طور خلاصه، 
دروازه بانى به فرایند انتخاب و گزینش اخبار از میان حجم عظیمى از اطلاعات روزانه و ارائه آن به 
مخاطبان اشاره دارد. عامل یا عوامل انسانى که در این فرایند انتخاب دخالت دارند، «دروازه بان» 
ویراستاران،  خبرنگاران،  از  مى توانند  دروازه بانان  این   .(66  :1386 (ساروخانى،  مى شوند  نامیده 
سردبیران و دیگر دست اندرکاران رسانه ها تشکیل شوند که در مراحل مختلف تولید و انتشار خبر، 

نقش تعیین کننده اى در انتخاب و ارائه اطلاعات دارند (ساروخانى، 1386: 71).
مفهوم دروازه بانى، چارچوبى تحلیلى را براى محققان ارتباطات فراهم مى کند تا با بررسى نحوه 
گزینش خبر، به چرایى انتخاب برخى مطالب خبرى و حذف برخى دیگر پى ببرند. این مفهوم، نه 
تنها به فرایند گزینش، بلکه به مراحل شکل دهى، ساختاربندى، موقعیت یابى و زمان بندى محتوا 
نیز مى پردازد (شومیکر، 1392: 11). مطالعات در این زمینه نشان مى دهند که دروازه بانى صرفاً بر 
اساس سلیقه شخصى دروازه بانان نیست، اگرچه دیدگاه هاى شخصى مى توانند تا حدودى بر این 
فرایند تأثیرگذار باشند. معیارهاى تعیین کننده در انتخاب اخبار، مثل ارزش هاى خبرى2، اولویت ها و 
سیاست هاى رسانه اى، دستورات درون سازمانى و برون سازمانى و در نظر داشتن مخاطب بر دروازه 

بانى تاثیرگذار هستند.
جمع آورى  شامل  که  مى دهد  ارائه  خبر  تولید  خط  براى  سه مرحله اى  مدلى  شومیکر3 (1979) 
اخبار، گزینش اخبار و بررسى و ویرایش آن است. بزرگترین نقش دروازه بانى در مرحله سوم، یعنى 
بررسى و ویرایش اخبار، صورت مى گیرد. در این مرحله، دست یاران سردبیر، اخبار انتخاب شده را 
با  و  شود  داده  نشان  شکل  بهترین  به  آن ها  خبرى  ارزش هاى  که  مى کنند  بازنویسى  گونه اى  به 
سبک و سیاق موسسه رسانه اى هماهنگ باشد (گیل و ادمز، 1384: 128-126). این مرحله شامل 
در نظر گرفتن جنبه هاى مختلفى از جمله، سمت گیرى سیاسى رسانه، احترام به شخصیت ها، عدم 

1. Gatekeeping
2. News Values
3. Shoemaker
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افشاى اسرار محرمانه و حتى محدودیت هاى سلیقه اى است. نقش سردبیران به عنوان دروازه بانان 
اصلى در این فرایند بسیار حائز اهمیت است. آن ها تعیین مى کنند چه رویدادهایى باید تحت پوشش 
خبرى قرار گیرند و چه عناصرى از خبر باید برجسته شوند. علاوه بر سردبیران، خبرنگاران نیز در 
مرحله جمع آورى و انتخاب اولیه اطلاعات، نقش دروازه بانى را ایفا مى کنند. آن ها باید از میان انبوه 
اطلاعات موجود، اطلاعاتى را که ارزش خبرى دارند، تشخیص دهند و آن را براى مرحله بعدى 

ارسال نمایند.

2. مفاهیم 
الف) بایسته ها

دهخدا ترجمه، معنا و معادل لفظ بایسته را ضرورى و لازم دانسته است (دهخدا، 1385). بایسته به 
بایدهاى یک اقدام مى پردازد. واژه باید چه به صورت معناى حرفى به کار رود و چه به صورت معناى 
اسمى و مستقل و نیز واژه هاى جانشین آن مانند واجب و لازم گاهى در قضایایى بکار مى رود که به 
هیچ وجه جنبه ارزشى ندارند، اما هنگامى که این واژه ها در عبارات اخلاقى و حقوقى به کار مى روند، 
جنبه ارزشى پیدا مى کنند. در این حالت نظریات مختلفى پیرامون آنها مطرح مى شود که از جمله 
آنها  بیان رغبت، مطلوبیت و لزوم کارى براى فرد یا جامعه است و اگر به صورت جمله خبرى هم 
بیان شود، به معناى مطلوبیت و لزوم  خواهد بود. دیدگاه دیگر این است که چنین عباراتى مستقیما 
دلالت بر مطلوبیت ندارد، بلکه ارزش و مطلوبیت کار با دلالت التزامى فهمیده مى شود و مفاد اصلى 
آنها همان بیان رابطه علیت است؛ علیتى که بین کار و هدف وجود دارد (مصباح یزدى، 1388). طبق 
توضیحات ذکر شده به نظر میرسد که بایسته به مجموعه بایدهاى یک فعل یا عمل گفته مى شود که 
ناظر بر اقدامات لازم و ضرورى براى انجام یک فعالیت است. در پژوهش حاضر، بایسته، به چیستى 

و چگونگى پرداختن رسانه ها به موضوع معاهده راهبردى ایران و روسیه، دلالت دارد.

ب)  معاهده راهبردى 20 ساله ایران و روسیه
معاهده جامع 20 ساله راهبردى که در تاریخ 28 دى ماه 1403 (مصادف با ژانویه 2025) در جریان 
سفر رئیس جمهور ایران به روسیه به امضا رسید، یک رویداد مهم در روابط دو کشور و همچنین 
ملل  سازمان  منشور  اصول  اساس  بر  که  معاهده  این  است.  بین المللى  و  منطقه اى  معادلات  در 
متحد و با توجه به حقوق دوجانبه و توازن تعهدات و احترام به تمامیت ارضى تنظیم شده است، 
به دنبال تعمیق روابط در زمینه هاى گوناگون است و به نظر مى رسد که اهداف بلندمدتى را دنبال 
مى کند. به طور کلى معاهده به دنبال افزایش حجم تجارت و سرمایه گذارى متقابل بین دو کشور 
است. ارتباط عمیق تر اقتصادى ایران و روسیه با توجه  به عضویت دو کشور در سازمان همکارى 
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شانگهاى و پیمان بریکس مى تواند در ابعاد اقتصادى به اهمیت بیشتر این معاهده بیفزاید. معاهده 
جامع راهبردى بین جمهورى اسلامى ایران و جمهورى فدراتیو روسیه مشتمل بر 47 ماده است که  

تقریبا همه حوزه ها را در برمى گیرد (خبرگزارى جمهورى اسلامى ایران، 29 دى 1403).
معاهده با بیش از 30 محور، حوزه هاى مختلفى از جمله اقتصادى، حمل و نقل، کریدورهاى 
ترانزیتى، مسائل پولى و بانکى، سرمایه گذارى، علمى، نفت و گاز را در بر مى گیرد (خبرگزارى صدا 
و سیما، 28 دى1403). با توجه به اینکه هر دو کشور به دنبال کاهش وابستگى خود به دلار آمریکا 
هستند، این معاهده مى تواند گامى در این راستا باشد. معاهده همچنین، در بستر شرایط منطقه اى 
و بین المللى از جمله تحریم ها علیه ایران و تنش هاى بین روسیه و غرب، داراى اهمیت ژئوپلیتیکى 
است و مى تواند نشان دهنده عزم دو کشور براى تقویت روابط و مقابله با فشارهاى خارجى باشد. 
تاکید بر توازن تعهدات و احترام به تمامیت ارضى، نشان دهنده این است که دو کشور تلاش کرده اند 
تا یک معاهده عادلانه و متوازن را ایجاد کنند. همچنین، بلند مدت بودن این معاهده ، نشان دهنده 
این است که دو کشور به دنبال یک رابطه پایدار و استراتژیک هستند و با توجه به اینکه، معاهده 
بر پایه روابط متقابل و اصول همکارى بنا شده است، میتوان گفت  که دو کشور به منافع یکدیگر 
احترام گذاشته؛ امرى که مى تواند به تقویت همکارى هاى دوجانبه و تحکیم جایگاه منطقه اى دو 

کشور کمک کند.

روش شناسى و شیوه تجزیه وتحلیل داده ها
این پژوهش، با رویکرد تحلیل محتواى کیفى، در زمره پژوهش هاى کیفى قرار مى گیرد. مراحل 

اجراى این پژوهش به شرح زیر است: 
1ـ گردآورى داده ها: در این مرحله، با استفاده از فن فیش بردارى، پیشینه هاى پژوهش و اسناد و 
مدارك مرتبط با معاهده راهبردى ایران و روسیه گردآورى شدند. این اسناد شامل موارد زیر 
(رسانه هاى  مختلف  رسانه هاى  در  شده  منتشر  تحلیل هاى  و  مقالات  گزارش ها،  اخبار،  بودند: 

ایرانى، روسى، غربى و عربى) و اسناد بالادستى مرتبط با سیاست هاى رسانه اى ایران.
2ـ مصاحبه عمیق: داده هاى مربوط به متغیر اصلى پژوهش از طریق مصاحبه هاى عمیق با دو گروه 

از متخصصان جمع آورى شدند: 
اساتید حوزه روابط بین الملل: به منظور بررسى ابعاد سیاسى، اقتصادى و استراتژیک معاهده.
شناسایى  و  رسانه ها  در  معاهده  بازنمایى  نحوه  بررسى  منظور  به  رسانه:  حوزه  فعالان  و  مدیران 
بایسته هاى رسانه اى.شیوه نمونه گیرى: در این پژوهش، از روش نمونه گیرى گلوله برفى استفاده 
شد. نمونه گیري گلوله برفی یک روش غیر احتمالی براي مواقعی است که واحدهاي مورد مطالعه 
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براحتی قابل شناسایی نباشند. در این روش مصاحبه کننده، پس از شناسایی یا انتخاب اولین واحد 
نمونه گیري از آن براي شناسایی و انتخاب دومین واحد نمونه گیري استفاده یا کمک می گیرد. به 
همین ترتیب واحدهاي دیگر نمونه شناسایی و انتخاب می شوند. در این پژوهش در مجموع از 10 
استاد از دانشگاه هاى صدا و سیما، دانشگاه علامه طباطبائى،  دانشگاه تهران و مرکز پژوهش هاى 
صدا و سیما در دو گرایش روابط بین الملل و رسانه، مصاحبه به عمل آمد که دانشگاه و مشخصات 

آنها در جدول زیر آمده است. 
جدول 1. مشخصات مصاحبه شوندگان

عنوان و رشته تحصیلى دانشگاه یا موسسه محل تدریس ردیف
استاد روابط بین الملل و رسانه(دانشیار) دانشگاه صدا و سیما 1

استاد ارتباطات و رسانه(دانشیار) دانشگاه صدا و سیما 2
استاد ارتباطات و رسانه(دانشیار) دانشگاه صدا و سیما 3

استاد روابط بین الملل(استاد تمام) دانشگاه علامه طباطبائى 4
استاد ارتباطات و رسانه(دانشیار) دانشگاه علامه طباطبائى 5
استاد ارتباطات و رسانه(دانشیار) دانشگاه علامه طباطبائى 6
استاد روابط بین الملل(دانشیار) دانشگاه تهران 7
استاد ارتباطات و رسانه(دانشیار) دانشگاه تهران 8

پژوهشگر رسانه و مدیر مرکز پژوهشهاى صدا و سیما 9
پژوهشگر روابط بین الملل و مدیر مرکز پژوهشهاى صدا و سیما 10

1- با توجه به جدید بودن موضوع و استفاده از مقالات و تحلیل هاى منتشر شده در موضوع 
مورد پژوهش، ادامه مصاحبه، مطالب جدیدى به یافته ها اضافه نمى کرد و به اصطلاح معمول 

مصاحبه به حد اشباع رسید.
2ـ سازماندهى داده ها: داده هاى گردآورى شده از طریق مطالعه اسنادى و مصاحبه ها، با استفاده 
از نرم افزار MAXQDA سازماندهى و آماده سازى شدند. به این ترتیب که: متن مصاحبه ها 
به طور کامل پیاده سازى1 شد. اخبار و گزارش هاى رسانه ها بر اساس نام رسانه (منبع)، تاریخ 

انتشار و موضوع دسته بندى شدند.
3ـ کدگذارى داده ها: این مرحله شامل سه نوع کدگذارى است: کدگذارى باز: در این مرحله، 
محققین با مطالعه دقیق متن مصاحبه ها، مفاهیم و عبارات کلیدى مرتبط با سوالات موضوع 

1. Transcription
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پایه»  «مضامین  کدها،  این  دادند.  اختصاص  (برچسب)  کد  آن ها  به  و  شناسایى  را  پژوهش 
نامیده مى شوند. کدگذارى محورى: در این مرحله، مضامین پایه اى که در مرحله کدگذارى باز 
شناسایى شدند، بر اساس ارتباط معنایى و مفهومى، درگروه هاى بزرگ ترى دسته بندى شدند. 
این گروه ها، «مضامین سازمان دهنده» یا محورى نامیده مى شوند. کدگذارى گزینشى: در این 
مرحله، محققین به شناسایى مفهوم یا مضامین اصلى پرداختند که بتوانند ارتباط بین مضامین 

سازمان دهنده را توضیح دهند. این مفاهیم اصلى، «مضمون فراگیر» نامیده مى شوند.
4- تجزیه و تشریح داده ها: در این مرحله، مضامین فراگیر، سازمان دهنده و پایه شناسایى شده 
در مرحله قبل، مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند. محققین با استفاده از این مضامین، الگوها، 
تحلیل  از  حاصل  یافته هاى  کرد.  تشریح  و  شناسایى  را  داده ها  در  موجود  روندهاى  و  روابط 

محتواى رسانه ها نیز با یافته هاى حاصل از مصاحبه ها مقایسه و ترکیب شدند. 
5 ـ تحلیل داده ها: در این مرحله، محققین با استفاده از یافته هاى حاصل از تجزیه و تشریح 

داده ها، به سؤالات پژوهش پاسخ دادند و به تبیین موضوع مورد بررسى پرداختند. 
6ـ سؤالات اصلى پژوهش عبارتند از:

الف ـ نحوه بازنمایى معاهده راهبردى ایران و روسیه در رسانه هاى مختلف چگونه است؟
ب ـ بایسته هاى رسانه اى در خصوص پوشش این معاهده کدامند؟

7ـ یافته ها: در بخش یافته ها، موضع گیرى متن مصاحبه ها و رسانه هاى مختلف (رسانه هاى 
عربى  رسانه هاى  و  غربى  رسانه هاى  ایران،  در  منتقد  رسانه هاى  روسیه،  و  اسلامى  جمهورى 

منطقه) در مورد معاهده راهبردى ایران و روسیه تحلیل و دسته بندى شدند.

1-  یافته ها
1-1. واکنش رسانه هاى فعال در معاهده راهبردى ایران و روسیه

معاهده راهبردى ایران و روسیه موضوعى پیچیده و چندوجهى و بازتاب هاى متفاوتى در رسانه هاى 
مختلف داشته است. دسته بندى موضع گیرى رسانه ها بر اساس رویکرد و زاویه نگاه آنها مى تواند به 

درك بهتر این موضوع کمک کند.

1. رسانه هاى جمهورى اسلامى و رسانه هاى متعلق به روسیه
این رسانه ها معمولاً معاهده را یک دستاورد بزرگ براى ایران و یک گام مهم در جهت تقویت روابط 
با روسیه و مقابله با فشارهاى غرب تلقى کرده و آن را به عنوان نشانه اى از قدرت و استقلال ایران و 
شکست سیاست هاى آمریکا در منطقه معرفى مى کنند. تأکیدات اصلى رسانه هاى این دیدگاه بر تقویت 
و اهمیت روابط دوجانبه و راهبردى با روسیه در زمینه هاى مختلف اقتصادى، سیاسى، نظامى و امنیتى و 
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مقابله با تحریم ها است و معاهده را راهى براى دور زدن تحریم ها و کاهش وابستگى به غرب مى دانند.
علاوه بر این به نقش مثبت ایران و روسیه در حل بحران هاى منطقه اى و مقابله با تروریسم 
و مشارکت در نظم چند قطبى نوین جهانى اشاره کرده و معاهده را بخشى از روند شکل گیرى 
یک نظم نوین جهانى چندقطبى میدانند که در آن قدرت هاى غیر غربى هم نقش مهمى دارند. 
لحن این رسانه ها، مثبت، تاییدآمیز، متمرکز بر جنبه هاى مثبت با این نگاه است که معاهده منافع 
متقابل دو کشور را تامین مى کند و معامله اى برد-برد است. رسانه هایى مانند پرس تى وى، راشا 
تودى، اسپوتنیک و خبرگزارى هاى ایرانى، معاهده را به عنوان نمادى از مقاومت دو کشور در برابر 
فشارهاى بین المللى مورد ارزیابى قرار دادند. این رسانه ها بر پیشرفت هاى فنى و اقتصادى از طریق 
همکارى هاى مشترك تأکید کرده و به ویژگى هاى منحصربه فرد این معاهده و فواید آن براى هر 

دو کشور پرداختند که میتواند بر ثبات منطقه اى و تقویت جبهه ضد غربى تاثیر بگذارد (انگاره 1).

2. رسانه هاى منتقد در ایران
این رسانه ها معمولاً رویکرد محتاطانه ترى داشته و سعى مى کنند جنبه هاى مختلف معاهده را با دقت 
بیشترى بررسى و ارزیابى کنند. برخى از آنها نگرانى هاى خود را در مورد وابستگى بیشتر به روسیه و 
هزینه هاى این معاهده ابراز مى کنند و معمولا در باره ابعاد تاثیرگذار و مثبت معاهده سکوت مى کنند.

تأکیدات اصلى این رسانه ها، ابهامات معاهده، شفاف نبودن  بخش هایى از متن آن و برجسته 
کردن برخى جزئیات آن است. مثلا اظهار نگرانى مى کنند که یکى از هزینه هاى احتمالى آن براى 
ایران، افزایش وابستگى به روسیه است. محور دیگر این رسانه ها، پرداختن به ارزیابى ها از سود 
و زیان معاهده است که آیا این معاهده منجر به توازن قدرت بیشتر و باعث افزایش نفوذ روسیه 
نخواهد شد. آنها همچنین تحلیل مى کنند که این معاهده باعث شکاف و جدائى بیشتر ایران از 

محور اروپائى، غربى مى شود و بر پیچیدگى بیشتر مسائل ایران و غرب مى افزاید (انگاره 1).

3. رسانه هاى غربى
این رسانه ها معمولاً به این معاهده با دیده تردید و نگرانى نگاه مى کنند و آن را به عنوان نشانه 
اى از اتحاد روسیه و ایران علیه غرب و به خصوص آمریکا مى دانند. این رسانه ها معتقدند که این 
معاهده باعث تقویت محور ضد غربى به رهبرى روسیه و چین مى شود آنها همچنین، اظهار نگرانى 
از همکارى هاى نظامى ایران و روسیه و تأثیر آن بر ثبات منطقه  میکنند و اینکه معاهده باعث 

مى شود دو کشور راحت تر تحریم هاى بین المللى را دور بزنند.
تأثیر بر مذاکرات هسته اى، تغییر توازن قدرت، استفاده از لحن هاى منفى، نگران کننده و اشاره 
نکردن به جنبه هاى مثبت معاهده از جمله محورهاى دیگر این رسانه ها بود که در تحلیل ها و اخبار  
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بى بى سى، سى ان ان، نیویورك تایمز، واشنگتن پست، رویترز  دیده مى شد. آنها همچنین تحلیل 
مى کردند که چنین معاهده هایى مى تواند بر علیه منافع آمریکا و متحدانش در غرب آسیا عمل کند 
و تعاملات نظامى و اقتصادى میان ایران و روسیه را به عنوان تهدیدى براى ثبات منطقه اى تلقى 

کنند (انگاره 1).

4. رسانه هاى عربى منطقه
روسیه  و  ایران  با  روابطشان  و  کشورها  سیاسى  رویکرد  به  بسته  عربى،  رسانه هاى  موضع گیرى 
االله،  حزب  به  متعلق  رسانه هاى  مانند  مقاومت،  محور  به  نزدیک  رسانه هاى  است.  بوده  متفاوت 
انصاراالله، حماس و برخى رسانه هاى عراقى  از این معاهده حمایت کرده و با اشاره به نکات و اعاد 
مثبت، آن را یک گام مهم در جهت مقابله با اسرائیل و آمریکا مى دانستند. رسانه هاى نزدیک به 
کشورهاى حاشیه خلیج فارس مثل الجزیره، اسکاى نیوز عربى و العربیه معاهده را جزء خبرهاى 
درجه دوم خود قرار دادند و از کنار معاهده به راحتى گذشتند و اگر به آن پرداختند با دیده تردید و 

نگرانى بود که شاید معاهده وجهه و نفوذ ایران را در منطقه بالا ببرد. 

 

انگاره  1- واکنش رسانه هاى فعال در معاهده ایران و روسیه
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در جمع بندى این قسمت مى توان گفت که تحلیل پوشش رسانه اى معاهده راهبردى ایران و 
روسیه به وضوح نشان مى دهد که رسانه ها با دیدگاه ها و سیاست هاى متفاوت، آن را به شیوه هاى 
مختلفى بازنمایى مى کنند. این تفاوت در پوشش رسانه اى مى تواند به شکل گیرى درك عمومى 
همین  به  کند.  کمک  کشور  از  خارج  و  داخل  در  آن  عواقب  و  معاهده  این  به  نسبت  نگرش ها  و 
دلیل، بررسى و تحلیل دقیق پوشش رسانه اى این معاهده براى درك بهتر از تعاملات بین المللى و 

سیاست هاى داخلى ضرورى است.

2-1. بایسته هاى اساسى پوشش رسانه اى
ارتباط نظریه هاى ارتباطى با بایسته هاى رسانه اى

اولویت دهى  بر   2 انگاره  هستند.  پژوهش  ارتباطى  نظریه هاى  بر  مبتنى  سازمان دهنده،  مضامین 
متوازن به ابعاد اقتصادى، سیاسى و فرهنگى معاهده تأکید دارد (متناسب با مضمون پایه اى بررسى 
ابعاد مختلف معاهده) که بر اساس نظریه برجسته سازى است. بر اساس این نظریه، رسانه ها با 
انتخاب و تأکید بر جنبه هاى خاصى از واقعیت، بر اولویت بندى ذهنى مخاطبان تأثیر مى گذارند. 
همچنین تحلیل باید نشان دهد که چگونه رسانه هاى موافق و مخالف با گزینش یکجانبه اخبار، 
مستلزم  متنوع،  دیدگاه هاى  ارائه  چارچوب بندى،  نظریه  اساس  بر  مى کنند.  عملیاتى  را  نظریه  این 
استفاده از چارچوب هاى چندگانه (فرصت، تهدید، یا تعادل راهبردى) است. در پوشش یک معاهده، 
برخى رسانه ها صرفاً بر جنبه هاى امنیتى یعنى شکل خاصى از چارچوب تأکید مى کنند، در حالى 
که ابعاد علمى و فناورانه آن نادیده گرفته مى شود. مثال عینى آن مقایسه چارچوب تقابل با غرب 
در رسانه هاى داخلى با وابستگى به روسیه در رسانه هاى غربى مى باشد. یک معاهده مى تواند در 
چارچوب هاى مختلفى مثل پیروزى دیپلماتیک، وابستگى استراتژیک و چارچوب تعادل منطقه اى 
ارائه شود. مضامین پایه ذیل این نظریه، مانند پرهیز از چارچوب بندى یک جانبه و ارائه چارچوب هاى 
متنوع، به رسانه ها یادآورى مى کند که تنوع دیدگاه ها را حفظ کنند. این امر مستقیماً با بایسته «ارائه 
دیدگاه هاى مختلف» ارتباط پیدا مى کند که در آن بر ضرورت دعوت از کارشناسان با گرایش هاى 
متفاوت و اجتناب از انحصار تریبون به یک گروه خاص تأکید شده است. رسانه هاى متعهد به اخلاق 
حرفه اى باید از تنوع چارچوب ها(م. پ.) استفاده کنند تا مخاطب امکان تحلیل جامع داشته باشد. 

همچنین بر اساس نظریه دروازه بانى ، پرهیز از هیجان زدگى، نیازمند فیلترکردن اخبار احساسى 
و تمرکز بر داده هاى عینى است (مطابق مضمون پایه عدم استفاده از عناوین جنجالى). دروازه بانان 
خبرى باید از انتشار اخبار احساسى و غیرمستند خوددارى کنند؛ در انتخاب اخبار بر اساس اهمیت واقعى 
آنها عمل نمایند و از سانسور نابجاى اطلاعات بپرهیزند که در مضامین پایه به آنها اشاره شده است.
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انگاره  2- بایسته هاى اساسى پوشش رسانه اى

راهکارهاى عملى در پوشش خبرى
بر اساس انگاره 3 و راهکارهاى عملى ارائه شده در پوشش خبرى معاهده راهبردى ایران و روسیه، 
مى توان تحلیل نمود که یک پوشش رسانه اى حرفه یى و اثربخش مستلزم به کارگیرى مجموعه اى 
از اقدامات عملى و منسجم در چندین حوزه کلیدى است. در حوزه شفاف سازى پیامدهاى توافق، 
ارزیابى  و  آن،  فایده  و  هزینه  تحلیل  معاهده،  اجراى  مختلف  سناریوهاى  بررسى  با  باید  رسانه ها 
تأثیرات کوتاه مدت و بلندمدت آن بر منطقه و جهان، به ارائه تحلیلى منصفانه و چندبعدى بپردازند. 
این امر نه تنها به درك بهتر مخاطبان از ابعاد پیچیده معاهده کمک مى کند، بلکه با پیش بینى 
چالش ها و فرصت هاى پیش رو، به سیاست گذاران و افکار عمومى در اتخاذ مواضع آگاهانه یارى 
مى رساند. در عین حال، استفاده از محتواى چندرسانه اى با بهره گیرى از قالب هاى متنوعى همچون 
اینفوگرافیک براى تشریح آمار و ارقام، تولید پادکست و موشن گرافیک، و ارائه محتواى متناسب با 
سطوح مختلف مخاطبان، مى تواند دسترسى و درك عمومى را به طور قابل توجهى افزایش دهد. 
این رویکرد، به ویژه در جذب مخاطبان جوان و علاقه مند به محتواى بصرى و شنیدارى، حیاتى 
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است. از سوى دیگر، ایجاد کمپین هاى آگاهى رسانى منسجم، شامل برگزارى میزگردهاى تخصصى، 
تولید مجموعه مقالات و گزارش هاى تحلیلى، و برنامه ریزى براى انتشار مستمر و هدفمند محتوا، 
مى تواند فضاى گفت وگوى عمومى را تقویت و بر عمق بخشیدن به بحث هاى تخصصى بیفزاید. 
چنین کمپین هایى باید به گونه اى طراحى شوند که نه تنها به اطلاع رسانى بپردازند، بلکه با ایجاد 
تعامل، امکان نقد و بررسى جامع را فراهم آورند. در نهایت، رعایت اصول اخلاق حرفه اى به عنوان 
سنگ بناى تمامى این اقدامات، مستلزم پایبندى به اصولى چون استناد به منابع موثق، جداسازى 
واضح خبر از نظر، پرهیز از تحریف واقعیت ها، اصلاح سریع اطلاعات نادرست، و احترام به حریم 
خصوصى افراد است. این اصول تضمین مى کنند که پوشش رسانه اى در عین جذابیت و جامعیت، 
و  داخلى  مخاطبان  براى  اعتماد  قابل  منبعى  به عنوان  و  بوده  برخوردار  لازم  بى طرفى  و  اعتبار  از 
محتواى  تولید  و  شفاف سازى  از  عملى،  راهکارهاى  این  تلفیق  مجموع،  در  کند.  عمل  بین المللى 
کارآمد  و  جامع  حرفه اى—چهارچوبى  اخلاق  رعایت  و  آگاهى بخش  کمپین هاى  اجراى  تا  متنوع 

براى پوشش خبرى مسئولانه، متوازن و تأثیرگذار این معاهده راهبردى فراهم مى آورد.

انگاره 3- راهکارهاى عملى در پوشش خبرى
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پیامدهاى پوشش رسانه اى 
بر اساس انگاره 4 با عنوان «پیامدهاى پوشش رسانه اى»، مى توان تحلیل نمود که نحوه انعکاس 
اخبار مربوط به معاهده راهبردى ایران و روسیه در رسانه ها مى تواند طیفى از نتایج مثبت و منفى 
را به دنبال داشته باشد که به طور مستقیم بر افکار عمومى، فضاى سیاسى داخلى و حتى روابط 

بین الملل تأثیر مى گذارد.
از جنبه پیامدهاى مثبت، یک پوشش رسانه اى متعادل و حرفه اى مى تواند به کاهش سوء 
مفاد  و  اهداف  تبیین  به  انصاف  و  دقت  با  رسانه ها  که  هنگامى  بینجامد.  بین المللى  تفاهمات 
معاهده بپردازند، زمینه براى درك بهتر مواضع ایران در عرصه جهانى فراهم مى شود. این امر 
به نوبه خود به افزایش شناخت جهانى از موقعیت ایران به عنوان یک بازیگر عقلایى و داراى 
جامعه  دانش  سطح  ارتقاى  با  پوششى  چنین  داخلى،  سطح  در  مى کند.  کمک  فعال  دیپلماسى 
افزایش مى دهد،  درباره پیچیدگى هاى روابط بین الملل و دیپلماسى، نه تنها آگاهى عمومى را 
بلکه فضایى براى بحث و گفتگوى سازنده و مبتنى بر واقعیت در بین نخبگان و عموم مردم 
ایجاد مى کند. در نهایت، این رویکرد حرفه اى، تصویر حرفه اى رسانه ها را تقویت کرده و اعتماد 

عمومى به آنها را افزایش مى دهد.
باشد.  آسیب زا  بسیار  مى تواند  غیرحرفه اى  پوشش  از  ناشى  منفى  پیامدهاى  مقابل،  نقطه  در 
یک  انعکاس  به  تنها  رسانه ها  اگر  است.  جامعه  در  دوقطبى  فضاى  ایجاد  پیامدها،  این  مهم ترین 
دیدگاه اکتفا کرده یا با لحن جانبدارانه، طرفداران و مخالفان معاهده را در مقابل هم قرار دهند، به 
جاى روشنگرى، به شکاف هاى اجتماعى دامن مى زنند. این امر مى تواند به افزایش تنش ها بین 
طرفداران و مخالفان توافق و حتى خطر تشدید تعارضات بین المللى بینجامد، چرا که تفسیرهاى 
به عنوان  جهانى  عرصه  در  مخالف  جریان هاى  توسط  مى تواند  معاهده  از  تحریک آمیز  یا  خصمانه 
تحلیل هاى  بر  تمرکز  این،  بر  علاوه  گیرد.  قرار  استفاده  سوء  مورد  ایران  بر  فشار  براى  ابزارى 
سطحى به جاى بررسى عمیق و ریشه اى، مخاطب را از درك ابعاد واقعى معاهده محروم مى کند 
و در نهایت، ایجاد سردرگمى در میان مخاطبان را به دنبال خواهد داشت. بزرگ ترین تهدید در 
و  راستى آزمایى  عدم  صورت  در  که  است  نادرست  و  غلط  اطلاعات  گسترش  خطر  زمینه،  این 
انتشار شایعات، مى تواند به سرعت در فضاى مجازى و رسانه اى منتشر شده و مبناى قضاوت و 

تصمیم گیرى هاى نادرست قرار گیرد.
در نتیجه، این تحلیل دوگانه به وضوح نشان مى دهد که رسانه ها در قبال این معاهده راهبردى، 
تنها ناقل خبر نیستند، بلکه بازیگرى تأثیرگذار در سرنوشت آن هستند. پوشش متعادل، شفاف و 
عمومى  افکار  و  دیپلماسى  عرصه  در  ایران  براى  را  فرصت ها  مى تواند  حرفه اى  اخلاق  بر  مبتنى 
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هزینه هاى  مى تواند  غیردقیق  و  یک سوگرا  احساسى،  پوشش  که  حالى  در  کند،  فراهم  جهانى 
سیاسى و اجتماعى جبران ناپذیرى را به دنبال داشته باشد. بنابراین، مسئولیت رسانه ها در این برهه، 

سنگین تر از همیشه است.

انگاره 4- پیامدهاى پوشش رسانه اى

توصیه هاى عملى براى رسانه ها
در خصوص عنوان «توصیه هاى عملى براى رسانه ها»، مى توان تحلیل نمود که براى دستیابى به 
پوشش مؤثر و مسئولانه معاهده راهبردى ایران و روسیه و همچنین براى تقویت پیامدهاى مثبت و 
کاهش پیامدهاى منفى شناسایى شده در انگاره قبلى، رسانه ها نیازمند اجراى مجموعه اى از اقدامات 

راهبردى و عملیاتى در سه حوزه کلیدى هستند.
1- توسعه ظرفیت هاى حرفه اى: این محور، بنیادى ترین نیاز براى ارتقاى کیفیت پوشش خبرى 
تکنیک هاى  آموزش  خبرنگاران،  براى  آموزشى  دوره هاى  برگزارى  چون  توصیه هایى  است. 
مستقیماً  توافق ها  با  مرتبط  اقتصادى  و  حقوقى  مفاهیم  با  آشنایى  و  تخصصى  گزارش نویسى 
به ارتقاى دانش و مهارت نیروى انسانى مى پردازد. یک خبرنگار بدون آگاهى از ابعاد پیچیده 
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حقوق بین الملل، اقتصاد انرژى یا ژئوپلیتیک، قادر به تولید تحلیل عمیق از چنین معاهده اى 
نخواهد بود. مکمل این امر، توصیه به ایجاد تیم هاى تخصصى متشکل از کارشناسان حوزه هاى 
مختلف است. این امر باعث مى شود به جاى اتکا به تحلیل هاى عمومى و سطحى، محتوایى 
تولید شود که حاصل همکارى کارشناسان روابط بین الملل، اقتصاد، انرژى و امنیت باشد و در 

نتیجه، عمق و اعتبار گزارش ها به طور چشمگیرى افزایش یابد.
کار  کیفیت  مستمر  پایش  براى  چارچوبى  ایجاد  ضرورت  بر  بخش  این  ارزیابى:  و  2-نظارت 
کمیته هاى  تشکیل  و  درون سازمانى  نظارتى  سازوکارهاى  ایجاد  به  توصیه  دارد.  تأکید  رسانه 
بر  نظارت  براى  نظام مند  سیستم  یک  کیفیت بخشى   در  که  مى دهد  نشان  محتوا  بررسى 
خروجى رسانه ضرورى است. این کمیته ها مى توانند با بررسى محتواهاى منتشرشده، اطمینان 
عینیت)  و  توازن  (مانند  شناسایى شده  بایسته هاى  و  حرفه اى  استانداردهاى  که  کنند  حاصل 
رعایت مى شوند. همچنین، اجراى فرآیندهاى راستى آزمایى و نظر سنجى مستمر از مخاطبان، 
امکان دریافت بازخورد و اصلاح خطاها را فراهم مى کند. این فرآیندِ «بازنگرى و اصلاح نقاط 
مسیر  در  را  رسانه  که  مى نماید  ایجاد  را  مستمر  بهبود  چرخه  یک  خبرى»  پوشش  در  ضعف 

حرفه اى گرایى هدایت مى کند.
3-  همکارى هاى رسانه اى: این محور، چشم انداز رسانه ها را از مرزهاى داخلى فراتر برده و 
بر تعامل سازنده با بازیگران خارجى تأکید مى ورزد. توصیه به تبادل محتوا با رسانه هاى معتبر 
روسى و تولید مشترك محتوا با رسانه هاى بین المللى دو مزیت بزرگ دارد: نخست، امکان 
روایت هایى  خلق  به  دوم،  و  مى کند  فراهم  را  پوشش  شیوه هاى  بهترین  و  تجربیات  انتقال 
به  تنها  نه  کار  این  باشند.  جذاب  و  قابلفهم  نیز  بین المللى  مخاطبان  براى  که  مى کند  کمک 
تقویت روابط رسانه اى بین دو کشور مى انجامد، بلکه تصویر ایران را در عرصه جهانى به عنوان 
کشورى که آماده گفت وگو و ارائه روایت خود است، بهبود مى بخشد. علاوه بر این، حضور در 
رویدادهاى بین المللى مرتبط با توافق به روزرسانى دانش و شبکه سازى متخصصان رسانه اى 

را ممکن مى سازد.
توسعه  دارند.  ارگانیک  ارتباطى  یکدیگر  با  توصیه اى  محور  سه  این  نهایى،  جمع بندى  در 
ظرفیت هاى حرفه اى، زیرساخت انسانى لازم را فراهم مى کند، نظارت و ارزیابى کیفیت خروجى 
این نیروها را تضمین و بهبود مى بخشد و همکارى هاى رسانه اى دامنه تأثیر و یادگیرى را از سطح 
رسانه هاى  توصیه ها،  این  نظام مند  و  همزمان  اجراى  مى دهد.  گسترش  بین المللى  عرصه  به  ملى 
ایران را به ابزارى قدرتمند و قابل اعتماد براى تبیین ابعاد این معاهده راهبردى و نقش آفرینى مؤثر 

در فضاى گفتمانى منطقه و جهان تبدیل خواهد کرد.
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پیامدهاى پوشش رسانه اى و ارتباط آن با توصیه هاى عملى
پیامدهاى مثبت و منفى و پیشنهادهاى کاربردى براى بهبود پوشش رسانه اى که 2 مفهوم فراگیر 
دیگر هستند، دقیقا با مفاهیم سازنده و پایه ایى خود هماهنگى دارند. پیامدهاى مثبت با افزایش آگاهى 
عمومى درباره دیپلماسى بین المللى، ایجاد فضاى گفتگوى سازنده در جامعه و تقویت تصویر حرفه اى 
رسانه ها به دست مى آیند و پیامدهاى منفى با ایجاد قطبى سازى اجتماعى،  ارائه تحلیهاى یکجانبه 
ایجاد مى شوند که حاصل آنها کاهش اعتماد عمومى در صورت انتشار اطلاعات نادرست و افزایش 
پوشش  «پیامدهاى  که  پنجم  بخش  تحلیل  مى باشد.  غیرحرفه اى  پوشش  با  بین المللى  تنش هاى 
رسانه اى» و شامل پیامدهاى مثبت و منفى است، نشان مى دهد که رسانه ها مى توانند نقشى دوگانه 
در شکل دهى به ادراك عمومى از معاهده داشته باشند. از یک سو، پوشش مناسب رسانه اى مى تواند 
به افزایش آگاهى عمومى، ارتقاى سطح دانش جامعه درباره روابط بین الملل، و ایجاد فرصت براى 
بحث و گفتگوى سازنده منجر شود. از سوى دیگر، پوشش نامناسب مى تواند به گسترش اطلاعات 

غلط، ایجاد سردرگمى، و افزایش تنش ها بین طرفداران و مخالفان معاهده بینجامد.

انگاره 5- توصیه هاى عملى براى رسانه ها
پیامدهاى مثبت و منفى در انگاره 5، ارتباط مستقیمى با توصیه هاى عملى براى رسانه ها دارند. 
به عنوان مثال، براى جلوگیرى از گسترش اطلاعات غلط و ایجاد سردرگمى (پیامدهاى منفى)، رسانه ها 
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باید به «توسعه ظرفیت هاى حرفه اى» خود بپردازند که شامل ایجاد تیم هاى تخصصى متشکل از 
کارشناسان حوزه هاى مختلف و برگزارى دوره هاى آموزشى براى خبرنگاران است. همچنین، «نظارت 
فرآیندهاى  و  درون سازمانى  نظارتى  سازوکارهاى  طریق  از  تولیدى  محتواى  بر  مستمر  ارزیابى»  و 
راستى آزمایى، مى تواند کیفیت پوشش خبرى را تضمین کند. یکى از نکات مهم در تحلیل این بخش، 
اهمیت «همکارى هاى رسانه اى» در پوشش معاهده است. تقویت همکارى بین رسانه هاى داخلى، 
تبادل محتوا با رسانه هاى معتبر روسى، و تولید مشترك محتوا با رسانه هاى بین المللى مى تواند به 
سوءتفاهمات  کاهش  به  مى توانند  همکارى ها  این  کند.  کمک  بهتر  روش هاى  و  تجربیات  تبادل 

بین المللى و افزایش شناخت جهانى از موقعیت ایران (پیامدهاى مثبت) کمک کنند.

تحلیل روابط متقابل بین مضامین فراگیر
بررسى جامع نتایج نشان مى دهد که مضامین فراگیر ارتباط متقابل و تنگاتنگى با یکدیگر دارند. 
چارچوب هاى نظرى حاکم بر پوشش رسانه اى، پایه و اساس طبقه بندى رسانه ها را شکل مى دهند. 
به عنوان مثال، رسانه هاى داخلى ایران و روسیه بیشتر از نظریه برجسته سازى در جهت تأکید بر 
منافع اقتصادى و فرصت هاى همکارى استفاده مى کنند، در حالى که رسانه هاى غرب گرا از همین 
بایسته هاى  مى برند.  بهره  روسیه  به  وابستگى  به  مربوط  نگرانى هاى  کردن  برجسته  براى  نظریه 
با  تعامل  در  و  مى گیرند  نشأت  نظرى  چارچوب هاى  از  مستقیماً  نیز،  رسانه اى  پوشش  اساسى 
طبقه بندى رسانه ها هستند. براى مثال، بایسته «ارائه دیدگاه هاى مختلف» پاسخى به چالشى است 
که در اثر طبقه بندى رسانه ها و گرایش هاى متفاوت آنها ایجاد مى شود. همچنین، راهکارهاى عملى 
اهداف  به  مى کنند  کمک  رسانه ها  به  که  هستند  اساسى  بایسته هاى  عملیاتى  ترجمان  (انگاره 5) 
مورد نظر دست یابند. در واقع، میزان موفقیت رسانه ها در رعایت بایسته ها و اجراى راهکارهاى 
عملى، تعیین کننده پیامدهاى مثبت یا منفى پوشش رسانه اى است. در نهایت، توصیه هاى عملى 
براى رسانه ها، با هدف تقویت پیامدهاى مثبت و کاهش پیامدهاى منفى ارائه مى شوند و به نوعى 

حلقه اتصال بین همه مضامین فراگیر هستند.

نتیجه گیرى و کاربردهاى عملى
تحلیل جامع انگاره ها، نشان مى دهد که پوشش رسانه اى معاهده راهبردى ایران و روسیه فرآیندى 
پیچیده و چندبعدى است که تحت تأثیر عوامل متعددى از جمله چارچوب هاى نظرى، گرایش هاى 
سیاسى، و اصول حرفه اى قرار دارد. این پیچیدگى ایجاب مى کند که رسانه ها رویکردى منسجم و 
حرفه اى در پوشش این معاهده اتخاذ کنند تا بتوانند نقش سازنده اى در شکل دهى به افکار عمومى 

و گفتمان ملى ایفا نمایند.
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رسانه اى،  سیاستگذاران  براى  راهنمایى  به عنوان  مى توانند  انگاره ها،  این  کاربردى،  نظر  از 
خبرنگاران، تحلیلگران، و دست اندرکاران حوزه رسانه استفاده شوند. تدوین دستورالعمل هاى خبرى 
عملى،  راهکارهاى  محوریت  با  آموزشى  کارگاه هاى  برگزارى  شده،  مطرح  بایسته هاى  اساس  بر 
و ارزیابى مستمر محتواى تولیدى بر اساس معیارهاى مشخص شده، مى تواند به ارتقاى کیفیت 

پوشش رسانه اى معاهده کمک کند.

برخى نقدهاى رسانه اى به معاهده راهبردى ایران و روسیه
در کنار بازنمایى مثبت و حمایت گرایانه رسانه هاى رسمى ایران و روسیه، نقدهاى رسانه اى قابل 
توجهى نیز در خصوص این معاهده راهبردى مطرح شده است. این نقدها عمدتاً از سوى رسانه هاى 
منتقد داخلى، برخى پایگاه هاى تحلیلى مستقل و نیز رسانه هاى غربى بیان شده و بر چند محور 
اساسى متمرکز هستند. یکى از اصلى ترین نقدها، ابهام در محتواى دقیق معاهده است. به رغم تأکید 
رسمى بر جامعیت و اهمیت این سند، متن کامل و جزئیات دقیق مواد آن به صورت شفاف و کامل در 
اختیار افکار عمومى و حتى کارشناسان مستقل قرار نگرفته است. این امر موجب شده تا تحلیل هاى 
رسانه اى زیادى بر «کاستى هاى شفافیت» تأکید کنند و این پرسش را مطرح سازند که آیا مى توان 

بدون دسترسى به متن کامل، ارزیابى دقیقى از تبعات بلندمدت آن داشت؟ (کاظمى، 1403).
محور دیگر نقدها، ملاحظات مربوط به وابستگى راهبردى و عدم توازن در روابط با روسیه است. 
برخى مصاحبه گران، استدلال مى کنند که با توجه به قدرت اقتصادى و نظامى برتر روسیه و سابقه 
تاریخى روابط دو کشور، این معاهده مى تواند به افزایش وابستگى ایران در حوزه هاى حساسى مانند 
انرژى، تسلیحات و کریدورهاى ترانزیتى بینجامد. آنان خاطرنشان مى سازند که اگرچه همکارى با 
روسیه در کوتاه مدت مى تواند راهکارى براى مقابله با فشارهاى غرب باشد، اما در بلندمدت ممکن 
است موازنه سنتى سیاست خارجى ایران را برهم زده و فضاى مانور دیپلماتیک کشور را محدود کند. 
نگرانى درباره تأثیر معاهده بر روابط ایران با جهان غرب و همسایگان عربى نیز از دیگر موضوعات 
مطرح در نقدهاى رسانه اى است. رسانه هاى غربى و برخى رسانه هاى عربى منطقه، این پیمان را 
نه یک همکارى دوجانبه معمول، بلکه گامى در جهت تشکل یک «جبهه ضدغربى» به رهبرى 
روسیه و چین تفسیر کرده اند. آنان هشدار مى دهند که این امر مى تواند موجب تشدید تحریم ها، 
عمق بخشى به شکاف ایران با اروپا و افزایش تنش با کشورهاى عربى حاشیه خلیج فارس شود. از 

این منظر، هزینه هاى دیپلماتیک این معاهده ممکن است بر منافع اقتصادى آن پیشى گیرد.
علاوه بر این، ارزیابى سود و زیان اقتصادى معاهده در شرایط تحریم نیز مورد پرسش قرار 
با  اقتصادى  همکارى هاى  در  گذشته  تجربیات  به  اشاره  با  رسانه اى  ناظران  برخى  است.  گرفته 
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روسیه، درباره توانایى واقعى این کشور براى سرمایه گذارى کلان در ایران و همچنین امکان دور 
آنان  کرده اند.  تردید  ابراز  معاهده،  در  شده  پیش بینى  مکانیسم هاى  طریق  از  تحریم ها  مؤثر  زدن 
معتقدند تبلیغات رسانه اى حول دستاوردهاى بزرگ اقتصادى، ممکن است بیش از حد برآورد شده 

باشد و در عمل، با موانع ساختارى و سیاسى متعددى روبرو شود.
در مجموع، این نقدهاى رسانه اى نشان مى دهد که اگرچه معاهده راهبردى ایران و روسیه داراى 
ظرفیت ها و فرصت هاى قابل توجهى است، اما پرداختن یک سویه و غیرانتقادى به آن، بدون توجه به 
ابهامات، ریسک هاى استراتژیک و پیامدهاى منطقه اى، مى تواند به شکل گیرى درکى ناقص از این 
رویداد مهم در افکار عمومى بینجامد. بنابراین، رعایت بایسته هایى مانند شفاف سازى، تحلیل متوازن 

و طرح دیدگاه هاى مختلف براى پوشش رسانه اى حرفه اى این معاهده، ضرورى به نظر مى رسد.

نتیجه گیرى 
بررسى معاهده راهبردى ایران و روسیه و اهمیت بایسته هاى رسانه اى در این زمینه نشان مى دهد 
که رسانه ها به عنوان پلى بین حکومت ها و شهروندان، نقش حیاتى در درك عمومى و تأثیرگذارى 
و  دیپلماسى  عرصه  در  مهم  رویداد  یک  به عنوان  معاهده  این  مى کنند.  بازى  سیاست گذارى ها  بر 
روابط بین الملل، نیاز به پوشش رسانه اى دقیق و متوازن دارد تا اطمینان حاصل شود که مخاطبان 
تصویر واقعى از پیامدهاى این معاهده دارند.پوشش دقیق رسانه اى معاهده ایران و روسیه مى تواند 
به شکل دهى افکار عمومى و نگرش هاى شهروندان کمک کند و رسانه ها با استفاده از شیوه هاى 
مختلفى چون انتخاب واژگان، استعاره ها و شیوه هاى گفتار، مى توانند به شکل دهى افکار عمومى 
در خصوص آن کمک کنند. آنها مى توانند معاهده را به عنوان یک فرصت براى توسعه اقتصادى یا 
یک تهدید براى امنیت ملى یا حتى یک ضرورت سیاسى معرفى کنند. این تأثیرگذارى به گونه اى 
قرار  این معاهده تحت تأثیر  قبال  را در  عمومى  عکس العمل هاى  مى تواند برداشت ها و  که  است 
دهد. نتایج این پژوهش بر لزوم رعایت بایسته هاى رسانه اى مانند تحلیل دقیق محتواى اخبار، ارائه 
دیدگاه هاى مختلف و پرهیز از هیجان زدگى تأکید دارد. پوشش رسانه اى باید به گونه اى باشد که 
نگرانى ها و منافع هر دو کشور به صورت متوازن و منصفانه اطلاع رسانى شود. بایدها و نبایدهاى 
سیاست رسانه اى در این زمینه شامل دقت در اطلاع رسانى، شفافیت در توضیحات، و توجه به تنوع 
دیدگاه ها است. جلب نظر کارشناسان و استفاده از داده هاى مستند نیز به غناى تحلیل ها افزوده و 

به درك دقیق تر افکار عمومى کمک مى کند.
مهم ترین بایسته هاى رسانه اى (بایدها) به صورت جمع بندى به شرح زیر است: 1- تحلیل 
دقیق و بى طرفانه: بررسى جنبه هاى مختلف معاهده به صورت جامع. 2- ارائه دیدگاه هاى متنوع: 



99بایسته هاى رسانه اى درخصوص معاهده راهبردى ایران و روسیه 
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

و  آموزشى  محتواى   -3 اطلاعات.  ارائه  در  سوگیرى  از  جلوگیرى  براى  مختلف  نظرات  پوشش 
اطلاع رسانى: تولید محتواى آموزشى براى فهم بهتر معاهده. 4- پرهیز از هیجان زدگى: پرهیز از 
لحن عاطفى و تحریک آمیز. 5- توجه به بستر اجتماعى و فرهنگى: در نظر گرفتن واکنش هاى 

عمومى و تحلیل آن ها.
مهمترین نبایدهاى رسانه اى هم عبارتند از: 1- عدم پوشش ابعاد مهم: اجتناب از نادیده گرفتن 
جزئیات مهم معاهده. 2- عدم تعصب و گرایش به سمت گروه یا جناح خاص در گزارش ها. 3- 
مبالغه در انتقادات یا تحسین ها: پرهیز از اغراق در ارزیابى ها. 4- عدم رعایت اصول اخلاقى: انتشار 
اطلاعات نادرست یا گمراه کننده. 5- کم اهمیت جلوه دادن جزئیات: توجه به واکنش  هاى عمومى 
و منعکس کردن آن ها در رسانه. در نهایت، با رعایت این بایسته ها و پرهیز از نبایدها، رسانه ها 
مى توانند نقش تأثیرگذارى در شکل دهى به افکار عمومى ایفا کرده و موجب بهبود تصویر رسانه اى 

و درك جامع ترى از نتایج این معاهده در سطح ملى و بین المللى شود.

پیشنهادها براى کاربردهاى عملى و رسانه اى
از  جامعى  پوشش  تا  کنند  سعى  باید  بین المللى  و  داخلى  رسانه هاى  متوازن:  و  جامع  پوشش   -1
معاهده راهبردى ایران و روسیه ارائه دهند و نظرات و دیدگاه هاى مختلف را بدون سوگیرى 

منعکس کنند تا از بروز تعصبات جلوگیرى شود.
هیجانى،  و  سطحى  اخبار  به  پرداختن  جاى  به  باید  رسانه ها  محتوا:  دقیق  و  عمیق  تحلیل   -2
تحلیل هاى دقیق و عمیق از ابعاد مختلف این معاهده ارائه دهند و تأثیرات آن بر سیاست هاى 

داخلى و بین المللى را بررسى کنند.
3- آموزش و توانمندسازى خبرنگاران: برگزارى دوره هاى آموزشى براى خبرنگاران در زمینه روابط 
و  رسانه اى  گزارش هاى  کیفیت  بهبود  به  مى تواند  استراتژیک  معاهدهات  تحلیل  و  بین الملل 

افزایش دقت آنها کمک کند.
تحلیلگران  و  کارشناسان  دانشگاهیان،  با  باید  رسانه ها  تحلیلگران:  و  کارشناسان  با  همکارى   -4
به  و  دهند  ارائه  آن  پیامدهاى  و  معاهده  درباره  را  تخصصى  نظرات  تا  باشند  داشته  همکارى 

اعتماد عمومى به رسانه ها بیفزایند.
5- نظارت بر پوشش رسانه اى داخلى و خارجى: ایجاد یک سیستم نظارتى براى پیگیرى نحوه 
پوشش دادن معاهده از سوى رسانه هاى داخلى و خارجى مى تواند به شناسایى سوگیرى ها و 

نارسایى ها کمک کند و منجر به تولید محتواى بهترى شود.
6- تشویق به بحث و تبادل نظر عمومى: سازمان دهى نشست ها و فرصت هاى تبادل نظر عمومى 
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درباره معاهده و پیامدهاى آن مى تواند به درك بهتر و عمیق ترى از موضوع کمک کرده و 
مشارکت عمومى را افزایش دهد.

پیشنهادها براى پژوهش هاى آتى
1- تحلیل مقایسه اى: تحقیقات آینده مى توانند به مقایسه نحوه پوشش معاهده ایران و روسیه با 
معاهده هاى استراتژیک مشابه در دیگر نقاط جهان بپردازند تا شباهت ها و تفاوت هاى موجود 

را شناسایى کنند.
در  سیاست گذارى ها  و  عمومى  افکار  بر  رسانه اى  پوشش  تأثیر  بررسى  رسانه:  تأثیر  مطالعات   -2

خصوص معاهده مى تواند به درك روابط پیچیده میان رسانه و سیاست کمک کند.
3- تحقیقات طولى: مطالعاتى که به تغییرات پوشش رسانه اى معاهده با گذر زمان و به ویژه در 
واکنش به تغییرات ژئوپولیتیکى بپردازند، مى توانند نکات عمیق ترى از روایت ها و دیدگاه هاى 

عمومى را نمایان کنند.
4- تحلیل شبکه هاى اجتماعى: بررسى اینکه چگونه شبکه هاى اجتماعى به عنوان فضایى براى 
بحث و انتشار اطلاعات درباره معاهده عمل مى کنند، مى تواند به شناسایى الگوهاى جدید در 

ارتباطات عمومى کمک کند.
5- توسعه چارچوب ارزیابى: پژوهش براى ایجاد یک چارچوب ارزیابى از پوشش رسانه اى معاهدهات 
و  مخاطبان  نیازهاى  درك  و  گزارش دهى  شیوه هاى  بهترین  تعیین  در  مى تواند  استراتژیک 

مسئولان کمک کند.
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چکیده
این مقاله به بررسى پوشش خبرى انتخابات ریاست جمهورى 2024 آمریکا در رسانه هاى هند مى پردازد. تمرکز مقاله 
ریاست جمهورى  انتخابات  با  مرتبط  رویدادهاى  و  شخصیت ها  به  مربوط  اخبار  برجسته سازى  نحوه  بر  ویژه  به طور 
2024 آمریکا در روزنامه تایمز آو ایندیا به عنوان یکى از برجسته ترین و پرتیراژترین روزنامه هاى منتشرشده انگلیسى 
زبان در سطح ملى در کشور هند است. رویکرد نظرى مقاله، نظریه برجسته سازى و روش انجام پژوهش تحلیل 
که  داد  نشان  آمریکا  انتخابات  اخبار  مورد  در  شده  جمع آورى  خبر  روى 113  بر  تحقیق  یافته هاى  مى باشد.  محتوا 
برجسته سازى اخبار روزنامه تایمز آو ایندیا از نظر میزان پوشش خبرى و جهت گیرى مثبت و منفى نسبت به دو نامزد 
ریاست جمهورى آمریکا به نفع دونالد ترامپ نامزد حزب جمهورى خواه بوده است. به این معنى که هم تعداد کل اخبار 
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منتشر شده در مورد کامالا هریس، نامزد حزب دموکرات داشته اند. قابل ذکر است در مورد گمانه زنى اخبار در مورد 
پیروز انتخابات، چارچوب بندى روزنامه تایمز آو ایندیا به نفع دونالد ترامپ بوده است، به نحوى که فراوانى اخبارى 
که در مورد احتمال پیروزى وى منتشر شده اند بیشتر از اخبار مربوط به پیروزى رقیب وى بوده اند. در نهایت نتایج 
مقاله نشان داد که نحوه برجسته سازى در روزنامه تایمز آو ایندیا موضع خود روزنامه بوده و متأثر از برجسته سازى 
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مقدمه
در مطالعات کشورهاى مختلف، بررسى سیاست خارجى دو کشور و به ویژه نحوه موضع گیرى آنها 
درقبال تغییر و تحولات رخ داده، از اهمیت خاصى برخوردار است. یکى از مصادیق این تغییر و تحول 
برگزارى انتخابات و احتمال تغییر احزاب حاکم در یک کشور است. در این خصوص موضع گیرى 
کشورهایى که با یکدیگر روابط راهبردى سیاسى و اقتصادى دارند باید به گونه اى محتاطانه باشد 
به عنوان  کشورها  برجسته  رسانه هاى  نقش  میان  این  در  نکند.  وارد  لطمه  آنها  آینده  روابط  به  تا 
گزینه  نتوان  اگر  باشد.  برخوردار  زیادى  اهمیت  از  مى تواند  آنها  کلى  سیاست هاى  بازتاب دهنده 
مطلوب سیاست مداران یک کشور درقبال ایجاد تغییر قدرت در کشور دیگرى را به طور مستقیم 
و در موضع گیرى هاى صریح و رسمى آنها بفهمیم، بررسى برجسته سازى اخبار و پوشش خبرى 
رسانه هاى آن کشور مى تواند به فهم ما از موضع کلى آن کشور درقبال کشور دیگر کمک کند. بر 
این اساس، بررسى پوشش خبرى و نحوه برجسته سازى اخبار انتخابات آمریکا در رسانه هاى هند از 

جایگاه ویژه اى برخوردار است. 
شرکاى  مهمترین  از  یکى  هند،  دارند.  یکدیگر  با  دوستانه اى  و  نزدیک  روابط  آمریکا،  و  هند 
جنگ  از  پس  کشور  دو  این  روابط   .(2017 (ویجایالکشمى1،  مى رود  شمار  به  آمریکا  راهبردى 
تلاش هایى  آمریکا  دموکرات  رئیس جمهور  کلینتون،  بیل  درحالى که  و  گذاشت  بهبود  به  رو  سرد 
را براى همکارى هاى سازنده با هند آغاز کرد، جورج بوش، رئیس جمهور جمهورى خواه بود که با 
«توافقنامه همکارى هسته اى غیرنظامى»2، «گام موثر بعدى در شراکت راهبردى»3 هند و آمریکا 
را برداشت (ویجایالکشمى، 2017: 42). هند و آمریکا در زمینه هاى مختلفى اعم از امور دفاعى، 
امنیت سایبرى، تجارت و اقتصاد، کشاورزى، آموزش و امور علمى و فناورى با یکدیگر همکارى 
و شراکت داشته اند و یکى از نکات مهم شراکت این دو در جهت تقابل با چین به عنوان رقیب 
نوظهور منطقه و حضور نظامى وى در اقیانوس هند بوده است (ویجایالکشمى، 2017: 42). از 
سایر تعاملات و همکارى هاى راهبردى هند و آمریکا مى توان به «گفتگوى چهارجانبه امنیتى»4 
یا کواد5 اشاره کرد که از سال 2007 علاوه بر هند و آمریکا با حضور دو کشور دیگر یعنى ژاپن 

و استرالیا آغاز شده است. 

1. Vijayalakshmi
2. Civil Nuclear Cooperation Agreement
3. Next Steps in Strategic Partnership
4. Quadrilateral Security Dialogue
5. QUAD
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در زمینه روابط اقتصادى و تجارى، آمریکا از شرکاى مهم تجارى هند به شمار مى رود. بر طبق 
اعلام دفتر نمایندگى تجارى ایالات متحده1 (2024)، تجارت کالاها و خدمات ایالات متحده با هند در 
سال 2022 درمجموع 191,8 میلیارد دلار برآورد شد. میزان صادرات 73 میلیارد دلار و میزان واردات 
118,8 میلیارد دلار بود. همچنین سرمایه گذارى مستقیم خارجى2 ایالات متحده در هند (سهام) در 
سال 2022،  51,6 میلیارد دلار بود که افزایش 15,1 درصدى را نسبت به سال 2021 نشان مى دهد. 
سرمایه گذارى مستقیم خارجى هند در ایالات متحده (سهام) در سال 2022،  3,7 میلیارد دلار بود که 

7,0 درصد بیشتر از سال 2021 بود (دفتر نمایندگى تجارى ایالات متحده3، 2024). 
بر این اساس، در شرایطى که هند روابط سیاسى و اقتصادى مستحکمى با آمریکا دارد، این 
مسئله مهم است که رویکرد این کشور به انتخابات ریاست جمهورى 2024 آمریکا بر اساس آنچه در 
رسانه هاى پرتیراژ و برجسته این کشور از جمله تایمز آو ایندیا4  بازنمایى مى شود، چیست و  تمایل 

آنها بیشتر به سمت کدام یک از نامزدهاى ریاست جمهورى است. 
مقاله حاضر در پى پاسخ به سؤالات ذیل در مورد پوشش اخبار ریاست جمهورى انتخابات آمریکا 

در روزنامه هندى تایمز آو ایندیا است. 

سؤال اصلى
برجسته سازى اخبار روزنامه تایمز آو ایندیا نسبت به انتخابات 2024 آمریکا چگونه بوده است؟

سؤالات فرعى
1. میزان پوشش خبرى هر یک از نامزدها در روزنامه تایمز آو ایندیا چه قدر بوده است؟

2. چگونگى پوشش خبرى هر یک از نامزدها به لحاظ مثبت، منفى و خنثى بودن چگونه بوده است؟
3. چارچوب تضاد و تنش بین نامزدها به چه میزان پوشش داده شده است؟

4. چارچوب رقابت انتخاباتى و گمانه زنى پیروزى هر یک از نامزدها به چه میزان پوشش داده شده 
است؟

5. فاکتور هند به چه میزان در پوشش اخبار انتخابات آمریکا به کار رفته است؟ 
6. میزان اخبار تولیدى و غیرتولیدى روزنامه تایمز آو ایندیا در پوشش اخبار انتخابات آمریکا چقدر 

بوده است؟

1.  Office of the United states trade representative
2. Foreign Direct Investment (FDI)
3. Office of the United states trade representative
4. Times of India
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نظریه  یک  به عنوان  برجسته سازى  نظریه  معرفى  و  نظرى  چارچوب  بیان  به  ابتدا  مقاله،  این 
معتبر ارتباطاتى در زمینه بررسى اخبار انتخابات مى پردازد. پس از آن جزئیات روش تحقیق را یعنى 
تحلیل محتوا توضیح مى دهد. سپس یافته هاى تحقیق بر اساس مضامین و کدهاى ارائه شده، بیان 
مى گردند. در قسمت پایانى مقاله نتیجه گیرى ارائه مى گردد. درنهایت پیشنهادهایى براى تحقیقات 

آینده و همچنین پیشنهادهاى کاربردى رسانه اى مطرح مى شوند. 

پیشینه تحقیق 
و  سوتیرویک  است.  شده  بررسى  متعددى  مطالعات  در  انتخابات  اخبار  به  رسانه ها  جهت گیرى  بررسى 
مک لئود1(2008) به بررسى پوشش خبرى انتخابات ریاست جمهورى 2004 ایالات متحده پرداخته اند. 
فارنزورث و لیچر2 (2008) نیز به بررسى پوشش خبرى اخبار انتخابات آمریکا در فاصله سال هاى 1998 
کل  نسبت  به  انتخابات  خبرى  پوشش  میزان  مانند  مواردى  و  پرداخته اند  تلویزیون  رسانه  در  تا 2004 
اخبار، گمانه زنى پیروزى انتخابات، زمان پخش و همچنین لحن اخبار در مورد هر یک از کاندیداها را 
بررسى کرده اند. دو محقق به نام هاى فارنزورث3 و لیچر4 (2011) در کتاب خود با عنوان «کابوس اخبار 
شبانه: پوشش رسانه اى انتخابات ریاست جمهورى ایالات متحده 2008- 1988» نیز به بررسى موضوع 

انتخابات پرداخته اند. محققان در این مطالعه طولانى مدت از روش تحلیل محتوا استفاده کرده اند.  
در مطالعه دیگرى، گیدنگیل5 (2008) با طرح مفاهیمى مانند سوگیرى رسانه اى6 و چارچوب هاى 
شهاتا9  و  استرومبک8  است.  پرداخته  کانادا  در  انتخابات  اخبار  خبرى  پوشش  بررسى  به  خبرى7 
(2007) در پژوهشى، بررسى تطبیقى پوشش خبرى انتخابات در رسانه هاى دو کشور سوئد و بریتانیا 
را به انجام رسانده است. این پژوهش، از این حیث که این دو کشور نظام هاى سیاسى و رسانه اى 
متفاوتى دارند حائز اهمیت است. در این مطالعه، استرومبک و شهاتا پوشش خبرى انتخابات 2002 
سوئد و انتخابات 2005 بریتانیا را در سه رسانه چاپى بررسى کرده اند. نتایج مطالعات آنها تفاوت 

قابل توجهى میان پوشش رسانه اى انتخابات در دو کشور را نشان مى دهد. 

1. Sotirovic & McLeod
2. Farnsworth and Lichter
3. Farnsworth
4. Lichter
5. Gidengil
6. Media bias
7. News frames
8. Strömbäck
9. Shehata



109تحلیل محتواى اخبار انتخابات ریاست جمهورى 2024 در روزنامه هندى ...
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

چگونگى پوشش اخبار انتخابات در ایران نیز مورد توجه برخى محققان حوزه علوم ارتباطات و 
رسانه قرار گرفته است. به عنوان مثال مى توان به بررسی تطبیقی ترمینولوژي خبري روزنامه هاي 
است،  شده  انجام   1400 سال  در  همکاران  و  طارى  توسط  که  شرق  و  رسالت  اعتماد،  کیهان، 
اشاره کرد. همچنین پژوهش خانیکى و لطفى (1401) در بررسى اخبار یازدهمین دوره انتخابات 
پژوهش  نتایج  همچنین  مورد  این  در  مى گیرد.  قرار  حوزه  این  در  نیز  ایران  در  ریاست جمهورى 
اسلامى فرد و همکاران (1398) در مورد سیاستگذارى پوشش خبرى در انتخابات ریاست جمهورى 
ایران و فرانسه نیز قابل توجه است. این پژوهش با استفاده از دو روش ترکیبى یعنى تحلیل محتواى 
کمى و همچنین مصاحبه عمیق به روش دلفى انجام گرفته است. در تحلیل محتوا مقایسه تطبیقى 
اخبار خبرگزارى ایرنا به عنوان رسانه  ایرانى و فرانس پرس به عنوان رسانه فرانسوى مورد بررسى 

قرار گرفته اند.
بررسى پوشش خبرى اخبار انتخابات در انگلستان (اسکمل و سمتکو1، 2008)، فرانسه (دراس2، 
2008)، فدراسیون روسیه (اآُتز3، 2008) و برزیل (پورتو)4 نیز مورد توجه گروه دیگرى از پژوهشگران 
رسانه هاى  در  انتخابات  خبرى  پوشش  تنوع  و  اهمیت  از  نشان  فوق  مقالات  است.  گرفته  قرار 
تاکنون  مى دهد  نشان  حوزه  این  در  پیشین  مطالعات  مرور  مى دهد.  نشان  را  مختلف  کشورهاى 
پژوهشى در زمینه بررسى رویکرد رسانه هاى هند نسبت به اخبار انتخابات سایر کشورها و از جمله 
روابط  اهمیت  به  توجه  با  دارد  سعى  مطالعه  این  و  است  نرسیده  انجام  به  آمریکا  متحده  ایالات 

دوجانبه هند و آمریکا، خلاء تحقیقاتى را پوشش دهد.  

چارچوب نظرى
نظریه برجسته سازى یکى از نظریه هاى مهم در بررسى محتواى رسانه ها است. این نظریه براى 
سال  ریاست جمهورى  انتخابات  جریان  در  آمریکایى  رسانه هاى  محتواى  مطالعه  براى  بار  اولین 
1968 در این کشور توسط دو محقق به نام هاى ماکسل مک کامبز و دونالد شاو5 به کار گرفته شد. 
نتایج پژوهش آنها که به مطالعه چپل هیل (نام مکانى که این تحقیق در آنجا انجام شده است) 
هم شهرت دارد در سال 1972 در مقاله اى با عنوان «کارکرد برجسته سازى رسانه هاى جمعى»6 

1. Scammell and Semetko
2. Darras
3. Oates
4. Porto
5. Maxwell McCombs and Donald Shaw
6. The agenda setting function of media
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در فصلنامه افکار عمومى1 منتشر شد (مک کامبز و شاو2، 1972). سپس این نظریه به عنوان یک 
نظریه مستحکم و پرکاربرد در ارتباطات سیاسى به کار رفت و در مطالعات ارتباطاتى محققان دیگر 
نیز به عنوان چارچوب نظرى تحقیق مورد استفاده قرار گرفت (گیدنگیل3، 2008؛ سایتو و تاکشیتا4، 

2008؛ سوتیرویک و مک لئود5، 2008؛ تاکشیتا6، 1993 و تدسکو7، 2005). 
در  نظریه ها  قوى ترین  از  یکى   (xvi  ،2004) کاید8  گفته  طبق  بر  که  برجسته سازى  نظریه 
موضوع هاى  جمعى  رسانه هاى  آن  در  که  است  شده  گفته  فرآیندى  به  است،  سیاسى  ارتباطات 
خاصى را به طور مکرر و برجسته ارائه مى کنند و در نتیجه، بخش بزرگى از مردم آن موضوع ها را 
مهم تر از سایر موضوع ها مى دانند (کولمن، مک کامبز، شاو و ویویر9، 2008). اثرات برجسته سازى با 
پوشش مکرر خبرى یک موضوع و نشان دادن آن به عنوان یک موضوع بااهمیت توسط رسانه ها و 
پذیرش مردم در مورد اهمیت آن موضوع، نمایان مى شود. به عنوان مثال توجه مکرر به ویژگى هاى 
نامزدهاى انتخاباتى مانند ویژگى هاى فردى، شعارهاى انتخاباتى، برنامه ها و اهداف، این احتمال 
را به وجود مى آورد که افراد آنها را مهم پندارند. در پوشش خبرى رقابت هاى انتخاباتى، اطلاعات 
مختلفى توسط رسانه ها در مورد نامزدها از جمله موضع گیرى آنها در مورد مسائل مختلف، سوابق، 

تجربیات عمومى و رفتار و منش آنها نشان داده مى شود (سوتیرویک و مک لئود10، 2008: 29). 
نام هاى  به  محقق  دو  توسط  برجسته سازى  به  مربوط  مباحث  در  که  مهمى  مسائل  از  یکى 
استرومبک و کاید11 (2008: 12) مطرح گردیده است، نیاز افراد به جهت گیرى است. به این معنى 
که در مواجهه با موضوع هاى مختلف از جمله انتخابات که افراد در معرض تصمیم گیرى و انتخاب 
قرار مى گیرند، نیازمند این هستند که با استفاده از اطلاعات و نشانه هایى، جهت گیرى خود را در 
مورد آن موضوع پیدا کنند. بر این اساس یکى از عواملى که مى تواند به افراد در پیدا کردن این 

جهت گیرى کمک کنند رسانه ها هستند که با فرایند برجسته سازى این کار را انجام مى دهند. 

1. The Public Opinion Quarterly
2. McCombs and Shaw
3. Gidengil
4. Saito &Takeshita
5. Sotirovic & McLeod
6. Takeshita
7. Tedesco
8. Kaid
9. Coleman, McCombs, Shaw & Weaver
10. Sotirovic & McLeod
11. Strömbäck, J., & Kaid
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فرایند برجسته سازى مى تواند توسط یک رسانه به انجام مى رسد. به این معنى که یک رسانه 
خاص با استفاده از امکانات و شرایط خود به تولید اخبار مربوط به انتخابات بپردازد یا اینکه اخبار 
انتخابات را طى فرایند برجسته سازى بین رسانه اى1 منتشر نماید. به این معنا که رسانه هاى نخبه2 
(کولمن،  مى کنند  قول  نقل  آنها  از  رسانه ها  سایر  و  مى دهند  قرر  خود  کار  دستور  در  را  موضوعى 
محتواى  هماهنگ  به طور  رسانه ها  از  عده اى  صورت،  این  در  ویویر3، 2008).  و  شاو  کامبز،  مک 
خاصى با جهت گیرى مطلوب یا نامطلوب در مورد یک نامزد یا حزب خاص منتشر مى کنند. بررسى 
برجسته سازى بین رسانه ها در پوشش اخبار انتخابات، مى تواند رویکرد مستقل یا غیرمستقل یک 

رسانه خاص در مورد یک حزب یا نامزد خاص را منعکس کند. 

1- روش تحقیق
در این پژوهش از روش تحلیل محتوا استفاده شده است. تحلیل محتوا، یکى از رایج ترین شیوه هاى 
رسانه هاى  محتواى  بررسى  براى  که   (13:2004 (کریپندورف،  است  اجتماعى  علوم  در  تحقیق 
مختلف به کار مى رود. این روش که به «یک تکنیک تحقیق براى به دست آوردن استنتاج هاى 
قابل تکرار و معتبر از متن» تعریف شده است (کریپندورف، 2004: 18) در مقالات متعددى که 
به بررسى محتواى رسانه ها و به ویژه تحلیل اخبار انتخابات پرداخته اند، به کار رفته است. به عنوان 
مثال مى توان به مقاله استرومبک4 و دیمیتروا5 (2006) در مقایسه پوشش اخبار انتخابات در سوئد 
و آمریکا و همچنین مقالات (شولز6 و زه7، 2005) در پوشش اخبار انتخابات در آلمان (شولیون8 
راهبرد هاى  بررسى  در  و   (2024 (آرورا10،  بریتانیا  انتخابات  اخبار  پوشش  در   (2005 درمودى9،  و 
رسانه اى در انتخابات هند و مقایسه دو روزنامه تایمز آو ایندیا11 و د هیندو12 اشاره کرد. بر این اساس 

1. Intermedia agenda setting
2. Elite media
3. Coleman, McCombs, Shaw & Weaver
4. Strömbäck 
5.  Dimitrova
6. Schulz
7. Zeh
8. Scullion
9. Dermody
10. Arora
11. Times of India
12. The Hindu
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مى توان گفت روش تحلیل محتوا یک روش مناسب و رایج براى تحلیل اخبار انتخابات است و 
به همین دلیل در این مقاله براى بررسى جهت گیرى اخبار روزنامه هندى تایمز آو ایندیا در مورد 

انتخابات 2024 آمریکا به کار گرفته شده است.  

1-1. جمع آورى داده ها
داده هاى مورد استفاده در این تحقیق از روزنامه تایمز آو ایندیا انتخاب شده اند. دلیل این انتخاب این 
است که این روزنامه از قدیمى ترین و پرتیراژترین روزنامه هاى منتشرشده انگلیسى زبان در سطح 
ملى در هند است. این روزنامه، براى مخاطب بین المللى که به دنبال پیگیرى اخبار هند هستند از 
بهترین هدف ها به شمار مى رود. داده هاى مربوط به این پژوهش در روز برگزارى انتخابات یعنى

 5 نوامبر 2024 جمع آورى شده اند. دلیل انتخاب روز یادشده، این است که هنوز نتایج انتخابات 
اعلام نشده است و مى توان برجسته سازى و سوگیرى انتشار اخبار به نفع هرکدام از کاندیداها را 
بهتر بررسى کرد. معمولاً در وقوع رویدادهاى مهم جهانى مانند برگزارى انتخابات آمریکا رسانه هاى 
مختلف بخش ویژه اى با نام اخبار زنده1 ارائه مى دهند و سعى مى کنند تمامى جزئیات آن حادثه 
یا رویداد را به طور کامل و سریع منتشر نمایند. روزنامه تایمز آو ایندیا هم از ساعت 12 نیمه شب
 5 نوامبر به پوشش خبرى برگزارى اخبار انتخابات 2024 آمریکا پرداخت و در طى 24 ساعت 
با انتشار بیش از 100 خبر، جزئیات برگزارى این رویداد را منتشر کرد. این اخبار در نسخه برخط 
(برنامه)  اپلیکیشن  در  همچنین  و   https://timesofindia.indiatimes.com آدرس  به  روزنامه 
موبایلى این روزنامه منتشر و در دسترس است. نمونه هاى گردآورى شده در طى 24 ساعت یعنى از 
12 نیمه شب روز 5 نوامبر تا ساعت 12 نیمه شب 6 نوامبر، 113 خبر  بودند، تحلیل شدند. قابل ذکر 

است واحد تحلیل در این پژوهش کل خبر در نظر گرفته شده است. 

2-1. انتخاب مضامین
بر اساس نظریه برجسته سازى که چارچوب اصلى این مقاله است، مضامین اصلى مورد سنجش، 
میزان پوشش اخبار و چگونگى انتشار آنها به لحاظ جهت گیرى مثبت یا  منفى در مورد نامزد حزب 
جمهورى خواه یعنى دونالد ترامپ و نامزد حزب دموکرات یعنى کامالا هریس بودند. همچنین با 
توجه به اینکه دو چارچوب مهم در پوشش اخبار انتخابات تضاد2 بین دو نامزد یا حزب و همچنین 
رقابت3 بین آنهاست، این دو مضمون نیز براى بررسى انتخاب گردیدند. علاوه بر چهار مضمون 

1. live news
2. conflict
3. Horse race
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اشاره شده، یک ویژگى مربوط به خود خبرها، یعنى منبع خبر نیز مورد بررسى قرار گرفت. در پایان 
باتوجه به اینکه نامزد حزب دموکرات یعنى کامالا هریس یک فرد هندى-آمریکایى است، وجود 
و  مضامین  ترتیب  بدین  گرفت.  قرار  بررسى  مورد  نیز  خبرها  در  هند  کشور  به  مربوط  عامل  یک 

کدهاى اصلى مورد سنجش در مقاله حاضر به شرح ذیل تعریف شدند. 

الف) میزان پوشش خبرى مربوط به دو نامزد
تعداد اخبار منتشرشده در مورد هر یک از نامزدهاى ریاست جمهورى برجستگى وى را براى آن 
روزنامه یا رسانه نشان مى دهد. بنابراین در اولین مرحله تحلیل مهم است تا بدانیم پوشش خبرى 
مربوط به کدام نامزد بیشتر بوده است. کدهاى مورد سنجش شامل موارد ذیل است: 1. اخبارى که 
در آنها دونالد ترامپ موضوع اصلى خبر است 2. اخبارى که در آنها کامالا هریس موضوع اصلى 
خبر است 3. اخبارى که هر دو نامزد را به میزان مساوى پوشش داده است 4. اخبارى که مربوط به 
هیچ کدام نیست. این اخبار شامل اخبار کلى انتخابات است که فرایند برگزارى انتخابات را توضیح 

مى دهد و به طور مستقیم در مورد هیچ کدام از نامزدها نیست. 

ب) چگونگى پوشش خبرى دو نامزد
علاوه بر میزان پوشش خبرى، چگونگى این پوشش نیز از اهمیت خاصى برخوردار است. به این 
معنى که اخبار مثبت یا منفى و به عبارت دیگر خوشایند1 یا ناخوشایند2 بیشتر به سمت کدام یک از 
کاندیداها بوده است. در این مقاله، اخبار خوشایند یا مثبت اخبارى هستند که به یک ویژگى مطلوب 
و مثبت مانند کارایى یک نامزد به طور صریح حداقل یک بار در کل متن خبر اشاره مى کنند. بر این 
اساس، اخبار منفى یا ناخوشایند، اخبارى هستند که به یک ویژگى نامطلوب و منفى مانند کارایى 
نداشتن یک نامزد به طور صریح، حداقل یک بار در کل متن خبر اشاره مى کنند. اخبار خنثى نیز 
اخبارى هستند که به هیچ ویژگى مثبت یا منفى کاندیداها اشاره نمى کنند. بر این اساس کدها و 
مضامین ذیل براى چگونگى پوشش خبرى در نظر گرفته شدند: 1. اخبار مثبت در مورد ترامپ 2. 
اخبار منفى در مورد ترامپ 3. اخبار خنثى در مورد ترامپ 4. اخبار مثبت در مورد هریس 5. اخبار 
منفى در مورد هریس 6. اخبار خنثى در مورد هریس 7. اخبار مثبت در مورد  هر دو نامزد 8. اخبار 
منفى در هر دو نامزد 9. اخبار خنثى در مورد هر دو نامزد 10.  اخبار مثبت در مورد ترامپ و منفى 

در مورد هریس 11. اخبار مثبت در مورد هریس و منفى در مورد ترامپ 12. اخبار فاقد سوگیرى.

1. Favorable 
2. Non-favorable
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ج) وجود تضاد در اخبار
با توجه به اینکه اخبار انتخابات فضاى بالقوه اى را براى ایجاد تنش و تضاد بین نامزدهاى مختلف، 
احزاب و طرفداران آنها فراهم مى کنند، بررسى این مسئله حائز اهمیت بود که روزنامه تایمز آو 
ایندیا به چه میزان به پوشش این تنش و تضاد بین نامزدها و طرفداران آنها پرداخته است. بر این 
اساس کدهاى مربوط به این بخش شامل این موارد است: 1. انتقاد و حمله ترامپ یا طرفداران 
وى به هریس و یا حزب دموکرات 2. انتقاد و حمله هریس یا طرفداران وى به ترامپ و یا حزب 

جمهورى خواه 3. اخبار فاقد تضاد و انتقاد.

د) وجود  فضاى رقابتى در اخبار 
با توجه به اینکه فضاى رقابت در هر انتخاباتى برجسته است و رسانه هاى مختلف سعى دارند به 
طرفدارى از نامزد خود و القاى اینکه وى شانس بیشترى براى پیروزى در انتخابات دارد بپردازند، این 
موضوع نیز مورد توجه این پژوهش قرار گرفت. به عنوان مثال اخبار با تکیه بر نتایج نظرسنجى هاى 
پیش از انتخابات در ایالت هاى مختلف یا مصاحبه با برخى کارشناسان به گمانه زنى در مورد شانس 
ذیل  مضامین  و  کدها  اساس  این  بر  مى پردازند.  انتخابات  در  احزاب  و  نامزدها  از  هریک  پیروزى 
براى بررسى این ویژگى مورد بررسى قرار گرفتند: 1. اخبارى که در مورد پیروزى ترامپ گمانه زنى 

مى کردند 2. اخبارى که در مورد پیروزى هریس گمانه زنى مى کردند 3. اخبار فاقد فضاى رقابتى.

ه) اشاره به فاکتور هند در خبر 
با توجه به روابط هند و آمریکا به طور کلى و نیز با توجه به اینکه نامزد حزب دموکرات یعنى کامالا 
هریس یک فرد هندى-آمریکایى است، اشاره به فاکتور هند مد نظر قرار گرفته است. به عنوان 
مثال چگونگى روابط آینده هند و آمریکا درصورت انتخاب هریک از نامزدها و همچنین واکنش 
هندى هاى مقیم آمریکا، به قضیه انتخابات نیز مورد ملاحظه قرار گرفت. بدین صورت که آیا در 
اخبار منتشرشده در روزنامه تایمز آو ایندیا، فاکتور هند برجسته شده است یا خیر؟ لذا دو کد براى 
بررسى این مضمون انتخاب شدند: 1. اشاره کردن به موضوع هند 2. اشاره نکردن به موضوع هند.

و) منبع خبر
با توجه به اینکه در تعیین جهت گیرى خبرى مهم است بدانیم که آیا اخبار توسط خود رسانه تولید 
شده اند یا از سایر رسانه ها نقل شده اند و محصول برجسته سازى بین رسانه اى هستند، این پژوهش 
به بررسى منبع اخبار نیز پرداخته است. بر این اساس، کدهاى مربوط به منبع خبر به این شرح است: 

1. اخبار تولیدشده توسط تایمز آو ایندیا 2. اخبار برگرفته از سایر رسانه ها.



115تحلیل محتواى اخبار انتخابات ریاست جمهورى 2024 در روزنامه هندى ...
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

منظور از روایى یا اعتبار این است که محتواى ابزار یا سوالات مندرج در ابزار، دقیقاً متغیرها و 
موضوع مورد مطالعه را بسنجد. (حافظ نیا ، 1377 به نقل از رحیم سلطانى، 1391، 38). نکته مهم 
براى تامین اعتبار یا روایى تحلیل محتوا، انتخاب درست متون تحلیل و نمونه گیرى مناسب است. 
در این مطالعه که سنجش اخبار روز انتخابات را به عنوان هدف اصلى مدّ نظر دارد، تمامى اخبار روز 
انتخابات را در روزنامه مورد مطالعه مورد بررسى قرار داده است. بنابراین روایى این تحقیق از این 
منظر رعایت شده است که هم داده هاى گرد آورى شده از طریق ابزار، مازاد بر نیاز تحقیق نبوده 
است و هم اینکه بخشى از داده هاى مورد نیاز در رابطه با سنجش متغیرها در محتواى ابزار حذف 

نشده اند (حافظ نیا ، 1377 به نقل از رحیم سلطانى: 1391، 38). 
براى تأمین پایایى در تحلیل محتواى مطالعه حاضر از روش «پایایى درون گروهى» استفاده 
شده است. طبق نظر کندراکى و دیگران ( 2002) «براى تامین این نوع پایایى لازم است که افراد 
در چند مرحله به ارزش گذارى واحدهاى تحلیل بپردازند تا این اطمینان حاصل شود که نظر آنها در 
طول زمان دستخوش تغییر نشده است و داراى ثبات نظر هستند» (کندراکى و دیگران، 2002 به 
نقل از رحیم سلطانى: 1391، 38). در این مطالعه 10 درصد از کل نمونه هاى تحقیق که با روش 
نمونه گیرى نظام مند تصادفى انتخاب شدند و بعد از مدت چهار ماه مجدداً توسط محقق کدگذارى 

شدند. در این فرایند توافق بالایى بین مرحله اول و دوم مشاهده گردید. 

یافته هاى پژوهش
در این قسمت یافته هاى پژوهش با توجه به سؤالات تحقیق ارائه مى گردند.  

سوال اول مقاله به این مى پردازد که در اخبار روز انتخابات، هرکدام از نامزدهاى ریاست جمهورى 
آمریکا در روزنامه تایمز آو ایندیا  به چه میزان پوشش داده شده اند؟ جدول شماره 1، میزان پوشش 

خبرى هرکدام از نامزدهاى ریاست جمهورى آمریکا را نشان مى دهد. 
جدول شماره 1 نشان مى دهد درحالى که 24,8 درصد اخبار روز انتخابات در روزنامه تایمز آو 
هریس  به  فقط  درصد  یعنى 12,4  میزان  این  نصف  است،  یافته  اختصاص  ترامپ  به  فقط  ایندیا 
اختصاص یافته است. همچنین جدول نشان مى دهد 43 درصد یعنى حدود نیمى از کل اخبار، به طور 
مشترك به هر دو نامزد اختصاص داشته است. مسائل کلى در مورد انتخابات (به عنوان مثال فرایند 
راى گیرى در ایالت هاى مختلف که در آنها به نامزد خاصى اشاره نشده است) هم 24,8 درصد خبرها 
را به خود اختصاص داده اند. با توجه به اینکه برخى اخبار، به هر دو نامزد اشاره کرده اند، مجموع 
اخبارى که در آنها حداقل یک بار به ترامپ اشاره شده است، 71 خبر یعنى 62,9 درصد و مجموع 
اخبارى که در آنها حداقل یک بار به هریس اشاره شده است، 57 خبر یعنى 50,5 درصد بوده اند. 
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این همپوشانى که با درنظر گرفتن اخبار مشترك مربوط به هر دو نامزد اتفاق افتاده است، به معناى 
آن نیست که مجموع اخبار از 113 خبر یعنى 100 درصد بیشتر است.

جدول شماره 1- میزان پوشش خبرى نامزدهاى ریاست جمهورى آمریکا 
در روزنامه تایمز آو ایندیا

درصدمیزان فراوانىموضوع                                       
2824,8فقط اخبار مربوط به ترامپ
1412,4فقط اخبار مربوط به هریس

4338,1اخبار مشترك مربوط به هر دو نامزد
2824,8اخبار مربوط به هیچ کدام (مسائل کلى انتخابات)

113100کل
مجموع اخبارى که در آنها حداقل یک بار به ترامپ اشاره شده 

(62,9=24,8+38,1)(71=28+43)است.

مجموع اخبارى که در آنها حداقل یک بار به هریس اشاره شده 
(50,5=38,1+12,4)(57= 14+43)است.

روزنامه در مورد نامزدهاى  این  یا خنثى  به چگونگى جهت گیرى مثبت، منفى  سؤال دوم تحقیق 
انتخابات ریاست جمهورى آمریکا مى پردازد. جدول شماره 2 نتایج پژوهش در این زمینه را نشان مى دهد. 

جدول شماره2- چگونگى پوشش خبرى نامزدهاى ریاست جمهورى آمریکا
 در روزنامه تایمز آو ایندیا

درصدمیزان فراوانىموضوع   
1412,4اخبار مثبت مربوط به ترامپ
43,5اخبار منفى مربوط به ترامپ
65,3اخبار خنثى مربوط به ترامپ
78,3اخبار مثبت مربوط به هریس
78,3اخبار منفى مربوط به هریس
43,5اخبار خنثى مربوط به هریس
32,7اخبار مثبت مربوط به هر دو
2118,6اخبار خنثى مربوط به هر دو



117تحلیل محتواى اخبار انتخابات ریاست جمهورى 2024 در روزنامه هندى ...
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

درصدمیزان فراوانىموضوع   
119,7اخبار مثبت مربوط به ترامپ و منفى مربوط به هریس
87,1اخبار مثبت مربوط به هریس و منفى مربوط به ترامپ

2623هیچ کدام (سایر موارد)
113100کل

همان طور که جدول 2 نشان مى دهد، اخبار مثبت مربط به ترامپ 12,4 درصد و اخبار مثبت 
مربوط به هریس 8,3 درصد است. همچنین اخبار منفى مربوط به ترامپ 3,5 درصد و اخبار منفى 
مربوط به هریس 8,3 درصد است. اگر گزینه هاى مربوط به ستون هاى 9 و 10 جدول یعنى اخبار 
مثبت مربوط به ترامپ و منفى در مورد هریس و بالعکس را به درصدهاى ذکرشده فوق اضافه 
کنیم، مى توان گفت که اخبار مثبت در مورد ترامپ 22,1 درصد و اخبار مثبت در مورد هریس 15,4 
درصد است. همچنین اخبار منفى در مورد ترامپ 10,6 درصد و در مورد هریس 18 درصد. براى 

نمونه یک مورد خبر مثبت و منفى براى هرکدام از نامزدها در ادامه ذکر مى گردد. 
در ابتدا به یک خبر مثبت در مورد ترامپ اشاره مى شود. در این خبر، که یک نقل قول از ترامپ 
مى دهد: «به  قرار  خطاب  مورد  را  آمریکا  شهروندان  و  راى دهندگان  مطلوبى  شکل  به  است. وى 
همه شهروندان در سراسر این سرزمین ]مى گویم[ من افتخار راى شما را مى خواهم. من به عنوان 
رئیس جمهور شما، هر روز با هر نفسى که در بدنم دارم براى شما مى جنگم. با هم، این کشور بزرگ 

را که دوست داریم، نجات خواهیم داد»1(تایمز آو ایندیا، 5 نوامبر 2024). 
براى نمونه خبر مثبت در مورد هریس و ایجاد چهره محبوب از وى مى توان به خبرهایى اشاره 
کرد که در آن افراد معروف از وى طرفدارى و حمایت مى کنند. به عنوان مثال در خبرى اپرا وینفرى 
در مورد وى مى گوید: «کامالا هریس تمام تلاش خود را خواهد کرد که به ما خدمت کند»2(تایمز 

آو ایندیا، 5 نوامبر 2024). 
یک خبر منفى در مورد ترامپ با این سؤال شروع مى شود که «چگونه ترامپ «نژادپرست» 
این  با  خبر  مى کند؟»3  جلب  را  قاره)  شبه  (مردم  دیسى ها  و  لاتین تبارها  مسلمانان،  سیاه پوستان، 

1. “To every citizen across this land, I am asking for the honor of your vote. As your president, 
I will fight for you every single day with every breath in my body. Together, we will save this 
great country that we love…
2. Kamala Harris will do her best to serve all of us,’ says Oprah Winfrey
3. How ‘racist’ Trump is wooing Blacks, Muslims, Latinos and Desis?
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جمله پایان مى یابد که «... دونالد ترامپ عمیقاً نژادپرست است»1 (تایمز آو ایندیا، 5 نوامبر 2024).
خبر منفى ذیل در مورد هریس به گزارش یکى از کمپین هاى انتخاباتى که وى در بیان یکى 

از شعارهاى خود با مشکل مواجه شده بود، مى پردازد. 
«شعار ناخوشایند کامالا هریس در تظاهرات پنسیلوانیا در رسانه هاى اجتماعى مورد تمسخر قرار 
گرفت... برخى از نظردهندگان [در شبکه هاى اجتماعى]، توانایى او در رهبرى را زیر سؤال بردند. یکى 
نوشت: «او نمى تواند یک شعار را رهبرى کند. چگونه کشور را رهبرى خواهد کرد؟» دیگران آن لحظه 
را «باور نکردنى» نامیدند، با واکنش هایى مانند «من نمى توانم چهار سال دیگر این وضعیت هولناك 
را تصور کنم» و «تا به حال هیچ چیز به این ناخوشایندى ندیده ام»2 (تایمز آو ایندیا، 5 نوامبر 2024).

سؤال سوم تحقیق مربوط به وجود تنش، تضاد و درگیرى بین نامزدها، طرفداران یا احزاب 
حمایت کننده آنهاست. جدول شماره 3 فراوانى اخبار مربوط به تضاد بین نامزدها را نشان مى دهد. 

جدول شماره 3- میزان پوشش خبرى تضاد و درگیرى بین نامزدهاى ریاست جمهورى 
آمریکا در روزنامه تایمز آو ایندیا

درصدمیزان فراوانى موضوع

1513,3هجمه ترامپ و یا طرفدارانش به هریس و طرفداران وى
43,5هجمه هریس و یا طرفدارانش به ترامپ و طرفداران وى

10,9هجمه دو طرف نسبت به یکدیگر
9382,3عدم وجود هجمه، تضاد و تنش

113100کل

جدول شماره 3 نشان مى دهد روزنامه تایمز آو ایندیا در پوشش اخبار روز انتخابات در 20 خبر 
از 113 خبر منشر شده یعنى 17,7 درصد به وجود تضاد و تنش بین نامزدها اشاره کرده است. به 
این معنى که در هرکدام از این خبرها یک نامزد یا طرفدارانش مستقیماً نامزد یا حزب رقیب را 
مورد انتقاد قرار داده است. در ادامه دو نمونه خبر مربوط به تضاد بین نامزدها، احزاب و طرفداران 

آنها ارائه مى شود.

1. ... that Donald Trump is deeply racist.
2. Kamala Harris’ awkward chant at Pennsylvania rally mocked on social media … Some 
commenters questioned her ability to lead, with one writing, “She can’t lead a chant. How will 
she lead the country?” Others called the moment “unbelievable,” with reactions like, “I can’t 
imagine four more years of this cringe” and “I’ve never seen anything so awkward.”
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در یک مورد ایلان ماسک که در کمپین انتخاباتى ترامپ نقش فعالى داشت و از وى حمایت 
مى کرد مطلبى را در مورد حزب دموکرات نقل مى کند:

ایلان ماسک در پادکست جو روگان از ترامپ دفاع مى کند و دموکرات ها را به «فریبکارى» 
متهم مى کند. ایلان ماسک، غول فناورى، در پادکست جو روگان اکسپیرینس،... حزب دموکرات را 

به ریاکارى و انتشار اطلاعات نادرست متهم کرد1 (تایمز آو ایندیا، 5 نوامبر 2024).
در مورد دیگر یکى از طرفداران کامالا هریس مطلب انتقادى در مورد ترامپ گفته است:

بود  نوشته  وبلاگى  پست  یک  در  گذشته،  ماه  سپتامبر  فارنهایت 11  کارگردان  مور،  «مایکل 
که دونالد ترامپ رئیس جمهور سابق آمریکا به آخر خط رسیده است، گفت که اعتماد او به کامالا 

هریس همچنان ادامه دارد»2 (تایمز آو ایندیا، 5 نوامبر 2024).
سؤال چهارم تحقیق در مورد میزان پوشش فضاى رقابتى انتخابات در روزنامه تایمز 
آو ایندیا است. جدول شماره 4 فراوانى و درصد اخبار مربوط به فضاى رقابتى انتخابات را 

نشان مى دهد.
جدول شماره 4- میزان پوشش اخبار مربوط به فضاى رقابتى انتخابات  بین نامزدهاى 

ریاست جمهورى آمریکا در روزنامه تایمز آو ایندیا
درصدمیزان فراوانىموضوع

87,1اخبارى که احتمال  پیروزى ترامپ را مى دهند
32,7اخبارى که احتمال پیروزى هریس را مى دهند

2723,9اخبارى که به فضاى کلى رقابت انتخابات مى پردازند
7566,4سایر اخبار

113100کل

جدول شماره 4 نشان مى دهد درمجموع 38 خبر از مجموع 113 خبر به توصیف فضاى رقابتى 
انتخابات مى پردازد و مستقیماً به وجود رقابت نزدیک بین دو نامزد اشاره مى کنند. از مجموع این 

خبرها در 8 خبر مستقیماً پیروزى ترامپ و در 5 خبر پیروزى هریس گمانه زنى شده است. 
یک نمونه خبر در مورد فضاى رقابتى انتخابات به شرح ذیل است: 

1. Elon Musk defends Trump, accuses Democrats of ‘hoaxes’ on Joe Rogan podcast. Tech 
mogul Elon Musk …..on the Joe Rogan Experience podcast, …. accused the Democratic Party 
of hypocrisy and spreading misinformation.
2.  Fahrenheit 9/11 director Michael Moore who wrote a blog post last month saying that 
former president Donald Trump is “toast” said his confidence in Kamala Harris continues.
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«هریس 60 ساله و ترامپ 78 ساله در نظرسنجى هایى که توسط رسانه هاى مختلف انجام 
شد، همچنان شانه به شانه باقى ماندند و تعداد کمى از آنها برترى جزئى را براى نامزد دموکرات ها 

پیش بینى کردند»1 (تایمز آو ایندیا، 5 نوامبر 2024).
سوال پنجم تحقیق به این مسئله مى پردازد که مسئله هند تا چه حد در پوشش اخبار انتخابات 
آمریکا توسط روزنامه تایمز آو ایندیا مورد توجه قرار گرفته است. جدول شماره 5 اطلاعات مربوط 

به این سوال را بیان مى کند. 
جدول شماره 5- فراوانى اخبار مربوط به هند در پوشش انتخابات ریاست جمهورى آمریکا 

توسط روزنامه تایمز آو ایندیا
درصدمیزان فراوانىموضوع

1311,5اخبار مربوط به هند
10088,5سایر اخبار

113100کل

جدول شماره 5 نشان مى دهد که از مجموع 113 خبر منتشرشده، تعداد 13 خبر به فاکتور هند 
در ابعاد مختلف از جمله روابط آینده هند و آمریکا، دیدگاه هندى هاى مقیم آمریکا در مورد انتخابات 

و ریشه خانوادگى هندى کامالا هریس اشاره داشته اند. 
در یک خبر نظر وزیر امور خارجه هند در مورد نتیجه انتخابات بدین گونه منتشر شده است:

«سوبرامانیام جایشانکار گفت: ما مطمئن هستیم که صرف نظر از نتیجه، روابط ما با ایالات 
ایالات  سابق  رئیس جمهور  به  همچنین  جایشانکار   .... داد  خواهد  ادامه  خود  رشد  به  متحده 
متحده دونالد ترامپ به خاطر احیاى ائتلاف کواد در سال 2017، که نشانگر پیشرفت قابل 
توجهى در همکارى هند و اقیانوسیه است، اعتبار بخشید [و از وى قدردانى کرد]»2 (تایمز آو 

ایندیا، 5 نوامبر 2024).
دو مثال ذیل به نظرات شهروندان هندى الاصل مقیم آمریکا در رابطه با دو نامزد ریاست جمهورى 

اشاره مى کند. هر دوى این نظرات طرفدارى آنها از ترامپ و انتقاد از هریس را نشان مى دهد. 

1. Harris, 60, and Trump, 78, remained neck and neck in polls conducted by various media 
outlets, with a few projecting a slight edge for the Democratic nominee.
2. We are confident that, regardless of the outcome, our relationship with the US will continue 
to grow,’ says EAM S Jaishankar. Jaishankar also credited former US President Donald Trump 
with reviving the QUAD alliance in 2017, marking a significant development in Indo-Pacific 
cooperation.
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مى کند  بیان  را  احساس  این  آمریکایى )  هندوهاى  ائتلاف  اعضاى  از   ) پاله  خا  «سریله 
 – هندى  شده اند.  تبدیل  جمهورى خواهان  حامیان  به  آمریکایى ها   – هندى  از  بسیارى  که 
آمریکایى ها به طور سنتى از دموکرات ها حمایت مى کردند، اما از سال 2016، زمانى که دونالد 
ترامپ رئیس جمهور شد و  همچنین پس از همه گیرى کووید، تغییر بزرگى در ذهنیت بسیارى 
از اعضاى جامعه ایجاد شد و تعداد فزاینده اى به سمت جمهورى خواهان حرکت کردند»1 (تایمز 

آو ایندیا، 5 نوامبر 2024).
ائتلاف  لابى  گروه  (مؤسس  کومار  شالاب  با  مصاحبه  به  ایندیا  آو  تایمز  دیگرى،  خبر  در 
دونالد  از  حمایت  در  گسترده  فعالیت هاى  توجیه  در  وى  مى پردازد.  جمهورى خواه) 2  هندوهاى 

ترامپ مى گوید: 
جنایات  برابر  در  کانادا  و  بنگلادش  در  هندو  اقلیت هاى  از  را  خود  حمایت  «ترامپ 
[ اسم  به  تنها  هریس  دیگر،  سوى  از  است.  کرده  اعلام  به صراحت  آنها  علیه  صورت گرفته 
است.  گرفته  موضع  هندوها  و  علیه هند  مختلف  مسائل  در  اما  هندو است،  یک  ظاهر[  در  و 
هم او و هم جو بایدن، رئیس جمهور دموکراتیک، توسط چندین مشاور احاطه شده اند که به 
موضع اسلام گرایى افراطى و ضدهندى خود شناخته مى شوند. هریس همچنین با دولت هند 
و رهبرى حزب بهاراتیا جاناتا (بى جى پى) در مورد لغو ماده 370 و وضعیت کشمیر مخالفت 

کرد»3 (تایمز آو ایندیا، 5 نوامبر 2024).
که  مى دهد  نشان   6 شماره  جدول  دارد.  اشاره  نقل شده  اخبار  منبع  به  تحقیق  ششم  سؤال 
چه میزان از اخبار توسط روزنامه تایمز آو ایندیا تولید شده اند و چه میزان از سایر منابع از جمله 

خبرگزارى هاى خارجى نقل قول کرده اند. 

1.  Many Indian Americans turning Republican supporters, feels Srilekha Palle of American 
Hindu Coalition
Indian Americans have traditionally supported the Democrats but since 2016, when Donald 
Trump became President, and after the Covid pandemic, there has been a big change in the 
mindset among many members of the community and an increasing number are moving to-
wards the Republicans
2. The founder of lobby group Republican Hindu Coalition (RHC)
3. Trump has made his support clear about atrocities against Hindu minorities in Bangladesh 
and in Canada. On the other hand, Harris is Hindu only in her name but has taken stand against 
India and Hindus on different issues .Both she and democratic president Joe Biden are sur-
rounded by several advisors who are known for their radical Islamist and anti-Indian stand. 
Harris also opposed the Indian government and the Baharatiya Janata Party leadership on the 
issue of the revocation of article 370 and the status of Kashmir.
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جدول شماره 6- فراوانى منابع خبرى استفاده شده توسط روزنامه تایمز آو ایندیا
 در پوشش اخبار انتخابات ریاست جمهورى آمریکا

درصدمیزان فراوانىموضوع
9987,6اخبار تولید شده توسط تایمز آو ایندیا

1413,4استفاده از اخبار سایر منابع
113100کل

جدول شماره 6 نشان مى دهد که 99 مورد از 113 خبر منتشرشده در روز انتخابات آمریکا در 
روزنامه تایمز آو ایندیا توسط خود این روزنامه تولید شده اند و فقط 14 خبر از سایر منابع نقل قول 

کرده اند. 

نتیجه گیرى
خاصى  اهمیت  از  یکدیگر  از  آنها  خبرى  پوشش  چگونگى  فهم  کشور،  دو  بین  روابط  بررسى  در 
برخوردار است. این امر کلى در شرایط خاصى مانند تغییرات سیاسى که به نوعى منجر به تغییر 
قدرت در نظام داخلى یک کشور مى شود براى کشورهاى شریک و رقیب آنها از اهمیت خاصى 
برخوردار است. به ویژه کشورهاى دوست و شریک به دنبال تغییرى هستند که منافع آنها را دچار 
خدشه ننماید و در راستاى بهبود آن منافع عمل کند. این نکته در رابطه هند و آمریکا و بررسى 
پوشش خبرى هند در مورد انتخابات آمریکا از اهمیت ویژه اى برخوردار است. در هند با انتخابات 
عمومى در فاصله آوریل تا ژوئیه 2024 حزب راستگراى بى جى پى به کمک ائتلاف احزاب دیگر 
در  را  سابا)  (لوك  پارلمان  کرسى هاى  اکثریت  (ان دى اى)1  ملى  دموکراتیک  ائتلاف  عنوان  تحت 
است.  شده  انتخاب  هند  نخست وزیر  به عنوان  بار  سومین  براى  مودى  ناراندرا  و  گرفته اند  اختیار 
مخاطبان  روى  پیش  مورد  این  در  را  دیدگاهى  مى تواند  هندى  رسانه هاى  خبرى  پوشش  بررسى 
قرار دهد که در رقابت بین دونالد ترامپ، نامزد حزب جمهورى خواه و کامالا هریس، نامزد حزب 

دموکرات اقبال به کدام طرف است. 
مطالعه حاضر به بررسى پوشش خبرى روزنامه تایمز آو ایندیا (یکى از مهمترین و پرتیراژترین 
به ویژه  و  آمریکا  انتخابات  اخبار  از  هند)  در  ملى  سطح  در  انگلیسى زبان  منتشرشده  روزنامه هاى 
جهت گیرى آن در مورد هرکدام از نامزدها در روز برگزارى انتخابات پرداخته است.  هدف اصلى 
مقاله حاضر بررسى میزان و نحوه برجسته سازى اخبار روزنامه تایمز آو ایندیا در مورد اخبار روز 

1. NDA (National Democratic Alliance)
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از  هرکدام  به  نسبت  احتمالى  سوگیرى  به ویژه  و  آمریکا  در  ریاست جمهورى  انتخابات  برگزارى 
حزب  از  هریس  کامالا  و  جمهورى خواه  حزب  از  ترامپ  دونالد  یعنى  ریاست جمهورى  نامزدهاى 

دموکرات است. 
ریاست جمهورى  نامزدهاى  به  مربوط  اخبار  برجسته سازى  و  خبرى  پوشش  میزان  بررسى  در 
انتخابات آمریکا ملاحظه گردید که از مجموع 113 خبر مربوط به فرایند انتخابات در روزنامه تایمز آو 
ایندیا تعداد 28 خبر یعنى 24,8 درصد خبرها فقط به ترامپ اختصاص داشته است و این عدد براى 
هریس، 14 خبر یعنى 12,4 درصد بوده است. با توجه به نظریه برجسته سازى که چارچوب نظرى 

اصلى مقاله است، مى توان گفت برجسته سازى اخبار انتخابات به لحاظ تعداد به نفع ترامپ است. 
مهمتر از بررسى میزان پوشش خبرى، بررسى نحوه پوشش خبرى نامزدها از نظر جهت گیرى 
مثبت و مطلوب، منفى و نا مطلوب و یا خنثى مربوط به هرکدام از نامزدهاست. نتایج نشان داده 
است که اخبار مثبث مربوط به ترامپ به نسبت اخبار مثبت در مورد هریس بیشتر بوده است (12,4 
درصد در برابر 8,3 درصد) همچنین اخبار منفى در مورد وى نیز در مقایسه با هریس کمتر بوده 
است (3,5 درصد در برابر 8,3 درصد). اگر اخبار مثبت و منفى مربوط به هر دو نامزد را به اخبار 
اختصاصى مربوط به آنها اضافه شود، درمجموع اخبار مثبت در مورد ترامپ 24,8 و در مورد هریس 
18,1 است. همچنین نسبت اخبار منفى دو نامزد، 10,6 درصد براى ترامپ و 18درصد براى هریس 
است. همان طور که مشاهده مى شود جهت گیرى اخبار به لحاظ مطلوب بودن چهره و عملکرد 
نامزد به نفع ترامپ است. به این معنى که هم تعداد اخبار مثبت در مورد وى بیشتر است و هم تعداد 

اخبار منفى در مورد وى کمتر است. 
در بررسى میزان پوشش خبرى انتقادهاى دو نامزد و طرفداران آنها نسبت به یکدیگر و همچنین 
وجود تنش و تضاد در بین آنها، نتایج نشان داد که در 13,3 درصد خبرها محتواى مربوط به هجمه، 
انتقاد یا در برخى موارد محدود استهزاء ترامپ یا طرفداران وى نسبت به هریس، حزب دموکرات 
یا طرفداران آنها وجود دارد. این میزان براى هریس و طرفداران وى در انتقاد از ترامپ و حزب 
جمهورى خواه فقط 3,5 درصد است. این ارقام نشان مى دهد روزنامه تایمز آو ایندیا انتقادات بیشترى 

را در مورد هریس منتشر کرده است و در این فاکتور مهم هم برجسته سازى به نفع ترامپ است. 
ویژگى مهم دیگرى که در برجسته سازى اخبار مربوط به انتخابات آمریکا در روزنامه تایمز آو 
ایندیا مورد بررسى قرار گرفت، چگونگى پوشش فضاى رقابتى بین دو نامزد و احزاب آنان بود. نتایج 
نشان مى دهد اخبارى که نوید احتمال پیروزى ترامپ و حزب جمهورى خواه را مى دهند 7,1 درصد و 
اخبارى که احتمال پیروزى هریس و حزب دموکرات را نوید مى دهند فقط 2,7 درصد هستند. بر این 
اساس انتشار اخبار مبنى بر رقابت انتخاباتى و احتمال پیروزى به نفع ترامپ و جهمورى خواهان است.  
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حزب،  و  نامزد  یک  به  مطلوب  توجه  و  برجسته سازى  نحوه  آیا  ذکرشده،  موارد  بر  علاوه   
و  داخلى  مهم  خبرگزارى  و  روزنامه ها  سایر  از  متأثر  یا  است  روزنامه  خود  دیدگاه  بازتاب دهنده 
بین المللى. نتایج نشان مى دهد از مجموع 113 خبر بررسى شده، 87,6 درصد اخبار تولیدى خود 

روزنامه و در نتیجه منعکس کننده نظرات خاص آن نشریه است. 
همچنین از مجموع 113 خبر منتشرشده، 13 مورد به نوعى به فاکتور هند اشاره کرده اند. یعنى 
یا به پیش بینى روابط آینده هند و آمریکا در سایه ریاست جمهورى هرکدام از نامزدها پرداخته اند، یا 
نظرات افراد هندى مقیم آمریکا را منتشر کرده اند که انتخاب هرکدام از نامزدها بر کیفیت زندگى 
هریس  کامالا  هندى  ریشه  به  هم  اخبار  برخى  درنهایت  و  مى گذارد  تاثیر  متحده  ایالات  در  آنان 

اشاره داشتند. 
تحلیل محتواى مضمونى این سه دسته خبر نشان داد جایى که صحبت از روابط هند و آمریکا 
کار  حاضر  حال  در  که  است  سیاست مدارانى  اظهارنظر  و  دیپلماتیک  و  رسمى  روابط  چارچوب  در 
از  هرکدام  ضرر  یا  نفع  به  نداشتن  سوگیرى  جهت  در  تلاش  و  محتاطانه  موضع گیرى  مى کنند، 
نامزدهاست. زیرا هنوز نتیجه انتخابات معلوم نشده بود و اظهارنظر سوگیرانه مى توانست چالش هایى 
را در روابط هند و آمریکا ایجاد کند. همچنین تحلیل محتواى مضمونى این گروه از خبرها نشان 
داد که در بیشتر مواردى که شهروندان هندى مقیم آمریکا در مورد کارایى این دو نامزد صحبت 
مى کنند، ترامپ جایگاه مطلوب ترى نسبت به هریس دارد. برخى اخبار هم به ریشه هندى هریس 
اشاره داشتند و به عنوان مثال روزنامه تایمز آو ایندیا در این مورد گزارشى در مورد افرادى که به 

دهکده پدربزرگ هریس رفته بودند و در معبد آنجا براى پیروزى وى دعا مى کردند، منتشر کرد. 
در پایان باید به این نکته اشاره کرد که اگرچه نمى توان و نباید پوشش خبرى تایمز آو ایندیا 
در مورد انتخابات آمریکا را نظرات رسمى سیاست مداران هندى و به ویژه حزب بهاراتیا جاناتا، در 
این مورد قلمداد نمود، اما مى توان با تحلیل این پوشش خبرى رویکرد کلى مناسبى در جهت فهم 

فضاى سیاسى هند در این خصوص به دست آورد. 

پیشنهادهاى کاربردى و رسانه اى
حزب  تعیین  نحوه  و  آمریکا  متحده  ایالات  در  انتخابات  برگزارى  متفاوت  سیستم  به  توجه  با   .1
مخاطبان،  سیاسى  دانش  ارتقاى  راستاى  در  مى شود  پیشنهاد  ایران،  با  پیروز  کاندیداى  و 
تعیین  نحوه  و  آمریکا  در  اصلى  سیاسى  حزب  دو  رقابت  نحوه  آمریکا،  انتخابات  سازوکارهاى 

پیروز انتخابات از طریق رسانه توسط کارشناسان براى مخاطب تشریح شود. 
2. با توجه به انتخاب مجدد ترامپ بعد از ناکامى در دوره قبل انتخابات در سال 2020 برنامه اى با 
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حضور کارشناسان تهیه گردد و دلایل عدم اقبال مردم آمریکا به دموکرات ها را براى مخاطبان 
بررسى و تبیین نمایند. 

4. همان طور که در مقاله تشریح شد، در کمپین دو نامزد انتخابات یعنى ترامپ و هریس افراد سرشناسى 
مانند ایلان ماسک و اپرا وینفرى، جهت حمایت از برنامه هاى آنها حضور داشتند. همچنین حمایت 
دیاسپوراى هندى از ترامپ با این استدلال که او بهتر مى تواند حقوق آنها را بهتر تامین نماید به طرز 
چشمگیرى ملاحظه مى شد. پیشنهاد مى شود در یک برنامه، به طور خاص به نحوه جلب حمایت هر 
یک از احزاب و کاندیداها از افراد سرشناس و همچنین از دیاسپوراى سایر کشورها پرداخته شود و 

دلایل حمایت این افراد و گروه ها از هر کدام از احزاب براى مخاطبان تشریح شود. 

پیشنهادها براى تحقیقات آینده
1. مقاله حاضر به بررسى اخبار انتخابات ریاست جمهورى آمریکا در روز برگزارى انتخابات پرداخته 
و  حزب  به  نسبت  رسانه  تکمیلى  تحلیل هاى  آوردن  دست  به  جهت  مى شود  پیشنهاد  است. 

کاندیداى پیروز، اخبار قبل و بعد از برگزارى انتخابات نیز مورد بررسى قرار گیرند.   
پیشنهاد  است.  پرداخته  هندى  رسانه  یک  دیدگاه  از  آمریکا  انتخابات  بررسى  به  حاضر  مقاله   .2
مى شود در تحقیقات آتى به رویکرد رسانه هاى سایر کشورها ازجمله، چین و روسیه که به نوعى 
در رقابت با ایالات متحده آمریکا هستند نیز پرداخته شود تا تفاوت رویکرد آنها به پیروزى هر 

یک از دو حزب جمهورى خواه و دموکرات مورد بررسى دقیق تر قرار گیرد.
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فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت
مرتضى قربانى1، مجید شیرین آبادى فراهانى2، ایمان على محمدى3. امین فرخى حقیقت4

چکیده 
پوشش خبرى جبهه ى مقاومت، نقش مهمى در شکل گیرى افکار عمومى درباره ایدئولوژى انقلاب اسلامى دارد و 
روزنامه نگارى مقاومت به عنوان ژانرى نو، در مقابل روزنامه نگارى صلح به حساب مى آید. هدف پژوهش حاضر، احصاء 
و تدوین فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت است. بدین منظور، با روش تحقیق کیفى و تکنیک 
مصاحبه عمیق با صاحب نظران حوزه ارتباطات و خبر، داده ها گردآورى شد. انتخاب مصاحبه شوندگان با نمونه گیرى 
هدفمند و شناسایى به صورت گلوله برفى، از میان استادان ارتباطات، سردبیران خبر و خبرنگاران میدانى این حوزه به 
انجام رسید. با استخراج زیرمقوله ها و دسته بندى در مقوله هاى مختلف، ویژگى هایى نظیر اعتقاد، روح و اخلاق، حرفه، 
فرهنگ و زبان، دانش، ارتباط، ظاهر، جنسیت و مسائل زندگى، در مقوله ى محورىِ شاخص هاى فردى قرار گرفتند. 
مقوله ى محورىِ شاخص هاى سازمانى نیز به ویژگى هاى مدیران و مسئولان رسانه، سیاست گذارى و ساختار ادارى 
اختصاص یافت. ویژگى هاى تصویر، صوت و تدوین در مقوله ى محورىِ شاخص هاى شکلى جاى گرفت. ویژگى هاى 
به  نیز  واژه سازى  و  شکست  اخبار  فریب،  یا  کنترل  سانسور،  برجسته سازى،  خبرى،  قالب  خبرى،  ارزش هاى  کلى، 
مقوله ى محورىِ شاخص هاى محتوایى اختصاص یافت. بدین ترتیب، فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى 
مقاومت، ترکیبى از ویژگى هاى ذاتى و اکتسابى  است که در چارچوب سیاست هاى کلان و آرمان هاى انقلاب اسلامى 
در قالب هنجارهاى رسانه اى تدوین مى شود. براساس یافته هاى این پژوهش، لازم است براى پوشش خبرى جبهه ى 

مقاومت از خبرنگار میدانى گرفته تا تصمیم گیران، نیروى حرفه اى و آموزش دیده به کار گرفته شود.
کلیدواژه ها: پوشش خبرى، جبهه ى مقاومت، سازمان صداوسیما.
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مقدمه
چون  منابعى  از  خبر،  تنظیم  در  مطلق  عینیت  نبود  به  باتوجه  رسانه،  کاربردهاى  و  هنجارها 
اثرگذار  بیرونى  منابع  و  سازمانى»  گنز1(1979) «روال هاى  تعبیر  به  یا  رسانه  سیاسى  رویکرد 
و  مى پذیرد  تأثیر  نخبگان)  دیگر  و  ذینفع  گروه هاى  مسئولان،  سیاسى،  کنشگران  جمله:  (از 
ایدئولوژى،  مثل  متغیرهایى  باواسطه ى  خبرنگاران؛  توسط  به دست آمده  اطلاعات  کردن  معنا 
نگرش ها و هنجارهاى حرفه اى است. رسانه نیز با توجه به ویژگى هاى مخاطب خود، مى تواند 
با برجسته سازى و براساس چارچوب هاى از پیش تعیین شده، با انعکاس وقایع، مخاطب خود 
را تحت تأثیر قرار  دهد. در این میان، ویژگى هاى فرمى و محتوایى یک خبر نیز تحت تأثیر 
ویژگى هاى خبرنگارى، در خط مقدم قرار مى گیرد و مى تواند سایر منابع (روال هاى سازمانى و 

منابع بیرونى) را تحت تأثیر بگذارد.
رسانه هاى جبهه ى مقاومت و ضدجریان، در پاسخى، اگرچه منفعلانه اما به منظور اعلام مواضع 
حقیقى این جبهه مى توانستند معادله ى جنگ را با همراه سازى افکار عمومى تغییر دهند. ولى ضعف 
رسانه اى در انعکاس آرمان ها و دستاوردهاى رزمندگان مقاومت، باعث شد تا میدان جنگ داخلى در 

سوریه به مرزهاى ایران اسلامى برسد.
ضد  خبرى  شبکه هاى  تأثیرپذیرى  یا  استقلال  مسئله ى  که  است  آن  اهمیت  حائز  نکته  اما، 
موضع گیرى  که  است  مطرح  رویدادهایى  مورد  در  به ویژه  غربى،  شاخص  شبکه هاى  از  جریان 
میان  این  در  مى گیرند.  قرار  یکدیگر  با  آشکار  تقابل  در  جریان  ضد  و  جریان  خبرى  شبکه هاى 
اما  شده اند،  گام هایى  برداشتن  به  موفق  سخت افزارى  لحاظ  به  درحال توسعه،  کشورهاى  هرچند 
ارزیابى هاى برخى پژوهشگران نشان مى دهد به لحاظ نرم افزارى این دغدغه همچنان پابرجاست 
و به لحاظ دستورکار و چارچوب بندى وقایع تحت تأثیر رسانه هاى کشورهاى توسعه یافته قرار دارند 

(زابلى زاده، الف، 1393: 37).
حقانیت  از  مشروع  دفاع  به دنبال  اول  وهله ى  در  مقاومت،  جبهه ى  در  مبارزه  میان،  این  در 
مورد  در  متداول  مفهومى  تعاریف  و  است  صلح  ایجاد  به دنبال  بعد  مرحله ى  در  و  مظلومیت  و 
ویژگى هاى خبرنگارى جنگ وصلح و حتى بحران، با توجه  به ویژگى هاى این جبهه قابل تسرّى به 
خبرنگارى جبهه ى مقاومت نیست. از این جمله مى توان به وجود تعابیرى نظیر مرگ و شهادت، 
عملکرد  نداشتنِ  تطابق  حرم،  جغرافیایى  گستره ى  جنگ،  و  مقدس  دفاع  شهادت طلبى،  و  انتحار 

موردى رهبران جبهه ى مقاومت با آرمان هاى انقلاب اسلامى اشاره نمود.
تدوین  به  نیاز  رسانه اى،  جنگ  جریان  در  مبارزه،  به منظور  همیشگى  آمادگى  براى  بنابراین، 

1. Qenz
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آراى  تضارب  از  ویژگى ها  این  تدوین  محسوس بود.  مقاومت  جبهه ى  پوشش خبرى  ویژگى هاى 
به عنوان  میتواند  خبرنگارى،  میدانى  کارشناسان  و  ارتباطات  نظامى،  سیاسى،  علوم  صاحبنظران 
جمهورى  صداوسیماى  به ویژه  ضدجریان  رسانه اى  سازمان هاى  مورداستفاده ى  سبک1  راهنماى 

اسلامى ایران گردد.
تردیدى نیست که تلویزیون به علت استفاده از دو عنصر کلام و تصویر بیش از هر رسانه  جمعى 
دیگرى مى تواند بر احساسات و عواطف مخاطب تأثیر گذارد. اما، همچنان که هاسکینز2 مى گوید: 
«این رسانه بدون هیچ شباهتى به عکاسى، لحظات احساسى و تصاویر پیاپى را به مخاطب منتقل 
مى کند که این موضوع زمان کمى را براى فکرکردن باقى مى گذارد و به ساختن «حافظه اى جدید» 

درباره ى مناقشات گذشته کمک مى کند» (احمدى، 1388: 115).
با جست وجو در منابع اسنادى، فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت به خصوص 
براى صداوسیماى جمهورى اسلامى ایران یافت نشد؛ بر این اساس، در مورد احصاء و تدوین این 

فرایندها تحقیق شد.

پیشینه ى پژوهش
در جدول شماره 1 تعدادى از آخرین پژوهش هاى مرتبط با موضوع مقاله آورده شده است.

جدول شماره 1. پیشینه ى پژوهش

نویسندگان عنوانردیف
نتیجه اصلى(سال)

1
روزنامه نگارى صلح: تحلیل 
مضمون به قدرت رسیدن 
دوباره طالبان در افغانستان 
از منظر روزنامه هاى ایران

داریوش 
شعبان 
(1402)

روزنامه هاى بررسى شده، از دو منظر بدبینانه و خوشبینانه ماهیت 
دوباره  رسیدن  قدرت  به  علل  کرده اند،  نگاه  را  طالبان  حکومت 
طالبان را در دو دسته علل داخلى و خارجى واکاوى کرده و تهدیدها 
و فرصت هاى احتمالى آن را پیش بینى و راه حل هایى براى مواجهه 

با تحولات رخ داده، ارائه کرده اند.

2
مصرف اخبار در زمان 
درگیرى: جنگ رژیم 

اسرائیل و فلسطین در سال 
2021

Darwish, 
K. (2021

کمتر  و  خارجى  خبرى  منابع  به  درگیرى،  زمان  در  کاربران 
جناح دار  و  احساسى  محتوایى  اغلب  که  دارند  تمایل  شناخته شده 
پخش  به  منجر  رویکرد  تقویت  باعث  رفتار  این  مى کنند.  ارائه 
اخبار  مصرف  الگوهاى  شناخت  مى شود.  نادرست  اطلاعات 
اطلاعات  با  تا  کند  کمک  سیاست گذاران  و  رسانه ها  به  مى تواند 
پیشنهاد  دهند.  ارتقا  را  عمومى  آگاهى  و  کنند  مقابله  نادرست 
تقویت  و  رسانه اى  سواد  افزایش  براى  آموزشى  ابزارهاى  مى شود 

مهارت هاى تحلیل اخبار ارائه شوند.

1. Style guide
2. Hoskins
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نویسندگان عنوانردیف
نتیجه اصلى(سال)

3
ارائه ى الگوى خبرنگارى 
بحران هاى طبیعى براى 

سازمان صداوسیماى 
جمهورى اسلامى ایران

مرتضى 
قربانى 
(1396)

حین  قبل،  شامل  مرحله اى  سه  الگویى  پژوهش،  این  مبناى  بر 
بحران،  از  قبل  مرحله ى  در  است.  به دست آمده  بحران  از  بعد  و 
عرصه ى  به  خبرنگار  ورود  جهت  آمادگى  براى  لازم  تمهیدات 
در  است.  شده  ذکر  شخصیتى  و  آموزشى  بخش  دو  در  بحران 
مرحله ى حین بحران، با پنج مقوله ى محورى و ده مقوله ى اصلى 
خط مشى،  تعیین  که  خبرنگارى  الگوى  اصلى  بخش هاى  از  یکى 
و  خبرنگار  مسئولیت  خبر،  دروازه بانى  اخبار،  در  اولویت دهى 
در  مى دهد.  توضیح  مقوله  کلان  به عنوان  است،  تصویر  گزینش 
بخش سوم نیز به پیگیرى رسانه اى و بررسى عوامل ایجاد بحران 
با مقوله هایى همچون انتخاب سوژه، نوع گزارش، ابعاد و دلایل 

بحران مى پردازد.

4
ارائه ى الگوى گزارشگرى 
اشراقى جنگ براى خبر 
صداوسیماى جمهورى 

اسلامى ایران

آقابابایى 
زیارتى 
(1395)

مستند  سازندگان  فردىِ  ویژگى هاى  تحقیق،  نتایج  براساس 
زمانه»  «شناخت  و  اشراقى»  «سلوك  مقوله ى  دو  در  اشراقى 
کلى  دسته ى  دو  هم  سازمانى  ویژگى هاى  شده اند.  داده  سامان 
درونىِ  ویژگى هاى  احصاى  (براى  درون گروهى»  «ویژگى هاى 
را  رسانه اى»  سازمان  با  «نسبت  و  فتح)  روایت  سازنده ى  گروه 
که  است  دربرگرفته  را  ویژگى هایى  اخیر،  مقوله ى  دادند؛  شکل 
بوروکراتیک  سازمانى  با  نسبت  در  فتح،  روایت  ویژه ى  گروه 
محتوایى  ویژگى هاى  است.  داده  بروز  خود  از  صداوسیما  نظیر 
صدر  به  «رجوع  و  جنگ»  در  «رسانه  «تمایزها»،  دسته هاى  در 
اسلام به مثابه ى الگو» جاى گرفته اند و ویژگى هاى فرمى، باتوجه 
«موسیقى»،  «تصویربردارى»،  مقولات  کارى،  تخصص هاى   به 

«تدوین» و «گفتار متن» را شکل دادند.

5
گفتمان غالب هالیوود 
و نقش آن در تضعیف 

جبهه ى مقاومت در غرب 
آسیا (خاورمیانه)

زمانى انبوهى 
(1393)

روش  از  استفاده  در  غرب  تاکتیک هاى  از  یکى  پژوهش،  این 
وارونه نمایى و سیاه نمایى درخصوص ایران را به عنوان ارائه کننده 
رأس  در  و  بین المللى  موجود  نظم  با  مواجهه  در  جدید  گفتمانى 
آن آمریکا آورده و باتوجه به تأثیر فوق العاده هنر و به ویژه سینما 
بر افکار عمومى جهان استفاده از تولیدات هالیوودى عنوان کرده 
است. این پژوهشگر با تحلیل محتواى فیلم هاى ساخت هالیوود، با 
استخراج دلایل تولید فیلم هایى با مضمون اسلام ستیزانه، چگونگى 
تضعیف جبهه ى مقاومت و نقش  هالیوود را بر ضدجبهه ى مقاومت 

در وارونه جلوه دادن واقعیت ها بیان کرده است.

6
نظریه ى هنجارى رسانه ها 
از دیدگاه رهبران انقلاب 
اسلامى: از سال 1357 تا 
سى امین سال انقلاب

باهنر و 
ترکاشوند 
(1388)

نظام  مى دهد،  نشان  پژوهش  این  در  به دست آمده،  گزاره هاى 
شش  به  شباهت ها  برخى  باوجود  آنان،  مطلوب  هنجارى 
روسى،  کمونیسم  اجتماعى،  مسئولیت  لیبرالى،  اقتدارگرا،  نظریه 
است  ویژگى هایى  داراى  دموکراتیک،  مشارکت  و  توسعه بخش 
که شاید بتوان به عنوان الگوى هفتم از آن سخن گفت. در این 
آرمانى  رسانه  هنجارى  دیدگاه هاى  مؤلفه،   25 براساس  پژوهش 

رهبران انقلاب اسلامى در حوزه ساختارى بررسى شده است.
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نویسندگان عنوانردیف
نتیجه اصلى(سال)

چهل شاهد (اولین گروه 7
بسیجى خبرنگار جنگ)

مسعودى 
(1388)

پژوهشگر در این اثر، سعى نموده است با رعایت اصول مبتنى بر 
صداقت و امانت دارى و با جمع آورى خاطرات و اسناد زنده ى گروه 
چهل شاهد، به عنوان اولین گروه بسیجى خبرنگار جنگ، اعضا و 
عملکرد شهدا و آثار تصویرى باقیمانده از این گروه را معرفى کند. 
از جمله آسیب هاى عنوان شده، براى این گروه مى توان به فقدان 
و  مسئولیت پذیر  ثابت،  مدیریت  نبود  و  ادارى  چارچوب  و  سیستم 
داراى تفکر حرفه اى اشاره نمود. همچنین، نبود آموزش صحیح و 
منسجم و هم مسیر با مسائل فرهنگى و هنرى روز نبودِ نیروهاى 
آثار  از  استفاده نکردن  همه  از  مهم تر  و  هم تراز  و  تدارك کننده 
تفکر،  هیچ گونه  نبود  جهت  به  گروه،  اعضاى  توسط  تهیه شده 
که  است  شده  باعث  خصوص  این  در  مبتکر  و  سازنده  اندیشه ى 
آرشیو  در  محل،  نشانى  و  نام  آدرس،  بدون  موجود،  تصاویر  انبوه 

بنیاد حفظ آثار و نشر ارزش هاى دفاع مقدس باقى بماند.

8
پوشش رسانه اى غرب 

آسیا (خاورمیانه): ادراك و 
سیاست خارجى

 Shaheen,
 J. G.

.((1985

رسانه هاى  در  منفى  و  کلیشه اى  به صورت  اغلب  عرب،  مردم 
ارائه  شامل  بازنمایى ها  این  شده اند.  کشیده  تصویر  به  آمریکایى 
تصاویرى از خشونت، بى ثباتى و تهدید علیه امنیت جهانى است و 
منجر به شکل گیرى تصورات نادرست و پیش داورى هاى عمومى 
نسبت به جوامع عربى شده است. این نگرش ها، به سیاست هاى 
خارجى متخاصم تر و حمایت کمتر از دیپلماسى منجر شده است. 
براى دستیابى به سیاست خارجى منصفانه تر و مؤثرتر، باید بازنگرى 
در رویکردهاى رسانه اى صورت گیرد. بهبود تصویرسازى از جوامع 
تنش هاى  کاهش  و  فرهنگى  تفاهم  ایجاد  به  مى تواند  عربى، 

بین المللى کمک کند.

بدین ترتیب، با بررسى اجمالى پیشینه اى از پژوهش هایى که قرابت موضوعى با فرایندهاى 
مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت و تدوین الگوى آن دارند، به نظر مى رسد که در تمامى 
جبهه ى  به  مربوط  خبرى  چارچوب هاى  و  برجسته سازى  مؤلفه هاى  عناصر،  ارزش ها،  تحقیقات؛ 
مقاومت بررسى نشده است و بیشتر به موضوع هاى مستند، فیلم، عکس و ویژگى هاى مخاطبان 

پرداخت شده است.

ادبیات نظرى پژوهش 
1- تعریف مفاهیم و اصطلاحات

1-1. پوشش خبرى
پوشش خبرى مجموعه اى از فعالیت هایى ا ست که در روند تولید خبر به انجام مى رسد تا ارزش 
یک خبر و جایگاه آن از وضعیت واقعى بالاتر یا پایین تر مطرح شود و ارزش آن خبر در مجاورت 
با مطالب دیگر داراى ارزش بیشتر، کمتر یا در حد صفر شود (سلطانى فر و هاشمى، 1382: 14). 
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درواقع پوشش خبرى فراگرد بازنمایى1 وقایع و رخدادها از طریق وسایل ارتباطى است (سبیلان 
اردستانى،  1382: 30).

2-1. جبهه ى مقاومت 2
معنى کلمه ى «جبهه» از نظر واژگانى در فرهنگ فارسى عمید و در اصطلاح نظامى، میدان جنگ 
و در اصطلاح سیاسى به عنوان گروهى متشکل از حزب ها و سازمان هاى مختلف که براى رسیدن 
به اهداف معیّن با یکدیگر متحد مى شوند، تعریف شده است (عمید، 1389: 362). معنى کلمه ى 
«مقاومت» نیز در فرهنگ فارسى عمید، ایستادگى کردن، با کسى در امرى برابرى کردن و ضدیت 

کردن، تعریف  شده است (عمید، 1389: 754).
مقاومت یعنى فکرکردن براى عبور با روش جهادى. یعنى اقدامات پیوسته و مؤثر، به گونه اى 
که دشمن را در محاسبات به تجدیدنظر مى رساند. کسى که راهبردش مقاومتى باشد به طور طبیعى 
روى نقاط مثبت دشمن تمرکز نمى کند، بلکه به ظرفیت ها و نقاط مثبت خود مى نگرد. به عبارتى، با 

استفاده از نقاط قوت خودى و نگاه به نقاط ضعف دشمن بر دشمن مى تازد (نائینى، 1396).
در  مقاومت  جبهه ى  تضعیف  در  آن  نقش  و  هالیوود  غالب  «گفتمان  عنوان  با  پژوهشى  در 
خاورمیانه» (زمانى انبوهى، 1393)، در تعریف جبهه ى مقاومت در غرب آسیا (خاورمیانه)، جبهه ى 
ارائه  با  اسلامى  انقلاب  از  بعد  که  است  برشمرده  بین المللى  بازیگران  از  مجموعه اى  را  مقاومت 
منطقه  سطح  در  جدیدى  آرایش  شکل گیرى  موجب  حاکم،  بین المللى  نظام  با  متفاوت  گفتمانى 
با  که  است  دانسته  اسلامى  مقاومت  جنبش هاى  از  متشکل  را  مقاومت  جبهه ى  درواقع،  شده اند. 
همین  بر  و  گردیده اند  جدید  آرایش  نوع  این  شکل دهى  سبب  بین الملل،  نظام  کشیدن  چالش  به 
اساس، جبهه ى مقاومت را کشورهایى برشمرده است که خواهان استقلال و وابسته نبودن به غرب 
هستند (از جمله: ایران، لبنان، سوریه، عراق و ...) و در مقابل جبهه ى سازش کار در منطقه ى غرب 
آسیا (خاورمیانه) قرار دارند. در برخى منابع ارتباطى در این خصوص به کشورهاى درحال توسعه یا 

کشورهاى ضدجریان اشاره شده است.

3-1. دروازه بانى خبر
به کسانى که در تحریریه هاى رسانه هاى خبرى در فرایند تهیه، گزینش و ارائه ى پیام هاى خبرى 
فعالیت دارند «دروازه بان»3 مى گویند. مفهوم دروازه بانى که گزینشگرى، سوزنبانى و خبربانى نیز 

1. Representation
2. Resistance front
3. Gatekeeper



135فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت 
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

ترجمه  شده است، نخستین بار توسط کورت لوئین،1 یکى از کارشناسان علوم اجتماعى آمریکا در 
زمان جنگ جهانى دوم مطرح شد. مک کوایل2 درباره ى این مدل مى گوید: «مفهوم دروازه بان خبر 
به طور مکرر در مطالعات مربوط به فراگرد ارتباط جمعى استفاده شده است، مفهومى که دلالت بر 
هر نوع عملى مى کند که سازمان هاى ارتباطى براى انتخاب یا رد یا پسزدن مفهوم هاى بالقوه براى 

انتشار انجام مى دهند» (محسنیان راد، 1384: 452).
فرایند  «دروازه بانى،  مى گوید:  وى  مى دهد.  ارائه  را  خبر  دروازه بانى  از  بسیطى  تعریف  تیچر3 
گسترده اى از کنترل اطلاعات، شامل تمام جنبه هاى رمزگذارى پیام، نه  فقط انتخاب بلکه ممانعت 
از نشر، انتقال، شکل دهى، ارائه و عرضه، تکرار، زمان بندى در طول مسیر انتقال از منبع به گیرنده و 
به عبارتى، تمام جنبه هاى انتخاب، نگه داشتن و کنترل پیام است». در یک تحلیل دقیق تر مى توان 
خبر  به  آن  تبدیل  و  رویداد  براى  ضرورى  چارچوب  یک  دوباره سازى  فرایند  دروازه بانى  که  گفت 
است و ارتباط گران، عناصرى از پیام را انتخاب و بقیه را رد مى کنند. عناصر انتخاب شده به طور 
برجسته اى، با بیشترین سرعت و به طور مکرر، نمایش داده مى شوند. اغراق نیست اگر بگوییم تمام 
متصدیان امر ارتباط، به نحوى دروازه بان هستند. چون دروازه بانى یک امر ضرورى در سراسر فرایند 

انتخاب و تولید پیام است (بروجردى علوى، 1385: 36).
و  چارچوب بندى  نظریه هاى  از  خبر  تأثیرات  باتوجه  به  پیشرو،  پژوهشِ  نظرى  چارچوب  در 
خط مشى هاى  باتوجه  به  رسانه ها  هنجارى  نظریه ى  و  اصلى  نظریه هاى  به عنوان  برجسته سازى 

سازمانى رسانه در امر پوشش خبرى و خبرنگارى، استفاده مى شود.

2- چارچوب بندى
(گیتلین،  تاچمن6  گى  و  گیتلین5  توسط  نخستین بار  چارچوب بندى4  مفهوم  ارتباطات،  حوزه ى  در 
1977 و 1980، تاچمن 1978) براى بررسى چگونگى بسته بندى و ارائه ى کارآمد اخبار رسانه اى 

توسط روزنامه نگاران به کار رفت. 
انتخاب  را  چارچوب بندى  انتمن7  چارچوب ها،  گزینشگرى  و  بودن  الگو  ویژگى  دو  باتوجه  به 

1. Kurt Lewin
2. Denis McQuail
3. Ticher
4. Framing
5. Gitlin
6. Gey Tuchman
7. Entman
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برخى جنبه هاى یک واقعیت درك شده و برجسته کردن آنها در یک متن ارتباطى تعریف مى کند. 
به نحوى که تعریف خاصى از مسأله، تفسیر علىّ، ارزیابى اخلاقى و راه حل هاى پیشنهادى براى آن 

موضوع را بسط دهد (انتمن، 2008: 390).
به عبارت بهتر، درحالى که نظریه ى برجسته سازى، معتقد است که رسانه ها به ما مى گویند که 
چه مسائلى، موضوع روز هستند و برخى رویدادها را در اولویت مردم قرار مى دهند، براساسِ نظریه 
چارچوب بندى، آنها حتى مى توانند با مهم جلوه دادن برخى جنبه ها از طریق قراردادن زاویه خاص 
خبرى یا چرخش خبرى، روى این عناصر، به ما بگویند که به هر رویدادى از چه زاویه اى نگاه کنیم 

(زابلى زاده، 1393: 22).
باتوجه  به این نکته که در چارچوب بندى انواع عوامل سازمانى یا ساختارى موجود در سیستم 
چارچوب بندى  روند  بر  کلیدى  فرایندهاى  به عنوان  خبرنگاران  فردى  خصلت هاى  و  رسانه اى 
محتواى خبرى تأثیر به سزایى مى گذارد، در این پژوهش از این نظریه به عنوان مبنایى براى تدوین 

ویژگى هاى خبرنگارى جبهه ى مقاومت استفاده  شده است.
3- برجسته سازى

و  خبرى  گزارش هاى  و  اخبار  در  به ویژه  رسانه ها،  که  است  این  رسانه ها  برجسته سازى1  از  منظور 
برنامه هاى مستند، این قدرت را دارند که توجه عموم را به مجموعه اى از مسائل و موضوع هاى 
معین و محدود، معطوف سازند و از مسائل و موضوع هاى دیگر چشم پوشى کنند. حاصلِ کار این 
مى شود که بعضى از مسائل خاص توسط بسیارى از مردم در سپهر عمومى و خارج از قلمرو رسانه ها 

به بحث گذاشته مى شود، درحالى که به مسائل و موضوع هاى دیگر توجه نمى شود. 
از آنجا که برخى نظریه پردازان ارتباطات، نظیرِ مک کامبز2، شاو3 و ویور،4چارچوب بندى را بسط 
نظریه ى برجسته سازى مى دانند و عبارت برجسته سازى سطح دوم را براى توصیف تأثیر برجستگى 
خصوصیات پوشش خبرى بر تفسیر مخاطب از داستان هاى خبرى از طریق فرم و محتوا را به کار 

برده اند، از این نظریه بهره برده اند.
4- نظریه ى هنجارى رسانه ها

به عبارتى،  یا  ارتباط جمعى  وسایل  بر  حاکم  نبایدهاى  و  بایدها  تشریح  به  هنجارى5  نظریه هاى 

1. Agenda setting
2. McCombs
3. Shaw
4. Weaver
5. Normative Theories
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نظام هاى کنترل و مدیریت رسانه ها مى پردازد. نحوه ى کنترل و مالکیت رسانه ها، بر محتواى آنها 
اثر مى گذارد و این امر، به نوبه ى خود اثرات رسانه ها را معین و مشخص مى سازد. هنجار و نظام 
کنترل رسانه ها در برهه هاى زمانى و موقعیت هاى مکانى، تابعى از آراء و اندیشه هاى مربوط به 
ساختار  که  معنى  این  به  است.  اقتصادى  نظام هاى  و  انسانى  تکالیف  و  حقوق  سیاسى،  فلسفه ى 
قدرت سیاسى، نظام حقوقى مربوط به حقوق و تکالیف انسانى و مکانیسم فعالیت هاى اقتصادى و 
تنظیمات بازار، بر چگونگى فعالیت رسانه ها و نظام کنترل و مدیریت آنها تأثیر مستقیم مى گذارد. 
تجویز  را  اقتدارگرا  رسانه اى  نظام  تمامیت خواه  و  اقتدارگرا  سیاسى  نظام  به عنوان  مثال،  چنان که 

مى کند که در آن رسانه ها تابع دولت و ابزار اعِمال قدرت هستند.

روش پژوهش
روش تحقیق این پژوهش از نوع کیفى است. در این پژوهش براى رسیدن به فرایندهاى مطلوب 

در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت مراحل ذیل به انجام رسید:
تعریف مسأله و ضابطه مند نمودن پرسش هاى تحقیق: پس از مطالعه اسنادى و 
کتابخانه اى درخصوص پوشش خبرى جبهه مقاومت، باتوجه به اینکه نوع مصاحبه نیمه ساخت یافته 

درنظر گرفته شده بود، سؤالات به صورت نیمه باز تدوین شد.
انتخاب مصاحبه شوندگان: روش نمونه گیرى این تحقیق جهت انتخاب نمونه ها، هدفمند 
است. به منظور مصاحبه با تعدادى از خبرنگاران، دبیران و سردبیران، استادان علوم خبرى و ارتباطات، 
مدیران و تصمیم گیران تولید و پخش خبر در صداوسیما هماهنگى هاى اولیه به انجام رسید که 
در ادامه با معرفى مصاحبه شوندگان به صورت گلوله برفى سایر صاحب نظران انتخاب و مصاحبه ها 
است،  کیفى  روش هاى  میان  در  اطلاعات  گردآورى  مفید  صورت هاى  از  یکى  مصاحبه  شد.  اخذ 
زیرا بررسى دیدگاه ها و ادراکات گروه هاى مختلف و عموم مردم را ممکن مى سازد (هومن، 1385: 
108). جامعه ى آمارى این تحقیق، شامل استادان و صاحب نظران حوزه ى جنگ که داراى آثار و 
تألیف یا نظر و تجربه هستند و همچنین تعدادى از خبرنگارانى  که در حوزه ى جنگ و به خصوص 

دفاع مقدس یا منازعات بین المللى، داراى تجربه ى عملى اند.
شد.  پیاده سازى  سپس  و  ضبط  صوتى  به صورت  مصاحبه ها،  اطلاعات:  ضبط  و  ثبت 
نمونه گیرى هنگامى پایان مى یابد که اشباع نظرى یک مقوله یا گروهى از موارد حاصل شود. اشباع 
آن  به  مربوط  مختلف  گروه هاى  از  نمونه گیرى  توقف  زمان  درباره ى  داورى  مبناى  مقوله،  نظرى 
مقوله است (فلیک، 1387: 138). باتوجه به روش کیفى پژوهش و اینکه اشباع یک پدیده ى ذهنى 
است، نمونه گیرى تا آنجا که داده هاى قبلى تکرار نشود و اطلاعات جدیدى به دسته بندى داده هاى 
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پژوهش اضافه نشود ادامه مى یابد. در این پژوهش با تعداد 10 مصاحبه به اشباع نظرى انجامید ولى 
براى اطمینان بیشتر، تعداد 3 مصاحبه دیگر هم به انجام رسید و چون داده ى جدید حاصل نشد، 

روند مصاحبه متوقف گردید.
جدول شماره 2- مصاحبه شوندگان

سابقهسمتردیف
یکى از بانوان حاضر در دفاع مقدسخبرنگار و عکاس1
20 سال سابقه خبرى در صداوسیماخبرنگار2
20 سال سابقه خبرى در صداوسیماخبرنگار3
20 سال سابقه خبرى در شبکه هاى برون مرزىخبرنگار و مدیر رسانه اى4
20 سال سابقه خبرى در صداوسیماخبرنگار و کارشناس سیاسى5
20 سال سابقه خبرى در شبکه هاى برون مرزىخبرنگار و مدیر رسانه اى6
20 سال سابقه خبرى در صداوسیماخبرنگار و مدیر رسانه اى7

20 سال سابقه خبرى، آموزشى و پژوهشى در خبرنگار و مدیر رسانه اى8
شبکه هاى داخلى و برون مرزى

9
استاد دانشگاه، خبرنگار، مدیر رسانه اى و 

کارشناس سیاسى
دانشگاه تهران و صداوسیما

20 سال سابقه خبرى، آموزشى و پژوهشى در 
شبکه هاى داخلى و برون مرزى

استاد دانشگاه و خبرنگار مکتوب10
20 سال سابقه خبرى و تدریس در دانشگاهدانشگاه علامه طباطبایى

استاد دانشگاه، خبرنگار، مدیر رسانه اى11
20 سال سابقه خبرى و تدریس در دانشگاهدانشگاه صداوسیما

استاد دانشگاه امام حسین (ع)12
و مرکز تحقیقات

حضور در دفاع مقدس و تدریس و پژوهش امنیت 
ملى

20 سال سابقه خبرى در شبکه هاى برون مرزىمدیر رسانه اى13

استخراج داده ها و مفاهیم پراهمیت از اطلاعات ثبت شده: واحد تحلیل براساس 
جمله مفهومى در نظر گرفته شد که پس از دسته بندى و تعیین زیرمقوله و انتخاب مقوله هاى اصلى 

و محورى، فرایندهاى مطلوب در پوشش خبرى جبهه مقاومت صورت بندى شد.
اعتبار و پایایى پژوهش: مفاهیم پایایى و روایى هنگامى که با داده هاى کیفى سروکار داریم 
دلالت هاى ضمنى دیگرى دارند. پایایى و روایى باوجود اینکه، در پژوهش هاى کیفى به گونه اى 
به  مقوله،  دو  این  ندارد.  کمّى  پژوهش هاى  از  کمترى  اهمیت  به هیچ وجه  است،  مطرح  متفاوت 
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خواننده کمک مى کنند، مشخص کند که تا چه حد مى تواند به یافته هاى پژوهشى اطمینان داشته 
باشد و اصولاً آیا مى تواند نتایجى را که پژوهشگر به دست آورده است، باور کند.

میکوت و مورهارس1 (1994) به جاى تأکید بر پایایى و روایى، قابلیت اعتماد را مطرح مى کنند. 
آنها چهار عامل را که به مدد آنها اعتمادسازى ایجاد مى شود، چنین خلاصه مى کنند:

1- استفاده از چند روش براى گردآورى داده ها: استفاده از مصاحبه در کنار مشاهده ى میدانى و 
تحلیل اسناد موجود، نشانگر آن است که موضوع موردبررسى از چند منظر گوناگون بررسى شده 

است و مى توان به یافته ها اعتماد بیشترى داشت.
و  تحلیل  در  به کاررفته  داده هاى  مداوم  ثبت  معناى  به  اساساً  اطلاعات:  کسب  مسیر  بازرسى   -2
توضیحات پژوهش گر و روش هاى تحلیل است. مسیر بازرسى مدارك تحقیق به دیگران اجازه 
مى دهد تا فرایندهاى فکرى حاکم بر کار پژوهشى را بازبینى و دقت نتایج را کاملاً ارزیابى کنند.

3- وارسى از سوى افراد تحت بررسى: در این روش از شرکت کنندگان در پژوهش خواسته مى شود 
تا یادداشت ها و نتیجه گیرى هاى شما را بخوانند و بگویند توصیف شما ازآنچه به شما گفته اند، 

دقیق است یا خیر.
4- گروه پژوهشى: این روش فرض مى کند که اعضاى گروه پژوهشى، هنگام تفسیر داده هاى خود، 
بر صداقت و دقت یکدیگر نظارت دارند. گاه از یک شخص بیرونى خواسته مى شود تا فرایند 
مذکور را مشاهده و در مورد سوگیرى ها و سوءتعبیرهاى احتمالى در هر جا که لازم شد سؤال 

کند (ویمر و دومینیک، 1389: 171-172).
بر این اساس، در چند مورد به صورت تصادفى از یک دانشجوى کارشناسى ارشد ارتباطات   
خواسته شد تا به عنوان شخص بیرونى، با مشاهده ى فرایند تفسیر، سوگیرى احتمالى را تذکر دهد 
این  در  که  کنترلگر،  یک نفر  اختیار  در  مصاحبه ها  فایل  از  مورد  دو  نمونه  به عنوان  به طورى که، 
و  گردد  استخراج  وى  توسط  مقوله ها  تا  گرفت  قرار  است،  ارتباطات  دکترى  دانشجوى  پژوهش 

درصورت همخوانى با مقوله هاى محقق، پایایى یا همان قابلیت اعتماد تحقیق تأیید  گردد.
تحلیل  و  تفسیر  توصیف،  شیوه ى  از  پژوهش  این  در  اطلاعات:  تحلیل  و  تجزیه   روش 
نوشتاري  متن  ساختار  اجزاي  شده،  پیاده  متن  ساختاري  تحلیل  در  است.  شده  استفاده  ساختارى 
مصاحبه، (واژه ها، مفاهیم و ارتباط میان آنها) برحسب میزان تکرار، تعداد واژه ها، الفاظ، کنایه ها و 
اصطلاحات به کاررفته در جمله ها و میزان تکرارشان بررسی شد تا مقوله هاى اصلى و فرعى موجود 
در گفته ها کشف شود. بر این اساس، با بررسى و استفاده از عقل، منطق، غور و اندیشه به کشف 

واقعیت پرداخته مى شود (فرخزاد، 1384: 288-289).

1. Maykut & Morehouse
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یافته هاى پژوهش
در این پژوهش، جملات پیاده شده از مصاحبه ها در قالب کلمات، تفسیر شده است و ویژگى هاى 

موردنظر مصاحبه شوندگان به صورت سلبى و ایجابى و شرایط آن شرح داده  شده است.
جدول شماره 3- مقولات ویژگى هاى فردى

مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

ویژگى هاى 
فردى 

خبرنگارى 
جبهه ى 
مقاومت

اعتقادى

دشمن شــناس - ایمــان بــه کار - مبــارزه بــا باطــل - تربیت شــده و پایبنــد بــه 
ــت  ــه اصــول مقاوم ــرام ب ــت - احت ــه ى مقاوم ــا جبه ــو ب ــت - همس ــوژى مقاوم ایدئول
ــى  ــت (ادراك ماورای ــه واقعی ــد ب ــت و پایبن ــپرده ى حقیق ــودن - دل س ــک ب - ایدئولوژی
ــت  ــى از مقاوم ــک - جزئ ــاى ایدئولوژی ــر ارزش ه ــى ب ــرا مبتن ــت) - آرمان گ از واقعی
بــودن - حق طلــب - مبــارزه دانســتن خبرنــگارى - بصیــرت داشــتن - تعهــد داشــتن- 

شــهادت طلب بــودن- عدالت طلــب بــودن- حق طلــب بــودن

روحى و 
اخلاقى

خودشــناس - هدفمنــد - امانــت دار رخــداد - مســئولیت پذیر - کنجــکاو - داراى حــس 
رقابــت اصولــى - اعتمادبه نفــس - نکته ســنج - تیزبیــن - هــوش متوســط بــه بــالا - 
جســارت - صبــر و حوصلــه - قــدرت روانــى (تــاب آورى) - کنتــرل احساســات - قــدرت 
ــاوم -  ــه مق ــر - منصــف - ازخودگذشــته - روحی تفکــر ســریع - شــجاعت - خطرپذی

باانگیــزه - اســتقلال فکــرى -وابســته نبــودن بــه جریــان حزبــى

حرفه اى
عشــق و علاقــه بــه خبرنــگارى - توانایــى نوشــتن دیده هــا - ذوق و اســتعداد 
ــدن - ذکاوت  ــدرت خوان ــان خــوب - ق ــه تحقیــق و پژوهــش - بی نویســندگى - روحی

ــوب ــردان خ ــناریونویس - کارگ ــلاق - س ــرى - خ خب

فرهنگ و زبان
ــا  بومى بــودن - اعزامى بــودن - تســلط بــر فرهنــگ منطقــه - همــراه شــدن فکــرى ب
ــدأ  ــان مب ــان مخاطب ــه زب ــان و فرهنگ هــاى مختلــف - مســلط ب ســوژه - دانســتن زب

و مقصــد تولیــدات خبــرى

دانشى

تجربــه ى خبــرى - آمــوزش مبتنــى بــر تجربــه (عملــى) - آشــنایى بــا مســائل نظامــى 
ــراى حفــظ جــان  (اصطلاحــات و تجهیــزات) - آمــوزش نظامــى، امنیتــى و حفاظتــى ب
ــابقه ى  ــتن س ــوع - دانس ــه موض ــودن ب ــلط ب ــه - مس ــاى مصاحب ــوزش روش ه - آم
خبــر - مطالعــه مســتمر به منظــور افزایــش گنجینــه کلمــات - روزآمدســازى اطلاعــات 
ــى و  ــى و تاریخ ــائل جغرافیای ــه مس ــراف ب ــنایى و اش ــور آش ــه به منظ ــرى - مطالع خب
مذهبــى، فرهنــگ، آداب و ســنن، لهجــه منطقــه - آشــنایى بــا پیشــینه حــوادث منطقــه 
و رویدادهــاى خبــرى - اطــلاع از سیاســت هاى رســانه اى - شــناخت طــرف مصاحبــه 
ــنایى  ــینى - آش ــوژه یابى پیش ــر - س ــا خب ــنایى ب ــب - آش ــش هاى مناس ــه پرس - تهی
ــه  ــزارى ارتباطــى - مســلط ب ــاى ســخت افزارى و نرم اف ــتفاده از ابزاره ــا نحــوه ى اس ب
تکنیــک و دانــش فنــى ســخت افزارى موردنیــاز فعالیــت خبــرى - مهــارت در انتخــاب 
کلمــات و ســاختن جمــلات کوتــاه - اســتفاده از تجربیــات قبلــى - چندمهارتــى بــودن 
ــه موبایــل  ــدن - آشــنا ب ــان ب ــه زب ــر - آشــنا ب ــر زیبایى شناســى تصوی ــه هن - آشــنا ب
ژورنالیســم - کارشــناس بــودن (مجــرى و خبرنــگار) - مســلح بــودن بــه لــوازم حرفــه اى 

ــگارى خبرن

ارتباطى

قبول کــردن محدودیت هــا (حتــى غیرمنطقــى) - قبول کــردن مشــکلات کار (على رغــم 
اینکــه ممکــن اســت در جاهــاى دیگــر نباشــد؛ فنــى، مالــى، ارتباطــى و ...) - هماهنگــى 
ــا نیروهــاى نظامــى در جهــت جلــب اعتمــاد  ــا ســایر عوامــل خبــرى - هماهنگــى ب ب
- نداشــتن اعتمــاد بیــش از حــد بــه اطلاعــات دریافتــى - ارتبــاط تنگاتنــگ بــا منابــع 
خبــرى - بهره گیــرى از همــه بازیگــران رویــداد (دشــمن) - توانایــى جوشــش بــا طبقــات 
مختلــف مــردم - نداشــتن حــرف و رفتــار بیهــوده - ارتباطــات خــوب - درگیرنشــدن در 
حواشــى - همزادپنــدارى - موقعیت شناســى - اســیرنماندن در چارچــوب ادارى - نظــم 
و ترتیــب و چارچــوب رفتــارى مشــخص - فعالیــت فــارغ از ســاختار ادارى - احســاس 

ــه رســانه -توقع نداشــتن از ســازمان رســانه اى (پاداش دهــى) مالکیــت ب
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مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

ظاهرى
ــلامت و  ــه) - س ــا حرف ــب ب ــاس متناس ــد (لب ــته باش ــى داش ــتاندارد و جهان ــر اس ظاه
توانایــى جســمى - ظاهــر متوســط و قابل قبــول براســاس فرهنــگ مقاومــت و منطقــه ى 
حضــور - فتوژنیک بــودن صــورت (اگــر زشــت اســت کمتــر در قــاب تصویــر باشــد) - 

ــوش رو ــیک پوش - خ ش

جنسیت
توصیــه بــه مــرد بــودن درمواقــع پرخطــر - دیــدگاه زنانــه و عاطفــى بــه ســوژه ها خیلــى 
ــاى  ــى و پیامده ــى، حواش ــد عاطف ــردن بع ــت بالاب ــتفاده درجه ــت - اس ــذار اس تأثیرگ

ــده بســتگى دارد ــه فرهنــگ کشــور اعزام کنن جنــگ - ب
نداشــتن مشــکلات شــخصى - مجــرد باشــد بهتــر اســت؛ ولــى اصــل مبنایــى نیســت و زندگى فردى

ــوژى تعریــف مى شــود - حاشــیه نداشــته باشــد ــه ایدئول باتوجه ب

اکتسابى  و  ذاتى  به صورت  مقاومت  جبهه ى  در  میدانى  خبرنگار  براى  فردى  ویژگى هاى 
دسته بندى شده است. در این راستا، ویژگى اعتقادى بیشتر جنبه ى غیراکتسابى دارد ولى آموزش، 

مى تواند آن را کشف کند یا ضریب بدهد. 
- خبرنگار میدانى جبهه ى مقاومت، باید از لحاظ ویژگى هاى شخصیتى داراى زمینه هاى اعتقادى 

به مبانى این جبهه و داراى روحیات جهادى باشد. 
- از لحاظ دانش خبرى، داراى قابلیت هایى بیشتر از یک خبرنگار معمولى باشد و به اصول فعالیت 
حرفه اى خبرى در بحران هاى نظامى و تسلط به مهارت هاى پوشش خبرى در فضاى جنگى 

و ناآشنا به منطقه سرآمد باشد. 
- در زمینه ى ارتباط گیرى با عوامل جبهه و مردم منطقه، لازم است، مهارت هاى ارتباطى مانند 

هم جوشى و همزادپندارى با رعایت اصول اطلاعات و امنیت را در نظر بگیرد. 
بومى،  باشد.فرد  داشته  بهترى  ارتباط گیرى  است  قادر  بومى  فرد  زبان،  و  فرهنگ  مقوله ى  در   -

توانایى بیشترى در حرکت، قدرت کسب اطلاعات موثق و دسته اول، را دارد. 
- اعزامى بودن نیروهاى حوزه خبر، باتوجه به اولویت ارتباط گیرى با مخاطب در خبررسانى مى تواند در 
انتقال حس به مخاطب بهتر عمل کند، اما ممکن است فرد اعزامى را به شکل جاسوس ببینند. 
- در شکل ظاهرى خبرنگار، مشخص نبودن نشانه هاى رزم، به منظور حفظ هویت رسانه اى لازم 
تصویر  قاب  در  نباید  خبرنگار  تهاجمى  تجهیزات  و  رزم  لباس  از  تصویرى  هیچ  یعنى  است. 
منعکس شود. پوشیدن لباس رزم باعث نبود اعتماد همکاران سایر رسانه ها مى شود. نوع پوشش 

خبرنگار، محیط را تحت تأثیر قرار مى دهد. 
مى شود.  تعریف  ایدئولوژى  به  باتوجه  و  است  مؤثر  ولى  نیست  مبنایى  اصل  خبرنگار،  جنسیت   -
باتوجه به اینکه آیات و روایات و سنت ها، جهاد زن در صف مقدم را توصیه نکرده است، در 
به عنوان  یا  ارزشى  چارچوب  حفظ  با  هم  مواقع  سایر  در  نباشد،  زن  حمله،  خط  و  خطر  مواقع 

گوینده ( نداشتن کفایت نیروى انسانى در عوامل فنى خانم).
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جدول شماره 4- مقولات سازمانى

مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

مسئولان 
رسانه

اعتقــاد مســئولان رســانه بــه جبهــه ى مقاومــت – خــودش خبرنــگار باشــد (خاك خــورده خبرنــگارى 
باشــد، صرفــاً حــوزه فرهنگــى نظامــى نباشــد) – توانمنــد –سیاســى نگر و حزبــى نباشــد – حرفــه اى 
ــد میدانــى از منطقــه – فاقــد شــعاردهى – چندمنظــوره باشــد –مدیریــت ثابــت  (تخصصــى) – بازدی
چندســاله نباشــد– قانون مــدار – آشــنابودن بــه اصــول رســانه تصویــرى – بــدون منفعت طلبــى فــردى 
– آشــنا بــه سیاســت جهانــى و حقــوق بین الملــل – مدیریــت انگیزشــى – اهمیــت بــه ارتبــاط عرضــى 
نســبت بــه طولــى – ارتقــاى دیــدگاه نســبت بــه جریــان رســانه – قابلیــت فرماندهــى و رهبــرى، نــه 

مدیریت و رئیسى – توان غلبه بر اصطکاك سازمانى

ویژگى هاى 
سازمانى 
پوشش 
خبرى 
جبهه ى 
مقاومت

سیاست گذارى

اولویــت بــا شــبکه هاى برون مــرزى (بــه علــت اینکــه مقاومــت در خــارج از کشــور اســت) – نیــازى 
بــه بازتــاب همــه اخبــار جبهــه ى مقاومــت نیســت (هرکســى در جــاى خــودش) – تعریــف و تحدیــد 
دقیــق ضوابــط امنیتــى مســائل در خبــر – فاقــد برندســازى خبرنــگار (خبرنــگار در اختیــار رســانه نــه 
برعکــس) – تعریــف اســتراتژى و رســالت هاى مختلــف در مناطــق و شــرایط متفــاوت (وجــود نداشــتن 
ــى و  ــتردگى جغرافیای ــه گس ــت باتوجه ب ــه مقاوم ــد در جبه ــازمان واح ــرف و س ــرایط، ح ــق، ش مناط
پراکندگــى فرهنگــى) –منعکــس نکــردن کمک هــاى مالــى بــه جبهــه مقاومــت – اســتفاده از همــه 
ــى و خارجــى باشــد – تفکیــک قائل شــدن  ــلیقه ها – در راســتاى سیاســت هاى داخل ــا و س ظرفیت ه
میــان انقــلاب اســلامى و جمهــورى اســلامى – مخاطب شناســى– تعریــف رســانه هاى رســمى بــراى 
منافــع ملــى و ایجــاد رســانه هاى غیررســمى بــراى پوشــش اخبــار خــارج از عــرف رســمى در ســپهر 
رســانه اى – چینــش رســانه اى متناســب بــا امکانــات – ایجــاد اجمــاع و دربرگیــرى داخلــى – ایجــاد 
گفتمــان حداکثــرى (نبایــد در دنیــا تنهــا گفتمــان شــیعى نمایــش داده شــود) – گفتمــان شــیعى در 
راســتاى جهــان اســلام و متناســب بــا میــدان جهانــى - انعــکاس همــه صداهــا مخصــوص مــردم و 
ــر  ــاق فک ــد – ات ــلیقه اى نباش ــرى س ــب) - تصمیم گی ــاد مخاط ــب اعتم ــراى جل ــف (ب ــى مخال حت
ــتقل و  ــر مس ــاق فک ــى) – ات ــى، نظام ــانه اى، سیاس ــاز (رس ــاى موردنی ــه تخصص ه متشــکل از هم
مشــترك بــا رســانه هاى همســو و وابســته - علمــى باشــد – ارزش محــورى بجــاى شــخص محورى 
– نقــد خــودى – مســئول پذیــر و پاســخگو نســبت بــه نتایــج انعــکاس خبــر – حفــظ خــط مقاومــت 
سیاســى – موضع گیــرى آشــکار در مقابــل ظلــم – ابــراز سیاســت منافــع مشــروع (اســتدلال رســانه اى) 
ــم  ــا تروریس ــارزه ب ــر مب ــد ب ــکا) – تأکی ــه امری ــرون از خان ــاى بی ــت (جنگ ه ــازى درس - واژه س
به عنــوان ســنبل پیــروزى مقاومــت - سناریونویســى و برنامه ریــزى – سناریوســازى شــود – 
ــکار  ــارکت اف ــودن (مش ــى ب ــت – تعامل ــى مقاوم ــى عموم ــازوى دیپلماس ــوان ب ــودن به عن قائل ب
عمومــى)- حمایــت از مســتضعفین (آرمــان انقــلاب اســلامى) – پایبنــدى به قانون و اســناد بالادســتى 
– تهیــه و انتشــار و پیگیــرى پیوســت رســانه اى در امــور – مجــرى گوینــده نیســت بایــد کارشــناس 
ــى –  ــگاران قدیم ــن روزنامه ن ــانه اى – به کارنگرفت ــى و غیررس ــراد انتصاب ــن اف ــه کار نگرفت ــد –ب باش
اســتفاده از رســانه اى جدیــد و ابــزار جهانــى – دشــمن خو نباشــد – منصــف باشــد (هــر خیــرى را بــه 
خــود و هــر شــرى را بــه دشــمن نســبت ندهــد) – دنبال کــردن اهــداف ایدئولوژیــک باشــد تــا اهــداف 
ــا  ــاط اشــتراك ب ــتفاده از نق ــرى شــود – اس ــام به کارگی سیاســى – اصطــلاح مقاومــت به صــورت ع
دیگــران به منظــور انتشــار گفتمــان مقاومــت در رســانه هاى غیــر (ایدئولوژى هــاى اشــتراکى) – رفــع 
تناقض هــا - مکمــل بــودن ابزارهــا و سیاســت ها – آینده نگــرى – تولیــد محتــوا منطبــق بــر اهــداف 
- اولویت هــا در انعــکاس خبــرى علــت حضــور (صهیونیســت، بســتر، مجــاورت) (هــم فرهنگــى بــراى 
ــت  ــى دول ــت قانون ــت ها، درخواس ــود صهیونیس ــا) (وج ــا آنه ــى ب ــردارى در همراه ــت بهره ب قابلی
ــگاران و  ــه خبرن ــت پشــتیبانى) - برچســب نزدن ب ــکان هدای ــات و ام ــودن امکان مســتقر، محــدود ب
ــان) -  ــورهاى خودش ــاد مشــکل در کش ــل ایج ــه دلی ــا (ب ــت آنه ــوش از ظرفی ــراغ خام ــتفاده چ اس

توانمندى در برقرارى ارتباط با منابع و طرف هاى گوناگون.

ساختار ادارى
رعایــت مباحــث ادارى و مالــى (45 روز حضــور 15 روز خانــه بــراى خبرنــگار اعزامــى) – 
طراحــى سلســه مراتب پیشــرفت - طبقه بنــدى شــغلى – ســاختار ادارى منســجم (هیئــت 
مدرنیــزه شــده) ولــى نبایــد مانــع باشــد و گریــز از بوروکراســى زائــد – رســمیت زدایــى و 

به سمت رهبرى رفتن، نه مدیریت
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جبهه ى  خبرى  پوشش  در  مطلوب  فرایندهاى  درخصوص  رسانه اى  سازمان  محورى  مقوله ى 
رسانه اى،  سازمان  مسئولان  همان  یا  تصمیم گیرندگان  مى کند.  عمل  بخش  چند  در  مقاومت 
چارچوب هاى پوشش خبرى را از لحاظ حرفه اى با درنظر گرفتن سیاست هاى حاکمیتى و رسانه اى 

تعیین مى کنند. بدین ترتیب:
- مسئولان رسانه اى باید مسلط به چارچوب هاى سیاستى و امنیتى باشند و از طرف دیگر، شناخت 
کافى از تحولات نظامى داشته باشند. تحلیل رویدادها و پیش بینى مسیر وقایع نیز از ویژگى هاى 

مسئولان رسانه اى است. 
انقلاب  کلان  سیاست هاى  پیشبرد  براى  رسانه اى،  سازمان  در  ادارى  نظام  چالاکى  و  چابکى   -
اسلامى تأثیرگذار است. از آنجا هدف اصلى جبهه ى مقاومت، ایستادگى در برابر زیاده خواهى 
دولت هاى مستکبر است، سیاست رسانه اى در فرایند پوشش خبرى این جبهه باید متناسب با 
آرمان هاى انقلاب اسلامى و در راستاى منافع ملى باشد. هماهنگى مداوم با حاکمیت و حرکت 
تنویر  و  جبهه  در  رزمندگان  امیدبخش  مى تواند  اسلامى  انقلاب  کلان  سیاست هاى  مسیر  در 

افکار عمومى نسبت به آرمان هاى خط مقاومت باشد.
جدول شماره 5- مقولات شکلى

زیرمقولهمقولهمقوله محورى

ویژگى هاى 
شکلى پوشش 
خبرى جبهه ى 

مقاومت

تصویر

باشد  نداشته  تصویرى  جلوه هاى   – (عینیت)  تصویر  نکردن  دست کارى 
(تصویر  عملیاتى  تصویر   –  (Gopro دوربین  از  (استفاده  روایتگر  تصویر   –
متحرك) تصویر همراه باخبر (درصورت وجود تصویر اعلام الحربى) – استفاده 
از شات هاى هوایى (القاى مسلط بودن) – تصویر ضدنور نباشد – استفاده از 
موشن گرافیک در جایى که تصویر نداریم یا نیاز به توضیح دارد – استفاده از 
سیستم هلو گرام در تصویر – استفاده از استودیو مجازى (در جایى که نیاز به 
حضور در منطقه نیست) – تصویر کشته ها واضح نباشد – نبود ترویج خشونت 

- استفاده از تصاویر ثابت در هنگام مصاحبه

– صدا حرفه اى  صدابردارى  و  محیط  افکت  از  استفاده   – آهنگین  و  روان  زبان 
جلوه ها و افکت صدا نداشته باشد – لحن و بیان خوب راوى

تطابق تصویر و صوت با حوادث میدانى - روایتگر باشدتدوین

در این بخش، کمترین اطلاعات به دست آمده است که نشان از نبود اطلاع یا نبود توجه کافى 
به این بخش است. چنان که از مقوله هاى به دست آمده مشخص است، در پوشش خبرى جبهه ى 
مقاومت باید از افراد حرفه اى در امر رسانه استفاده شود. به خصوص خبرنگار میدانى در این زمینه 
اهمیت به سزایى دارد. چرا که تصاویر خام (راش) توسط تیم خبرى حاضر در محل ارسال مى شود 
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که درصورت توجه نکردن به نشانه هاى مقاومت، تصاویر ارسالى در تحریریه، کارایى چندانى نخواهد 
داشت و چه بسا، کوچکترین بى دقتى، هزینه هاى گزاف بر این جبهه وارد کند. از طرف دیگر، کیفیت 
بالاى تصاویر و اخبار موجب جذابیت و توجه مخاطب است و در امر اقناع محتوایى یارى مى کند.

جدول شماره 6- مقولات محتوایى
مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

ویژگى هاى 
محتوایى 

پوشش خبرى 
جبهه ى 
مقاومت

ویژگى هاى کلى

ــه رویدادهــا  تولیــد محتــواى متناســب، اخــلاق محــور، آرشــیوى نباشــد - بازســازى هنرمندان
ــت  ــان عل ــا اســتفاده از آرشــیو در صــورت اضطــرار) - صداقــت - بی ــر ب ــردن تصوی ــازه ک (ت
حــوادث - تلفیــق خبــر و تحقیــق - مبتنــى بــر تحقیــق و پژوهــش قبــل از تولیــد - رعایــت 
وحــدت موضــوع باتوجه بــه مقاطــع زمانــى - پرداختــن بــه حاشــیه هاى نــرم (جنــگل ســوزى 
در لاذقیــه) - پرهیــز از افشــاى اســرار - رعایــت حریــم خصوصــى - صداقــت و امانــت در خبــر 
- افشــاى اطلاعــات دروغ همــراه بــا صبــر - احتــرام بــه ادیــان آســمانى و اعتقــادات منطقــى - 
در برابــر نظــام ســرمایه دارى باشــد - اســتفاده از زبــان جهانــى و ادبیــات جهانــى حــق و باطــل 
ــاد  ــن) - ایج ــل ک ــى عم ــش جهان ــى بیندی ــیدن (محل ــى اندیش ــک جهان ــتفاده از تکنی - اس
حــس قهرمانــى در مخاطــب - اســتفاده از مفاهیــم جهان شــمول- انتشــار گفتمــان مقاومــت 
در رســانه هاى بیگانــه - دفــاع از ارزش هــا به جــاى دفــاع از اشــخاص - تصویرســازى 
ــرف و  ــدون دخل وتص ــى ب ــاى میدان ــع واقعیت ه ــکاس به موق ــى - انع ــه مذهب ــدون دغدغ ب
تغییــرات محتوایــى مبتنــى بــر هــدف باتوجه بــه ملاحظــات - همپوشــانى اخبــار و اطلاعــات 

- خــوددارى از روزمرگــى و شــعارزدگى اخبــار (هــرروز یــک خبــر از فلســطین)

ارزش هاى خبرى
ارزش درگیــرى بیشــتر نمایــان شــود بخصــوص زمانــى کــه بــاارزش مجــاورت معنــوى پیونــد 
بخــورد (جهــان اســلام، ادیــان آســمانى، حقــوق بشــر) - اســتفاده از ارزش شــگفتى کــه بــراى 

دنیــا خیلــى مهــم اســت

قالب خبرى

ــه کل مثــل  گــزارش خبــرى در شــرایطى کــه زمــان خــورده، در مــرز قصــه و خبــر و جــزء ب
ــاص) -  ــه خ ــه باتوج ــمن البت ــع دش ــداد (مناب ــران روی ــه بازیگ ــرى از هم ــرآن - بهره گی ق
تزریــق درســت اطلاعــات در خبــر (اصلــى، مــوازى، ســابقه) - اســتفاده از قالــب بســته خبــرى 
ــایعه) -  ــرى از ش ــب و جلوگی ــه جوان ــانى هم ــور اطلاع رس ــه و ... به منظ ــزارش، مصاحب (گ

ــه ــدون دوبل ــزارش و ب ــودن گ اصل ب

برجسته سازى

ــا غاصبــان حقــوق مــردم (حقــوق بشــر) -  ــا اســتکبار - مبــارزه ب حاکمیــت خــدا - مبــارزه ب
اخــلاق انســانى - صداقــت (باعــث رویــش مى شــود) - نمایــش تهدیــدات دشــمن (به صــورت 
ــرف دارى از  ــان ها و ط ــودن انس ــم ب ــروزى - مه ــد)- پی ــاد نکن ــا وحشــت ایج ــده ت کنترل ش
مــردم (از طریــق نزدیک شــدن بــه مــردم و مهربانــى) - بــر اســت موقعیــت ســنجى و روحیــه 
ــى  ــمن - معرف ــى دش ــکات منف ــل ن ــان در مقاب ــت خودم ــکات مثب ــت - ن ــنجى - مقاوم س
ــورا) -  ــتر عاش ــر بس ــود (زی ــر ش ــت ذک ــۀ مقاوم ــه اى جبه ــه ریش ــودى - عقب ــته هاى خ داش
ــل - مظلومیــت  ــان درســت جنایــت کارى دشــمن - علــت حــوادث - جنایــت طــرف مقاب بی
طــرف خودمــان - ایســتادگى و مقاومــت بــراى تأمیــن هــدف - تمرکــز روى نقــاط قــوت خــود 
- حقانیــت - رجزخوانــى در صــورت اطمینــان از تحقــق - جنایــت دشــمن - مظلومیــت خــودى
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مقوله 
زیرمقولهمقولهمحورى

سانسور، کنترل 
یا فریب

کمک هــاى مالــى مســتقیم منعکــس نشــود - ســکوت خبــرى در اختلافــات داخلــى 
ــگ -  ــدى جن ــش ب ــور نمای ــراش به منظ ــاى دل خ ــده صحنه ه ــار کنترل ش - انتش
ارائــه عینــى موضوعــات و حــوادث (تحریــف بــه نقیصــه نباشــد) - حــق را نمى شــود 
ــا عــدل - دروغ جایــى کــه درخطــر  سانســور کــرد - فریــب عقلایــى و متناســب ب
ــه دست به دســت مى شــود - مســائل  ــى ک ــورد مناطق ــار شکســت در م اســت - اخب
ــطینیان) -  ــوزدن فلس ــند (چاق ــور ناپس ــرنکردن ام ــه - منتش ــده روحی کاهش دهن
پخــش شــایعه (در مواقــع خطــر و در جهــت تضعیــف روحیــه دشــمن و روحیــه دادن 
بــه خــودى) - جایــى کــه تبعــات منفــى دارد بــا رعایــت عینیت گرایــى - سانســور نــه 

(انتخــاب درســت) - همه چیــز را بگوییــم امــا چطــور بگوییــم مهــم اســت

اخبار شکست

ــردن  ــى - لحاظ ک ــات داخل ــرى در اختلاف ــکوت خب ــت - س ــرایط و موقعی درك ش
ــد  ــه لاى آن باش ــا لاب ــروزى ی ــار پی ــازى اخب ــار انبوه س ــدگان - در کن ــه رزمن روحی
ــت  ــدار اس ــولات پای ــر تح ــه خب ــى درصورتى ک ــک قطره چکان ــتفاده از تاکتی - اس
ــر بگوییــم  ــد زودت - انعــکاس ملایــم - جایــى کــه دشــمن هــم اطلاعــات دارد بای
ــن  ــى دارد) - عی ــه اطلاعات ــمن چ ــویم دش ــه ش ــا متوج ــى ت ــورت قطره چکان (به ص
واقعیــت گفتــه شــود (صداقــت ولــى به صــورت قطره چکانــى) - قطره چکانــى 
ــه  ــردن ب ــهید) - افتخارک ــاس مشــکى، ش ــد، لب ــت ب ــت، مجروحی ــهید: مجروحی (ش
اعــلام شــهادت - جنبــه حماســى داشــته باشــد - متناســب بــا مناســبت هاى 

تقویمــى باشــد

واژه سازى

واژه ســازى براســاس گفتمــان جبهــه مقاومــت - مبتنــى بــر ادبیــات متناســب جبهــه 
مقاومــت - براســاس موقعیــت مختلــف، فرهنــگ مخاطــب، بــرد رســانه اى به منظــور 
مجــاب ســازى مخاطــب (مخاطــب ملــى و شــیعى: دفــاع از حــرم و منافــع مشــروع، 
مخاطــب منطقــه اى و اســلامى: دفــاع از اســلام نــاب در مقابــل اســلام آمریکایــى، 

مخاطــب جهانــى: مبــارزه بــا تروریســم بــراى حفــظ حقــوق بشــر)

توجه به ویژگى هاى محتوایى، یکى از مهمترین بخش هاى خبررسانى به خصوص در پوشش 
خبرى جبهه ى مقاومت است. این، محتواست که خط مشى مقاومت و انقلاب اسلامى و آرمان هاى 
آن را مى تواند با حقانیت جلوه دهد و مخاطب را اقناع کند. در این راستا، مقوله هایى مانند ارزش هاى 
خبرى، برجسته سازى و به خصوص واژه سازى در تنظیم خبر، جایگاه ویژه اى دارد. رسانه هاى جریان 
اصلى به جاى رزمندگان جبهه ى مقاومت از عناوین مختلفى مانند پیکارجو یا نیروهاى بنیادگرا و 
حتى نیروهاى نیابتى به جاى مدافعان حرم استفاده مى کنند که در بلندمدت بر ذهنیت مخاطب از 

جبهه ى مقاومت تأثیرات منفى بر جاى مى گذارد. 

تبیین کلى یافته ها
یافته هاى پژوهش نشان مى دهد روند پوشش خبرى جبهه ى مقاومت، شمّه هایى از روزنامه نگارى 
باشد.  مقاومت  جبهه ى  مبارزات  در  صلح  معناى  القاگرِ  باید  پوشش  رویکرد  چنان که،  دارد  صلح 
جریان  در  مختلف  دیدگاه هاى  به  مخاطبان  دستیابى  و  رسانه اى  پلورالیسم  مقتضیات  به  باتوجه 
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اخبار، چنانچه در الگوى خبرنگارى بحران هاى طبیعى و اشراقى دیده ایم، مخاطبان توده ى منفعل 
نیستند و پوشش خبرى جبهه ى مقاومت باید در کنار رویکردهاى موفق، با رعایت خط مشى رسانه، 

خبرهاى نامطلوب را نیز در نظر بگیرد. 
تجهیز  از  مخاطب  ادراك  به  مى تواند  رسانه  مدنظر  چارچوب  رعایت  با  خبرها  این  پوشش 
همه جانبه ى گفتمان غرب در برابر مظلومیت جبهه ى مقاومت کمک کند. بهره گیرى از شگردهاى 
پوشش خبرى جبهه ى مقاومت براساسِ یافته هاى پژوهش در برابر هجمه ى نظریه هاى اقتدارگرا، 
افکار  تنویر  دموکراتیک،  مشارکت  و  توسعه بخش  روسى،  کمونیسم  اجتماعى،  مسئولیت  لیبرالى، 
عمومى و اقناع مخاطبان در راستاى حقانیت این جبهه را در پى خواهد داشت. این موضوع، متناسب 
با نظریه ى هنجارى رسانه ها از دیدگاه رهبران انقلاب اسلامى است و در پیشینه ى پژوهش نیز به 

آن اشاره شده است.
نشان  پژوهش  یافته هاى  چنانچه  مقاومت،  جبهه ى  خبرى  مطلوب  پوشش  به  دستیابى  ابزار 
مى دهد با تجمیع نتایج پژوهش هاى گذشته متناسب و متفاوت است. تناسب از آن جهت مدنظر قرار 
مى گیرد که شباهت هایى میان روزنامه نگارى صلح، خبرنگارى اشراقى، بحران، افکار و دیدگاه هاى 
با  شگرف  تفاوتى  اما  دارد  وجود  هالیوود  و  غرب  غالب  گفتمان  برابر  در  اسلامى  انقلاب  رهبران 
پوشش خبرى جبهه ى مقاومت به چشم مى خورد که با جزئیات کامل به فرایندهاى مطلوب پوشش 

خبرى یک جبهه ى نوبنیاد اشاره مى کند.

جمع بندى و نتیجه گیرى
جبهه ى مقاومت، جبهه اى فیزیکى نیست، هرچند باتوجه  به شرایط ممکن است آرایش فیزیکى هم 
داشته باشد. آنچه در اینجا مهم است، جبهه اى اعتقادى و ایدئولوژیک و مبتنى بر گفتمان جهانى 
عدالت است. این جبهه، داراى محورهاى مختلف و قطعاً داراى سطح و عمق است. مهم ترین و 
عمقى ترین محور این جبهه و نقطه تمرکز آن، منطقه غرب آسیا (خاورمیانه) است. اهدافى نظیر 
نیست.  منطقه  این  در  امپریالیسم  جبهه ى  حضور  براى  دقیقى  نشانى  منطقه،  این  بودن  نفت خیز 
بى شک، زیست تمدنى این منطقه و بروز انقلاب اسلامى با آرمان گرایى الهى و صدور مبانى آن به 

سمت ملت هاى ستمدیده دلیل قابل قبول ترى براى حضور امپریالیسم در این منطقه است.
دسته بندى هاى اصلى انجام شده درخصوص ویژگى هاى پوشش خبرى جبهه ى مقاومت ناظر به 
سؤالات و اهداف پژوهش است و دسته بندى هاى فرعى ایجادشده براى آنها براى درك بهتر ذهن 

از ویژگى هاى موردنظر بوده است.
شکل گیرى  در  خود  عقاید  و  نگرش  نوع  تأثیر  باتوجه  به  خبرنگارى،  پارادایم  در  خبرنگار، 
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یک  فردى  ویژگى هاى  لذا  مى شود.  گرفته  نظر  در  مهم  عنصرى  به عنوان  خبرى  چارچوب هاى 
خبرنگار مى تواند زاویه ى دید یک خبر را تحت تأثیر قرار دهد. برخى از این ویژگى ها جنبه ى ذاتى و 
غیراکتسابى دارند و برخى دیگر را نیز مى توان با آموزش، نسبت به کشف ابعاد آن یا ضریب دادن، 
شکوفا نمود. برخى از این ویژگى ها نظیر علاقه، فرهنگ و زبان، ظاهر و جنسیت در شرایط مختلف، 

بروزهاى متفاوتى دارند که به آن اشاره  شده است.
دروازه بانى  مفهوم  به  اتکا  با  و  دارد  حضور  میدان  در  که  است  خبر  دروازه بان  اولین  خبرنگار، 
بایستى گزینش هاى خبرى را به انجام رساند. باتوجه به فاصله جغرافیایى جبهه ى مقاومت و تحریریه 
خبر، امکان ارسال همه اطلاعات وجود ندارد و بر این اساس، خبرنگار جبهه ى مقاومت با تسلط بر 
چارچوب بندى رسانه اى و سیاست حاکمیتى متکى بر نظریه ى هنجارى رسانه و چارچوب بندى، اقدام به 
ارسال اطلاعات و خبرها نماید. ضمناً متناسب با این سیاست ها، برجسته سازى خبرها را در نظر بگیرد.

سازمان رسانه اى جبهه ى مقاومت باتوجه به خط مشى ها و سیاست هاى خود، تأثیر قابل ملاحظه اى 
دارد. این سازمان، مى تواند با آموزش هاى موردنظر، برخى ویژگى هاى فردى را تحت تأثیر قرار دهد 
و محتواى موردنظر خود را با توجه  به ویژگى هاى شکلى احصاء شده به بهترین شکل و هماهنگ 
اعم  به طور  مقاومت،  جبهه ى  رسانه اىِ  سازمان  هر  دهد.  ارائه  سیاسى  و  نظامى  خط مشى هاى  با 
است  لازم  جبهه،  این  خبرى  پوشش  در  اخص  به طور  ایران  اسلامى  جمهورى  صداوسیماى  و 
سیاست هاى کلان ملى و منطقه اى را در نظر بگیرد و براساس نظریه ى چارچوب بندى اقدام به 

انتشار خبرها نماید.
کمبود ویژگى هاى شکلى احصاءشده در پژوهش، نشان از نبود توجه کافى یا نبود اطلاع فنى 
از این بخش را گوشزد مى نماید. درجایى که درخصوص ویژگى هاى فیلم بردارى مسابقات ورزشى، 
کتاب به رشته ى تحریر درآمده است، نیازنداشتن یا آگاهى نداشتن نسبت به این مهم براى جبهه ى 

مقاومت، کم لطفى به نظر مى رسد.
نظیر  مباحثى  به  بیشتر  اهمیت  با  مى توان  نیز  جبهه  این  محتوایى  ویژگى هاى  بحث  در 
اولویت بندى ارزش هاى خبرى و استفاده از ظرفیت هاى واژه سازى با توجه  به گفتمان این جبهه، 
از تکنیک خبرى از برجسته سازى استفاده نمود و حتى اخبار شکست را به بهترین شکل ممکن 
کلان  اهداف  با  متناسب  محتواى  برجسته سازى  داد.  جاى  مخاطب  ذهن  در  آسیب  کمترین  با  و 
جبهه ى مقاومت پیوسته باید توسط خبرنگار میدانى و مسئولان رسانه اى که به ترتیب دروازه بانان 

خبر هستند، اعمال شود.
جبهه ى مقاومت، جبهه ى اعتقادى و ایدئولوژیک مبتنى بر اندیشه مقاومت و مقابله با استکبار، 
عمق  است.  شکل گرفته  عدالت  جهانى  گفتمان  براساس  سلطه،  جریان  و  امپریالیسم  سیطره ى 
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این گفتمان بر مبناى قرائت شیعى از اسلام است و با توجه به اهداف آخرالزمانى، در مواجهه با 
گستره ى جغرافیایى جبهه ى مقاومت که کل دنیا را دربر مى گیرد، از مفاهیم اشتراکى، جهان شمول 
و در راستاى منافع انسانى بهره مى برد. این جبهه على رغم هسته ى دینى آن در بروز و ظهور از 

مؤلفه هاى ضداستعمارى، ظلم ستیزى و مبارزه با سلطه گرى استفاده مى کند.
به عنوان  استکبار،  ارزش هاى  تحمیل  از  جلوگیرى  براى  مقاومت،  جبهه ى  خبرى  پوشش 
مقابل  در  واقعیت ها  انعکاس  و  دستیابى  فرصت  جبهه،  این  عمومى  دیپلماسى  و  رسانه اى  بازوى 
انگاره سازى هاى جریان سلطه را مى بایست مغتنم بشمارد و در گستره اى که جریان غالب رسانه اى 
از آن دورى مى کند و مخاطبان به اخبار آن نیازمند هستند، حضورى حرفه اى و آشکار داشته باشد.
تعریف  دقیق ترین  نه  و  دقیق تر  تعریفى  حوزه،  این  خبرنگاران  و  کارشناسان  اساتید،  نظرات 
جبهه ى مقاومت را حاصل کرد. همچنین ضمن احصاء و برشمردن ویژگى هاى فردى، سازمانى، 
شکلى و محتوایى خبرنگارى جبهه ى مقاومت، ابعاد برخى از این ویژگى ها را که شرایط متفاوتى 

طلب مى کنند را تدوین نمود تا در مواجهه با این شرایط راهکارى عملى ارائه دهند. 
جبهه ى  به  مربوط  اخبار  برجسته سازى  نظرى،  مبانى  براساس  حاضر،  پژوهش  یافته هاى 
مقاومت را یکى از ارکان اصلى اقناع مخاطب عنوان کرده است و پرداختن متداول به خبرهاى 
آن در کنداکتور پخش را جزو شاخص هاى اساسى مطابق خط مشى انقلاب اسلامى برمى شمارد. 
برجسته سازى خبرهاى جبهه ى مقاومت بیشتر متوجه مقوله هاى سازمانى و محتوایى است و بر این 

اساس، سازمان رسانه اى و خبرنگارى میدانى را توأمان دربرمى گیرد.
شکلى  و  محتوایى  سازمانى،  مقوله هاى  به  ناظر  بیشتر  مقاومت،  جبهه ى  اخبار  چارچوب بندى 
پرداختن  دارد.  مخاطب  بر  تأثیرگذارى  و  اقناع  درخصوص  بیشترى  گستردگى  بنابراین،  است. 
بیشتر به ارزش هاى انسانى، نقد استکبار و منافع آن، توضیح مفهوم مقاومت و نتایج دستاوردها و 
شکست ها و تأثیر آن بر ایران اسلامى و حتى انتشار تصاویر آسیب دیدگان -در چارچوب اخلاق 
اجتماعى- مى تواند سازمان رسانه اى را به عنوان اولویت کسب اطلاعات براى مخاطبان مرزى در 

کنار مخاطبان وفادار قرار دهد.
فردى  ویژگى هاى  دید.  را  رسانه  هنجارى  نظریه ى  پاى  رد  مى توان  پژوهش،  یافته هاى  در 
و  مى شود  مواجه  جمع آورى شده  اطلاعات  انتشار  نبایدهاى  و  بایدها  با  مقاومت  جبهه ى  خبرنگار 
مى کند.  پیدا  ادامه  رسانه اى  سازمان  به  ارسالى  تصاویر  تا  گرفته  واژه سازى  از  خط مشى  همین 
سازمان رسانه اى براساس سیاست هاى کلى انقلاب و ایدئولوژى اسلامى، محتوا را در قالب هاى 
خبرى مختلف پخش مى کند و حقانیت جبهه ى مقاومت را با تأسى از آرمان هاى انقلاب اسلامى 
بر محور خداباورى، ارزش هاى انسانى، حق حیات به عنوان ایدئولوژى جهان شمول معرفى مى کند. 
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پیشنهادها
1-پیشنهادهاى کاربردى و رسانه اى

- گزینش صحیح خبرنگار
صرفاً علاقه، آموزش و تجربه ى یک خبرنگار نمى بایست منجر به به کارگیرى وى در خبرنگارى 
جبهه ى مقاومت شود. بلکه مى بایست در مراحل مختلف اعم از: ابرازعلاقه، آموزش تئورى، آموزش 
عملى و عملکرد تجربى با استفاده از علوم مختلف نسبت به ارزیابى و ارزشیابى و سپس گزینش 

وى اقدام نمود.

- فرهنگ و زبان
که  شد  اشاره  زبان  و  فرهنگ  ویژگى  به  مقاومت،  جبهه ى  خبرنگارى  فردى  ویژگى هاى  ازجمله 
پیشنهاد  گردید.  ذکر  آن  براى  معایبى  و  محاسن  خبرنگار؛  اعزامى بودن  یا  بومى بودن  به  باتوجه  
مى شود براى خبرنگارى میدانى از جبهه ى مقاومت از گروه خبرنگارى با حداقل دو نفر خبرنگار 
استفاده شود. خبرنگار بومى (باتوجه به محاسن میدان دارى و ارتباط گیرى و شناخت بهتر ادبیات 
و فرهنگ منطقه) در خارج از قاب تصویر و به عنوان هدایت کننده و مشاور خبرنگار اعزامى باشد. 
فعالیت  به  دوربین  کادر  در  محسنات  سایر  و  حس  انتقال  اهمیت  به  باتوجه  نیز  اعزامى  خبرنگار 

خبرنگارى بپردازد.

- لباس و ظاهر
خبرنگار جبهه ى مقاومت در قاب تصویر نمى بایست از نشانه هاى نظامى استفاده کند. استفاده از این 
نشانه ها، شاید در گفتمان محدود حاوى ارزش باشد، ولى باتوجه  به گفتمان جهان شمول جبهه ى 
و  جزمى  به صورت  نباید  پیشنهاد  این  به  شد.  خارج  خبرى  استانداردهاى  از  نمى بایست  مقاومت 

متعصابه نگریسته شود و در تعارض با ارزش رشادت و رزمندگى به آن نگریست.

- جنسیت
استفاده از زن، در خبرنگارى جبهه ى مقاومت هیچ منافاتى با ارزش هاى اسلامى و حتى اخلاقى 
ندارد. اما ویژگى هاى جنسیتى زن ازجمله عاطفى بودن، حساس بودن و ظریف بودن حضور میدانى 
وى را در جبهه ى مقاومت و خصوصاً مناطق درگیر سخت مى کند. اما از همین ویژگى هاى ذاتى 
و خدادادى زن مى توان در پشت  جبهه، گویندگى و حواشى حساسى که از چشمان خبرنگاران مرد 

پنهان مى ماند، استفاده نمود.
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- سیاست هاى رسانه اى همگام
میزان گرایش به خبر و تأثیر آن در ذهن مخاطب مهم ترین برون داد سیاست ها و خط مشى هاى 
یک رسانه است. رسانه ى جبهه ى مقاومت، مى بایست از دو راهکار براى وحدت خبرى در تعامل 
با سیاست مداران و نظامى ها استفاده نماید. اول: تشکیل کمیته اى مشترك از اهالى رسانه، سیاست 
و نظامى. دوم: درنظرگرفتن مشاور رسانه اى، براى سیاست مداران و نظامى ها، مشاور نظامى براى 
رسانه و سیاست مداران، مشاور سیاسى براى رسانه و نظامى ها. همچنین درنظرگرفتن پیوست هاى 

رسانه اى، سیاسى و نظامى واحد. 

- توجه به ویژگى هاى شکلى
توجه کافى به تأثیر این ویژگى بر شکل گیرى خبر و ذهن مخاطب و آموزش فنى لازم و کافى به 

خبرنگاران جبهه ى مقاومت که مى بایست به معناى واقعى کلمه همه فن حریف باشند.

- واژه سازى
مهم ترین ویژگى محتوایى خبرنگارى جبهه ى مقاومت، استفاده از ظرفیت واژه هاست. با این ویژگى 
مى توان بسیارى از خط مشى ها، حضورها، شکست ها، حضورنداشتن ها، پیروزى ها و... را در ذهن 

مخاطب تبیین نمود.

2- پیشنهادهاى پژوهشى
و  بى بى سى  مانند  اصلى  جریان  رسانه هاى  عملکرد  راستاى  در  پژوهشى  مى شود  پیشنهاد 

ایران اینترنشنال در پوشش خبرى جبهه ى مقاومت به انجام رسد.
پیشنهاد مى شود پژوهشى درخصوص نحوه ى پوشش خبرى جبهه ى مقاومت توسط رسانه هاى 

داخلى و آسیب شناسى آن صورت گیرد. 
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دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى پارك ها و فضاهاى موضوعى دینى
 با تأکید بر ابعاد رسانه اى: مطالعه تطبیقى اسلام، مسیحیت و یهودیت

محمّد مهدى ذوالفقارزاده کرمانى1، امیر حسین محیط2

چکیده
مى کنند.  ارائه  دینى  ماجراهاى  و  مفاهیم  از  روایت هایى  رسانه،  یک  قالب  در  دینى  موضوعى  فضاهاى  و  پارك ها 
این ترکیب از دین، هنر و فناورى، داراى کارکردهاى معرفتى، فرهنگى، اجتماعى، گردشگرى، اقتصادى، سیاسى و 
حاکمیتى است. با اقبال به مفهوم عهدینى «سرزمین مقدّس»، ساختن اوّلین نمونه هاى پارك ها و فضاهاى دینى، در 
حدود قرن هفدهم میلادى آغاز شد. با وجود اینکه به این موضوع، در ادبیات رسانه اى و پژوهشى، در دوره اى 40 
ساله اشاراتى شده، اما از حوالى سال 2016 به عنوان یک موضوع پژوهشى مستقل شناخته شده است. این پژوهش 
ضمن معرفى این نوع از پارك ها و فضاهاى موضوعى و تأکید بر ضرورت توجه به آنها به ویژه از منظر رسانه اى، به 
تشریح مهم ترین دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مربوطه در اسلام، مسیحیت و یهودیت پرداخته است. با شناسایى 
بیش از 15 نمونه از این دست، تحلیل کیفى ادبیات پژوهشى و رسانه اى مرتبط با آنها از منظر حاکمیتى و سیاستى 
به انجام رسیده است. ارجاعات گفتمانى و اشارات مربوط به گردشگرى دینى، فعالیت هاى باستان شناسانه و اقدامات 
نظامى و جنگى، حاکى از لزوم توجه ویژه به رژیم اسرائیل در وراء یهودیت و مسیحیت است. در خارج از این رژیم، 
کلیّت دلالت ها در فضاى مسیحى، مشتمل بر برخى حمایت هاى نهادى، توجه به مفهوم «سرزمین مقدّس» و استفاده 
از ماجراى کشتى نوح (ع) بود که با پویایى محدودى در سال هاى اخیر همراه بوده است. در اسلام نیز، گرایش به 
مضامین عمومى دینى در نمونه هاى معدود، استفاده از نمادهاى نظامى و معنوى در برخى موارد و عدم توجه لازم به 

پروژه هاى راهبردى قابل مشاهده و تحلیل است.
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مقدمه
در تعریفى ساده، پارك موضوعى1 یا تم پارك2، نوعى از فضاهاى تفریحى، شهربازى ها یا پارك هاى 
سرگرمى3 هستند که بر اساس یک (یا چند) ایده، موضوع یا تم مرکزى طراحى و ساخته شده اند 
(آنتون کلیو4، 2007: 4-3؛ رز5، 2021: 179؛ لى و همکاران6، 2021: 6؛ لیانگ و لى7، 2023: 1346-

1344). موضوع یا تم مرکزى، ممکن است در طیف وسیعى شامل کاراکترهاى انیمیشنى، فیلم هاى 
سینمایى، داستان هاى مشهور، پدیده هاى حیات وحش، مباحث نجومى و فضایى، ماجراها و مفاهیم 
دینى، روایت هاى تاریخى، فضاسازى هاى علمى و ... قرار گیرد. مطالعات مربوط به این پارك ها در 
گردشگرى،  و  جهانگردى  مدیریت  تفریح،  و  سرگرمى  مطالعات  مانند  گوناگونى  حوزه هاى  تقاطع 
برنامه ریزى شهرى، معمارى و رسانه  مورد بررسى قرار مى گیرند (لیانگ و لى، 2023: 1344) و با 
ابعاد مختلف مربوط به فرهنگ، اجتماع، دین، سیاست، حاکمیت، اقتصاد، تمدّن و غیره مرتبط هستند. 
فضاسازى هاى فیزیکى یا مجازى سه بعدى، تجربه آفرینى هاى حسّى و همه جانبه، ارجاع زنده به انواع 

فرم هاى هنرى و امکان تجربه ى جمعى طولانى مدت از جمله ویژگى هاى خاص این رسانه است.
در این بین، پارك ها و فضاهاى موضوعى دینى8 به عنوان فضاهایى در تلاقى دین، تفریح و 
گردشگرى، با هدف ایجاد احساسات معنوى، اثرگذارى دینى، آموزش و سرگرمى ساخته مى شوند 
(شینده9، 2021: 1) و (پیِنa2019 10) تعریف این فضاها را امرى دشوار مى داند؛ چرا که مصادیق 
آن داراى ارتباط نزدیکى با اماکن دینى، موزه ها (در فضاى بسته یا باز)، فضاهاى میراث فرهنگى 
و انواع گردهمایى ها در نمایش ها، کمپ ها و فستیوال هاى مذهبى هستند (پیِن، 2019الف: ix). بر 
این اساس، در کنار پارك هاى موضوعى دینى، فضاهاى موضوعى دینى نیز در عنوان و محتواى 
این پژوهش منعکس شده است. در نگاه کلىّ، ارجاع ها به دین، شامل طیفى از اشارات مرتبط با 
فانتزى، افسانه و جادو تا باورهاى مرتبط با هندوئیسم و بودیسم و درنهایت، ادیان ابراهیمى (ع) را 

1. بــا عنایــت بــه اســتفاده از واژگان فارســى، تنهــا در برخــى مــوارد بــه دلیــل مرســوم بــودن عنــوان تم پــارك 
(بــا تلفــظ «ثیــم» در انگلیســى) در ادبیــات داخلــى، از ایــن عبــارت نیــز اســتفاده شــده اســت.

2. Theme Park
3. Amusement park
4. Anton Clavé, S.
5. Rose, L.
6. Li, B.et al.
7. Liang, Z., & Li, X.
8. Religious theme parks/ sites or religious themed environments
9. Shinde, K. A.
10. Paine, C.
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در بر مى گیرد که جزئیات آن در پژوهشى مستقل قابل پیگیرى است. 
توجه  مدخل  از  متفاوت  و  اثرگذار  رسانه اى  قالب  یک  ابعاد  معرفى  تحقیق،  این  اصلى  هدف 
دلالتى  پژوهش هاى  کلىّ،  نگاه  در  است.  آن  سیاستى»  و  حاکمیتى  «دلالت هاى  مهم ترین  به 
مطرح  مسائل  یا  ایده ها  مدل ها،  نظریه ها،  چارچوب ها،  از  آنها  در  که  مى شود  اطلاق  مواردى  به 
شود  استفاده  نظر  مورد  حوزه ى  در  رهنمودهایى  فهم  و  درك  براى  دیگر،  مکاتب  و  رشته ها  در 
(دانایى فرد، 1395). در این پژوهش با گرایش به این رویکرد، اثرات و اشارات شایان بررسى در 
انواع مسائل مربوط به پارك ها و فضاهاى موضوعى دینى از منظر حاکمیتى و سیاست گذارانه مورد 
تحلیل قرار گرفته است. این دلالت ها از یک سو با ابعاد نظرى مرتبط با حاکمیت ها و دولت ها و از 
سوى دیگر با سیاست ها و راهبردهاى اجرایى آنها، به ویژه در مناطقى که پیوند آشکارترى با مقولات 
و موضوع هاى دینى وجود دارد، مرتبط مى شوند. به طور مشخص، سوالات این پژوهش ناظر به 
فهم کلىّ چیستى پارك ها و فضاهاى موضوعى دینى در ادبیات پژوهشى و رسانه اى و درك اهمیت 

توجه به آنها با درنظر گرفتن دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مربوطه است.
تازه اى  مسیر  مى تواند  آن  به  مربوط  سیاستى  و  حاکمیتى  ابعاد  و  اثرگذار  قالب  این  شناخت 
براى اثرگذارى و گفتمان سازى در شرایط پیچیده فکرى و سیاسى در سطح داخلى، منطقه اى و 
بین المللى به ارمغان آورد. این کار با بازنگرى راهبردى در مناسبات میان دین، هنر و رسانه که 
است،  رسانه اى  و  هنرى  ادبیاتى،  گوناگون  قالب هاى  میان  پویایى   و  پیوندها  شناخت  بر  مشتمل 
صورت مى پذیرد. بر این اساس، حوزه ى بینامتنیت و مطالعات بینارسانه اى و ترارسانه اى که به تولید 
و تفسیر پیام ها و روایت هاى حاصل از ترکیب زبان ها، رسانه ها و پلتفرم ها (اسکولارى1، 2009) 

اختصاص دارند، اهمیت مضاعفى پیدا مى کنند. 
و  اسرائیل»  مقدّس»2، «رژیم  همچون «سرزمین  عباراتى  از  استفاده  که  است  ذکر  به  لازم 
در  موجود  ارجاعات  و  تحلیل ها  به  اشاره  براى  صرفاً  پژوهش  این  در  المقدّس)  (بیت  «اورشلیم» 

ادبیات بوده و بدون هیچ گونه رسمیت بخشى صورت پذیرفته است.

پیشینه پژوهش
مفهوم پارك موضوعى (تم پارك) دینى در فضاى شبه پژوهشى و رسانه اى حداقل از سال 1984 
میلادى مطرح بوده است (مک نیرنى3، 1984). با وجود این، نوع استفاده از این عبارت تا حدود سال 

1. Scolari, C. A.
2. Holy Land
3. McNearney, C. L.
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2018 حاکى از آن است که فهم مشترکى از آن در ادبیات وجود نداشته است (مولتر1، 2018). در 
تعدادى از پژوهش ها، بدون تمرکز بر این عنوان، به توصیف و تحلیل نمونه هایى از تم پارك ها یا 
جاذبه هاى گردشگرى مشابه پرداخته شده است و برخى دیگر همچون شانى و همکاران2 (2007)، 
وارد3 (2008) و ران و تیموتى4 (2018) پارك هاى موضوعى دینى را در کنار سایر اماکن تماتیک 
بررسى کرده اند. مجموعه اى از پژوهش هاى متأخر مانند پیِن (2016)، پیِن (2019الف و 2019ب)، 
شینده (2021) و رز (2021) به صورت مستقیم از عبارت «تم پارك هاى دینى» براى توصیف این 
دسته از فضاها استفاده نموده اند. بحث ابعاد حاکمیتى و سیاستى پارك هاى موضوعى دینى به عنوان 
 ،(2007) فَفرد6  و  لوکنزبول   ،(2004) استاکدِیل5  مانند  مواردى  در  تحقیق  این  مشخص  موضوع 
فلدمن و ران7 (2011)، کراکت و دیویس8 (2016) و مولتر (2018) به صورت تحلیل هاى موردى یا 

در قالب اشاراتى در جنب موضوع هاى دیگر مورد توجه قرار گرفته است. 
در ادبیات پژوهشى داخل ایران، اصل موضوع پارك هاى موضوعى به صورت جدى مورد توجه 
قرار نگرفته است. پژوهشگرانى مانند میناتور سجادى و همکاران (1394ش)، اسدى ملک جهان و 
همکاران (1398ش)، مومنى (1402ش) و رستمى (1403ش) بر بررسى موردى ابعادى از باغ موزه 
انقلاب اسلامى و دفاع مقدّس متمرکز شده اند. افراد دیگرى مانند عادلى و همکاران (1398ش) و 
نوریان و خادم آرانى (1400ش) به معرفت شناسى مکان یا ابعاد ایدئولوژیک طرح هاى شهرى اشاره 
نموده اند و روح اللهّى خراسانى (1387ش) نیز در تلاش براى پیوند پارك با دین به بحث توسعه ى 
پارك علوم اسلامى با محوریت حوزه هاى علمیه اشاره کرده است. در تمامى این موارد، موضوع 
پارك ها و انواع فضاهاى موضوعى دینى به عرصه اى متفاوت و با اثرگذارى گسترده تر اشاره دارد. 
غیر از منابع پژوهشى، برخى طرح ها، یادداشت ها، گزارش ها و مطالب دیگر مانند مرکز آفرینش و 
توسعه فضاهاى هنرى سراج (بى  تا)، مؤسسه مهاد رسانه پژوه (بى تا)، شعرباف تبریزى (1395ش)، 
زینلیان بروجنى (1401ش)، مرکز رصد فرهنگى کشور (1402ش)، مؤذنى (1403ش) و خبرگزارى 

برنا (1403ش) نیز در این خصوص، قابل ذکر هستند.

1. Molter, C.
2. Shani, A. et al.
3. Ward, A. R.
4. Ron, A. S., & Timothy, D. J.
5. Stockdale, N. L.
6. Lukens-Bull, R., & Fafard, M.
7. Feldman, J. and Ron, A.
8. Crockett, D., & Davis, L.
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در مقایسه با این موارد، مى توان نوآورى پژوهش حاضر را در وهله ى اوّل در پرداختن به موضوع 
بدیع پارك ها و فضاهاى موضوعى (دینى و غیردینى) در سطح ادبیات داخلى و همچنین، گرایش به 
رویکرد دلالت پژوهى دانست. از سوى دیگر، مطالعه تطبیقى مجموعه اى از نمونه ها در سه دین (به 
جاى مطالعات موردپژوهى) و دنبال کردن نشانه هاى مربوط به جنگ غزه در جمع آورى و تحلیل 

داده ها از دیگر نکات نوآورانه در این پژوهش است.

روش تحقیق
تحلیل جامع مجموعه اى از نمونه ها که در این پژوهش مدّ نظر است، با اتخاذ منظر کل گرایانه (در برابر 
رویکرد موردکاوى و بررسى دقیق یک یا چند نمونه) ممکن مى گردد. بر این اساس، دو مرحله براى 
این پژوهش با استفاده از روش تحلیل محتواى کیفى1 در نظر گرفته شده است. در ابتدا با بررسى منابع 
مرتبط، نمونه هایى از بین پارك ها و فضاهاى موضوعى مرتبط با هر یک از ادیان (اسلام، مسیحیت و 
یهودیت) انتخاب شده و پس از آن با جمع آورى و تحلیل کیفى منابع ثانویه (شامل پژوهش ها و انواع 

محتواى رسانه اى)، دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مربوطه استخراج شده اند.
شرایر2 (2012)  توسط  معرفى شده  گام هاى  اساس  بر  پژوهش  این  در  کیفى  محتواى  تحلیل 
به عنوان پژوهشگر مطرح در حوزه روش هاى کیفى و پژوهش هاى رسانه اى انجام شده است. این 
گام ها شامل «1ـ تعریف سوال تحقیق 2ـ انتخاب منابع3 3ـ طراحى چارچوب کدگذارى 4ـ تعیین 
واحدهاى کدگذارى 5ـ تست چارچوب کدگذارى 6ـ ارزیابى و اصلاح چارچوب کدگذارى 7ـ تحلیل 
روش  از  نیز  رسانه اى4  محتواى  مورد  در  (شرایر، 2012).  است  یافته ها»  ارائه  و  تفسیر  اصلى 8ـ 
مشابه «تحلیل محتواى رسانه اى» استفاده مى شود که توسط پژوهشگرانى مانند مک نامارا5 (2003 
و 2005)، هِرینگ6 (2004)، مایکلسون و گریفین7 (2005)، نیل8 (2012) و شوایزر9 (2019) معرفى 
شده است. شوایزر (2019) فرآیندى پنج مرحله اى براى این روش ارائه نموده است که شباهت 

زیادى به گام هاى شرایر (2012) دارد.

1. Qualitative Content Analysis (QCA)
2. Schreier, M.
3. Material
4. Media Content Analysis
5. Macnamara, J. R.
6. Herring, S. C.
7. Michaelson, D., & Griffin, T. L.
8. Neal, M. R.
9. Schweizer, C.
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مى گیرد  قرار  اشاره  مورد  جستجو»1  عنوان «راهبرد  با  پژوهش ها  برخى  در  که  منابع  انتخاب 
(هانسِ و ماکایتیس2، 2012). بر اساس چهار مسیر جستجو صورت پذیرفته است. با توجه به ارتباط 
میان مراحل تحقیق، مسیرهاى یک و دو براى مرحله ى اوّل و براى مرحله ى دوم، هر چهار مسیر 
کاربرد دارد. خلاصه اى از جزئیات مربوطه در جدول شماره 1 قابل مشاهده است. پس از انتخاب 
شناسایى  محوریت  با  کدگذارى  چارچوب  پیاده سازى  و  طراحى  به  مربوط  گام هاى  منابع،  نهایى 
دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى برداشته شده و خروجى نهایى در قالب دو سطح از کدگذارى ارائه 
قابلیت  انتقال پذیرى5،  معیارهاى «اعتبار4،  گوبا3 (1985)  و  لینکلن  اعتبار،  بحث  در  است.  گردیده 
اعتماد6 و تأییدپذیرى7» را براى ارزیابى موثقّ بودن8 تحقیقات کیفى معرفى نموده اند. با توجه به 
کاربرد «مثلثى سازى» در سه مورد از این چهار معیار، استخراج دلالت ها با تحلیل انتقادى و تکنیک 
مثلثى سازى تحلیلگر9 و با در نظر گرفتن رفت و برگشت ها به منظور رفع اختلافات تحلیلى ارزیابى 

شده است.
جدول شماره 1- جزئیات مربوط به راهبرد جستجو

منبع روش جستجونوع جستجوردیف
جستجو

1
محتواى پژوهشى مربوط به بررسى 
کلان پارك ها و فضاهاى موضوعى 

دینى در اسلام، مسیحیت و یهودیت یا 
تمام ادیان

“Religious Theme Park(s)/ 
Site(s)”

“Religion” in/ and “Theme 
Park(s)/ Site(s)”

“Islamic (Islam)/ Christian 
(Christianity)/ Jewish Judaism)” 

+ “Theme Park(s)/ Site(s)”
“Spiritual/ Faith-based/ etc.” + 

“Theme Park(s)/ Site(s)”

 Google
Scholar

2
محتواى رسانه اى مربوط به بررسى 
کلان پارك ها و فضاهاى موضوعى 

دینى در اسلام، مسیحیت و یهودیت یا 
تمام ادیان

سامانه هاى 
تجمیع کننده 

اخبار

1. Search strategy
2. Hannes, K., & Macaitis, K.
3. Lincoln, Y. S., & Guba, E. G.
4. Credibility
5. Transferability
6. Dependability
7. Confirmability
8. Trustworthiness

9. Investigator triangulation
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منبع روش جستجونوع جستجوردیف
جستجو

3
محتواى پژوهشى مربوط به 

بررسى موردى پارك ها و فضاهاى 
بر اساس نمونه هاى منتخب در موضوعى دینى منتخب

مرحله 1

 Google
Scholar

4
محتواى پژوهشى مربوط به 

بررسى موردى پارك ها و فضاهاى 
موضوعى دینى منتخب

سامانه هاى 
تجمیع کننده 

اخبار

یافته هاى پژوهش
از  منتخب  نمونه هاى  شامل «شناسایى  پژوهش  مرحله ى  دو  به  مربوط  یافته هاى  بخش  این  در 
به  مربوط  رسانه اى  و  پژوهشى  محتواى  کیفى  و «تحلیل  دینى»  موضوعى  فضاهاى  و  پارك ها 
نمونه ها به منظور استخراج دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى» ارائه مى شود. نسبت دادن نمونه ها 
به ادیان با در نظر گرفتن عواملى همچون فضاى موضوعى، موقعیت مکانى، گرایش هاى مالک 
به  توجه  با  وجود،  این  با  است.  امکان پذیر  غیره،  و  بازدیدکنندگان  تبارشناسى  طراح)،  (سازنده/ 
اشتراکات موجود در فضاى تاریخى و مفاهیم عهدینى (مرتبط با کتاب مقدّس)1 میان مسیحیت 
وجود  با  مسیحى  جاذبه هاى  توریستى  برجسته سازى  در  اسرائیل  رژیم  فرصت طلبى  و  یهودیت  و 
اختلافات عقیدتى، در نظر گرفتن دسته بندى متفاوتى براى ارائه یافته ها مفید به نظر مى رسد. بر 
این اساس، به دلیل غلبه ى هویت رژیم اسرائیل بر بعُد مسیحیت و یهودیت در نمونه هاى موجود در 
این جغرافیاى فرضى، دسته بندى یافته ها به جاى «اسلام، مسیحیت و یهودیت» در قالب «اسلام، 

مسیحیت در آمریکا (و چند کشور معدود) و رژیم اسرائیل» صورت مى پذیرد.

1- شناسایى نمونه هاى منتخب از پارك ها و فضاهاى موضوعى
با تحلیل منابع، نمونه هاى منتخب از پارك ها و فضاهاى موضوعى دینى به ترتیب در دسته هاى 
اسلام، مسیحیت در آمریکا (و چند کشور معدود) و رژیم اسرائیل شناسایى مى شوند. در این بخش 
به  معرفى  مشروح  و  مى شود  اکتفا  فضاها  این  به  مربوط  تصاویر  برخى  و  عناوین  ذکر  به صرف 

پژوهش هاى آتى موکول مى شود.

1. The Bible
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1-1. نمونه هاى مرتبط با اسلام
پارك ها یا فضاهاى موضوعى شناسایى شده در فضاى اسلامى شامل پارك تمدّن اسلامى1 (مالزى)، 
پارك قرآنى (امارات)، نمایشگاه هجرت رسول االله (ص) (عربستان سعودى)، فضاهاى مربوط به 
فیلم محمّد رسول االله (ص) و برخى فضاها مانند باغ موزه انقلاب اسلامى و دفاع مقدّس (ایران)، 
نمایشگاه سرزمین محور مقاومت (ایران) و موزه گردشگرى مقاومت (لبنان) هستند. برخى از این 
موارد حوزه ى کارکردى نزدیک، امّا نه یکسانى با پارك هاى موضوعى دارند. در میان طرح هاى 
ناتمام نیز نمونه هاى برجسته اى مانند پارك سلیمان لند (ایران) به عنوان فضاى مرتبط با فیلم مُلک 
سلیمان (ع) و پارك سوره هاى قرآن ( مالزى) قابل ذکر است. در ادامه، تصاویر و نماهایى از برخى 

پارك ها و فضاهاى موضوعى مرتبط با اسلام ارائه مى شود:
جدول شماره 2ـ نماهایى از پارك ها و فضاهاى موضوعى مرتبط با اسلام 

باغ موزه انقلاب اسلامى و دفاع مقدّس در ایران (راست) و نمایشگاه سرزمین تمدّن ها در ایران (چپ)

پارك قرآنى در امارات (راست) و نمایشگاه هجرت در عربستان سعودى (چپ)

1. Islamic Heritage Park or Taman Tamadun Islam (TTI)
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2-1. نمونه هاى مرتبط با مسیحیت در آمریکا (و چند کشور معدود)
با بررسى پارك ها و فضاهاى موضوعى مسیحى مشخص مى شود که تعداد بسیار زیادى از آنها در آمریکا 
جاى گرفته اند. درمجموع، مهم ترین نمونه ها در آمریکا و خارج از آن (غیر از رژیم اسرائیل) شامل تجربه 
هریتیج  کنتاکى)،  ایالت  (آمریکا،  (ع)  نوح2  کشتى  با  مواجهه  فلوریدا)،  ایالت  (آمریکا،  مقدّس1  سرزمین 
یواسِ اى3ِ (آمریکا، ایالت کارولیناى جنوبى) و تیرا سانتا4 (آرژانتین) هستند. برخى از این نمونه ها کماکان 
فعال هستند و برخى مانند هریتیج یواسِ اىِ و تجربه سرزمین مقدّس از فعالیت خارج شده اند. از دیگر 
نمونه هاى مسیحى مى توان به موزه ى خلقت5 (آمریکا، ایالت کنتاکى)، پارك فلسطین6 (آمریکا، ایالت 
نیویورك)، سرزمین مقدّس [در] آمریکا7 (آمریکا، ایالت هاى ویرجینیا و کنتیکت)، سازه ى کشتى امنیت 
خداوند8 (آمریکا، ایالت مریلند)، کشتى نوح (ع) (هنگ کنگ)، آوه ماریا گروتو9 (آمریکا، ایالت آلاباما)، 
پارك لحظات ارزشمند10 (آمریکا، ایالت میزورى) و تم پارك جوشِن11 (هند) اشاره نمود. در ادامه، تصاویر 

و نماهاى مربوط به برخى از این موارد ارائه مى شود:
جدول شماره 3ـ نماهایى از برخى پارك ها و فضاهاى موضوعى مرتبط با مسیحیت درآمریکا 

پارك تجربه سرزمین مقدّس (HLE) در آمریکا

1. Holy Land Experience (HLE)
2. Ark Encounter
3. Heritage USA
4. Tierra Santa(سرزمین مقدّس) 
5. Creation Museum
6. Palestine Park
7. Holy Land USA
8. God›s Ark of Safety
9. Ave Maria Grotto
10. Precious Moments Park
11. Goshen Theme Park (گوشِن)
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پارك تیرا سانتا در آرژانتین

مجموعه ى مواجهه با کشتى نوح (ع) در آمریکا

3-1. نمونه هاى مرتبط با رژیم اسرائیل 
تعدادى از فضاهاى گردشگرى دینى مرتبط با مسیحیت و یهودیت در داخل محدوده ى جغرافیایى فرضى 
واقع شده اند. در این باره، برخى از پارك ها و فضاهاى موضوعى شامل دهکده ناصره1،  اسرائیل  رژیم 
فضاهاى متعدّد متعلقّ به بنیاد شهر دیوید2 و پارك شهر پادشاهان3 در کنار جاذبه هایى مانند منطقه مگیدو 
یا آرماگدون4، شهر طبریه5، بیابان یهودا6، کوه زیتون7، روستاى باستانى کفرناحوم8، مسیر موسوم به ویا 

1. Nazareth Village
2. Ir David Foundation (City of David Foundation, El Ir David, or Elad)
3. Kings City
4. Megiddo or Armageddon
5. Tiberias
6. Judean Desert
7. Mount of Olives
8. Capernaum
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دولوروسا1 (راه اندوه)، تپه زایون (صهیون)2 و کلیساها و مقبره هایى مانند مقبره مقدّس، کلیساى مهد، 
مقبره مریم (س) و مزار داوود3 (ع) مطرح هستند. این موارد در ذیل انواع مکان ها یا سایت هاى دینى، 
فضاهاى موضوعى دینى، سایت هاى باستان شناسى و غیره جاى مى گیرند. معرفى و بررسى دقیق تر این 
فضاها در کنار مجموعه هاى موزه اى و یادمانى مرتبط با یهود در سراسر دنیا و همچنین، فعالیت هاى 
مؤسساتى مانند بنیاد شهر دیوید که توسط یکى از افسران پیشین نظامى رژیم اسرائیل و با حمایت صندوق 
ملىّ یهود4 در سال 1986 تأسیس شد (شیزاف5، 2015)، به پژوهشى مستقل سپرده مى شود. تصاویر و 

نماهاى مرتبط با برخى از نمونه هاى منتخب در جدول شماره 4 مشاهده است:
جدول شماره 4ـ تصاویر برخى از پارك ها و فضاهاى موضوعى مرتبط با رژیم اسرائیل 

دهکده ناصره

فضاهاى مربوط به بنیاد شهر دیوید

1. Via Dolorosa
2. Mount Zion
3. Church of Holy Sepulcher, Church of Nativity, Tomb of the Virgin Mary and King David’s 
Tomb
4. Jewish National Fund
5. Sheizaf, I.



164            پژوهشنامه رسانه بین الملل

140
ن 3

ستا
و زم

ییز 
/ پا

هم
هارد

ى چ
 پیاپ

ماره
/ ش

دوم
اره 

شم
م/ 

ل نه
 سا

   
   

   
 

فضاهاى مربوط به بنیاد شهر دیوید

2- تحلیل دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى نمونه هاى منتخب
ارائه ى یافته ها در این بخش بر اساس اهمیت و کثرت دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى، به ترتیب در 
قالب سه قسمت رژیم اسرائیل، مسیحیت (در آمریکا و چند کشور معدود) و اسلام صورت مى پذیرد. 
در هر مورد، پس از ارائه ى توضیحات، جدولى شامل کدگذارى سطح 1 (کلیّت زمینه، موضوع، فضا و 
مکان دلالت) و کدگذارى سطح 2 (جزئیات یک یا چند دلالت) ارائه شده است. کدگذارى ها بر اساس 
نظر نیکمانیس1 (2024) در گونه هاى تفسیر مضامین درونى متن2 (مانند کد «وجود ارتباط استعارى 
و تشبیهى میان اتوپیاى صهیونیستى با مفهوم «پارك موضوعى» (تم پارك)» بر اساس توضیحات 
اشتالر3 (2021) در مورد تئودور هرتزل4 (پایه گذار صهیونیسم سیاسى) یا به صورت توضیح پیام آشکار 
متن5 (مانند کد «تعبیه ى عناصر فرهنگ ملىّ آمریکایى در پارك با ارزش گذارى و احترام در قبال 
ارتش آمریکا در ارتباط با یورش آمریکا به غرب آسیا» از توصیفات مستقیم خمیلفسکا-شلایفر6 
(2017) در مورد پارك تجربه سرزمین مقدّس در آمریکا) انجام شده است. موارد درون هر جدول نیز 

به ترتیب قدمت موضوع مورد اشاره در دلالت، از قدیم به جدید دسته بندى شده اند.

1-2. دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با رژیم اسرائیل
در این بخش، دلالت هاى پُرشمار حاکمیتى و سیاستى پارك ها و فضاهاى موضوعى دینى مرتبط 
با رژیم اسرائیل و خلاصه اى از شواهد مربوط به آنها مورد اشاره قرار مى گیرد. بر این اساس، پنج 

1. Nicmanis, M.
2. Interpretive
3. Stähler, A.
4. Theodor Herzl
5. Descriptive
6. Chmielewska-Szlajfer, H.
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دسته از دلالت ها در قالب جداول جداگانه ارائه مى شود.
استفاده ى مفهومى از مفهوم «تم پارك» یا «پارك موضوعى» از تاریخ تشکیل ظاهرى رژیم اسرائیل 
در سال 1948 نیز فراتر مى رود. رمان منتشرشده در سال 1902 با عنوان «سرزمینِ جدیدِ قدیمى»1 از 
تئودور هرتزل (پایه گذار صهیونیسم سیاسى) به عنوان یکى از مهم ترین نمونه ها در ادبیات موسوم به 
حوزه  پژوهشگر  به عنوان   (2021) اشتالر   .(2001 (خالدى3،  مى شود  شناخته  صهیونیستى»2  «اتوپیاى 
در  «ونیز  عنوان  با  اروپا  تم پارك هاى  اوّلین  از  یکى  ایده ى  از  هرتزل،  تاثیرپذیرى  به  تطبیقى  ادبیات 
وین»4 براى روایت بازگشت به سرزمین مقدّس و گسیل کردن یهودیان به سوى فلسطین اشاره نموده 
است. استفاده از تمثیل تم پارك، حتّى در یادداشت هاى مربوط به تحلیل اختلافات درونى این رژیم و 
اشاره به آنچه توسط برخى به عنوان اسرائیل اوّل (تبار اشکنازى) و اسرائیل دوّم (اکثریت با تبار مزراحى) 
رسانه اى  گزارش هاى  برخى  در  این،  بر  افزون  (لیل5، 2020).  است  مشاهده  قابل  نیز  مى شود  معرفى 
به واکنش هاى افراد معمولى یا اینفلوئنسرهاى فعال اسرائیلى در شبکه هاى اجتماعى مبنى بر از بین 
بردن نوار غزه و تبدیل آن به تم پارك یا فضاى سرگرمى و گردشگرى نیز اشاره شده است (تحریریه 
میدل ایست مانیتور6، 2023). این موارد نشان مى دهند که چگونه مفهوم تم پارك در حافظه ى مفهومى 

و تاریخى این رژیم براى داستان پردازى و روایت سازى مورد توجه است.
جدول شماره 5ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با رژیم اسرائیل (دسته اوّل)

کدگذارى سطح 1 کد
کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کد(زمینه)

J1

ارتباط میان هویت 
و گفتمان تاریخى و 

عمومى در رژیم اسرائیل 
با مفهوم «پارك هاى 
موضوعى» (تم پارك)

J1-1 وجود ارتباط استعارى و تشبیهى میان اتوپیاى صهیونیستى با
مفهوم «پارك موضوعى» (تم پارك)

J1-2
روایت برخى گروه هاى داخلى این رژیم از موضوع هاى اختلافى 

در داخل این رژیم با استفاده از مفهوم «پارك موضوعى» 
(تم پارك)

J1-3 درخواست هزل گونه ى برخى اینفلوئنسرهاى اسرائیلى در
شبکه هاى اجتماعى مبنى بر تبدیل نوار غزه به تم پارك 

1. Altneuland/ Old-New Land
2. Zionist utopia
3. Khalidi, M. A.
4. Venedig in Wien (Venice in Vienna)
5. Leal, I.
6. Middle East Monitor Staff
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با وجود آنکه سفر به سرزمین هاى فرضى فعلى این رژیم در زمان هاى گذشته نیز تا حدودى 
برقرار بود (راجرز1، 2011)، امّا تمرکز بر آن در سال هاى بعد از تشکیل این رژیم (کائل2، 2010) با 
تنفّذ بیشتر جناح هاى راست سیاسى و توسعه ى ارتباط با پروتستان ها و اونجلیست هاى آمریکایى 
خصوص،  این  در   .(2006 سانتوز3،  و  (بلحسن  شد  واقع  گردشگرى  و  دینى  سیاسى،  سطح  در 
تحلیل ها و نظراتى در پژوهش هاى گوناگون در مورد پرداختن به مکان هایى مانند پارك موضوعى 
«دهکده ى ناصره» در محلّ تقریبى زیست عیسى (ع) و موارد دیگر بیان شده است (وبر4، 2004؛ 
باگمارت- هامل7، 2019؛  فلدمن6، 2009؛  و  ران  ابِل5ِ، 2009؛  و  بلحسن  ران، 2008؛  و  فلدمن 

غزه  جنگ  جریان  در  حتى  موضوع  این  رسانه اى،  گزارش هاى  برخى  اساس  بر   .(2023 آکس8، 
(7 اکتبر 2023/ مهر 1402ش) نیز مورد استفاده قرار گرفت. براى نمونه مى توان به طراحى نوعى 
تور گردشگرى از مناطق نزدیک به نوار غزه با عنوان «سفر همبستگى با اسرائیل»9 یا «گردشگرى 
7 اکتبر»10 اشاره نمود که در طى آن افراد عادى یا مشهور از درون این رژیم یا از کشورهاى دیگر 
به مناطق نزدیک به مرز غزه سفر نمودند و به روایت سازى هاى مدّ نظر خود پرداختند (روزن11، 

2024؛ روزنبرگ12، 2025).
و  تاریخى  کاوش هاى  طریق  از  دینى  گردشگرى  فضاهاى  احداث  به  مربوط  خبرهاى 
براى  برنامه  است.  شده  گزارش  بسیارى  موارد  در  دور  سال هاى  از  رژیم  این  در  باستان شناسانه 
احداث تم پارك در منطقه ى دریاچه طبریه13 در محل احتمالى کشف شده براى وقوع معجزات اطعام 
افراد و راه رفتن عیسى (ع) بر آب در نزدیکى منطقه ى جولان با همکارى گروهى از اونجلیست ها، 
برنامه ریزى براى تخریب خانه هاى فلسطینى در منطقه ى سیلوان در اورشلیم شرقى براى ساخت 

1. Rogers, S. S.
2. Kaell, H.
3. Belhassen, Y., & Santos, C. A.
4. Weber, T. P.
5. Belhassen, Y., & Ebel, J.
6. Ron, A. S., & Feldman, J.
7. Hummel, D. G.
8. Baumgart-Ochse, C.
9. Israel solidarity trip
10. October 7th tourism
11. Rosen, M.
12. Rosenberg, J. C.
13. Lake Tiberias, or Sea of Galilee
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تم پارك «باغ پادشاه»1 در نزدیکى سایت هاى باستان شناسى و ورود مناقشه برانگیز به حریم قبرستان 
الیوسفیه در همین منطقه براى ساخت مجموعه هاى گردشگرى مرتبط با فعالیت هاى اکتشافى با 
عنوان «ردّ بایبل (کتاب مقدّس)»2 از جمله ى این موارد است (اورکوهارت3، 2006؛ کنون4، 2021؛ 

تحریریه الجزیره5، 2025).
جدول شماره 6ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با رژیم اسرائیل (دسته دوم)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

J2

توجه دادن به مقاصد گردشگرى 
و فضاهاى موضوعى دینى، 

حاکمیتى و تاریخى در داخل و 
خارج از جغرافیاى فرضى رژیم 

اسرائیل

J2-1

برجسته سازى مجموعه اى از جاذبه ها و پیاده سازى 
برنامه ها و تورهاى گردشگرى و استفاده ى ابزارى 
از آنها با هدف قرار دادن مسیحیان پروتستان و 

اونجلیست ها و سایرین براى سفر به بخش هایى از 
جغرافیاى فرضى رژیم اسرائیل

J2-2

استفاده از مناطق نزدیک به نوار غزه به عنوان فضاى 
موضوعى با دلالت هاى جنگى و دینى به منظور 

روایت سازى با حضور افراد مشهور و عادى از داخل یا 
خارج رژیم اسرائیل

بخش هاى  همچون  گوناگونى  مناطق  در  دیوید»  «شهر  بنیاد  فعالیت هاى  خصوص،  این  در 
شناخته  رژیم  این  محدوده ى  به عنوان  نیز  بین المللى  سازمان هاى  سوى  از  که  اورشلیم  شرقى 
و  فضاها  احداث  و  فلسطینى  مناطق  تخریب  به  مربوط  گزارش هاى  است.  توجه  قابل  نمى شوند، 
پارك هاى مبتنى بر کتاب مقدّس توسط این بنیاد از اواخر سال 2010 آغاز شد و در بحبوحه ى 
جنگ غزه (7 اکتبر 2023) نیز ادامه پیدا کرد (حتوقه و کارلستروم6، 2014؛ تحریریه الجزیره، 2021؛ 
ایتون7، 2021؛ کرشنر8، 2022؛ رایت9، 2023؛ ناتانائیل10، 2024). این بنیاد ادعا دارد به اکتشافاتى 

1. King›s Garden (Gan Hamelech)
2. Biblical trail
3.  Urquhart, C.
4. Cannon, M. E.
5. Al Jazeera Staff
6. Hatuqa, D., & Carlstrom, G.
7. Eaton, J.
8. Kershner, I.
9. Wright, J.
10. Nathaniel, J.
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مانند حوضچه سیلوام1 (مکان وقوع معجزه ى شفادادن فرد نابینا توسط عیسى (ع)) و بخش هایى از 
شهر و قلعه ى دیوید (منتسب به داوود (ع)) دست یافته است و در جنب این فعالیت ها، به طراحى 
جاذبه هایى مانند پارك ملىّ، پل معّلق، زیپ لاین، تور تونل هاى زیرزمینى و بخش زیربنایى دیوار 
غربى2 (موسوم به دیوار ندبه)، باغ ها، گردش هاى اتوبوسى، تله کابین و غیره نیز در نزدیکى فضاها 

و سایت هاى اکتشافى خود مى پردازد (هرلیهى و نیوز3، 2023).
جدول 7ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با رژیم اسرائیل (دسته سوم)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

J3

پیشبرد باستان شناسى دینى و 
تاریخى و طراحى پارك ها، فضاها 
و برنامه هاى موضوعى مرتبط در 
داخل و خارج از جغرافیاى فرضى 

رژیم اسرائیل

J3-1

حیطه گذارى هاى حفاظت شده براى فضاهاى 
باستان شناسى در ارتباط با تاریخچه ى یهود و بنى 
اسرائیل و ظرفیت سازى مستمر براى آن با تأسیس 
شرکت ها و بنیادها و استفاده از ظرفیت صندوق هاى 

سرمایه گذارى

J3-2

طراحى و بهره بردارى توریستى مرتبط با برنامه ها 
و فضاهاى موضوعى دینى و تاریخى در پروژه هاى 
باستان شناسانه و استفاده از آن براى گسترش تسلطّ 
در مناطق مهم بیرون از جغرافیاى فرضى فعلى در 

مناطقى مانند اورشلیم شرقى

پژوهش اشتالر (2021) علاوه بر نکات مورد اشاره در دسته ى اوّل، به تحلیل برنامه هاى مربوط 
به تأسیس یک «تم پارك یهودى» با عنوان پارك شگفتى ها (پلائیم)4 که به شبیه سازى تاریخ، 
با  پارك  این  میان  تشابه  ایجاد  با  وى  است.  پرداخته  دارد،  توجه  یهودى  ارزش هاى  و  چشم انداز 
پارك هاى دیزنى لند، به تحلیل تبلیغات این مجموعه با حضور یکى از بازیگران مطرح اسرائیلى و 
پیام هاى آن در ارتباط با «بیدار شدن تاریخ» و «متّحد نمودن تمام یهودیان جهان حول ارزش هاى 
یهودى» مى پردازد. فارغ از عملیاتى شدن این پارك که با بودجه 400 میلیون دلارى براى اجرا در 
شهر دیمونا طراحى شده است (مک کفرى5، 2018)، برنامه ریزى براى تأسیس نمونه هاى مشابه با 

آن از جمله موضوع هاى قابل توجه در مورد رژیم اسرائیل محسوب مى شود.

1. Pool of Siloam
2. Western Wall cornerstone
3. Herlihy, B., & News, F.
4. Pla›im Park (Park of Wonders)
5. McCaffrey, S.
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جدول 8ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با رژیم اسرائیل (دسته چهارم)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

J4
طراحى پارك هاى موضوعى دینى مدرن با 
رویکرد سرگرمى و بازى در مورد تاریخ و 

ارزش هاى یهودى
J4-1

تبلیغات عمومى براى راه اندازى پارك 
موضوعى دینى توسط سازندگان مطرح 
آمریکایى براى فضاسازى حول آداب، 

ماجراها و ارزش هاى یهودى در قالب مدرن

در اوایل مهر سال 1403 شمسى (اکتبر 2024) و در نزدیکى سالگرد جنگ 2023 غزه، رژیم 
اسرائیل در جریان هجوم خود به لبنان اقداماتى مرتبط با فضاى بحث به انجام رساند. بر اساس 
در  الرأس،  مارون  روستاى  جمله  از  لبنان  جنوبى  مناطق  به  حمله  با  رژیم  این  ارتش  گزارش ها، 
نزدیکى مرز، پرچم این رژیم را در فضاى موسوم به «بوستان ایران» قرار دادند و بخش هایى از آن 
را تخریب نمودند. این پارك در سال 2006 میلادى/ 1389 شمسى، توسط دولت وقت ایران در 
این منطقه افتتاح شد و در شباهت با پارك هاى موضوعى، شامل تفرجگاه ها و ماکت هایى از چند 
بنا است (بن دیوید1، 2020؛ فابیان2، 2024). از سوى دیگر، این رژیم جاذبه ها و مکان هاى تاریخى 
و دینى متعدّدى را در لبنان مورد هدف قرار داد. در کنار این تخریب ها، خبر کشته شدن یکى از 
باستان شناسان این رژیم در جنوب لبنان که براى مقاصد مبهم در این منطقه حضور داشته است نیز 
اعلام شد (گُرسائود3، 2024). این امر مى تواند حاکى از پیشبرد اهداف دیگرى از جنگ توسط این 

رژیم نیز باشد که با فعالیت هاى باستان شناسانه ى دیگر مرتبط گردد.
جدول 9ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با رژیم اسرائیل (دسته پنجم)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

J5

اقدامات مرتبط با پارك ها و فضاهاى 
موضوعى و باستان شناسى در زمان 

جنگ اخیر غزه و یورش به جنوب لبنان 
(مهر 1403ش)

J5-1

تخریب پارك موضوعى موسوم به «بوستان 
ایران» در روستاى مرزى «مارون الرأس» در 
حین تهاجم به جنوب لبنان با نمایش جنگ و 
خشونت نمادین علیه ایران و قرار دادن پرچم 

رژیم اسرائیل در آن

J5-2

پیشبرد مبهم مقاصد باستان شناسانه در حین 
جنگ به عنوان موضوع مجانب با فضاهاى 

موضوعى دینى براى رژیم اسرائیل با کشته شدن 
یکى از افراد ارسال شده به جنوب لبنان

1. Ben-David, L.
2. Fabian, E.
3. Goursaud, L.
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2-2. دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با مسیحیت در آمریکا (و چند کشور معدود)
در این قسمت، چهار دسته از دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با مسیحیت در آمریکا (و چند 
کشور معدود) در قالب جداول جداگانه مورد بررسى قرار مى گیرد. موارد موجود در ذیل هر دسته 

پس از ارائه ى توضیحات مربوطه و به ترتیب اشارات زمانى ارائه مى شود.
موضوع دینى و حاکمیتى «سرزمین مقدّس» یکى از مهم ترین مقولاتى است که در فضاى 
مجموعه ها و پارك هاى موضوعى مسیحى، با ایجاد نمونه ها و مدل هاى متعدّدى دنبال شده است. 
وارتون1 (2006) در فصلى جداگانه از کتاب خود با عنوان «اورشلیم شکوه مند: امپریالیسم، جهانى 
شدن و [هوّیت یابى] سرزمین مقدّس به عنوان یک تم پارك»، از منظر انتقادى به توصیف بسیارى 
از پروژه هاى مرتبط با این شهر در سطح جهانى پرداخته است. در پژوهش هاى دیگرى مانند لانگ2 
(2003) و فلدمن و ران (2011) بر اهمیت جنبه ى افسانه اى «سرزمین مقدّس» براى مسیحیان 
و خصوصاً پروتستان ها تأکید شده است. در این مبحث، مى توان به بسیارى پارك هاى موضوعى 
مانند تجربه سرزمین مقدّس (آمریکا)، «سرزمین مقدّس [در] آمریکا» (دو نمونه در آمریکا) و تیرا 
سانتا (آرژانتین) اشاره نمود. یکى از اوّلین نمونه هاى مدرن بر اساس پژوهش تیلور3 (2024)، «پارك 
فلسطین» است که در فضاى باز مؤسسه ى چاتاکوا4 در نیویورك و در سال 1874 تأسیس شده بود. 
این بازنمایى ها با درنظرگرفتن نمایش ها، صحنه پردازى ها، فضاسازى هاى فیزیکى و سایر عناصر با 

توجه به توصیفات کتاب مقدّس و سلایق سازنده صورت گرفته است.
جدول 10ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با مسیحیت در آمریکا و چند کشور معدود 

(دسته اوّل)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

C1

تمرکز بر «سرزمین مقدّس» 
به عنوان مقوله ى جالب 

توجه در میان مسیحیان در 
تعدادى از پارك ها و فضاهاى 

موضوعى

C1-1
برجسته سازى مفهوم دینى و حاکمیتى «سرزمین مقدّس» 
به عنوان یکى از مهم ترین موضوع هاى محورى در پارك ها 

و فضاهاى مسیحى

C1-2

بازنمایى نمایشى از فضاهاى شهر اورشلیم و برخى 
مقولات دیگر در انواع قالب هاى هنرى و سرگرمى با 
استفاده از ماجراها و اشارات کتاب مقدّس و با تمرکز 

نمودن بر مخاطبان مسیحى

1. Wharton, A. J.
2. Long, B. O.
3. Taylor, C.
4. Chautauqua
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مولتر (2018) در ضمن مقایسه ى دو بازنمایى از «سرزمین مقدس» در قالب پارك هاى تیرا 
مربوط  بین دینى  اختلافات  پیشینه ى  به  آمریکا  در  مقدّس  سرزمین  تجربه ى  و  آرژانتین  در  سانتا 
در  آرژانتین  وقت  حکومت  اساس،  این  بر  مى کند.  اشاره  میلادى   1990 دهه ى  در  آرژانتین  به 
کنار اهداف دیگر، مانند تبدیل این منطقه به فضاى دوستدار محیط زیست (سانچز1، 2012)، این 
پارك را با رویکرد سکولار و گرایش اعتقادى مسیحیت کاتولیک مى سازد (مولتر، 2018). در این 
پارك، علاوه بر فضاهاى مسیحى و یهودى، مدل هایى از مسجدالاقصى، خانه ى مهاتما گاندى و 

بیمارستان خانم مرى ترزا نیز ساخته شده است.
جدول 11ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با مسیحیت در آمریکا و چند کشور معدود 

(دسته دوم)
کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

C2 تأسیس پارك موضوعى دینى مسیحى با
C2-1هدف اثرات دینى و اجتماعى در آرژانتین

استفاده از ظرفیت پارك هاى موضوعى براى 
تزریق آرامش به جامعه در میانه ى اختلافات 

دینى آرژانتین در دهه ى 1990 میلادى با ساخت 
پارك مسیحى با نمادها و ماکت هاى متنوع

فضاى  در  برجسته  نمونه هاى  از  یکى  به عنوان  آمریکا  در  مقدّس2  سرزمین  تجربه  پارك 
و  هوپ3  زایونز  شرکت هاى  ذیل  در  شدن  تعطیل  از  پیش  تا  را  مدیریتى  دوره ى  دو  مسیحیت، 
شبکه ى تلویزیونى مسیحى تى بى ان4ِ تجربه نمود. محققان در پژوهش هاى مربوط به این دو دوره 
به موضوع هاى عقیدتى و سیاسى گوناگونى مانند اعتراض یهودیان به مدیریت اوّل، ترویج ضدّیت 
آمریکایى  ملىّ گرایانه ى  موضوع هاى  به  پرداختن  همچنین،  و  اسرائیل  رژیم  به  گرایش  اسلام،  با 
اشاره نموده اند. استاکدِیل (2004) با بررسى گرایش هاى ضداسلامى پس از ماجراى 11 سپتامبر، 
به پنج نکته در مورد ارجاعات پیام هاى ادراکى از پارك در دوران مدیریت اوّل اشاره مى کند: تأکید 
به عنوان  (خاورمیانه)  آسیا  غرب  منطقه ى  معرفى  سپتامبر،   11 ماجراى  در  مسلمانان  عاملیت  بر 
منطقه اى شرور و شیطانى، موضوعیت نداشتن مسئله اى به نام «ملتّ فلسطین»، اهمیت تشکیل 
رژیم اسرائیل و مقابله با خشونت علیه آنها در دوران پایانى (آخرالزمان) و لزوم حرکت به سوى 

جنگ مقدّس دیگرى علیه اسلام توسط مسیحیان.

1. Sánchez, S. I.
2. HLE
3. Zion’s Hope
4. Trinity Broadcasting Network (TBN)
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شناسایى  را  دوران  همین  در  پارك  مدیریت  جدّى  گرایش  سه  نیز  فَفرد (2007)  و  لوکنزبول 
مى کنند: گرایش به عیسى (ع)، گرایش به رژیم اسرائیل و گرایش هاى ضدّ اسلامى. بنا بر نظر 
کراکت و دیویس1 (2016)، سه پیام مفهومى مورد تأکید در این پارك در سال هاى 2010 تا 2012 
در زمان مدیریت دوم شامل «رستگارى، ارتباط ویژه با امور مقدّس و استثنایى پندارى آمریکایى»2 
است که از موضوع هاى مهم براى اثرگذارى بر اونجلیست ها و پروتستان هاى آمریکایى محسوب 
پژوهش  در  آمریکا  ارتش  از  حمایت  مانند  ملىّ گرایانه  موضوع  ترویج  در  پارك  رویکرد  مى شوند. 

خمیلفسکا-شلایفر (2017) نیز مورد اشاره قرار دارد.
جدول 12-دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با مسیحیت در آمریکا و چند کشور معدود 

(دسته سوم)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

C3

برجسته سازى فضاى مسیحى، 
آمریکایى، حمایت از رژیم 

اسرائیل و جوّ ضدّ اسلامى در 
پارك تجربه سرزمین مقدّس 

(HLE) در آمریکا

C3-1
بروز اختلاف با سازمان ها و گروه هایى یهودى در آمریکا 
با توجه به تغییر دین مالک اوّلیه ى پارك از یهودیت به 

مسیحیت و گرایش هاى دیگر وى

C3-2
تعبیه ى عناصر فرهنگ ملىّ آمریکایى در پارك با 

ارزش گذارى و احترام در قبال ارتش آمریکا در ارتباط با 
یورش آمریکا به غرب آسیا

C3-3
اشاعه ى محتواى ضدّ مسلمانان و منطقه ى غرب آسیا 
(خاورمیانه) در دوران پس از 11 سپتامبر 2001 توسط 

مدیریت پارك

C3-4
ترویج گرایش آخرالزمانى مربوط به موجه بودن هویت 

رژیم اسرائیل، ضرورت مقابله با خشونت علیه آن و الزام 
به مواجهه با مسلمانان با استفاده از ارجاعات شبه دینى

علاوه بر «سرزمین مقدّس»، مباحث مربوط به خلقت و کشتى نوح (ع) و تفاوت آن با نظریات 
علمى معاصر از موضوع هاى مورد توجه در بخش هایى از مسیحیت است که در فضاهاى موسوم به 
«موزه هاى خلقت» و برخى پارك ها در داخل و خارج از آمریکا مورد توجه قرار دارد. مجموعه هاى 
«مواجهه با کشتى نوح (ع)» و «موزه ى خلقت» در ایالت کنتاکى دو نمونه ى مطرح در این فضا 
مبحث  بر  علاوه  مى شوند.  اداره  پیدایش»3  سفر  «پاسخ هاى  سازمان  مدیریت  تحت  که  هستند 
سیاستىِ ترویج دوگانگى میان روایت هاى علم و دین از خلقت، خبرهاى مربوط به ارتباطات برخى 

1. Crockett, D., & Davis, L.
2. Redemption, authentic connection to the sacred, and American exceptionalism
3. Answers in Genesis (AiG)
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این  با  آمریکا)  نمایندگان  مجلس  (46امُ)  فعلى  رئیس  جانسون،  (مایک  جمهورى خواه  چهره هاى 
(تیِت1،  است  بوده  مطرح  نیز  گذشته  سال هاى  در  مالیاتى  معافیت  مجوز  دریافت  براى  مجموعه 
2023). بر خلاف سرانجام پارك «تجربه سرزمین مقدّس»، مجموعه AiG بر اساس آخرین اخبار 

درحال گسترش محدود فعالیت هاى خود در آمریکاست (هَم2، 2025).
جدول 13ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با مسیحیت در آمریکا و چند کشور معدود 

(دسته چهارم)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

C4

بازنمایى ماجراى کشتى نوح 
(ع) و خلقت به عنوان موضوع ها 
و باورهاى برجسته ى مسیحى و 

مورد اشاره در کتاب مقدّس

C4-1
ترویج دوگانگى رویکرد کتاب مقدّس با یافته هاى 
علمى براى توضیح مقوله ى خلقت در پارك ها و 

فضاهاى موضوعى مسیحى

C4-2

حواشى مربوط به مشارکت برخى از چهره هاى 
جمهورى خواه در فرآیندهاى مربوط به معافیت هاى 

دولتى پارك «مواجهه با کشتى نوح (ع)» در آمریکا در 
سال هاى قبل

3-2. دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با اسلام
دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مربوط به نمونه هاى شناسایى شده در اسلام در قالب سه دسته و پس 

از ارائه ى توضیحات مربوط به هر دسته، به ترتیب اشارات زمانى موجود در دلالت ها ارائه مى شود.
برخى اخبار و فعالیت هاى مربوط به کشورهاى اسلامى در سال هاى اخیر در عربستان سعودى، 
به  سعودى  عربستان  گرایش  هستند.  بررسى  قابل  یکدیگر  با  ارتباط  در  ایران  و  مالزى  امارات، 
پروژه هاى حجیم با برخى سرمایه گذارى ها در بخش فرهنگى و دینى نیز همراه بوده است. به عنوان 
نمونه مى توان به نمایشگاه مربوط به هجرت رسول االله (ص) در شهرهاى ظهران (مرکز فرهنگ 
جهانى ملک عبدالعزیز، موسوم به «اثراء») و ریاض و «نمایشگاه و موزه ى بین المللى زندگى نامه ى 
پیامبر (ص) و تمدن اسلامى»3 در شهرهاى مکه، مدینه، رباط (مراکش)، داکار (سنگال) و نواکشوت 
(موریتانى) اشاره نمود. امارات فعالیت متفاوتى با راه اندازى «پارك قرآنى دبى» به عنوان باغ گیاهان 
قرآنى در کنار فضاسازى هایى از معجزات برخى از پیامبران انجام داده است. این نمونه ها حاکى 
از استفاده ى موردى از مفاهیم اسلامى در فضاها و پارك هاى موضوعى با تمرکز بر عناصر دینى 

1. Tait, R.
2. Ham, K.
3. The International Fair and Museum of the Prophet›s Biography and Islamic Civilization
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عام است (تحریریه گلف نیوز1، 2019؛ تحریریه سعودى گزت2، 2022؛ شرکت السلام3، 2025).
گرایش دیگرى با اثر پذیرفتن از رویکرد ساخت مدل ها و ماکت هاى بزرگ از بناها و مکان هاى 
به  مى توان  نمونه  براى  است.  مشاهده  قابل  بین المللى  سطح  در  مشهور  تجربه اى  به عنوان  مهم، 
کنار  در  اسلامى  عبادى  بناى  و  مسجد   23 از  ماکت هایى  با  مالزى  در  اسلامى»  تمدّن  «پارك 
برخى تفریجات جنبى (موال اولووآس4، 2016) و همچنین، فضاى نمایشگاهى برگزارشده در سال 
2024 میلادى/ 1403 شمسى با عنوان «سرزمین تمدن هاى کشورهاى حوزه مقاومت» مشتمل 
بر نمادهاى فرهنگى از کشورهاى ایران، عراق، سوریه، لبنان، یمن و فلسطین در کنار برنامه هاى 
جنبى در ایران (تهران) اشاره نمود. این نمایشگاه در برخى رسانه هاى خارجى که به شهادت آقاى 
اسماعیل هنیه پس از بازدید از این مجموعه پرداخته بودند، با عنوان «تم پارك» مورد اشاره قرار 

گرفت (عبدالرحیم و لیونى5، 2024).
جدول14 ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با اسلام (دسته اوّل)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

I1
توسعه ى فضاها و پارك هاى 

موضوعى دینى معدود با مضامین 
عمومى اسلامى

I1-1

گرایش محدود به بازنمایى موضوع هاى کلىّ اسلامى 
در پارك ها و فضاهاى موضوعى با مصادیقى همچون 
هجرت رسول االله (ص) (عربستان سعودى) و مقولات 

(گیاهان) و ماجراهاى (معجزات پیامبران (ع)) مورد اشاره 
در قرآن (امارات)

I1-2

ساخت مجموعه اى از ماکت ها و مدل هاى بزرگ مقیاس 
به عنوان تجربه اى مشهور در پارك ها و فضاهاى 
موضوعى بین المللى، با استفاده از بناهاى مهم در 

جغرافیاى اسلام (مالزى) یا عناصر فرهنگى بخشى از 
کشورهاى غرب آسیا (خاورمیانه) (ایران)

فضاى متعلقّ به حزب االله لبنان در منطقه ى ملیتا در جنوب لبنان با عنوان «موزه گردشگرى 
سرگرمى  مکان هاى  برخى  و  مقدّس»  دفاع  و  اسلامى  انقلاب  «باغ موزه  همچنین،  و  مقاومت» 
کودکان در ایران، از جمله ى نمونه هایى هستند که به عنوان «پارك موضوعى» شناخته مى شوند. 
در هر یک از این موارد، با استفاده از عناصر فیزیکى و فناورانه، روایت هاى چندبعدى از فضاى 

1. Gulf News Staff
2. Saudi Gazette Staff
3. Al-Salam Company (ASC)
4. Moal-Ulvoas, G. M.
5. Abdulrahim, R., & Livni, E.
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پژوهش ها  برخى  در  فضاها  این  است.  شده  ارائه  آسیا  غرب  منطقه ى  نظامى  تقابلات  با  مرتبط 
(ریوتى1، 2020؛ رى گارسیا و همکاران2، 2020)  یا رسانه هاى خارجى (کنت3، 2010؛ فیشر4، 2010؛ 
آرمسترانگ5، 2016؛ بروك6، 2016؛ فیهى7، 2023) با غرض ورزى در ارتباط با مفاهیمى همچون 
تحمیل فضاى فکرى،  آموزش تیراندازى به کودکان، خشونت و جنگ، تروریسم و غیره معرفى 
شده اند. این موضوع علاوه بر آشکار ساختن رویکرد این رسانه ها، حاکى از ضرورت طراحى هاى 

هوشمندانه بر مبناى عمق ارزش ها و باورهاى راهبردى است.
جدول 15ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با اسلام (دسته دوم)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

I2

طراحى فضاهاى موضوعى 
شبه پارك در ارتباط با تقابلات 
نظامى و داراى اشارات دینى و 

معنوى

I2-1

استفاده از عناصر فناورانه و فیزیکى براى تشریح ابعاد 
تقابلات سخت نظامى در منطقه غرب آسیا با اشارات 
دینى و معنوى مانند موزه گردشگرى مقاومت حزب االله 
(لبنان) و باغ موزه انقلاب اسلامى و دفاع مقدّس (ایران)

I2-2
غرض ورزى در معرفى سوگیرانه ى این پارك ها و فضاها 

و برخى فضاهاى سرگرمى براى کودکان (ایران) در 
برخى از رسانه هاى خارجى

در برخى موارد معدود مانند پارك مربوط به فیلم مُلک سلیمان (ع) (مورد اشاره در گزارش 
مؤذن، 1398ش) و فضاهاى مربوط به فیلم محمّد رسول االله (ص) (پیِن، 2019ب)، تلاش براى 
پیشبرد ابتکارات هنرى بینارسانه اى و ترارسانه اى در مورد ماجراها و مفاهیم دینى و مشتمل بر 
ارجاعات  نمونه،  دو  هر  با  مرتبط  محتوایى  فضاى  در  است.  مشاهده  قابل  راهبردى  موضوع هاى 
مهمى براى مقابله با روایت هاى مخدوش موجود در سطح بین المللى در ارتباط با انبیاء و رسولان 
(ع) به چشم مى خورد (پاك شیراز8، 2016؛ پاك شیراز، 2024)؛ اگرچه بر اساس اخبار، نمونه ى اوّل 
در فرآیندهاى مربوط به عملیاتى سازى متوقف شده و نمونه ى دوم نیز با نبود فضاسازى مناسب و 
خطر تخریب روبرو است (خبرگزارى دانشجو، 1395ش؛ خبرگزارى تسنیم، 1397ش). این در حالى 

1. Rivetti, P.
2. Rey-García, P. et al.
3. Kent, T.
4. Fisher, M.
5. Armstrong, J.
6. Burke, D.
7. Fahey, R.
8. Pak-Shiraz, N.
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است که طراحى و اجراى تولیدات هنرى و رسانه اى مربوط به ریشه هاى فکرى، دینى و تاریخى 
مربوط به مقابله با صهیونیسم و رژیم اسرائیل با تحلیل اشارات مربوطه در منابع دینى متقن مانند 

قرآن با توجه به چشم انداز تحوّلات پیشِ رو از اهمیت بالایى برخوردار است.
جدول 16ـ دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى مرتبط با اسلام (دسته سوم)

کدگذارى سطح 2 (جزئیات دلالت)کدکدگذارى سطح 1 (زمینه)کد

I3

طرح ریزى فضاها و پارك ها 
با رویکرد هنرى بینارسانه اى 
و ترارسانه اى و برخوردار از 
ارجاعات راهبردى دینى و 

حاکمیتى

I3-1

مفهوم سازى و روایت پردازى هنرى بینارسانه اى و ترارسانه اى 
در مورد موضوع هاى مرتبط با شرایط فعلى و دورنماى 
راهبردى در نمونه هایى مانند پارك سلیمان لند (ایران) و 
فضاهاى مربوط به فیلم محمّد رسول االله (ص) (ایران)

I3-2
ضرورت جریان سازى فکرى، فرهنگى و رسانه اى براى 

مقابله با روایت سازى هاى مخدوش در مورد مباحث ایمانى 
و دینى در سطح جهانى

I3-3 فقدان فضاى هماهنگ و مساعد براى طراحى و ساخت
فضاها و پارك هاى موضوعى با محتواى راهبردى در ایران

بحث و نتیجه گیرى
بر اساس آنچه بیان شد، دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى معنادارى در ارتباط با پارك ها و فضاهاى 
موضوعى دینى وجود دارد. با امتداد و تشدید تقابلات منطقه اى و جهانى در تقاطع حاکمیت هاى 
منتسب به اسلام، یهودیت و مسیحیت، بررسى این نوع دلالت ها که داراى پتانسیل اثرگذارى بر 
فضاى فکرى جمعى هستند و بازتاب مشخصى در فضاى رسانه اى دارند، اهمیت مى یابد. در سطح 
کلان تر، ضرورت روایت هدفمند و عالمانه از ماجراهاى قرآنى مربوط به انبیاء و پیامبران (ع) با توجه 
به چشم انداز دین در سطح جهانى و خوانش هاى تحریف شده اى که به فضاهاى هنرى راه یافته اند، 
خصوصاً براى کشورهاى داراى پیوند عمیق تر با دین مانند کشورهاى اسلامى، روشن تر مى شود. 
این مبحث در فضاى درون گفتمانى از منظر آینده پژوهى دینى نیز اهمیت دارد و از این رو، در قالب 

پروژه هاى مشترك بین المللى قابل پیگیرى است.
در این تحقیق سعى شد تا در کنار معرفى پارك ها و فضاهاى موضوعى دینى، با مرور مهم ترین 
دلالت هاى حاکمیتى و سیاستى بر ضرورت اتخاذ منظر آینده نگر در سیاست گذارى و مقابله با غفلت 
و سوگیرى در استفاده از ظرفیت ها تأکید شود. دلالت هاى مربوطه در قالب 12 زمینه (کدگذارى 
یافته ها،  اساس  بر  گرفت.  قرار  بررسى  مورد  سطح 2)  (کدگذارى  مشروح  دلالت  و 26  سطح 1) 
على رغم فاصله گرفتن جامعه ى کلاسیک مسیحى از نمونه هاى به روز و معدود بودن موارد مربوط 
به اسلام که در پژوهش هایى مانند پیِن (2019ب) و رز (2021) نیز اشاره شده است، دلالت هاى 
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متعدّد و جدیدى در ارتباط با انواع جاذبه ها در رژیم اسرائیل وجود دارد که عملاً توأم با غلبه ى 
جنبه ى هویتى رژیم بر اشارات دینى مربوطه است. 

پیوند  از  حاکى  اسرائیل  رژیم  مورد  در  بیان شده  سیاستى  و  حاکمیتى  دلالت هاى  جمع بندى 
میان مفهوم پارك ها و فضاهاى موضوعى با گفتمان نخبگانى و عمومى رژیم است. این پیوند با 
نمودهاى بیرونى در سطح توسعه ى گردشگرى دینى حول مناطق تاریخى و مرتبط با کتاب مقدّس، 
اشاعه ى فعالیت هاى باستان شناسانه در درون و بیرون جغرافیاى فرضى و برخى اقدامات نظامى و 
جنگى همراه شده است. بررسى اهداف احتمالى رژیم در این بحث به پژوهش هاى بیشترى نیاز 
دارد، امّا مى توان موضوعاتى نظیر اثبات مالکیت سرزمینى، اهداف مالى، روایت سازى هاى مخدوش 
با خوانش صهیونیستى و زمینه سازى براى اقدامات حاکمیتى بعدى را به اختصار برشمرد. در این 
بین، توجه به نظریاتى مانند گرایش هاى آخرالزمانى خاص در صهیونیسم (براى نمونه ن.ك. به: 
الدرووَندى1، 2014؛ روحانا و همکاران2، 2021) و رویکرد سیاسى و دینى در سانسور اختلافات با 
مسیحیان در مورد مسائلى مانند جایگاه عیسى (ع) (براى نمونه ن.ك. به: لسَکِر3، 2006؛ جوحانن4، 
2021) و ماجراهاى تاریخى دیگرى مانند اتهام سحر و جادو به ایشان على رغم گرایش ساکنان 
ناصره به آن (براى نمونه ن.ك. به: اینستوئن بروئر5، 2011؛ ون درلوس6، 1965) قابل توجه است.

تحلیل نمونه هاى مرتبط با مسیحیت در آمریکا و چند کشور معدود دیگر، حاکى از نبود جریان 
زنده و پویا، على رغم وجود مصادیق متعدّد در گذشته و حال است. این موضوع همسو با برخى 
داده هاى جدید مانند مطالعه چشم انداز دینى (RLS)7 مؤسسه پیو (2025) در مورد گرایش هاى 
دینى در آمریکا است که به کاهش مستمر تعداد مسیحیان و افراد متمایل به اعَمال دینى در دو 
دهه ى اخیر اشاره دارد (اسمیث و همکاران8، 2025). اگرچه سرعت این روند کاهشى بر اساس 
برخى نظریات متوقف شده است (همان) و بر این اساس، ممکن است در آینده تحوّلات متفاوتى 
جهت گیرى  به  و  داشته اند  بیشترى  فعالیت  حوزه  این  در  مسیحى  گروه هاى  برخى  شود.  واقع 
یا  و  علم  با  متفاوت  روایت هاى  ترویج  اسرائیل،  رژیم  و  مقدّس»  «سرزمین  مفهوم  (سوگیرى) 

1. Aldrovandi, C.
2. Rouhana, N. N. et al.
3. Lasker, D.
4. Johanan, K. B.
5. Instone-Brewer, D.
6. Van der Loos, H.
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اشاعه ى ضدّیت با اسلام پرداخته اند. در بعضى موارد نیز گرایش هایى مانند حمایت از محیط زیست 
این  از  نهادى  حمایت هاى  از  میزانى  آنکه  وجود  با  است.  مشاهده  قابل  مدارا  فرهنگ  ترویج  یا 
نمونه ها در آمریکا، آرژانتین و هنگ کنگ قابل مشاهده است، امّا به نظر مى رسد در بین عموم 
مسیحیان، اشارات شبه دینى ناظر به مفاهیم فانتزى یا فراطبیعى در فضاهاى غیردینى اثرگذارى 

بیشترى دارد.
پارك ها و فضاهاى اسلامى مشتمل بر نمونه هایى معدود با کارکرد نمایشگاهى و توریستى، 
برخى  و  معنوى  و  دینى  اشارات  با  نظامى  تقابل  به  مربوط  عناصر  بازنمایى  رویکرد  با  مواردى 
خارجى  رسانه هاى  از  برخى  در  غرض ورزى  و  سوگیرى  کنار  در  است.  ناتمام  و  مهم  طرح هاى 
ایجاد  به  کشورهاى اسلامى عملاً گرایش  برخى  نظامى، در  مرتبط با تقابل  نمونه هاى  در مورد 
پارك ها و فضاهاى موضوعى مربوط به مفاهیم و پدیده هاى هنرى، رسانه اى یا تجارى غیردینى 
(مربوط به شرکت دیزنى، تیم هاى ورزشى، انیمه هاى ژاپنى و غیره) غلبه دارد (تحریریه رویترز1، 
2024؛ کرکلند و فائز2، 2024؛ میچل3، 2024؛ چمیلسکى4، 2025). تمامى این موارد در حالى است 
که ناهماهنگى و غفلت در پیگیرى پروژه هاى ناظر به موضوعات راهبردى با رویکرد بینارسانه اى 
و ترارسانه اى در کشورهایى همچون ایران، حاکى از فقدان فهم عمیق از این پدیده است. توجه 
به این فضاها در کشورهاى اسلامى با توجه به نکات بیان شده در مورد رژیم اسرائیل و نمونه هاى 
مربوط به مسیحیت، نظرات مربوط به افزایش اقبال به ژانر هنرهاى نمایشى با محتواى ایمانى 
و دینى (براى نمونه ن.ك. به: اى اس گاى5، 2024) و بروز ترکیبات پیچیده از دین، سیاست و 

میتولوژى (اسطوره شناسى یا افسانه شناسى) در جهان (اورنلا، 2025) اهمیتى دوچندان مى یابد.
بر این اساس، با توجه به روایت پردازى هاى مخدوش و عمق محدود محتوایى از مفاهیم مربوط 
به ادیان ابراهیمى (ع)، باید با گذر از چارچوب هاى تقلیل گرا به تولید روایت هاى دقیق، مستند و 
در عین حال جذّابى روى آورد که به ایجاد بینش و معرفت اصیل در سطح داخلى، منطقه اى و 
بین المللى منجر شود. با توجه به نظریات مربوط به تحوّل و تکامل مفهوم گردشگرى دینى (ایلیف6، 
2020)، مسیر ایده پردازى هاى جدید در این حوزه ضرورى و ممکن به نظر مى رسد. در این بحث، 
سطح  ارائه ى  با  که  مى شوند  شناخته  جدیدى  رسانه هاى  به عنوان  موضوعى  فضاهاى  و  پارك ها 
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5. ES Guy
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جدیدى از ادغام بینارسانه اى و ترارسانه اى، تجربه، تعامل و سرگرمى، با ماندگارى و قدرت انتقال 
بالا در عرصه بین الملل به فعالیت مى پردازند (میترمیر1ِ، 2020؛ آنتون کلیو و همکاران، 2023). 

مهم ترین پیشنهاد این تحقیق، تلاش براى شناخت جزئیات مربوط به مفاهیم و ماجراها در منابع 
دینى با رویکرد عمیق معرفتى در کنار طراحى ابعاد فرمى از حیث هنر و فناورى و سایر جنبه هاى 
مدیریتى و اقتصادى است. مى توان اهمیت این موضوع را با نگاهى به آثارى مانند فضاهاى متعلقّ 
به شرکت ژاپنى تیم لب2 (ن.ك. به: کوتز3، 2024) در مقایسه با بازنمایى فضاهاى موسوم به جهنم 
در فرهنگ ها و آیین هاى شرقى (و حتّى مواردى در ایران) که عمدتاً با سطح محتوایى و فرمى 
نازل اجرا شده اند، درك نمود (هوسارسکى4، 2021؛ گرِیمن کنارد5، 2025). بر این اساس، بایستى 
در  دین  بروزات  با  مرتبط  برنامه هاى  و  فضاسازى ها  مورد  در  صحیح  سیاست گذارى   و  حکمرانى 
جامعه به صورت جدّى مدّ نظر بازیگران نهادى ذي ربط و سایر موجودیت ها، خصوصاً در کشورهاى 
داراى وجهه ى دینى همچون کشورهاى اسلامى قرار گیرد. با توجه به اخبار، توسعه برخى ایده هاى 
جدید در قالب هاى ترکیبى با فضاهاى مجازى (مانند انواع متاورس ها و بازى ها) یا فضاهاى فیزیکى 
با سطوح فناورى بالا عملى به نظر مى رسد (میچل، 2022؛ میچل؛ 2023). امید است با شکل گیرى 
جریان پژوهشى و امتداد آن در حوزه ى عملیاتى، استفاده از انواع این فضاسازى ها و سرگرمى ها در 

راستاى تعمیق بینش در جبهه هاى فکرى داخلى و جهانى صورت پذیرد.
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بازنمایى زنان در برنامه «صد زن» بى بى سى فارسى

سمیه نورى نژاد1

چکیده 
این پژوهش، با هدف بررسى نقش رسانه هاى بین المللى در شکل دهى ادراك عمومى از مسائل جنسیتى، به مطالعه 
الگوهاى بازنمایى زنان در ویژه برنامه هاى «صد زن» بى بى سى فارسى پرداخته است. رسانه ها، با تمرکز بر الگوهاى 
مشخصى از بازنمایى، روایت هاى فرهنگى و اجتماعى را تحت تأثیر قرار مى دهند و بر هویت مخاطبان، به ویژه زنان 
جوان، اثر مى گذارند. مسئله اصلى پژوهش حاضر، غیاب تحلیل جامع و نظام مند از این الگوها در مطالعات پیشین است 
که مى تواند به درك نکردنِ دقیق تأثیرات رسانه اى بر افکار عمومى منجر شود. رسانه هاى خارجى مانند بى بى سى 
هم خوانى  محلى  فرهنگى  ارزش هاى  با  که  دهند  ارائه  یک جانبه  روایت هایى  هدفمند،  راهبردهاى  با  است  ممکن 
ندارند. هدف مطالعه، شناسایى الگوهاى بازنمایى زنان ایرانى و جهانى و بررسى ابزارهاى رسانه اى استفاده شده در 
این رسانه ها بوده است. براى دستیابى به این هدف، از روش تحلیل محتواى کیفى با رویکرد استقرایى استفاده شده 
است. نمونه پژوهش، شامل 12 قسمت منتخب از برنامه ها، بر اساس تنوع موضوعى و حضور زنان ایرانى و جهانى، 
قانونى  چالش هاى  چارچوب  در  عمدتاً  ایرانى،  زنان  که  دادند  نشان  یافته ها  شد.  تحلیل   MAXQDA نرم افزار  با 
(8 قسمت)، نابرابرى اقتصادى (5 قسمت) و فشارهاى خانوادگى (6 قسمت) با تصویرى منفى بازنمایى مى شوند، 
درحالى که زنان غربى، با تأکید بر موفقیت حرفه اى (4 قسمت) و استقلال فردى (3 قسمت) به صورت مثبت نمایش 
داده مى شوند. ابزارهاى رسانه اى مانند چارچوب سازى، برجسته سازى و نشانه شناسى بصرى، در این فرآیند، نقش 
کلیدى دارند. پژوهش بر ضرورت تولید محتواى بومى و تقویت سواد رسانه اى براى مقابله با روایت هاى جهت دار و 

حفظ هویت زنان ایرانى تأکید دارد و پایه اى براى تحقیقات آتى در جوامع اسلامى فراهم مى کند.
کلیدواژه ها: بازنمایى رسانه اى، برجسته سازى، بى بى سى فارسى، چارچوب سازى، زنان ایرانى.
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مقدمه
«صدسال است که فرهنگ غربى به پشتوانه ى پول، زور، سلاح و دیپلماسى، سعى مى کند فرهنگ 
خود و اسلوب زندگى غربى را بر جوامع اسلامى در میان زنان تحمیل کند. صدسال تلاش شده 
است براى اینکه زن مسلمان را از هویت خود، بیگانه کنند. تمام عوامل اثرگذارى و قدرت به کاررفته 
است. پول، تبلیغات، اسلحه، فریبنده هاى گوناگون مادى، استفاده ى از غرایز طبیعى جنسى انسان؛ 
کنند»  دور  خود  اسلامى  هویت  از  را  مسلمان  زن  اینکه  براى  کرده اند  استخدام  را  این ها  همه ى 
(آیت االله خامنه اى، تیرماه 1391).  این مسئله از این رو حائز اهمیت است که بازنمایى هاى رسانه اى، 
مى توانند ادراك مخاطبان، به ویژه زنان جوان، را شکل دهند و روایت هاى فرهنگى خاصى را ترویج 
نمایند (مهدى زاده، 1391: 18). رسانه هاى بین المللى نقشى کلیدى در شکل دهى به ادراك عمومى 
از مسائل اجتماعى، از جمله جایگاه زنان، ایفا مى کنند (McCombs, 1981: 176). شبکه بى بى سى 
فارسى، به عنوان رسانه اى پرمخاطب در ایران، در قالب برنامه هاى «صد زن» که از سال 1392 
هدف  با  برنامه ها،  این  مى پردازد.  جهان  و  ایران  زنان  مسائل  بازنمایى  به  شده اند،  آغاز  م)   2013)
برجسته سازى چالش ها و موفقیت هاى زنان طراحى شده اند، اما تحلیل جامعى از راهبرد هاى رسانه اى 
با  فارسى،  بى بى سى   .(Izadi & Saghaye-Biria, 2007: 140) است  نرسیده  انجام  به  آن ها 
استفاده از ابزارهاى چارچوب سازى و برجسته سازى، موضوعاتى مانند محدودیت هاى قانونى، نابرابرى 
اقتصادى و چالش هاى خانوادگى زنان ایرانى را بازنمایى مى کند (Saleem, 2007: 130). که این 
بازنمایى مى تواند بر ادراك مخاطبان تأثیر بگذارد و الگوهاى فرهنگى خاصى را ترویج کند (محمدى، 
1396: 47). این پژوهش با تمرکز بر بازه زمانى مقارن با گسترش پروژه «صد زن»، به دنبال پرکردن 
این خلأ پژوهشى است. شایان ذکر است که این بازه زمانى به دلیل تمرکز ویژه بى بى سى فارسى 
بر مسائل زنان ایرانى، مناسب اهداف پژوهش به نظر مى رسد. مطالعه حاضر با استفاده از روش 
به ویژه  جهان،  زنان  بازنمایى  در  را  فارسى  بى بى سى  رسانه اى  راهبردهاى  کیفى،  محتواى  تحلیل 
ایران، بررسى مى کند. هدف پژوهش، شناسایى مقوله هاى اصلى بازنمایى (مانند زنان و حاکمیت، 
خانواده و اقتصاد) و تحلیل ابزارهاى رسانه اى مانند چارچوب سازى و برجسته سازى است. سؤال اصلى 
پژوهش عبارت است از اینکه ویژه برنامه هاى «صد زن» بى بى سى فارسى چگونه زنان ایران و جهان 
را بازنمایى مى کنند؟ همچنین، نتایج این مطالعه مى تواند به درك بهتر تأثیر رسانه هاى خارجى، بر 

مخاطبان ایرانى و تقویت تولید محتواى رسانه اى داخلى کمک کند.

پیشینه تحقیق
مطالعات مرتبط با موضوع بازنمایى زنان در رسانه ها و پوشش تحولات ایران در رسانه هاى بین المللى 
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در دو دسته اصلى طبقه بندى مى شوند: 1) بازنمایى زنان در رسانه ها؛ 2) بازنمایى تحولات اجتماعى 
و سیاسى ایران در رسانه هاى خارجى. 

1۔ بازنمایى زنان در رسانه ها
کریمیان و مظفرى (1404) در مطالعه اى با عنوان «مقایسه بازنمایى زنان ایرانى و آمریکایى در 
وب سایت رادیو فردا در سال هاى 1399-1400»، با استفاده از روش تحلیل محتواى کیفى، نشان 
داده اند که رسانه هاى خارجى، از جمله رادیو فردا، با برجسته سازى چالش هاى اجتماعى و قانونى 
زنان ایرانى، تصویرى منفى از هویت فرهنگى آن ها ارائه مى دهند. این مطالعه، به دلیل تمرکز بر 
سکوهاى دیجیتال، برنامه هاى تلویزیونى بى بى سى فارسى مانند «صد زن» را پوشش نداده است، 
اما بر وجود راهبرد هاى رسانه اى مشترك در بازنمایى منفى زنان ایرانى تأکید دارد. عبداللهى نژاد و 
کریمى (1403) در مطالعه اى با عنوان «استراتژى هاى رسانه اى بى بى سى فارسى در پوشش مسائل 
زنان ایرانى: تحلیل گفتمان انتقادى»، نشان داده اند که بى بى سى فارسى، با استفاده از تکنیک هاى 
چارچوب سازى و برجسته سازى، روایت هاى خاصى را از مسائل زنان ایرانى ترویج مى کند که اغلب 
محتواى  تولید  تقویت  ضرورت  بر  مطالعه  این  است.  هم راستا  غرب  سیاسى  و  فرهنگى  اهداف  با 
رسانه اى داخلى براى ارائه روایت هاى بومى و متعادل تأکید دارد. مشابه موارد پیشین، این مطالعه 
نیز به برنامه «صد زن» توجهى نداشته است. شکرخواه و حسینى (1402) در پژوهشى با عنوان 
«نقش رسانه هاى خارجى در شکل دهى افکار عمومى زنان ایرانى: مطالعه موردى بى بى سى فارسى»، 
با استفاده از روش تحلیل محتواى کیفى، نشان داده اند که بى بى سى فارسى، با تمرکز بر مسائل 
اجتماعى مانند نابرابرى جنسیتى و محدودیت هاى قانونى، تلاش مى کند شکاف فرهنگى بین زنان 
ایرانى و ارزش هاى اسلامى-ایرانى ایجاد کند. این مطالعه بر اهمیت توسعه سواد رسانه اى براى 
مقابله با تأثیرات این بازنمایى ها تأکید ویژه اى دارد. اویسى و دیگران (1397) در مقاله اى با عنوان 
«بازنمایى مفهوم زن در تبلیغات: رویکردى اجتماعى، معنا-نشانه شناختى»، نشان داده اند که تبلیغات 
رسانه اى اغلب هویت زنان را به صورت کلیشه اى و با تأکید بر نقش هاى سنتى بازنمایى مى کنند. در 
این مطالعه به ضرورت تولید محتواى رسانه اى بومى براى مقابله با روایت هاى کلیشه اى به صورت 
عام تأکید شده است و به برنامه هاى خاص مانند «صد زن» پرداخته نمى شود. محمدى (1396) در 
مطالعه اى با عنوان «تحلیل خوانش زنان از سریال هاى ماهواره اى فارسى زبان»، بازنمایى کلیشه اى 
زنان در سریال هاى ماهواره اى را بررسى نموده است. مطابق یافته هاى این مقاله، سریال ها تصویرى 
غیرواقعى و کلیشه اى از زنان ایرانى ارائه مى دهند که با ارزش هاى فرهنگى ایران هم خوانى ندارد. 
را  زن»  مانند «صد  گفت وگومحور  یا  خبرى  برنامه هاى  سریال ها،  بر  تمرکز  دلیل  به  مطالعه  این 
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در  زنان  هویت  عنوان «بازنمایى  با  مطالعه اى  در   (1395) رجایى  و  مختارى  است.  نداده  پوشش 
کرده اند.  بررسى  را  زنان  هویت  شکل گیرى  بر  بصرى  محتواى  تأثیر  نشریات»،  تجارى  تبلیغات 
این مطالعه دریافته است که تبلیغات تجارى اغلب کلیشه هایى جنسیتى را تقویت مى کنند که با 
برنامه هاى  تبلیغات،  بر  تمرکز  دلیل  به  نیز  مطالعه  این  است.  ناسازگار  ایران،  فرهنگى  ارزش هاى 
گفت وگومحور مانند «صد زن» را پوشش نمى دهد. مهدى زاده و آذربراءگزاز (1395) در پژوهشى با 
عنوان «تحلیل محتواى تصویر زن در تبلیغات تلویزیون»، به بررسى تأثیر تبلیغات بر تصویر زنان 
ایرانى پرداخته اند. این مطالعه خاطرنشان مى سازد که بازنمایى هاى رسانه اى مى توانند چالش هاى 
هویتى ایجاد کنند. هر چند که به دلیل تمرکز بر تبلیغات، برنامه هاى خبرى یا گفت وگومحور مانند 
بازنمایى  نشانه شناختى  تحلیل  با   (2025) ساساتلى1  و  مولوى  است.  نکرده  بررسى  را  زن»  «صد 
جنسیتى در رسانه هاى جهانى مانند بى بى سى، دریافته اند که این رسانه ها از تصاویر بصرى براى 
تقویت روایت هاى فمینیستى غیربومى استفاده مى کنند. این مطالعه، به دلیل ماهیت تطبیقى، به طور 
خاص به برنامه هاى «صد زن» نپرداخته است، اما بر استفاده از تکنیک هاى رسانه اى براى هدایت 
ادراك مخاطبان تأکید دارد (Mulvey & Sassatelli, 2024).تاچمن2 (2024) در مقاله اى با عنوان 
«نابودى نمادین در رسانه هاى معاصر»، مفهوم «نابودى نمادین» را بازبینى کرد و نشان داد که زنان 
در رسانه هاى جهانى اغلب به صورت کلیشه اى یا حاشیه اى بازنمایى مى شوند، که بر ادراك مخاطبان 
تأثیر منفى مى گذارد. این مطالعه بر اهمیت تحلیل انتقادى محتواى رسانه اى براى درك تأثیرات 

.(Tuchman, 2024) فرهنگى تأکید دارد

2. بازنمایى تحولات ایران در رسانه هاى خارجى
قاسمى و رضایى (1403) در مقاله اى با عنوان «تحلیل بازنمایى مسائل اجتماعى ایران در رسانه هاى 
خارجى: مطالعه موردى بى بى سى فارسى و ایران اینترنشنال»، نشان دادند که این رسانه ها، با استفاده 
بازنمایى  به گونه اى  را  زنان  وضعیت  جمله  از  اجتماعى  مسائل  برجسته سازى،  و  چارچوب سازى  از 
محتواى  تولید  ضرورت  بر  مطالعه  این  است.  ناسازگار  ایران  فرهنگى  ارزش هاى  با  که  مى کنند 
رسانه اى داخلى براى مقابله با این روایت ها تأکید دارد. حسینى و محمدى (1402) در پژوهشى، 
با عنوان «تأثیر رسانه هاى خارجى بر هویت فرهنگى زنان ایرانى: مطالعه موردى پوشش خبرى 
بى بى سى فارسى»، با استفاده از روش مصاحبه هاى عمیق، نشان داده اند که بازنمایى هاى رسانه اى 
نقش هاى  و  فرهنگى  هویت  به  نسبت  ایرانى  جوان  زنان  نگرش  بر  مى توانند  فارسى  بى بى سى 

1. Mulvey, L., & Sassatelli, R
2. Tuchman, G
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اجتماعى تأثیر بگذارند. این مطالعه بر اهمیت تقویت سواد رسانه اى و تولید محتواى بومى تأکید 
دارد. نوروزى زاده و مجیدى (1390) با روش تحلیل محتواى کیفى، پوشش خبرى بى بى سى فارسى 
از تحولات انتخابات 1388 ایران را بررسى کردند و نشان دادند که این شبکه رویکردى هژمونیک 
در بازنمایى منفى نظام جمهورى اسلامى اتخاذ کرده است. این مطالعه به مسائل زنان نپرداخته 
است، اما بر راهبرد هاى رسانه اى بى بى سى فارسى براى هدایت افکار عمومى تأکید دارد. دهقان و 
دیگران (1387) با تحلیل محتواى کیفى، راهبردهاى رسانه اى شبکه هاى ماهواره اى فارسى زبان 
را تحلیل کردند و دریافتند که این شبکه ها با برجسته سازى مسائل اجتماعى، ادراك مخاطبان را 
هدایت مى کنند. این مطالعه به بازنمایى زنان تمرکز نداشت، اما بر تکنیک هاى رسانه اى مشابه 
با برنامه «صد زن» اشاره دارد. سقاى بى ریا و ایزدى (2007) با استفاده از روش تحلیل گفتمان، 
دادند  نشان  و  کردند  بررسى  را  ایران  هسته اى  برنامه  از  آمریکایى  روزنامه هاى  رسانه اى  پوشش 
ارائه  غیرغربى  سیاسى  نظام هاى  از  غیرواقعى  تصویرى  منفى،  چارچوب سازى  با  رسانه ها  این  که 
مى دهند. این مطالعه به مسائل زنان نپرداخته است، اما بر استفاده از تکنیک هاى رسانه اى براى 

.(Saghaye-Biria & Izadi, 2007) شکل دهى به افکار عمومى تأکید دارد
در یک جمع بندى، مى توان گفت که مطالعات پیشین، نشان دهنده استفاده گسترده رسانه هاى 
خارجى، از جمله بى بى سى فارسى، از تکنیک هاى چارچوب سازى و برجسته سازى براى بازنمایى 
زنان و مسائل اجتماعى ایران هستند. با این حال، هیچ یک از این مطالعات به طور خاص به تحلیل 
محتواى ویژه برنامه هاى «صد زن» بى بى سى فارسى در بازه زمانى این پژوهش (1395-1394) 
و  برنامه   این  بر  تمرکز  با  حاضر،  پژوهش  نپرداخته اند.  م)  دسامبر 2016  تا  نوامبر 2015  (معادل 
استفاده از تحلیل محتواى کیفى، خلأ پژوهشى موجود را پر مى کند. تشابه این پژوهش، با مطالعات 
بر  تمرکز  در  آن  تفاوت  اما  است،  برجسته سازى  و  چارچوب سازى  نظریه هاى  از  استفاده  در  قبلى 
برنامه خاص «صد زن» و تحلیل عمیق راهبردهاى رسانه اى بى بى سى فارسى در بازنمایى زنان 
ایران و جهان، است. این پژوهش، با تأکید بر ضرورت تقویت تولید محتواى رسانه اى داخلى و 
رسانه هاى  انتقادى  تحلیل  بر  و  است  هم راستا  ملى  رسانه  سیاست هاى  با  رسانه اى،  سواد  توسعه 

خارجى و تقویت روایت هاى بومى تأکید دارد.

مبانى نظرى تحقیق
ویژه برنامه هاى «صد  در  زنان  بازنمایى  تحلیل  براى  رسانه اى  کلیدى  نظریه  دو  از  پژوهش،  این 
زن» بى بى سى فارسى استفاده مى کند: چارچوب سازى و برجسته سازى. این نظریه ها نقش مهمى 
در تبیین چگونگى هدایت افکار عمومى توسط رسانه ها دارند و براى بررسى راهبرد هاى رسانه اى 
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این اساس بود که با تحلیل انتقادى  نظریه ها، بر  این  انتخاب  بى بى سى فارسى، مناسب هستند. 
رسانه هاى خارجى و تأثیر آن ها بر جوامع غیرغربى، مى توان بر تقویت روایت هاى بومى و فرهنگى 

جوامع تمرکز کرد. در ادامه، هر یک از نظریات به طور مفصل توضیح داده مى شود.
نظریه چارچوب سازى

این نظریه، بیان مى کند که رسانه ها با گزینش و پردازش داده ها، واقعیات اجتماعى را بازسازى 
مى کنند و بر ادراك مخاطبان تأثیر مى گذارند(Entman, 1993: 52). رسانه ها نه تنها وقایع را 
منعکس نمى کنند، بلکه با استفاده از چارچوب هاى از پیش تعیین شده، موضوعات را معنى دار مى کنند 
(مهدى زاده، 1403: 20). این فرآیند تحت تأثیر ارزش هاى فرهنگى و اجتماعى است و البته عینى 
نیست. فاولر1 معتقد است که اخبار بر اساس معیارهاى اجتماعى و سیاسى انتخاب مى شوند تا تأثیر 
حداکثرى بر مخاطب داشته باشند (تانکارد و سورین، 1393: 19). در زمینه رسانه هاى بین المللى، 
نظریه چارچوب سازى اغلب براى تحلیل نحوه بازنمایى مسائل جوامع غیرغربى، مانند ایران، به کار 
مى رود و در آن استدلال مى شود که رسانه هاى خارجى با استفاده از چارچوب سازى، مسائل اجتماعى 
و سیاسى را به گونه اى بازنمایى مى کنند که با اهداف امپریالیستى هم راستا باشد. از همین روست که 
عمده پژوهش هاى مبتنى بر نظریه چارچوب سازى، بر ضرورت تحلیل انتقادى راهبردهاى رسانه اى 
تأکید دارند. در پژوهش حاضر، چارچوب سازى براى تحلیل نحوه ارائه موضوع هاى مرتبط با زنان 
(مانند محدودیت هاى قانونى یا نابرابرى اقتصادى) در برنامه هاى «صد زن» استفاده مى شود، زیرا 
این برنامه ها با انتخاب هدفمند موضوعات، تصویرى خاص از زنان ایرانى ارائه مى دهند. در این 
نظریه چهار عنصر اصلى تعریف شده اند که عبارت اند از: تعریف مشکل، تشخیص علت، ارزیابى 
اخلاقى و پیشنهاد راه حل.(Entman, 1993) به عنوان مثال، در تحلیل این عناصر در برنامه «صد 
زن»، مى توان مدعى شد که مشکل، اغلب محدودیت هاى اسلامى تعریف مى شود؛ علت مشکل، 

نظام حاکم نشان داده مى شود؛ ارزیابى اخلاقى، منفى و راه حل تمسک به الگوهاى غربى است.
نظریه برجسته سازى

اولویت دهى  با  رسانه ها  که  معتقدند  و  کردند  معرفى   (1972) شاو3  و  مک کامبز2  را  نظریه  این 
نیز   (1922) لیپمن4  مى کنند.  متمرکز  موضوعات  این  بر  را  مخاطبان  ذهن  خاص،  موضوعات  به 

1. James Fowler
2. Maxwell McCombs
3. Donald Shaw
4. Walter Lippmann
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پیشتر، نقش رسانه ها در ایجاد تصاویر ذهنى از وقایع را بررسى کرد و معتقد بود که مخاطبان به 
تصاویر رسانه اى واکنش نشان مى دهند، نه واقعیات. همچنان، کوهن1 (1963) تأکید کرده است 
که رسانه ها در تعیین موضوع هاى مورد توجه مخاطبان موفق هستند، نه در شکل دهى نحوه تفکر 
آن ها. در ادبیات رسانه اى ایران، نظریه برجسته سازى براى بررسى تأثیر رسانه هاى خارجى بر افکار 
عمومى به کار رفته است (عبداللهى نژاد، 1390: 67). در این پژوهش، برجسته سازى براى بررسى 
موضوعات اولویت دار در برنامه هاى «صد زن» (مانند چالش هاى خانوادگى یا موفقیت زنان غربى) 
به کار مى رود و نشان مى دهد که رسانه ها با برجسته سازى، روایت هاى خاصى را ترویج مى کنند 
تا افکار عمومى را هدایت کنند. سطوح برجسته سازى شامل برجسته سازى موضوعى (چه چیزى 
مهم است؟) و برجسته سازى ویژگى (چگونه توصیف شود؟). در برنامه «صد زن»، چالش هاى زنان 

ایرانى، برجسته مى شود و بر ویژگى هاى منفى آن ها تأکید مى گردد.

کاربرد ترکیبى نظریه ها
نظریه هاى چارچوب سازى و برجسته سازى در این پژوهش به صورت ترکیبى استفاده مى شوند و بر 
آن است اثبات کند که بى بى سى فارسى با چارچوب سازى موضوعات (مانند محدودیت هاى قانونى 
زنان ایرانى) و برجسته سازى مسائل خاص (مانند نابرابرى اقتصادى)، ادراك مخاطبان را هدایت 
مى کند. این مبناى نظرى، با ارجاع به مقالات علمى ایرانى و بین المللى، استدلال علمى پژوهش را 
تقویت خواهد کرد و ترکیب این دو نظریه، امکان بررسى عمیق راهبرد هاى بى بى سى فارسى را در 

بازنمایى زنان فراهم مى کند و به توسعه ادبیات پژوهشى در حوزه مذکور یارى مى رساند.

روش تحقیق
این پژوهش از روش تحلیل محتواى کیفى2 با رویکرد استقرایى3 براى بررسى بازنمایى زنان در 
ویژه برنامه هاى «صد زن» شبکه بى بى سى فارسى در بازه زمانى آبان 1394 تا آذر 1395(معادل 
نوامبر 2015 تا دسامبر 2016 م)، استفاده کرده است. تحلیل محتواى کیفى، به عنوان یک روش 
نظام مند براى تفسیر و استخراج الگوهاى معنایى از داده هاى متنى، بصرى و ویدئویى، در مطالعات 
و  درون مایه ها  شناسایى  امکان  روش  این   .(Mayring, 2014) دارد  گسترده اى  کاربرد  رسانه اى 
در  بازنمایى  راهبردهاى  بررسى  براى  و  مى کند  فراهم  رسانه اى  محتواى  در  را  پنهان  مقوله هاى 
این  در   .(Krippendorff, 2018) است  مناسب  فارسى،  بى بى سى  مانند  بین المللى،  رسانه هاى 

1. Bernard Cohen
2. Qualitative Content Analysis - QCA
3. Inductive Approach
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پژوهش، رویکرد استقرایى انتخاب شده است؛ چرا که اجازه مى دهد مقوله ها، بدون پیش فرض هاى 
پژوهش  اکتشافى  هدف  با  امکان  این  شوند.  استخراج  داده ها  از  مستقیم  طور  به  قوى،  نظرى 
(شناسایى الگوهاى بازنمایى زنان) هم خوانى دارد (Elo & Kyngäs, 2008). با این حال، این روش 
محدودیت هایى را از قبیل وابستگى به تفسیر پژوهشگر و احتمال سوگیرى در کدگذارى تجربه 

مى کند که با روش هاى اعتبارسنجى دقیق قابل مهار هستند. 
است  زن»  ویژه برنامه هاى «صد  قسمت هاى  تمامى  دربرگیرنده  حاضر،  پژوهش  آمارى  جامعه 
که توسط شبکه ماهواره اى بى بى سى فارسى در 24 قسمت طى بازه زمانى آبان 1394 تا آذر 1395 
(معادل نوامبر 2015 تا دسامبر 2016 م) پخش شده اند. 12 قسمت با استفاده از نمونه گیرى هدفمند1 
(Patton, 2015) براى پژوهش، انتخاب شده اند که از حیث بازنمایى زنان ایران و جهان محتواى 
غنى ترى داشته اند. معیارهاى انتخاب بر اساس اصول روش شناسى کیفى تعیین شده اند و عبارت اند از:

1. تنوع موضوعى (پوشش مسائل قانونى، اقتصادى، خانوادگى و فرهنگى با وزن دهى برابر به 
هر دسته)؛

2.  حضور زنان ایران و جهان در گفت وگوها یا گزارش ها (حداقل یک مصاحبه یا گزارش مرتبط 
در هر قسمت)؛ 

3.  تنوع در نوع محتوا (ترکیب انواع محتوا اعم از گزارش هاى بصرى، گفت وگوهاى کارشناسى 
و ویدئوهاى روایى).

با به کارگیرى این معیارها، اطمینان حاصل شده است که نمونه ها موضوعات کلیدى و اشکال 
متنوع برنامه را نمایندگى کنند. تعداد 12 قسمت (50 درصد جامعه آمارى) بر اساس اصل اشباع 
بیشتر  نمونه هاى  افزودن  پژوهش،  برآورد  براساس  و  است  شده  انتخاب  کیفى  تحلیل  در  نظرى2 
اطلاعات جدید قابل توجهى ارائه نمى داد (Glaser & Strauss, 1967). جزئیات نمونه ها در جدول 

(1) ارائه شده است.
جدول (1) – جزئیات نمونه هاى پژوهش

نوع محتواموضوع اصلىتاریخ پخششماره قسمت
گزارش وگفت وگومحدودیت هاى قانونىآبان 11394
گزارش بصرىنابرابرى اقتصادىآذر 21394
گفت وگو کارشناسىچالش هاى خانوادگىدى 31394

1. Purposeful Sampling
2. Theoretical Saturation
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نوع محتواموضوع اصلىتاریخ پخششماره قسمت
ویدئو روایىموفقیت هاى زنان غربىبهمن 41394
گزارش و مصاحبهمحدودیت هاى فرهنگىاسفند 51394
گزارش بصرىنابرابرى جنسیتىفروردین 61395

گفت وگونقش زنان در سیاستاردیبهشت 71395
ویدئواستقلال مالى زنانخرداد 81395
گزارشفشارهاى اجتماعىتیر 91395
گفت وگودستاوردهاى اجتماعىمرداد 101395
ویدئو روایىسبک زندگى مدرنشهریور 111395
گفت وگو و ویدئوموفقیت زنان غربىآذر 121395

که  است  رسیده  انجام  به  (نسخه 2024)   MAXQDA نرم افزار  از  استفاده  با  داده ها  تحلیل 
فراهم  ویدئو  یا  تصویر  متن،  از  اعم  را  چندرسانه اى  داده هاى  مدیریت  و  دقیق  کدگذارى  امکان 
مى کند. تنظیمات کدگذارى دربرگیرنده ایجاد کدهاى اولیه براى هر نوع داده (متن براى نقل قول ها، 
تصویر براى محتواى بصرى و ویدئو براى روایت هاى پویا) و استفاده از ابزارهاى تجزیه وتحلیل 
این  در  تحلیل  مراحل  است.  بوده  تکرارشونده  الگوهاى  شناسایى  براى   MAXQDA بصرى 

پژوهش عبارت اند از:
1. کدگذارى باز: شناسایى مفاهیم اولیه از متن (مانند «محدودیت قانونى»)، تصاویر (مانند «تصاویر 

زنان در محیط کار»)، و ویدئوها (مانند «نابرابرى دستمزد»).
2. کدگذارى محورى: دسته بندى مفاهیم در مقوله هاى اصلى مانند «زنان و حاکمیت»، «زنان و 

اقتصاد»، «زنان و خانواده»، و «زنان و فرهنگ».
3. مقوله بندى: استخراج مقوله هاى نهایى با تمرکز بر الگوهاى بازنمایى و ارتباط آن ها با نظریه هاى 
چارچوب سازى و برجسته سازى. فراوانى هاى نمایش داده شده در جدول (2) نشان دهنده تعداد 
دفعات ظهور هر مقوله در 12 قسمت تحلیل  شده است. على رغم اینکه تمرکز اصلى تحلیل 
الگوهاى  شناسایى  براى  کمکى  معیارى  به عنوان  پراکندگى  این  از  بوده،  معنا  عمق  بر  کیفى 

غالب استفاده شده است. 
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جدول 2. مقوله ها و کدهاى استخراج شده
فراوانیکدهامقوله اصلی

٨محدودیت های قانونی، تقابل با نظامزنان و حاکمیت

٥نابرابری دستمزد، استقلال مالیزنان و اقتصاد

٦نقش های سنتی، فرزندآوریزنان و خانواده

٤سنت های بومی، سبک زندگی غربیزنان و فرهنگ

یافته ها، از سه روش، استفاده شده اند که با استانداردهاى  پایایى2  اعتبار1 و  براى اطمینان از 
روش شناسى کیفى در مطالعات رسانه اى (Lincoln & Guba, 1985) هم خوانى دارند: 

سند  یک  در  مقوله بندى)  تا  کدها  استخراج  (از  کدگذارى  مراحل  تمامى  مسیر:3  بازرسى   .1
جداگانه ثبت شده است که دربرگیرنده یادداشت هاى توصیفى درباره تصمیمات اتخاذشده 

در تحلیل است.
2. نظارت گروهى:4 کدگذارى توسط دو پژوهشگر مستقل انجام شده و اختلافات در شش جلسه 
هفتگى با بحث گروهى و اجماع رفع شده است. این فرآیند براى به  حداقل  رساندن سوگیرى هاى 

فردى انجام پذیرفته است.
3. پایایى بین کدگذاران:5 توافق بین کدگذاران با محاسبه ضریب کاپا6 برابر با 0,85 به تایید رسیده است 
 .(Landis & Koch, 1977) که براساس استانداردها، نمایانگر توافق جدى به حساب مى رود

محاسبه این ضریب بر اساس کدگذارى مستقل 20 درصد از نمونه ها به انجام رسیده است.
به کارگیرى این روش هاى براى اعتبارسنجى، در کنار ثبت دقیق فرآیند تحلیل، دقت و بى طرفى 
یافته ها را تا اندازه زیادى تضمین خواهد کرد. بااین حال، محدودیت هاى روش پژوهش را مى توان 
زمان بر بودن تحلیل کیفى و احتمال اثرگذاشتن دیدگاه هاى فرهنگى پژوهشگران بر تفسیر داده ها 
دانست که با نظارت گروهى و ثبت دقیق مراحل براى مهار آن کوشش شده است. به بیان دیگر، 
 Elo, 2008, Krippendorff, 2018 &) روش شناسى این پژوهش با ارجاع به منابع استاندارد

Kyngas) براى تقویت جنبه هاى علمى مقاله کوشیده است. 

1. Validity
2. Reliability
3. Audit Trail
4. Peer Debriefing
5. Inter-Coder Reliability
6. Cohen’s Kappa



201بازنمایى زنان در برنامه «صد زن» بى بى سى فارسى 
140

ن 3
ستا

و زم
ییز 

/ پا
هم

هارد
ى چ

 پیاپ
ماره

/ ش
دوم

اره 
شم

م/ 
ل نه

 سا
   

   
   

 

یافته هاى تحقیق
زن»،  «صد  پروژه  راهبردى  اهداف  موضوع  سه  در  ترتیب  به  تحقیق  یافته هاى  بخش،  این  در 

مقوله هاى اصلى بازنمایى زنان و تکنیک هاى رسانه اى مورد بررسى قرار مى گیرند. 

1. اهداف راهبردى پروژه «صد زن»  
شبکه بى بى سى فارسى در سال 1392 (2013م) با الهام از موج رسانه اى جهانى، ویژه برنامه «صد 
زن» را براى بررسى مسائل زنان، به ویژه در ایران، راه اندازى کرد (تصاویر 1 و 2). این برنامه ها با 

محتواى متنوع (گفتگو، گزارش، و فعالیت در شبکه هاى اجتماعى) به موضوعات زنان مى پردازند.

(BBCPersian, 2013) :تصاویر 1 و 2. نمایى از برنامه و پوستر «صد زن». منبع

نمودار 1. راهبرد رسانه اى بى بى سى فارسى در زمینه زنان (منبع: یافته هاى تحقیق)

تحلیل عمیق نشان مى دهد که بى بى سى فارسى با دو راهبرد اصلى عمل مى کند:
 1. تصویرسازى منفى از زنان در جامعه اسلامى: این شبکه با تمرکز بر مشکلات زنان در ایران، 
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مانند محدودیت هاى قانونى و خانوادگى، تصویرى منفى از جامعه ایرانى-اسلامى ارائه مى دهد 
تا زنان را از جهان بینى توحیدى دور کند.

 2. تصویرسازى مثبت از زنان در جامعه غربى: با برجسته سازى آزادى و موفقیت زنان در غرب، 
تلاش مى کند الگوى زنانگى غیرتوحیدى را ترویج دهد (نمودار 1). 

این راهبرد ها با استفاده از گزارش هاى هدفمند، گفتگوهاى کارشناسى، و محتواى احساسى 
در زمان هاى پربیننده، به دنبال ایجاد شکاف بین زنان و نظام جمهورى اسلامى و ترغیب آن ها به 

تقابل با حاکمیت است (شکرخواه، 1381: 8).
على رغم اینکه پروژه «صد زن» در بازه زمانى مورد نظر، به عنوان یک فصل خاص به اتمام 
مثال،  براى  کرد.  پیدا  ادامه  فارسى  بى بى سى  دیگر  برنامه هاى  طریق  از  آن  اهداف  اما  رسید، 
برنامه هایى مانند «60 دقیقه» با تمرکز بر گزارش هاى میدانى از مسائل روز زنان، «بلور بنفش» 
با پوشش فرهنگى و اجتماعى، «پرگار» با تحلیل هاى انتقادى و «صفحه 2» با بررسى موضوعات 
و  ایرانى  زنان  بین  مقایسه اى  و  چالش محور  روایت هاى  ادامه دهنده  نوعى  به  سیاسى-اجتماعى، 
غربى هستند. این برنامه ها با بهره گیرى از سکوهاى دیجیتال، مانند ویدئوهاى کوتاه در یوتیوب و 
اینستاگرام، نفوذ بیشترى یافته اند و اهداف اولیه «صد زن» را در قالب هاى دیگر پیگیرى مى کنند. 
تحلیل هاى صورت گرفته، نشان مى دهد که پس از 1395 تمرکز بر مسائل زنان به شکل پراکنده، 
ناآرامى هاى  مانند  سیاسى  رویدادهاى  بر  بیشتر  تأکید  اما،  است.  داشته  ادامه  دیگر  برنامه هاى  در 

1401 بوده است و زنان را به عنوان نماد مقاومت نشان مى دهد.

2. مقوله هاى اصلى بازنمایى
با توجه به مقوله هاى اصلى بازنمایى مورد اشاره در بخش قبل، در این بخش به تفکیک به بررسى 

بازنمایى زنان ایرانى و بازنمایى مثبت زنان غربى پرداخته مى شود.  

الف. بازنمایى زنان ایرانى
براساس یافته هاى تحقیق، مقولات اصلى در بازنمایى زنان ایرانى، در قالب مواجهه آنها با حاکمیت، 
اقتصاد، خانواده و فرهنگ بوده است. درخصوص هر یک از این مقولات، کدهایى مشخص استخراج 

شده است که مشروح آن در ادامه مى آید.
در مقوله حاکمیت، در 8 قسمت از 12 قسمت تحلیل شده، برنامه ها به محدودیت هاى قانونى 
مانند قوانین طلاق و حضانت پرداختند. این موضوعات با استفاده از تکنیک چارچوب سازى ارائه 
همچون  کدهایى  شدند.  برجسته  ایرانى  زنان  پیشرفت  موانع  به عنوان  قانونى  چالش هاى  و  شدند 
«محدودیت هاى قانونى»، «قوانین خانواده»، «چالش هاى سیاسى» در این مقوله استخراج شده اند. 
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براى مثال، در قسمت 1 (آبان 1394)، گزارشى از کمپین هاى آزادى حجاب ارائه شد که قوانین را 
به عنوان عامل سرکوب گر نشان مى داد.

در مقوله اقتصاد، در 5 قسمت، نابرابرى دستمزد و مشکلات اقتصادى زنان ایرانى مورد توجه 
شدند.  ارائه  هدفمند  مصاحبه هاى  و  بصرى  گزارش هاى  با  محتواها  این   .(3 (تصویر  گرفت  قرار 
اقتصادى»،  «چالش هاى  دستمزد»،  از:«نابرابرى  عبارت اند  مقوله  این  در  استخراج شده  کدهاى 
«وابستگى مالى». در قسمت 2 (آذر 1394)، مصاحبه پخش شده با زنان کارگر، تأکید بر وابستگى 

اقتصادى داشت و آن را به نظام اجتماعى نسبت مى داد.

تصویر  3. زنان و کار در بیرون از منزل
در مقوله خانواده، در 6 قسمت، نقش هاى سنتى مانند مادرى و همسرى، با تأکید بر چالش هاى 
فرهنگى و خانوادگى، به عنوان فشارهاى اجتماعى معرفى شدند. کدهاى استخراج شده در این مقوله 
«نقش هاى سنتى»، «فشارهاى خانوادگى» و «انتظارات اجتماعى» هستند. به عنوان مثال، برنامه در 
قسمت 3 (دى 1394) به فشارهاى فرزندآورى پرداخت و آن را با سبک زندگى غربى مقایسه کرد.

جدول 3. مقوله ها و کدهاى بازنمایى زنان ایرانى
مقوله اصلى کدها فراوانى نمونه داده

زنان و حاکمیت محدودیت هاى قانونى، تقابل 
با نظام

8 گزارش قوانین طلاق، آبان 1394

زنان و اقتصاد نابرابرى دستمزد، استقلال مالى 5 مصاحبه با کارگر زن، دى 1394
زنان و خانواده نقش هاى سنتى، فرزندآورى 6 گفت وگو درباره نقش مادرى، مهر 1395
زنان و فرهنگ سنت هاى بومى، سبک زندگى 

غربى
4 گزارش کمپین حجاب، اسفند 1394
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ب. بازنمایى مثبت زنان غربى
در بازنمایى مثبت زنان غربى، مقولاتى در 4 قسمت، دستاوردهاى زنان غربى در حوزه هاى سیاسى 
زن  به عنوان  دهقان  شیرین  معرفى  یا  نخست وزیر1  به عنوان  مى  ترزا  انتخاب  مانند  حرفه اى  و 
موفق 2013م در بریتانیا با استفاده از تکنیک برجسته سازى، پررنگ شدند (نمودار 2). علاوه براین، 
کدهاى «موفقیت سیاسى»، «دستاوردهاى حرفه اى»، «زنان پیشرو» در (جدول 4) بررسى شده اند. 
همچنین، در 3 قسمت، با استفاده از تصاویر بصرى جذاب، استقلال مالى و سبک زندگى مدرن 
«استقلال  از:  عبارت اند  استخراج شده  کدهاى  و  شدند  معرفى  مطلوب  الگوهاى  به عنوان  غربى 

مالى»، «سبک زندگى مدرن» و «آزادى فردى».

نمودار 2. تصویرسازى مثبت از وضعیت زنان در غرب

ــا 19-م در  ــال 2016 ت ــه از س ــا اســت ک ــل بریتانی ــتمدار اه Theresa) سیاس Mary May) ــى ــرى م ــرزا م 1 . ت
ــت.  ــرده  اس ــت ک ــا، خدم ــه کار بریتانی ــزب محافظ ــر ح ــا و رهب ــت وزیر بریتانی ــمت هاى نخس س
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جدول 4. مقولات و کدهاى بازنمایى مثبت زنان غربى

مقوله اصلى کدها فراوانى نمونه داده
موفقیت سیاسى/حرفه اى رهبرى سیاسى، کارآفرینى 4 گزارش درباره ترزا مى، آذر 1395
سبک زندگى مدرن استقلال مالى، روابط آزاد 3 گفت وگو با زن کارآفرین، آبان 1395
دستاوردهاى اجتماعى فعالیت هاى اجتماعى، آزادى 

بیان
3 گزارش از فعالان غربى، تیر 1395

یافته هاى پژوهش نشان مى دهند که بى بى سى فارسى، با استفاده از چارچوب سازى (انتخاب 
غربى)،  زنان  موفقیت هاى  بر  (تأکید  برجسته سازى  و  ایرانى)  زنان  براى  چالش محور  موضوعات 
برجسته سازى  و  چارچوب سازى  نظریه هاى  با  راهبرد ها  این  مى کند.  هدایت  را  مخاطبان  ادراك 
هم خوانى دارند و نشان دهنده رویکرد هدفمند بى بى سى، در بازنمایى زنان هستند. در ادامه در نمودار 
(3) راهبرد هاى رسانه اى بى بى سى فارسى، به صورت بصرى نمایش داده  شده است. این نمودار، 
فراوانى مقوله هاى اصلى بازنمایى را (از جدول 2 و 4) نشان مى دهد و به درك بصرى راهبرد هاى 

چارچوب سازى و برجسته سازى کمک مى کند.

نمودار 3. راهبرد رسانه اى بازنمایى زنان در بى بى سى فارسى 
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3. تکنیک هاى رسانه اى
با  که  مى کند  استفاده  زنان  بازنمایى  براى  متعددى  رسانه اى  تکنیک هاى  از  فارسى،  بى بى سى   
نظریه هاى چارچوب سازى و برجسته سازى هم خوانى دارند. این تکنیک ها به صورت هدفمند طراحى 
این  ادامه،  در  دهند.  ترویج  را  خاصى  روایت هاى  و  کنند  هدایت  را  مخاطبان  ادراك  تا  شده اند 

تکنیک ها به طور جامع  و با جزئیات بیشتر بررسى مى شوند.

الف. چارچوب سازى 1
است  مخاطبان  ادراك  به  شکل دهى  براى  موضوعات  هدفمند  ارائه  و  انتخاب  شامل  تکنیک،  این 
(Entman, 1993: 52)۔ بى بى سى فارسى، با تمرکز بر موضوعات چالش محور مانند محدودیت هاى 
قانونى (مانند قوانین طلاق و حضانت در 8 قسمت)، تصویرى از زنان ایرانى به عنوان افرادى تحت 
گزارش هاى  طریق  از  چارچوب سازى  این   (5 (تصویر  مى دهد.  ارائه  اجتماعى-سیاسى  نظام  فشار 
احساسى، مصاحبه هاى گزینشى با افراد بازگوکننده تجارب منفى و استفاده از زبان توصیفى با بار منفى 
(مانند «سرکوب» یا «نابرابرى») تقویت مى شود. براى مثال، در قسمت آبان 1394، گزارشى درباره 
کمپین هاى آزادى حجاب ارائه شد که قوانین اسلامى را به عنوان مانع اصلى آزادى زنان چارچوب بندى 
تجلى  خود  در  مطرح  نظریات  مطابق  را  چارچوب سازى  اصلى  عنصر  چهار  چارچوب سازى  این  کرد. 
مى بخشد. این چهار عنصر عبارت اند از: تعریف مشکل (محدودیت هاى قانونى)، تشخیص علت (نظام 
حاکم)، ارزیابى اخلاقى (منفى نشان دادن نظام)، و پیشنهاد راه حل (الگوهاى غربى). این رویکرد با 
مطالعه مهدى زاده (1403) هم خوانى دارد که چارچوب سازى را ابزارى براى بازسازى واقعیت مى داند.

تصویر  5. برابرى جنسیتى در ایران

1. Framing
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ب. برجسته سازى1
McCombs) این تکنیک، با اولویت دهى به موضوعات خاص، توجه مخاطبان را به آن ها جلب مى کند
Shaw, 1972 &). بى بى سى فارسى، با تأکید مکرر بر موفقیت هاى زنان غربى، مانند دستاوردهاى 
حرفه اى، در 4 قسمت، و سبک زندگى مدرن، در 3 قسمت، این مقولات را در ذهن مخاطبان برجسته 
مى کند. براى مثال، گزارش درباره ترزا مى (آذر 1395) با تصاویر بصرى جذاب و زبان تحسین آمیز، 
موفقیت زنان غربى را به عنوان الگویى مطلوب معرفى کرد. این تکنیک با نظریه لیپمن (1922) 
هم خوانى دارد که رسانه ها را سازنده تصاویر ذهنى مى داند. فراوانى بالاى این موضوعات (7 قسمت 

از 12) نشان دهنده تلاش هدفمند براى هدایت ذهن مخاطبان به سمت ارزش هاى غربى است. 

ج. نشانه شناسى تصویرى2
و  چارچوب سازى  تقویت  براى  رسانه اى  ابزارى  به عنوان  تصویرى،  نمادسازى  از  فارسى،  بى بى سى 
برجسته سازى در بازنمایى زنان استفاده مى کند. تصاویر بصرى در برنامه هاى «صد زن» به گونه اى طراحى 
شده اند که تفاوت هاى فرهنگى و اجتماعى میان زنان ایرانى و غربى را برجسته کنند. براى مثال، زنان 
ایرانى اغلب در محیط هاى بسته مانند خانه یا دادگاه با رنگ هاى تیره، مانند خاکسترى یا قهوه اى، نمایش 
داده مى شوند. این انتخاب ها، به طور نمادین محدودیت هاى اجتماعى یا قانونى را القا مى کنند. درمقابل، 
زنان غربى در فضاهاى باز مانند دفاتر یا همایش ها با رنگ هاى روشن، مانند سفید یا آبى، به تصویر 
کشیده مى شوند و تصویر ارائه شده از آن ها نماد آزادى، استقلال و موفقیت حرفه اى به نظر مى رسد. این 
انتخاب هاى بصرى، که با یافته هاى پژوهش مولوى و ساساتلى هم خوانى دارد، تأثیر عاطفى بر مخاطبان 

 .(Mulvey & Sassatelli :2025) ایجاد کرده و روایت هاى مقایسه اى را تقویت مى کند

تصویر6. عادى سازى روابط دختر و پسر

1. Agenda-Setting
2. Visual Semiotics
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براى نمونه، در یکى از قسمت ها (تصویر 6)، روابط اجتماعى زنان ایرانى در چارچوبى محدود و 
تحت فشارهاى فرهنگى نشان داده مى شود. درمقابل، سبک زندگى زنان غربى به عنوان الگویى باز 
و مطلوب ارائه مى شود. این ابزار بصرى، همراه با چارچوب سازى و برجسته سازى، به هدایت ادراك 

مخاطبان نسبت به تفاوت هاى فرهنگى و اجتماعى کمک مى کند.

د. داستان سرایى احساسى1
بى بى سى فارسى از روایت هاى احساسى براى جلب توجه مخاطبان استفاده مى کند. براى مثال، در 
مصاحبه با زنان کارگر (دى 1394)، داستان هاى شخصى از مشکلات اقتصادى با لحنى تأثیرگذار 
ارائه شده است تا همدلى مخاطبان را برانگیزد. این تکنیک، هم راستا با نظریه چارچوب سازى و 
از رهگذر انتخاب داستان هاى خاص، تصویرى یک جانبه از چالش هاى زنان ایرانى ایجاد مى کند. 
به عنوان مثال، براى مقایسه منفى ایران با غرب در مسائل خانوادگى، از روایت حساس آمار پایین 
سرایى  داستان  تقویت  در  کلیدى  عناصر  از  یکى  (تصویر7).  مى شود  استفاده  بریتانیا  در  طلاق 
خاستگاه  آنجایى که  از  (تصویر8).  است  برنامه  در  فمینیستى  اندیشه هاى  برجسته سازى  احساسى، 
اندیشه هاى فمینیستى، غرب است، این برجسته سازى نهایتاً منجر به برداشت غلط از حق زن در 
چهارچوب تفکر غیرتوحیدى مى شود. درنتیجه برجسته سازى این اندیشه ها، به رسیدن به یکى از 

اهداف دوگانه این شبکه در مجموعه برنامه هاى «صد زن» منجر مى شود.

تصاویر 7 و 8. مقایسه منفى ایران و غرب و برجسته سازى تفکرات فمینیستى

1. Emotional Storytelling
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ه. سایر تکنیک ها
علاوه بر موارد پیشین، از سه تکنیک دیگر نیز از سوى بى بى سى فارسى، بهره بردارى شده است 

که عبارت اند از: 
1. انتخاب زوایاى روایى:1 بى بى سى فارسى، با انتخاب زوایاى خاص روایى، مانند تمرکز بر 
قربانى بودن زنان ایرانى یا قهرمان بودن زنان غربى، روایت هاى خود را هدایت مى کند. براى 
مثال، در قسمت مهر 1395، نقش مادرى زنان ایرانى به عنوان فشار اجتماعى چارچوب بندى 

شد. درمقابل، زنان غربى، به عنوان افرادى با انتخاب آزاد، معرفى شدند.
یا  قسمت)   8) قانونى  محدودیت هاى  مانند  خاص،  موضوعات  تکرار  راهبردى:2  تکرار   .2
موفقیت هاى حرفه اى زنان غربى (4 قسمت)، براى تقویت پیام ها به کار مى رود. این تکنیک 
مخاطبان،  ذهن  در  موضوعات  این  مى شود  باعث  و  دارد  هم خوانى  برجسته سازى  نظریه  با 

پررنگ تر شوند.
تا  مى کند  پخش  پربیننده  زمان هاى  در  را  برنامه ها  فارسى،  بى بى سى  پخش:3  زمان بندى   .3
که  شبانگاهى  ساعات  در  چالش محور  گزارش هاى  مثال،  براى  دهد.  افزایش  را  تأثیرگذارى 

مخاطبان بیشترى دارند، پخش مى شدند.
در  را  تکنیک ها  این  فارسى،  بى بى سى  نظر،  مورد  بازه  در  زن»  «صد  پروژه  اتمام  از  پس 
برنامه هاى بعدى مانند «60 دقیقه» (با گزارش هاى میدانى چالش محور)، «بلور بنفش» (با پوشش 
فرهنگى مقایسه اى)، «پرگار» (با تحلیل هاى انتقادى) و «صفحه 2» (با بررسى سیاسى-اجتماعى) 
ادامه داد. این برنامه ها با استفاده از قالب هاى دیجیتال مانند ویدئوهاى کوتاه در ایکس و اینستاگرام، 
برجسته سازى  و  ایرانى)  زنان  محدودیت هاى  بر  تمرکز  (مانند  چارچوب سازى  سیاست هاى  همان 
(مانند موفقیت هاى زنان غربى) را دنبال مى کنند. براى مثال، در پوشش وقایع 1401، زنان ایرانى 
به عنوان قربانیان و معترضان چارچوب بندى شدند و درمقابل، فعالان غربى به عنوان الگوهاى آزادى 
برجسته شدند. این برنامه ها از تکنیک هاى نشانه شناسى بصرى (مانند تصاویر زنان در اعتراضات) 
و داستان سرایى احساسى (مانند روایت هاى شخصى از ناآرامى ها) براى تقویت تأثیرگذارى استفاده 
رسانه اى،  تکنیک هاى  این  از  استفاده  با  فارسى،  بى بى سى  که  مى دهند  نشان  یافته ها  مى کنند. 
ادراك مخاطبان را به صورت هدفمند هدایت مى کند. این راهبرد ها با نظریه هاى چارچوب سازى و 

برجسته سازى هم خوانى دارند و نشان دهنده رویکردى نظام مند براى بازنمایى زنان هستند.

1. Narrative Angle Selection
2. Strategic Repetition
3. Timing Strategy
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بحث و نتیجه گیرى
تحلیل محتواى کیفى 12 قسمت منتخب از ویژه برنامه هاى «صد زن» شبکه بى بى سى فارسى، 
با بهره گیرى از روش نمونه گیرى هدفمند، رویکرد استقرایى و نرم افزارMAXQDA ، دو الگوى 
متمایز بازنمایى را آشکار ساخت که مستقیماً با مبانى نظرى پژوهش، یعنى نظریه هاى چارچوب سازى 
(Entman, 1993) و برجسته سازى  (McCombs & Shaw, 1972) هم خوانى دارد. این تحلیل، با 
فرآیند کدگذارى باز، محورى و مقوله بندى صورت پذیرفت و با روش هاى اعتبارسنجى مانند بازرسى 
مسیر، نظارت گروهى و ارزیابى ضریب کاپاى (0,85) تأیید گردید. یافته هاى تحقیق، نشان دهنده ى 
تمرکز چالش محور برنامه «صد زن» بر زنان ایرانى (با مقوله هایى مانند محدودیت هاى قانونى در 
8 قسمت، نابرابرى اقتصادى در 5 قسمت، فشارهاى خانوادگى در 6 قسمت و مسائل فرهنگى در 
قسمت و سبک  (با تأکید بر موفقیت هاى حرفه اى در 4  زنان غربى  مثبت  بازنمایى  قسمت) و   4
زندگى مدرن در 3 قسمت) است. این الگوها که از طریق تکنیک هاى رسانه اى مانند گزارش هاى 
به  شکل دهى  براى  شده اند،  تقویت  کارشناسى  گفت وگوهاى  و  جذاب  بصرى  محتواى  احساسى، 
ادراك مخاطبان جوان ایرانى طراحى شده اند و با پخش در زمان هاى پربیننده، تأثیرگذارى آن ها 
افزایش یافته است. از حیث نظرى، چارچوب سازى در این برنامه ها، با تعریف مشکلات زنان ایرانى، 
علت  تشخیص  حضانت)،  و  طلاق  قوانین  (مانند  قانونى-فرهنگى  محدودیت هاى  نتیجه  به عنوان 
(نظام حاکم)، ارزیابى اخلاقى منفى و پیشنهاد راه حل غربى عمل مى کند که این فرآیند با عناصر 
مطرح شده در نظریه چارچوب بندى هم خوانى کامل دارد. در حوزه برجسته سازى نیز، برنامه «صد 
ذهن   ،(7) غربى  موفقیت هاى  و   (23 فراوانى  (مجموع  ایرانى  چالش هاى  به  اولویت دهى  با  زن» 
لیپمن  اصل  با  هدایت  الگوى  این  مى نماید.  هدایت  مقایسه اى  روایت هاى  سمت  به  را  مخاطبان 
(1922) در ایجاد تصاویر ذهنى و کوهن (1963) در تعیین موضوعات، هم خوانى دارد. ترکیب این 
نظریه ها توضیح مى دهد که چگونه بى بى سى فارسى، نه تنها موضوعات را اولویت بندى مى کند، بلکه 
آن ها را در چارچوب هاى ایدئولوژیک بازسازى مى نماید. این رویکرد با واکاوى امپریالیسم رسانه اى 
سازگار است و بر نقش رسانه هاى خارجى در جوامع غیرغربى تأکید دارد. در مقایسه با پیشینه تحقیق، 
یافته هاى این پژوهش خلأ موجود را پر مى کند. این مطالعه برنامه هاى گفت وگومحور بى بى سى 
نابودى  مانند  ایرانى  زنان  بازنمایى  منفى  الگوهاى  که  مى دهد  نشان  و  مى کند  تحلیل  را  فارسى 
نمادین در برنامه هاى تلویزیونى نیز تکرار مى شود. این پژوهش با تحلیل عمیق تر تکنیک هایى مانند 

نشانه شناسى بصرى وسعت بیشترى به درك راهبرد هاى رسانه اى مى بخشد. 
تا   2015 نوامبر  (معادل   (1395-1394) محدود  زمانى  بازه  پژوهش  محدودیت هاى  از  یکى 
دسامبر 2016 م)، است که تعمیم پذیرى به برنامه هاى جدیدتر را مانند «پرگار» یا «بلور بنفش» 
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کاهش مى دهد. علاوه براین، وابستگى به تفسیر کیفى دیگر محدودیت پژوهش به حساب مى رود 
این محدودیت ها با تحولات  مهار شد.   (Glaser & Strauss, 1967) اشباع نظرى  که با اصل 
رسانه اى اخیر، مانند تمرکز بى بى سى فارسى بر سکوهاى دیجیتال (ایکس، اینستاگرام، یوتیوب) و 
قالب هاى تعاملى (ویدئوهاى کوتاه، پادکست ها، اینفوگرافیک ها) براى رقابت با ایران اینترنشنال، 
«بلور  چالش محور)،  میدانى  (گزارش هاى  دقیقه»   60» مانند  جدیدتر  برنامه هاى  دارد.  هم خوانى 
(بررسى   «2 «صفحه  و  انتقادى)  (تحلیل هاى  «پرگار»  مقایسه اى)،  فرهنگى  (پوشش  بنفش» 
سیاسى-اجتماعى) ادامه دهنده این الگوها هستند و با داستان سرایى احساسى و محتواى کاربرمحور، 
به ویژه در پوشش ناآرامى هاى 1401، به هدایت ادراك مخاطبان مى پردازند. لازم به ذکر است که 
با توجه به فیلترینگ در ایران، بى بى سى محتواى قابل اشتراك گذارى از طریق فیلترشکن ها تولید 

مى کند تا نفوذ خود را حفظ نماید.
 نتایج پژوهش، در راستاى سیاست هاى تحلیل انتقادى رسانه هاى خارجى و تقویت روایت هاى 
بومى، بر ضرورت تولید محتواى رسانه اى داخلى تأکید مى کند. این تولیدات باید با بهره گیرى از 
روایت هاى  دیجیتال،  محتواى  و  تعاملى  گفت وگوهاى  کوتاه،  مستندهاى  مانند  مدرن،  قالب هاى 
دهد.  ارائه  اجتماعى  و  فرهنگى  علمى،  حوزه هاى  در  ایرانى  زنان  دستاوردهاى  از  واقعى  و  مثبت 
چنین رویکردى، همراه با توسعه سواد رسانه اى براى تحلیل انتقادى محتواى خارجى و استفاده از 
سکوهاى دیجیتال براى ترویج داستان هاى موفقیت زنان ایرانى، مى تواند تأثیر روایت هاى جهت دار 
بى بى سى فارسى را کاهش دهد و هویت فرهنگى زنان ایرانى را تقویت کند. درنهایت، این مطالعه 
پایه اى  بلکه  مى کند،  کمک  اسلامى  جوامع  بر  بین المللى  رسانه هاى  تأثیر  بهتر  درك  به  تنها  نه 
براى سیاست گذارى رسانه اى داخلى فراهم مى آورد و پیشنهاد مى نماید تحقیقات آینده بر تأثیرات 

بلندمدت این برنامه ها بر نگرش مخاطبان و مقایسه تطبیقى با رسانه هاى مشابه تمرکز کنند.

پیشنهادهاى کاربردى و رسانه اى 
باید  داخلى  رسانه هاى  ایرانى:  زنان  دستاوردهاى  بر  تمرکز  با  جذاب  رسانه اى  محتواى  تولید   -
برنامه هایى با قالب هاى مدرن مانند مستندهاى کوتاه و گفت وگوهاى تعاملى تولید کنند که 
این  نماید.  برجسته  اجتماعى  و  فرهنگى،  علمى،  حوزه هاى  در  را  ایرانى  زنان  دستاوردهاى 
بى بى سى  چالش محور  بازنمایى  با  مى توانند  داده محور،  و  واقعى  داستان هاى  ارائه  با  برنامه ها 

فارسى مقابله کنند و تصویرى مثبت و واقع گرایانه از زنان ایرانى ارائه دهند.
- تقویت سواد رسانه اى مخاطبان: طراحى کارگاه هاى آموزشى و محتواى ساده براى عموم، به ویژه 
زنان جوان، جهت افزایش آگاهى از تکنیک هاى رسانه اى مانند چارچوب سازى و برجسته سازى 
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پیشنهاد مى شود. این اقدام به مخاطبان کمک مى کند تا محتواى برنامه هاى «صد زن» را با 
دید انتقادى تحلیل کنند و تأثیر روایت هاى جهت دار را کاهش دهند.

و  بصرى  محتواى  انتشار  مثبت:  روایت هاى  ترویج  براى  دیجیتال  سکو هاى  از  بهره گیرى   -
داستان هاى موفقیت زنان ایرانى در شبکه هاى اجتماعى مانند ایکس و اینستاگرام، با استفاده از 
قالب هاى کوتاه و جذاب، براى رقابت با بازنمایى هاى بى بى سى فارسى و تقویت هویت فرهنگى 

زنان ایرانى توصیه مى شود.

پیشنهادها براى تحقیقات آتى
- بررسى تأثیرگذارى برنامه ها بر مخاطبان: انجام پژوهش هاى میدانى با استفاده از روش هاى کمى 
(مانند نظرسنجى) و کیفى (مانند مصاحبه هاى عمیق) براى سنجش میزان تأثیر ویژه برنامه هاى 
اثرات  بر  تمرکز  با  جوان،  سنى  گروه هاى  به ویژه  ایرانى،  زنان  رفتار  و  نگرش  بر  زن»  «صد 

چارچوب سازى و برجسته سازى بر ادراك مخاطبان. 
- مقایسه تطبیقى با سایر رسانه هاى خارجى: مطالعه تطبیقى راهبرد هاى رسانه اى بى بى سى فارسى 
الگوهاى  شناسایى  براى  اینترنشنال  ایران  مانند  فارسى زبان  ماهواره اى  شبکه هاى  سایر  با 
مشترك و تفاوت ها در بازنمایى زنان، با تأکید بر تکنیک هاى چارچوب سازى و برجسته سازى.

- تحلیل محتواى سکو هاى دیجیتال بى بى سى فارسى: بررسى محتواى مرتبط با زنان در سکو هاى 
دیجیتال بى بى سى فارسى (مانند اینستاگرام، ایکس و...) براى تحلیل نحوه تعامل این شبکه با 

مخاطبان دیجیتال و تأثیر آن بر شکل گیرى افکار عمومى در مورد مسائل زنان.
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ظرفیت حضور محصولات نمایشى ایرانى در رسانه هاى روسیه:
 فرصت ها و چالش ها

مرضیه مرادى1 

چکیده 
در دنیاى امروز، رسانه ها به عنوان ابزارى کلیدى در شکل دهى به تصویر فرهنگى و هویتى کشورها عمل مى کنند. 
ایران و روسیه، با تاریخچه اى چندصدساله از تبادلات فرهنگى شاهد تغییرات قابل توجهى در نحوه ارائه و دریافت 
رسانه هاى  در  ایرانى  نمایشى  محصولات  حضور  ظرفیت  مقاله،  این  در  هستند.  خود  مخاطبان  سوى  از  اطلاعات 
حوزه،  این  در  ایرانى  فرهنگى  محتواى  پخش  و  تولید  در  موجود  چالش هاى  و  فرصت ها  و  شده  بررسى  روسیه 
بهره گیرى  با  مى توانند  چگونه  ایرانى  نمایشى  «محصولات  است:  این  پژوهش  اصلى  پرسش  است.  شده  تحلیل 
در  کارآمد  ابزارى  به  مخاطبان،  سلیقه  و  فرهنگى  سیاست هاى  با  انطباق  ضمن  روسیه،  رسانه اى  ظرفیت هاى  از 
دیپلماسى رسانه اى ایران بدل شوند؟» با استناد به نظریه دیپلماسى رسانه اى و جهان محلى سازى رسانه ها، پژوهش 
پرداخته  بین المللى  رسانه هاى  در  ایران  فرهنگى  بازنمایى  حوزه  در  پیشین  مطالعات  و  ادبیات  مرور  به  ابتدا  حاضر 
و خلأ موجود در بررسى نمایش هاى فارسى زبان در رسانه هاى روسیه را شناسایى کرده است. سپس با استفاده از 
بررسى  کشور  این  محتوایى  ساختار  و  مخاطبان  سلایق  روسیه،  رسانه اى  سیاست هاى  توصیفى-تحلیلى،  رویکرد 
پژوهش  این  یافته هاى  است.  گردیده  تحلیل  بستر  این  به  غیرروسى  محتواى  ورود  با  مرتبط  چالش هاى  و  شده 
نشان مى دهد که ظرفیت هاى موجود در رسانه هاى روسیه از جمله پوشش گسترده، فناورى هاى پیشرفته پخش 
و شبکه هاى ارتباطى قوى، مى توانند به عنوان بسترى مناسب براى ارائه محتواى فرهنگى و نمایشى ایرانى عمل 
نیز  ژئوپلیتیکى  نگرش هاى  و  ملى  منافع  بر  محتوامحور  سیاست هاى  همچون  محدودیت هایى  حال،  این  با  کنند. 
موجب ایجاد چالش هایى در پذیرش و بازنمایى صحیح فرهنگ ایران مى شوند. درنهایت، مقاله به ارائه توصیه هاى 

کاربردى در زمینه تولید محتواى نمایشى فارسى مى پردازد.
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مقدمه
دیپلماسى رسانه اى ایران و روسیه همواره در چارچوب و سایه روابط سیاسى و اقتصادى دوجانبه 
شکل گرفته و تبادلات فرهنگى میان مردمان این دو کشور به میزان شایسته و مورد انتظار توسعه 
نیافته است. شناخت عمومى از یکدیگر عمدتاً محدود به حوزه هاى سیاسى، اقتصادى و نظامى بوده 
و اطلاعات جامع و دقیقى از ابعاد فرهنگى، طرز تفکر، آداب و رسوم و ارزش هاى بطن جامعه طرف 
مقابل در دسترس قرار نگرفته است. در این میان، تولید و پخش آثار نمایشى ایرانى در رسانه هاى 
روسى مى تواند به عنوان ابزارى مؤثر در ارتقاى شناخت متقابل از تاریخ، هنر و فرهنگ ایران مطرح 
گردد. از دیدگاه ویژگى هاى دیپلماسى رسانه اى، چنین اقداماتى مى تواند به بازنگرى در تصویرى که 
از ایران-به ویژه پس از سال 2015 و در چارچوب همکارى هاى نظامى مشترك در سوریه- به عنوان 
یک همکار نظامى ارائه شده است، یارى رساند و نگرش عمومى را از منظر یک همسایه با فرهنگ 

و تاریخ غنى بهبود بخشد.
ایران، به عنوان همسایه قدرتمند جنوبى روسیه و کشورى که قدمت رابطه با آن بیش از 500 
سال است، همواره مورد توجه این کشور قرار داشته و بازتاب این توجه در رسانه هاى روسى نمود 
در  ایرانى  جامعه  و  انقلاب  تصویر  ایران،   (1978) انقلاب 1357  از  پس  به ویژه  است.  کرده  پیدا 
رسانه هاى روسى بیشتر برجسته شده است. همان گونه که اشاره شد، اهمیت ژئوپلیتیکى و روابط 
تاریخى میان دو کشور موجب شد تا موضوع هاى مرتبط با ایران همواره در کانون پوشش خبرى 
سیاسى،  عوامل  تأثیر  تحت  رسانه ها  این  در  ایران  خبرى  پوشش  گیرند.  قرار  روسى  رسانه هاى 
اقتصادى و فرهنگى، تصویرى چندبعدى از ایران ارائه مى دهد که شامل مسائل سیاست داخلى، 
ایران  و  روسیه  میان  دوجانبه  روابط  و  فرهنگى  رویدادهاى  اقتصادى،  تحولات  خارجى،  سیاست 
است. به طور مثال، رسانه هاى معتبر روسى نظیر  تاس1 به طور منظم اخبار مرتبط با ایران را منتشر 
کرده و این پوشش، دیدگاه ها و منافع دولت و جامعه روسى را نسبت به ایران منعکس نموده است.
با توجه به قدمت بیش از 500 ساله روابط فرهنگى و اجتماعى میان ایران و روسیه، تبادلات 
فرهنگى و دسترسى به اطلاعات دقیق درباره جامعه ایران همچنان محدود است. تصویرى که از 
ایران در رسانه هاى روسى ارائه مى شود، عمدتاً از طریق اخبار سیاسى، نظامى و اقتصادى شکل 
را  ایران  مسائل  به  نسبت  روسیه  دولت  مواضع  از  رسمى  و  یک جانبه  تصویرى  غالباً  و  مى گیرد 
ایران، نقش  برنامه هسته اى  که مى تواند شامل تحلیل هاى مرتبط با  منعکس مى کند. موضوعى 
آن در مناقشات منطقه اى و روابط این کشور با سایر دولت ها باشد. از سوى دیگر، پوشش خبرى 
مسائل  سیاسى،  نظام  مانند  ایران  داخلى  پویایى هاى  از  تحلیلى  است  ممکن  روسى  رسانه هاى 

1. ТАСС
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اجتماعى و تحولات فرهنگى ارائه دهد، اما این تحلیل ها غالباً در قالب چارچوب منافع ژئوپلیتیکى 
و دیدگاه رسمى دولت روسیه به انجام مى رسد.

با توجه به تأثیر گسترده رسانه ها بر افکار عمومى و روند جهانى شدن اطلاعات، ایجاد یک 
در  کارآمد  ابزارهاى  از  یکى  به عنوان  نمایشى  آثار  انتشار  و  تولید  طریق  از  فرهنگى  ارتباطى  پل 
ویژگى هاى دیپلماسى رسانه اى مطرح مى شود. آثار نمایشى، با استفاده از روایت داستان هاى ملى، 
بازنمایى تاریخ و هنر یک ملت، قادر به ارائه تصویرى چندبعُدى از جامعه هستند که از کلیشه هاى 
یک بعُدى فراتر رفته و زمینه را براى تقویت درك متقابل و همبستگى فرهنگى فراهم مى آورند. 
به عبارت دیگر، این آثار مى توانند از طریق ارائه روایات متنوع و دقیق، ابعاد کمتر شناخته شده و 
غنى فرهنگ یک ملت را به نمایش بگذارند و به این وسیله، تصویر رسمى و غالب از آن کشور را 

بهبود بخشند.
از این رو، تمرکز بر تولید محتواهاى نمایشى ایرانى و پخش آنها در رسانه هاى روسى، علاوه 
بر ارتقاى شناخت فرهنگى میان دو کشور، مى تواند به تغییر نگرش هاى رایج و ایجاد تصویرى 
جامع تر و دقیق تر از ایران در میان مخاطبان روسیه منجر شود. این راهبرد نه تنها به تقویت تعاملات 
فرهنگى کمک مى کند، بلکه مى تواند زمینه ساز تحلیل هاى عمیق و مستند از نحوه بازتاب فرهنگى 
مخاطبان،  واکنش  بررسى  و  محتواها  این  ارائه  نحوه  دقیق  تحلیل  شود.  روسى  رسانه هاى  در 
مى تواند نقاط قوت و ضعف موجود در تعاملات فرهنگى را شناسایى کند و زمینه را براى تدوین 
راهکارهاى نوین در زمینه ویژگى هاى دیپلماسى رسانه اى فراهم آورد. در نتیجه، بهره گیرى از هنر 
نمایشى به عنوان یک وسیله ارتباطى، علاوه بر ارتقاى شناخت متقابل، به عنوان عاملى کلیدى در 
بهبود تعاملات فرهنگى و تقویت جایگاه ایران در عرصه بین المللى از منظر فرهنگى مطرح است. 
این رویکرد مى تواند به عنوان یک مدل موفق در تدوین استراتژى هاى دیپلماسى رسانه اى براى 

کشورهاى داراى تاریخ و فرهنگ غنى، مورد توجه قرار گیرد.
با توجه به پیشینه تاریخى و ابعاد چندگانه روابط میان ایران و روسیه، استفاده از رسانه به عنوان 
یک ابزار کلیدى در ویژگى هاى دیپلماسى رسانه اى مى تواند عاملى مؤثر در تبیین دقیق مسائل 
فرهنگى و هنرى محسوب گردد. در این راستا، رسانه ها با ارائه بازنمایى هاى چندبعُدى و جامع از 
جامعه ایران، مى توانند تصویر واقعى تر و عمیق ترى از ابعاد گوناگون فرهنگى، هنرى و اجتماعى 
پلتفرم  یک  به عنوان  رسانه  از  استفاده  دیگر،  بیان  به  دهند.  ارائه  روسى  مخاطبان  به  کشور  این 
براى معرفى تاریخ و هنر ایران، امکان بازنگرى در برداشت هاى قالبى و یک جانبه از ایران، که 
در بسیارى از پوشش هاى خبرى غالباً به جنبه هاى سیاسى، اقتصادى و نظامى محدود شده اند، را 

فراهم مى آورد.
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لذا این مقاله در پى آن است تا به پرسش زیر پاسخ دهد که محصولات نمایشى ایرانى چگونه 
و  فرهنگى  سیاست هاى  با  انطباق  ضمن  روسیه،  رسانه اى  ظرفیت هاى  از  بهره گیرى  با  مى توانند 
این  به  پاسخ  براى  شوند؟  بدل  ایران  رسانه اى  دیپلماسى  در  کارآمد  ابزارى  به  مخاطبان،  سلیقه 
پرسش، مقاله به بررسى ابعاد مختلف محتواى تلویزیون روسیه پرداخته و تلاش کرده است تا با 
استناد به نظریه هاى دیپلماسى رسانه اى و جهان محلى سازى، راهکارهایى را ارائه دهد که بتوانند 
ظرفیت هاى رسانه هاى روسیه را به نحوى به کار گیرند که علاوه بر تقویت حضور فرهنگى ایران 
در عرصه بین المللى، موجب ارتقاى شناخت متقابل و تعامل فرهنگى میان دو کشور گردند. پژوهش 

حاضر سه پرسش فرعى را نیز دنبال مى کند:
1. رسانه هاى روسیه چه نوع محتوایى را بیشتر مى پذیرند؟

2. مخاطبان روسى چه نوع نمایش هایى را بیشتر دنبال مى کنند؟
رسانه هاى  به  ایرانى  نمایشى  محصولات  ورود  براى  محدودیت هایى  چه  و  ظرفیت ها  چه   .3

روسیه وجود دارد؟
و  روسى  مخاطبان  نیازهاى  و  سلایق  روسیه،  رسانه اى  سیاست هاى  تحلیل  با  پژوهش  این 
نیز چالش هاى موجود در ورود محتواى غیرروسى، به دنبال ایجاد یک چارچوب جامع براى تولید 
محتواهایى است که هم از اصالت فرهنگى ایران محافظت کند و هم با بافت فرهنگى و رسانه اى 
روسیه همسو باشد. هدف نهایى این پژوهش، ارائه توصیه هاى علمى و کاربردى جهت بهبود تصویر 

ایران و ترویج فرهنگ غنى ایرانى از طریق رسانه هاى روسیه است.

پیشینه پژوهش
در حوزه تولید محصولات نمایشى ایرانى در رسانه هاى فدراسیون روسیه، تاکنون پژوهشى مستقیمى 
به انجام نرسیده است اما پژوهش هاى مرتبط با دیپلماسى رسانه اى، تصویر ایران در رسانه هاى 
روسیه، روابط فرهنگى ایران و روسیه و تصویر ایران در رسانه هاى روسیه مطالعاتى انجام پذیرفته 

است که در ادامه به آن پرداخته خواهد شد.
سیاست  دگرگونى هاى  در  رسانه اى  دیپلماسى  نقش  بررسى  به  مقاله اى  در   (1393) ساداتى 
کشورها  سیاست هاى  بازتاب دهنده  تنها  نه  رسانه ها  که  است  کرده  تأکید  و  پرداخته  بین المللى 
نیستند، بلکه به عنوان بازیگران فعال در تصمیم گیرى هاى سیاسى و شکل دهى به افکار عمومى 
و  جدید  عمومى  دیپلماسى  ابعاد  بررسى  به   (1394) همکاران  و  خسروى  ادامه،  در  دارند.  نقش 
سیاست  و  رسانه ها  میان  ارتباطى  مدل هاى  و  پرداخته اند  رسانه اى  دیپلماسى  قدرت  بسترسازى 

خارجى را تشریح کرده اند. 
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مطالعات اندکى در حوزه بازنمایى تصویر ایران در رسانه هاى بین المللى صورت گرفته است که 
از زوایاى مختلف به تحلیل چگونگى ارائه و ساختاردهى مطالب مربوط به ایران پرداخته اند. به عنوان 
خبرگزارى هاى  در  ایران  تصویر  بازنمایى  بررسى  به  پژوهشى  در   (1397) حق بین  محسن  مثال، 
این  در  شده  منتشر  اخبار  و  اسناد  تحلیل  با  وى  است.  پرداخته  روسیه  اینترفاکس1  و  ریانوواستى 
خبرگزارى ها، به شناسایى ویژگى هاى محتوایى و تأثیرات فرهنگى و سیاسى آنها پرداخته است. 
در  ایران  به  مربوط  مطالب  محتواى  و  ساختار  جلیلى (1392)  مهدى  محمد  دیگرى،  پژوهش  در 
رسانه هاى بین المللى از جمله «شین هوآ»، «الجزیره»، «سى ان ان»، «بى بى سى» و «ریانووستى» 
را تحلیل محتوا کرده است. این مطالعه با استفاده از تکنیک چارچوب بندى خبرى، نشان مى دهد که 
شبکه هاى خبرى مختلف چگونه تصویر ایران را در قالب هاى متفاوت بازنمایى مى کنند؛ به طورى 
که رویکردهاى خبرى از مسئولیت دهى و تمرکز بر جنبه هاى انسانى در کنار نگرش هاى سیاسى و 
اقتصادى به وضوح مشهود است. همچنین، سعادت نژاد (1403) در پژوهشى به بررسى تصویر ایران 

در رسانه هاى روسیه، به ویژه در خبرگزارى ریانووستى و روزنامه ایزوستیا2 پرداخته است.
حق شناس و اکبرى (1399) در پژوهش خود با عنوان بایسته هاى محتوایى دیپلماسى رسانه اى 
ایران در مناطق روس زبان، به بررسى چالش ها و فرصت هاى رسانه اى ایران در کشورهاى روس زبان 
پرداخته اند. یافته هاى این مطالعه نشان مى دهد که اشتراکات فرهنگى-مذهبى، تقابل با رسانه هاى 
غربى و تقویت همگرایى اقتصادى از جمله محورهاى اصلى دیپلماسى رسانه اى ایران در منطقه 
هستند. با این حال، تمرکز اصلى این پژوهش بر محتواى روسى زبان است و اشاره اى به برنامه هاى 

فارسى زبان در روسیه ندارد.
جهان پرور و ربانى (1398) در پژوهش خود درباره دیپلماسى فرهنگى ایران و روسیه، تأکید 
این  شود.  کشور  دو  روابط  تقویت  موجب  مى تواند  رسانه ها  طریق  از  فرهنگى  تعاملات  که  دارند 
برنامه هاى  و  تلویزیونى  نمایش هاى  فیلم،  جشنواره هاى  برگزارى  که  مى کند  پیشنهاد  پژوهش 

فرهنگى مشترك مى تواند به بهبود تصویر ایران در روسیه کمک کند.
دستگردى و همکاران (1402) در پژوهش خود درباره بازنمایى جنگ اوکراین در رسانه هاى 
خاص،  روایى  چارچوب هاى  انتخاب  با  چگونه  رسانه ها  که  داده اند  نشان  خارجى،  فارسى زبان 
بى بى سى  شبکه هاى  پژوهش،  این  در  مى کنند.  منتقل  خود  مخاطبان  به  را  سیاسى  واقعیت هاى 
فارسى و ایران اینترنشنال بررسى شده اند. این یافته ها مى توانند براى تحلیل چگونگى بازنمایى ایران 

در رسانه هاى روسیه و همچنین نحوه پذیرش محتواى فارسى در این فضا مفید باشند.

1. RIA Novosti and Interfax
2. Izvestia
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جمشیدى و نوریان (1399) نیز در مطالعه خود به بررسى بازنمایى همکارى ایران و روسیه 
ایران،  داخلى  رسانه هاى  که  مى دهد  نشان  نتایج  پرداخته اند.  ایرانى  اصلاح طلب  روزنامه هاى  در 
مخاطبان  درك  مى تواند  این خود  که  مى دهند  ارائه  روسیه  و  ایران  روابط  از  روایت هاى متفاوتى 

روسى از ایران را تحت تأثیر قرار دهد.
سیاست هاى رسانه اى روسیه همواره تحت تأثیر منافع ملى و دیپلماسى بین المللى این کشور 
بوده است. بر اساس تحقیقات بین المللى مانند دیپلماسى، پروپاگاندا و روزنامه نگارى در چشم انداز 
رسانه دیجیتال (2024)1، روسیه از رسانه هایى مانند راشاتودى2 و اسپوتنیک براى پیشبرد اهداف 
رسانه هاى  به  فارسى  محتواى  ورود  که  مى دهد  نشان  امر  این  مى کند.  استفاده  خود  ژئوپلیتیکى 
روسیه، نیازمند هماهنگى با سیاست هاى رسانه اى این کشور است. از سوى دیگر، برخى تحقیقات 
عرصه  در  ایران  سینماى  راهبردهاى  درباره  رضائیان (1400)  و  سرابى  معصوم زاده،  مطالعه  مانند 
بین المللى نشان داده اند که فیلم هاى ایرانى مى توانند نقش مؤثرى در معرفى فرهنگ ایران داشته 
فرهنگى  و  اخلاقى  انسانى،  مضامین  با  فیلم هایى  تولید  که  مى کند  پیشنهاد  پژوهش  این  باشند. 

مى تواند زمینه ساز پذیرش بهتر محتواى ایرانى در کشورهاى دیگر، از جمله روسیه، باشد.
با وجود تحقیقات گسترده در حوزه دیپلماسى رسانه اى، بازنمایى رسانه اى و روابط فرهنگى ایران 
و روسیه، تاکنون پژوهشى که به صورت مستقیم به بررسى نمایش هاى فارسى زبان در رسانه هاى 
روسیه بپردازد، انجام نشده است. این خلأ پژوهشى را مى توان در سه محور اصلى خلاصه کرد: 
نخست، نبود تحلیل جامع درباره سیاست هاى رسانه اى روسیه در قبال محتواى فارسى زبان؛ دوم، 
فقدان داده هاى دقیق در مورد میزان تولید و پخش برنامه هاى فارسى زبان در شبکه هاى روسى و 

سوم، بررسى نکردن تأثیرات فرهنگى و اجتماعى این محتوا بر مخاطبان روسى.
مطالعات  حوزه هاى  در  بین رشته اى  و  گسترده  پژوهش هاى  مستلزم  موضوع ها،  این  تحلیل 
رسانه اى، ارتباطات بین الملل و جامعه شناسى فرهنگى است. مقاله حاضر به طور ویژه بر امکان سنجى 
حضور نمایش هاى فارسى در رسانه هاى روسیه متمرکز شده و سعى دارد فرصت ها و چالش هاى 

پیش روى این فرایند را از منظر نظرى و میدانى بررسى کند. 

1- چارچوب نظرى
1-1. نظریه دیپلماسى رسانه اى

تعاریف و تعابیر متعدد و متفاوتى از دیپلماسى رسانه اى وجود دارد و در کتاب «دیپلماسى رسانه اى» 

1. Diplomacy, Propaganda, and Journalism in the Digital Landscape
2. RT
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اثر ایتن گیلبوآ1 اشاره شده است که تلاش هاى اولیه ى پژوهشى براى تعریف و توضیح دیپلماسى 
رسانه اى، مبهم و گیج کننده بودند. کارل2 (1982) دیپلماسى رسانه اى را با دیپلماسى آشکار (نمایش 
ساده ى دیپلماسى به رسانه ها و افکار عمومى) یا با دیپلماسى عمومى (استفاده از رسانه هاى جمعى 
مانند «صداى آمریکا» براى تاثیرگذارى بر افکار عمومى در یک جامعه ى خارجى) برابر مى دانست. 
از نظر راماپراساد3 (1983، 70) و ایبو4 (1996، 44)، دیپلماسى رسانه اى صرفا نقشى است که رسانه ها 
در دیپلماسى و سیاست خارجى ایفا مى کنند. ون دین5 (1987، 51-52) «دیپلماسى تلویزیونى» را با 
تبلیغات برابر مى دانست، اما بیشتر مثال هاى او (اخطار تلویزیونى جان اف.کندى6 به اتحاد جماهیر 
شوروى سابق، در جریان بحران موشکى کوبا در سال 1962، سفر ریچارد نیکسون7 به چین در سال 
1972 و سفر انور سادات، رئیس جمهور وقت مصر به اورشلیم در سال 1977) براى حل بحران ها و 
ترویج حل منازعات طراحى شده بودند و تبلیغات محسوب نمى شدند (گیلبوآ، 1998: 18). به اعتقاد 
یوهان گالتونگ8، امروزه دیپلماسی رسانه اي یک جزء پیوسته از ساختار قدرت جهانی در سیاست 
برتري  وجود  از  حاکی  بین الملل  روابط  در  سلسله مراتب  وجود  اصولا  زیرا  است،  معاصر  خارجی 
رسانه اي است. هرچند برتري نظامی نیز هنوز نقش مهمی را در ساختار قدرت جهان ایفا می کند، 
اما به همان اندازه تفوق در فناوري ارتباطات نیز بر روي هویت ملی و تصویر بین المللی یک کشور 
تأثیر می گذارد. توانایی یک کشور در به کارگیري رسانه هاي بین المللی به منظور نشان دادن موقعیت 
و منزلت قدرت خود و یافتن جایگاهی مناسب در سلسله مراتب سیاسی جهان و درواقع ایجاد تصویر 
(مستکین،  دارد  بسیار  اهمیت  است،  کشور  آن  برتر  ملی  هویت  از  حاکی  که  مطلوب  بین المللی 
1387: 25). درمجموع همه تعاریف نظریه دیپلماسى رسانه اى بر این اصل استوار است که رسانه ها 
مى توانند نقش مهمى در سیاست خارجى و روابط بین الملل ایفا کنند. دولت ها و سایر کنشگران 
بین المللى از رسانه ها براى انتقال پیام هاى دیپلماتیک، شکل دهى به افکار عمومى جهانى و پیشبرد 
ابزار اطلاع رسانى  به عنوان  نه تنها  رسانه ها  نظریه،  این  اهداف راهبردى خود استفاده مى کنند. در 
بلکه به عنوان ابزار قدرت نرم در عرصه جهانى عمل مى کنند. دیپلماسى رسانه اى شامل راهبردهایى 

1. Eytan Gilboa
2. Carl
3. Ramaprasad
4. Ebo
5. Van Dinh
6. John F. Kennedy
7. Richard Nixon
8. Johan Galtung
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مانند برندسازى ملى، تبلیغات رسانه اى و تعاملات فرهنگى از طریق محتواهاى چندزبانه است. این 
نظریه در این مقاله به ما کمک مى کند تا نقش رسانه هاى روسى و امکان نفوذ محتواى فارسى در 

چارچوب روابط فرهنگى ایران و روسیه را بررسى کنیم.

2-1. نظریه جهان محلى سازى رسانه ها
جهانى شدن رسانه ها به معناى افزایش تعاملات فرهنگى و رسانه اى فرامرزى است که از طریق 
فناورى هاى ارتباطى تقویت شده است. این نظریه بر این باور است که تولید و مصرف رسانه اى 
جهان  مختلف  مناطق  در  مى توانند  رسانه اى  محتواهاى  و  نیست  ملى  مرزهاى  به  محدود  دیگر 
را  (گلوکالیزاسیون2)  جهانى محلى سازى  متفاوت،  رویکردى  با   (2003) الکساندر1  یابند.  انتشار 
به عنوان جهانى سازى اى مى بیند که از منشور محلى عبور کرده و شکسته شده است. از طریق 
صورت  به  بلکه  مى شود،  تخریب  نه  و  جذب  نه  نابود،  نه  بودن  محلى  نور،  شکست  استعاره ى 
همزیستى با جهانى سازى عمل مى کند و به شکل دهى هدف نهایى مى پردازد. جهانى محلى سازى 
به عنوان تجربه ى جهانى به صورت محلى یا از طریق لنزهاى محلى تعریف مى شود (رودومتوف3، 
2016 : 382). گلوکالیزاسیون به تطبیق محتواى رسانه اى با بافت هاى فرهنگى محلى در عین 
حفظ استانداردهاى جهانى اشاره دارد. رابرتسون4 (1997) این پدیده را به عنوان تعدیل تأثیرات 
جهانى تحت شرایط محلى تعریف مى کند. به عبارت دیگر، رسانه هاى گلوکال، رسانه هایى هستند 
هویت هاى  بین  قادرند  و  شده اند  هماهنگ  محلى  نیازهاى  و  جهانى  رویکردهاى  با  همزمان  که 
بومى و جریان هاى جهانى پیوند برقرار کنند (نئیمکا5، 2019: 58). در ارتباط با ظرفیت نمایش هاى 
فارسى در رسانه هاى روسیه، گلوکالیزاسیون مى تواند به عنوان یک چارچوب نظرى مؤثر به تحلیل 
نحوه تطبیق محتواى فارسى با فرهنگ رسانه اى روسى کمک کند. از یک سو، محتواى نمایشى 
جهانى  رسانه اى  محصولات  از  را  آن  که  است  خاصى  تاریخى  و  فرهنگى  عناصر  داراى  فارسى 
ذائقه  با  انطباق  مستلزم  روسیه  رسانه هاى  به  محتوا  این  ورود  دیگر،  سوى  از  مى کند.  متمایز 
 ,2004) خوندکر6  دیدگاه  اساس  بر  است.  کشور  آن  فرهنگى  سیاست هاى  و  روسى  مخاطبان 
محو  جهانى سازى  با  مواجهه  در  محلى  فرهنگ هاى  که  مى شود  باعث  گلوکالیزاسیون   ،(2005

1. Alexander
2. Glocalization
3. Roudometof
4. Robertson
5. Nwimeka
6. Khondker
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نمایش هاى  پخش  و  تولید  مورد  در  مسئله  این  شوند.  بازآفرینى  و  تغییر  دستخوش  بلکه  نشوند، 
فارسى در رسانه هاى روسیه نیز مصداق دارد، زیرا این محتواها نه تنها مى توانند فرهنگ ایرانى را 
حفظ کنند، بلکه با فرهنگ روسى تعامل داشته باشند و به صورت بومى شده ارائه شوند. بنابراین، 
سیاست هاى  فرهنگى،  انطباق  چالش هاى  مى تواند  پژوهش  این  در  گلوکالیزاسیون  چارچوب 
رسانه اى و فرصت هاى گسترش محتواى فارسى در رسانه هاى روسیه را روشن سازد. این نظریه 
اینکه  بدون  باشند،  فرهنگى  تبادل  براى  بسترى  مى توانند  گلوکال  رسانه هاى  که  مى دهد  نشان 

لزوماً به همگونى فرهنگى منجر شوند.

روش تحقیق
این مطالعه با رویکرد توصیفى-تحلیلى انجام شده است، به این معنا که ابتدا ویژگى هاى مخاطبان 
تلویزیون روسیه شناسایى و توصیف شده و سپس میزان پذیرش نمایش هاى ایرانى در این بستر 
مورد تجزیه وتحلیل قرار گرفته است. روش گردآورى داده ها در این پژوهش عمدتاً کتابخانه اى و 
اینترنتى است. با عنایت به ماهیت موضوع مورد پژوهش، اطلاعات مورد نیاز از منابع علمى، مقالات 
از  پس  داده ها  این  است.  شده  استخراج  معتبر  داده  پایگاه هاى  و  رسمى  گزارش هاى  پژوهشى، 
طبقه بندى و سازمان دهى، با استفاده از روش تحلیل کیفى بررسى و تفسیر قرار شده  اند تا روندهاى 

کلیدى، چالش ها و فرصت هاى حضور نمایش هاى ایرانى در تلویزیون روسیه مشخص شود.

مرورى کوتاه بر تاریخچه تلویزیون در روسیه
با  و  مى شود  شناخته  شوروى  در  تلویزیونى  پخش  آغاز  رسمى  تاریخ  به عنوان   1931 اکتبر  یکم 
افزایش محبوبیت تلویزیون و رادیو، دولت شوروى در سال 1935 تصمیم به احداث اولین مرکز 
برنامه هاى  پخش  مرکز،  این  رسید.  بهره بردارى  به   1938 سال  در  که  گرفت  مسکو  تلویزیونى 
تلویزیونى را براى مسکو و مناطق اطراف در شعاع 60 کیلومترى آغاز کرد. باوجود موفقیت این 
مرکز، در سال 1953 پیشنهاد ساخت یک مرکز تلویزیونى ملى با 15 تا 20 استودیو و یک ایستگاه 
ژوئیه   15 در  و  کرد  تصویب  را  طرح  این  دولت  شد.  مطرح  مترى  آنتن 500  با  قوى تر  رادیویى 
اواخر  تا  تاور، 2024).  تى وى  (وبسایت  شد  صادر  مسکو  تلویزیونى  مرکز  بازسازى  فرمان   1955
از  و  مى شد  پخش  مسکو  به  نزدیک  مناطق  اکثر  در  مرکزى1  تلویزیون  اول  برنامه  دهه 1950، 
در  محلى  تلویزیونى  مراکز  دوره،  این  در  یافت.  گسترش  نیز  لنینگراد  به  برنامه  این  سال 1960، 
مناطق مختلفى از جمله اورال، سیبرى و خاور دور شروع به پخش برنامه هاى منطقه اى کردند. 

1. TVC
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در 1 اکتبر 1967، پخش رنگى برنامه اول تلویزیون مرکزى با استاندارد SECAM1 آغاز شد. با 
این حال، بسیارى از مردم همچنان از تلویزیون هاى سیاه وسفید استفاده مى کردند. در همین سال، 
برنامه هاى تلویزیونى از طریق ماهواره ها به اورال، سیبرى و خاور دور ارسال شد و در 4 نوامبر، 
پخش برنامه چهارم تلویزیون مرکزى آغاز گردید. تا اواسط دهه 1970، این برنامه در بیشتر مناطق 
اروپایى شوروى، جمهورى هاى خودمختار، اورال، سیبرى و خاور دور نیز در دسترس قرار گرفت. 
در 1996، تلویزیون روسیه از طریق پخش زمینى، ماهواره اى و کابلى گسترش یافت. با پیشرفت 
زیرساخت هاى مخابراتى، بین سال هاى 2001 تا 2006، تلویزیون کابلى به طور گسترده در سراسر 
کشور توسعه یافت و امکان دسترسى به شبکه هاى متنوع براى مخاطبان افزایش یافت. در دوره 
پساشوروى، تغییرات ظاهرى شبکه هاى تلویزیونى گسترده تر شد و بارزترین نمود آن، افزایش تعداد 
کانال هاى ملى، منطقه اى و خارجى بود. در عین حال محتواى برنامه ها در مقایسه با دوره شوروى 

تغییر کرد و برنامه هاى تفریحى و سرگرمى بیشترى پخش شد. 

یافته ها
 Россия) تحلیل ساختار رسانه اى روسیه نشان مى دهد که پنج شبکه تلویزیونى اصلى این کشور
به  را  تلویزیونى  پخش  بازار  از  عمده اى  سهم   (СТС و   1، Первый канал، ТНТ، НТВ
خود اختصاص داده اند و موفقیت این شبکه ها ناشى از تولید و پخش برنامه هاى پرطرفدار است 
که با پوشش گسترده گروه هاى سنى (6 تا 70 سال) و ارائه محتواى منطبق با سلایق و نیازهاى 
منظر  از  دارند.  هویتى  و  فرهنگى  پیام هاى  انتقال  در  مهمى  نقش  مختلف،  اجتماعى  گروه هاى 
ملى،  تصویر  تقویت  بر  علاوه  که  شده اند  طراحى  گونه اى  به  راهبرد ها  این  رسانه اى،  دیپلماسى 
پیام هاى دیپلماتیک و فرهنگى را به مخاطبان بین المللى نیز منتقل کنند (فرمولا ادورت، 2023). از 
سوى دیگر، نظریه جهان محلى سازى (گلوکالیزاسیون) نشان مى دهد که شبکه هاى تخصصى ترى 
 ТВ (ورزشى)،   Матч ТВ (فرهنگى)،   Россия-Культура (خبرى)،   24  Россия همچون 
Центр (تحلیلى) و ОТР (عمومى) با تمرکز بر حوزه اى خاص، محتواى رسانه اى را به شیوه اى 
بومى شده و همگام با استانداردهاى جهانى ارائه مى دهند. این شبکه ها با انطباق پیام هاى فرهنگى 
با بافت هاى محلى، به فرآیند گلوکالیزاسیون دامن مى زنند؛ به عبارت دیگر، درحالى که استانداردهاى 
جهانى حفظ مى شود، محتواى ارائه شده نیز با نیازها و ویژگى هاى فرهنگى جامعه هدف هماهنگ 

مى شود (دزن، 2023).
شبکه هاى تلویزیونى روسیه با به کارگیرى راهبرد هاى محتوایى متنوع، به هدف گیرى مخاطبان 

1. Séquentiel de couleur à mémoire
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چندگانه مبادرت مى ورزند. همچنین، شبکه هاى خبرى شاخص نظیر  НТВ،ТВ  و ЦЕНТР با 
بهره گیرى از ابزارهایى مانند مناظره هاى زنده و مستندهاى تحقیقى، به انتقال پیام هاى دیپلماتیک 
و فرهنگى به مخاطبان تحصیل کرده و میانسال مى پردازند؛ این امر از دیدگاه دیپلماسى رسانه اى 
نشان دهنده نقش این شبکه ها در تقویت تصویر فرهنگى و انتقال پیام هاى راهبردى است (کریلوا، 
2024). در مقابل، شبکه هاى سرگرمى محور نظیر ТНТ و СТС با اتخاذ الگوهاى محتوایى متمایز، 
با هدف جذب مخاطبان جوان و پویا فعالیت مى کنند؛ این رویکرد همگام با نظریه جهان محلى سازى 
است که تطبیق محتوا با سلایق بومى در عصر جهانى شدن را مد نظر دارد. یافته ها حاکى از آن 
است که برنامه هاى این شبکه ها، از جمله سریال هاى کمدى و درام هاى خانوادگى، با ایجاد تجربه اى 
تعاملى و سرگرم کننده، به ویژه در گروه سنى 18 تا 35 سال، موفق عمل کرده اند. مطالعات نشان 
بر موضوعاتى نظیر سبک زندگى مدرن،  مى دهد که محتواى تولیدشده توسط این شبکه ها عمدتاً 
فناورى هاى نوین و مسائل اجتماعى معاصر متمرکز است که با نیازها و ترجیحات مخاطبان هدف 
خود هم خوانى دارد. این رویکرد هوشمندانه به شبکه هاى مذکور امکان داده تا به صورت هدفمند 
به جذب مخاطبان جوان و پویا بپردازند (استاتیستیکا، 2024). در این میان، ایران نیز با برخوردارى 
از ظرفیت هایى همچون سابقه موفق در تولید آثار نمایشى با مضامین تاریخى، اخلاقى و انسانى، 
تجربه حضور در جشنواره هاى بین المللى، بهره مندى از زیرساخت هاى دوبلاژ و ترجمه، و در اختیار 
داشتن شبکه هاى برون مرزى مانند آى فیلم، العالم و پرس تى وى، توان بالقوه اى براى تولید و عرضه 
محتواى قابل رقابت در بازار رسانه اى روسیه دارد. این ظرفیت ها مى توانند با بهره گیرى از راهبرد هاى 
گلوکال محور، در تولید آثارى که همسو با ذائقه مخاطب روسى است و در عین حال هویت فرهنگى 
ایران را حفظ کنند، مورد استفاده قرار گیرند. همچنین، پیشینه روابط فرهنگى و سینمایى ایران و 
روسیه و همکارى در جشنواره هاى فیلم دو کشور، زمینه مناسبى براى تقویت تعاملات رسانه اى و 

تسهیل ورود نمایش هاى فارسى به شبکه هاى تلویزیونى روسیه فراهم کرده است.
و  داخلى  محتواى  تولید  بر  تمرکز  با  روسیه،   1 کانال  جمله  از  روسیه،  سراسرى  شبکه هاى 
پوشش رویدادهاى فرهنگى، در جذب مخاطبان علاقه مند به مسائل اجتماعى و هویتى موفق عمل 
کرده اند. مطالعات نشان مى دهد که این شبکه با پخش جشن هاى ملى و مسابقات ورزشى، به عنوان 
بخشى از استراتژى محتوایى خود، نقش مؤثرى در تقویت انسجام اجتماعى ایفا مى کند (مسکوتایم، 
2025). همچنین، کانال هاى محلى و منطقه اى، با ارائه اخبار و مستندهاى بومى، ارتباط مؤثرترى 
با جوامع محلى برقرار کرده اند. این شبکه ها با تمرکز بر مسائل خاص هر منطقه، به تقویت هویت 
اجتماعى در مناطق دورافتاده کمک شایانى نموده اند. در سطح کلان، رویدادهاى ورزشى بین المللى 
همچنان یکى از عوامل کلیدى جذب مخاطبان در تلویزیون روسیه محسوب مى شوند. مسابقاتى 
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نظیر جام جهانى فوتبال، به دلیل ماهیت فراقومى و فراسنى خود، توانسته اند طیف گسترده اى از 
مخاطبان را جذب کنند. این امر نشان دهنده نقش بى بدیل رسانه هاى تلویزیونى در ایجاد همبستگى 
اجتماعى و ملى است و درنهایت رویدادهاى ورزشى بین المللى همچنان به عنوان عاملى کلیدى 
در جذب طیف گسترده اى از مخاطبان، موفقیت همزمان بومى سازى و جهانى سازى را به نمایش 

مى گذارند (کریلوا1، 2024).
تحلیل ساختار مصرف رسانه اى در روسیه نشان مى دهد که تلویزیون همچنان به عنوان یکى 
از ابزارهاى اصلى شکل دهى به افکار عمومى و انتقال پیام هاى فرهنگى، نقش کلیدى ایفا مى کند. 
بر اساس داده هاى موجود،  حدود 63 درصد از مردم روسیه به طور منظم تلویزیون تماشا مى کنند. 
این روند به ویژه در میان افراد بالاى 54 سال مشهودتر است. از این رو، رسانه تلویزیون به مثابه 
این  در  مى شود.  تلقى  کشور  این  در  فرهنگى  و  دیپلماتیک  پیام هاى  انتقال  براى  مؤثر  بسترى 
تجربه  است.  برخوردار  بستر  این  از  بهره گیرى  براى  قابل توجهى  ظرفیت هاى  از  نیز  ایران  زمینه، 
در  فنى  زیرساخت هاى  کنار  در  اخلاق محور،  روایت هاى  با  فرهنگى  و  تاریخى  سریال هاى  تولید 
روسى،  مخاطبان  سلایق  با  ایرانى  نمایشى  آثار  انطباق  امکان  تلویزیونى،  ترجمه  و  دوبله  زمینه 
به ویژه نسل هاى مسن تر و سنت گراتر را فراهم مى کند. همچنین، شبکه هایى مانند آى فیلم و العالم 
که سابقه پخش بین المللى دارند، مى توانند در قالب همکارى هاى رسانه اى یا فروش محتوا، پل 
ارتباطى مؤثرى میان رسانه هاى ایرانى و شبکه هاى تلویزیونى روسیه ایجاد کنند. این ظرفیت ها با 
تمرکز بر بازنمایى روایت هاى ملى و فرهنگى، مى توانند نقش مکملى در استفاده از تلویزیون روسیه 

به عنوان ابزار دیپلماسى نرم فرهنگى ایران ایفا کنند.
به طور  روسیه  مردم  چرکسووا،  بلا  روسیه،  دیجیتال  توسعه  وزیر  معاون  گفته هاى  اساس  بر 
میانگین روزانه بین هفت تا هشت ساعت از زمان خود را به مشاهده محتواى صوتى-تصویرى 
مجمع  هفتمین  عمومى  نشست  در   2023 مه   23 تاریخ  در  چرکسووا،  خانم  مى دهند.  اختصاص 
سالانه تلویزیون و محتواى چندرسانه اى (تاس، 2023) بیان کرد: «مى توان اذعان کرد که هر فرد 
تصویرى  صوتى-  محتواى  تماشاى  به  را  ساعت  هشت  تا  هفت  روزانه  متوسط  به طور  روسیه  در 
تماشاى  کلى  روند  اگرچه  است».  کارى  روز  یک  معادل  زمان  مدت  این  که  مى دهد  اختصاص 
تلویزیون در طول زمان کاهش یافته است، اما دوران پاندمى کووید-19 روند معکوسى را به همراه 
داشت. این تغییر، انعکاسى از بازآفرینى بومى محتوا در شرایط بحرانى و نقش راهبردى رسانه هاى 
سنتى در زمان هاى بحرانى است. این داده ها نشان دهنده زمان قابل توجهى است که مردم روسیه 
به مصرف محتواى صوتى-تصویرى، اعم از رسانه هاى سنتى مانند تلویزیون یا فضاى مجازى، 

1. Krylova
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اختصاص مى دهند. خانم چرکسووا، همچنین بر این نکته تأکید کرد که تلویزیون و اینترنت دو منبع 
اصلى ارائه این نوع محتوا هستند. تلویزیون محتواهاى حرفه اى خود را ارائه مى دهد، درحالى که 
منابع اینترنتى و فضاى مجازى محتواى متنوع و شخصى سازى شده اى را به مخاطبان ارائه مى دهند. 
نکته قابل توجه در این گزارش این است که پس از خروج برخى رسانه هاى غیربومى از روسیه در 
سال 2023، تولید و مصرف محتوا نه تنها کاهش نیافته است، بلکه تولیدکنندگان و مصرف کنندگان 
مسئله  این  کرده اند.  پیدا  گرایش  داخلى  رسانه هاى  سمت   به  بیشتر  صوتى-تصویرى  محتواى 
حاکى از انطباق سریع مخاطبان و تولیدکنندگان محتوا با شرایط جدید فضاى رسانه اى است. این 
روسیه،  بازار  از  بین المللى  رسانه هاى  برخى  خروج  و  ژئوپلیتیک  تحولات  پى  در  به ویژه  وضعیت 
فرصت هایى تازه براى بازیگران فرهنگى نوظهور، از جمله ایران، فراهم آورده است. روند گرایش 
مخاطبان روس به تولیدات بومى و داخلى در این شرایط، نشان دهنده فضاى پذیرشى مناسبى براى 
محتواى غیرغربى، اما از نظر فرهنگى آشنا یا جذاب، همچون نمایش هاى ایرانى است. نمایش هاى 
تلویزیونى و سریال هاى ایرانى، که اغلب داراى درون مایه هاى خانوادگى، تاریخى، اخلاق محور و 
ملودرام هاى اجتماعى هستند، مى توانند در این زمینه نقش قابل توجهى ایفا کنند. از منظر نظریه 
گلوکالیزاسیون، انطباق محتواى بومى با ذائقه و نیاز مخاطب جهانى یکى از راهکارهاى اثربخش 
در دیپلماسى رسانه اى به شمار مى رود. با بومى سازى زیرنویس ها، انتخاب آثار داراى قرابت فرهنگى 
و بهره گیرى از بسترهاى توزیع محتواى دیجیتال در روسیه (مانند پلتفرم هاى OTT بومى)، ایران 

مى تواند حضورى مؤثر در بازار رسانه اى روسیه داشته باشد.
نتایج نظرسنجى مرکز مطالعات افکار عمومى روسیه 1در ژانویه 2023 (FOM.2023)، نشان 
با  خبرى  و  اطلاعاتى  اصلى  منابع  به عنوان  همچنان  سنتى  رسانه هاى  و  تلویزیون  که  مى دهد 
نظریه هاى  با  همسو  یافته ها،  این  مى شوند.  شناخته  روسیه  در  مخاطبان  اعتماد  میزان  بالاترین 
پیام هاى  انتقال  در  سنتى  بسترهاى  از  استفاده  اهمیت  جهان محلى سازى،  و  رسانه اى  دیپلماسى 

فرهنگى و دیپلماتیک را در شرایط متغیر رسانه اى امروز به خوبى نشان مى دهد.
در این پژوهش همچنان تلویزیون و رسانه هاى سنتى به عنوان منابع اصلى اطلاعاتى و اخبار، 
در بالاترین سطوح اعتماد عمومى قراردادند. تلویزیون هاى سراسرى با 53 درصد در رأس منابع 
قابل اعتماد در این ساختار رسانه هاى تلویزیونى و تلویزیون هاى منطقه اى با 47 درصد در جایگاه 
دوم قرار دارند. از منظر دیپلماسى رسانه اى، بالاترین سطح اعتماد به تلویزیون، به ویژه در دوره هاى 
بحران و تحولات سیاسى، نشان دهنده اعتبار این بستر در انتقال پیام هاى رسمى و دیپلماتیک است. 
رسانه تلویزیون به دلیل گستره دسترسى خود به محتواى رسمى و معتبر، در جایگاه خود به عنوان 

1. Всероссийский центр изучения общественного мнения
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منبعى معتبر و مطمئن باقى مانده است. این یافته ها همسو با داده هاى پیشین است و تأکید دارد 
که با وجود دسترسى و استفاده از منابع رسانه هاى دیجیتال، نسل هاى قدیمى تر روسیه همچنان 
رسانه هاى سنتى مانند تلویزیون و مطبوعات را به عنوان منبع اصلى اخبار معتبر خود قلمداد مى کنند. 
بر اساس گزارش روس کنگره (روس کنگره، 2024) رسانه هاى جمعى روسیه به عنوان بازیگرانى 
کلیدى در عرصه دیپلماسى نرم، همواره به رویدادهاى اجتماعى و سیاسى واکنش نشان داده اند و از 
طریق پوشش گسترده موضوعاتى مانند تحریم هاى بین المللى، تغییرات اقلیمى و مسائل امنیتى، نه 
تنها ابعاد خبرى بلکه جنبه هاى فرهنگى و سرگرمى را نیز تحت تأثیر قرار مى دهند. این رویکرد، در 
راستاى انتقال پیام هاى دیپلماتیک و شکل دهى به تصویر ملى، بیانگر تعامل مداوم بین سیاست هاى 
رسانه اى و ارزش هاى بومى است. همچنین، تفاوت هاى منطقه اى در الگوى تماشاى تلویزیون نیز 
بالاترین  میزبان  کمروو،  و  چلیابینسک  امُسک،  مانند  شهرهایى  مثال،  به عنوان  است.  توجه  قابل 
تعداد تماشاگران هستند، درحالى که شهرهاى بزرگ مانند مسکو، تومسک و سن پترزبورگ نسبت به 
جمعیت خود، شاهد نسبت تماشاگران کمترى مى باشند. این داده ها از منظر گلوکالیزاسیون، اهمیت 
تطبیق محتواى تلویزیونى با ویژگى هاى بومى هر منطقه را برجسته مى سازد. در این میان، رویکرد 
رسانه اى ایران نیز مى تواند از این الگو بهره مند شود. به جاى تمرکز صرف بر رسانه هاى ملى یا 
شبکه هاى مستقر در پایتخت روسیه، تمرکز بر شبکه هاى محلى و منطقه اى در شهرهاى کوچک تر 
فرصت هایى  مى تواند  ـ  دارند  سنتى  تلویزیون  به  بیشترى  اعتماد  و  بالاتر  رسانه اى  مصرف  که  ـ 
مناسب براى عرضه محتواى نمایشى فارسى فراهم کند. ایران با برخوردارى از تجربیات موفق در 
تولید محتواى فرهنگى با روایت هاى بومى، ظرفیت لازم براى هدف گیرى مخاطبان در این مناطق 
را دارد. این راهبرد، نه تنها از منظر کاهش حساسیت هاى سیاسى مفید است، بلکه مى تواند از نظر 
هم سویى  روسیه  منطقه اى  مخاطبان  فرهنگى  بومى  نیازهاى  با  و  مقرون به صرفه تر  نیز  اقتصادى 

بیشترى داشته باشد.
همچنین، داده هاى مؤسسه نظرسنجى  لوادا سنتر (2023) حاکى از این است که روزنامه نگارانى 
که به تحلیل هاى عمیق تر در موضوعات اجتماعى مى پردازند، محبوبیت بیشترى در میان مخاطبان 
رسانه ها دارند. این پدیده نشانگر تغییر در انتظارات جامعه از رسانه ها و ضرورت ارائه اطلاعات جامع، 

دقیق و توصیفى به عنوان بخشى از راهبرد هاى دیپلماسى رسانه اى است.
بررسى موضوعات موردعلاقه مردم روسیه نشان مى دهد که ترجیح رسانه اى به شدت تحت تأثیر 
عوامل سنى، فناورى هاى جدید و تحولات سیاسى روز است. تلویزیون با برنامه هاى سنتى نظیر 
برنامه هاى سال نو و اخبار همچنان جایگاه خود را در میان نسل هاى مسن تر حفظ کرده است، 
برآورده  را  جوان تر  نسل هاى  نیازهاى  اجتماعى  شبکه هاى  و  آنلاین  متنوع  محتواى  درحالى که 
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بیشترین  سیاسى  مسائل  و  اجتماعى  تحلیل هاى  آموزش،  سرگرمى،  مثل  موضوع هایى  مى کنند. 
جذابیت را در میان مخاطبان دارند. این داده ها نشان دهنده اهمیت انعطاف پذیرى رسانه ها در پاسخ 
به نیازهاى متغیر و روبه رشد مخاطبان و استفاده از فناورى هاى نوین براى افزایش تعامل میان 
تولیدکننده محتوا و مصرف کننده محتوا است. در ذیل عوامل سن، جنسیت، وضعیت شغلى و محتوا 

بررسى شده اند:

سن
که  سال  زیر 30  سنى  رده هاى  است.  جمعیت  عامل  تحت تأثیر  به شدت  روس،  مخاطبان  علایق 
بازى هاى  نظیر  موضوعاتى  به  مى دهند،  تشکیل  را  دیجیتال  رسانه هاى  کاربران  عمده  بخش 
ویدئویى آنلاین، کمدى و حوزه توسعه فردى علاقه دارند. البته شایان ذکر است که این گروه از 
پلتفرم هایى مانند اینستاگرام و تیک تاك براى دسترسى به محتواى مدنظر خود استفاده مى کنند 
(اف او ام، 2024). از سوى دیگر، نسل هاى قدیمى تر ترجیح مى دهند برنامه هاى خبرى، مستندهاى 
تاریخى و برنامه هاى تحلیل  سیاسى را دنبال کنند. این نسل همچنان به رسانه هاى سنتى نظیر 

تلویزیون، روزنامه ها و حتى رادیو اعتماد بیشترى نسبت به رسانه هاى دیجیتال دارند. 
نوین  فناورى هاى  از  بهره گیرى  با  سال)   35 تا   18) جوان  نسل  که  مى دهند  نشان  آمارها 
تخت1  و  تاج  بازى  مانند  مدرن  بین المللى  محتواى  تجربه  به  آنلاین،  پلتفرم هاى  به  دسترسى  و 
مى پردازند که این امر نشان دهنده همگام سازى عناصر جهانى با بافت هاى محلى است. درمقابل، 
نسل هاى مسن تر که عادت به رسانه هاى سنتى مانند تلویزیون دارند، بیشتر به روایت هاى تاریخى 
و  فناورى  تأثیر  که  تمایزى  مى کنند؛  پیدا  گرایش  یکاترینا2  نظیر  سریال هایى  طریق  از  محلى  و 

فرهنگ را بر سلیقه هاى رسانه اى بازتاب مى دهد (استاتیستا، 2023). 
از سوى دیگر، ژانرهایى مانند کمدى و درام در فیلم ها و سریال ها به دلیل تطبیق با نیازهاى 
احساسى و فرهنگى گروه هاى سنى مختلف، از بیشترین محبوبیت برخوردارند، درحالى که مخاطبان 
بالاى 30 سال به دنبال محتواى عمیق تر در قالب مستندهاى تاریخى و علمى هستند.  همچنین، 
رشد محتواهاى آموزشى در میان تمام گروه هاى سنى، به ویژه نسل Z، نشان دهنده افزایش تقاضا 

براى یادگیرى محتواى کاربردى - علمى در کنار سرگرمى است. 
در این چارچوب، ایران با برخوردارى از تنوع ژانرى در تولیدات نمایشى، ظرفیت قابل توجهى 
طنز  خانوادگى،  درام  حوزه هاى  در  ایرانى  تولیدات  دارد.  متکثر  نیازهاى  این  به  پاسخ گویى  براى 

1. Игра престолов
2. Екатерина
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با  به خوبى  مى توانند  فارسى  کلاسیک  ادبیات  از  اقتباسى  آثار  و  تاریخى،  مستندهاى  اجتماعى، 
ذائقه هاى مختلف مخاطبان روس تطبیق یابند. به ویژه، مستندهایى درباره فرهنگ و تاریخ ایران 
براى نسل هاى مسن تر و روایت هاى اسطوره اى و داستانى با ساختار دراماتیک براى نسل جوان، 
آموزشى،  محتواى  تولید  حوزه  در  ایران  تجربه  گسترش  با  همچنین،  دارند.  بالایى  جذب  قابلیت 
فرصت هایى براى ارائه محتواى علمى ـ فرهنگى همگام با سرگرمى براى مخاطبان جوان روس، 
به ویژه در بسترهاى دیجیتال، فراهم شده است. بهره گیرى از دوبله حرفه اى، پلتفرم هاى آنلاین 
و ساختار تعاملى نیز مى تواند باعث شود تا این محتواها نه تنها دیده شوند، بلکه با مخاطب روس 

ارتباط مؤثر برقرار کنند.

جنسیت
تفاوت هاى جنسیتى در مصرف رسانه اى منعکس کننده الگوهاى چندبعدى فرهنگى است؛ زنان با 
تمایل به محتواى بصرى و سرگرمى هاى خانوادگى، و مردان با گرایش به اخبار سیاسى، برنامه هاى 
ورزشى و استفاده از پلتفرم هایى مانند یوتیوب، تلگرام و  VK، بازتاب دهنده نیاز به تطبیق محتوا با 
ویژگى هاى بومى و جهانى در یک فضاى رسانه اى پویا هستند. این روندها، ضرورت انعطاف پذیرى 
اهمیت  بر  و  مى کنند  برجسته  را  سیاسى  تحولات  و  فناورانه  سریع  تغییرات  به  پاسخ  در  رسانه ها 
برقرارى ارتباط مستمر بین تولیدکننده و مصرف کننده محتوا تأکید دارند. همچنین، یافته ها حاکى 
از آن است که زنان نسبت به مردان تمایل بیشترى به مشاهده اخبار از طریق تلویزیون دارند؛ این 
موضوع مى تواند به تولید محتواهاى خاص فرهنگى و خبرى با رویکرد هدفمند براى بخش هاى 

مختلف مخاطب بیانجامد.
زنان  مثال،  به عنوان  مى شود.  مشاهده  نیز  رسانه اى  مصرف  الگوى  در  همچنین  موضوع  این 
بیشتر به ژانرهاى کمدى، عاشقانه و خانوادگى گرایش دارند و مردان تمایل بیشترى به فیلم هاى 
اکشن، ماجراجویى و مستندهاى تاریخى نشان مى دهند. زنان روسى علاقه خود را بیشتر در حوزه 
تمایل  مردان  درحالى که  مى دهند،  نشان  زندگى  سبک  و  آشپزى  سلامت،  با  مرتبط  موضوعات 
بیشترى به محتواهاى ورزشى و تحلیلى نشان مى دهند که نشان دهنده تنوعات فرهنگى و اجتماعى 
در روسیه است. این تفاوت ها، ضمن تأکید بر اهمیت تطبیق محتواى تولیدشده با ویژگى هاى بومى 
ارتقاى  راستاى  در  هدفمند  و  متنوع  محتواى  ارائه  ضرورت  گلوکالیزاسیون،  دیدگاه  از  مخاطبان، 

دیپلماسى فرهنگى را برجسته مى سازد (تایم وب، 2023).
تفاوت هاى ژانرى میان دو جنسیت در روسیه نه تنها بازتاب سلایق فردى است، بلکه ابعاد 
عمیق ترى از تعامل عوامل اجتماعى و فرهنگى را نمایان مى کند. به عنوان مثال، بر اساس مطالعه اى 
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در سن پترزبورگ، 55 درصد از مردان به تماشاى ژانر کمدى علاقه مندند، درحالى که این رقم در 
میان زنان 77 درصد گزارش شده است. همچنین، 35 درصد از مردان به ژانر وحشت گرایش دارند، 
درحالى که زنان تمایل کمترى به این ژانر نشان مى دهند (کاریاگین، 2017). این اختلافات مى تواند 
به عنوان نشانه اى از تأثیر نگرش هاى جنسیتى بر انتخاب محتوا و در نتیجه بر استراتژى هاى تولید 

و بازاریابى آثار سینمایى تعبیر شود.
و  کلیشه اى  به صورت  اغلب  زنان  نقش هاى  روسیه،  سینماى  در  که  مى دهد  نشان  تحقیقات 
دهند  ترجیح  را  محتوایى  زن،  تماشاگران  تا  شده  باعث  امر  این  مى شوند.  داده  نمایش  حاشیه اى 
که در آن نقش هاى زنان به شکل واقعى تر و قوى ترى به نمایش گذاشته شود (گوریانووا، 2019). 
این پدیده مى تواند بر روند تولید فیلم و سریال در روسیه تأثیر بگذارد و تولیدکنندگان را به سمت 
خلق شخصیت هاى زن واقعى تر سوق دهد. همچنین، تحول در بازنمایى زنان در فضاى سینمایى 
و تلویزیونى روسیه، مانند ارائه شخصیت هاى زن قوى و مستقل در سریال هایى نظیر آنا دیتکتیو1، 
مى تواند به عنوان پاسخ به انتقادهاى گذشته در نمایش کلیشه اى زنان و تلاش براى بازنگرى در 
نشانگر  نرم،  دیپلماسى  راهبرد هاى  بازتاب  ضمن  امر،  این  شود.  تعبیر  فرهنگى  قدرت  ساختارهاى 
روندى در جهت همگرا کردن هویت هاى فرهنگى با الزامات بومى و جهانى است (گوریانووا، 2019).

در این زمینه، تولیدات نمایشى ایران نیز مى تواند پاسخ گوى این نیازهاى متنوع جنسیتى باشد. 
و  اخلاقى،  درام هاى  خانوادگى،  داستان هاى  زن محور،  روایت هاى  بر  تمرکز  با  ایرانى  سریال هاى 
بازنمایى نقش هاى زنانه مستقل و مؤثر، قابلیت انطباق بالایى با سلیقه مخاطبان زن روس دارند. 
همچنین، تولید فیلم هایى در ژانرهاى تاریخى و مستند با محوریت قهرمانان زن، یا معرفى زنان 
تأثیرگذار ایرانى در عرصه هاى فرهنگى و علمى، مى تواند همزمان با پاسخ گویى به تمایل مردان به 
روایت هاى تحلیلى، نقش مؤثرى در شکستن کلیشه هاى جنسیتى ایفا کند. این تنوع ژانرى، همراه 
روسیه،  دیجیتال  و  تلویزیونى  بسترهاى  از  بهره گیرى  و  حرفه اى  دوبله  تکنیک هاى  از  استفاده  با 
در  جنسیتى  منظر  از  ایران  نرم  دیپلماسى  تقویت  و  فرهنگى  تعاملات  افزایش  زمینه ساز  مى تواند 

جامعه مخاطب روسى باشد.

وضعیت شغلى
نظریه دیپلماسى رسانه اى تأکید مى کند که رسانه ها، به عنوان بازیگران اصلى در شکل دهى به افکار 
عمومى و انتقال پیام هاى دیپلماتیک، مى توانند با بهره گیرى از ژانرهاى متنوع، داستان هاى چندبعُدى 
از فرهنگ و هویت یک ملت ارائه دهند. از سوى دیگر، نظریه جهان محلى سازى بر اهمیت تطبیق 

1. Анна-детективъ
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محتوا با بافت هاى محلى تأکید دارد؛ به طورى که تفاوت هاى بین گروه هاى شغلى، همچون تمایل 
افراد شاغل به محتواى کوتاه و هیجان انگیز در مقابل علاقه ى خانه داران به سریال هاى بلندمدت، 

نشان دهنده ى واکنش هاى متفاوت نسبت به نیازهاى فرهنگى و زمانى در بستر رسانه اى است. 
بررسى ها نشان مى دهند که وضعیت شغلى افراد بر الگوى مصرف فیلم و سریال تأثیر مى گذارد. 
افراد شاغل به دلیل محدودیت زمانى تمایل بیشترى به تماشاى فیلم هاى کوتاه تر یا سریال هایى 
با تعداد قسمت هاى محدود دارند. درحالى که افراد خانه دار معمولاً زمان بیشترى براى دنبال کردن 

سریال هاى بلندمدت دارند (استاتیستا، 2022).
خود،  محدود  فراغت  اوقات  در  دارند  تمایل  روسیه  در  شاغل  افراد  اخیر،  داده هاى  اساس  بر 
محتواى کوتاه تر و پرهیجان مانند مینى سریال ها یا فیلم هاى سینمایى یک قسمتى را دنبال کنند. 
به طور مثال، فیلم هاى ژانر اکشن مانند برات2 1در این گروه پرطرفدار است. درمقابل، افراد خانه دار 
به سریال هاى بلندمدت مانند کوخنیا2 و برنامه هاى خانوادگى علاقه بیشترى نشان مى دهند که 
مى توانند در طول روز به طور مداوم دنبال کنند (استاتیستا، 2023). این تفاوت رفتارى در مصرف 

رسانه اى مى تواند به بازاریابى محتواى رسانه اى براى گروه هاى مختلف شغلى کمک کند.
متناسب  محتوا  عرضه  و  تولید  براى  ارزشمندى  ظرفیت هاى  داراى  ایران  نیز،  زمینه  این  در 
شامل  ایران  تلویزیونى  و  سینمایى  متنوع  تولیدات  است.  روسى  مخاطبان  مصرف  الگوهاى  با 
همچنین  و  شاغل،  افراد  براى  فشرده  روایى  ساختار  با  روان شناختى  و  اجتماعى  مینى سریال هاى 
قابلیت  خانه داران،  براى  عمیق  فرهنگى  روایت هاى  با  تاریخى  یا  خانوادگى  بلندمدت  سریال هاى 
تطبیق بالایى با نیازهاى این دو گروه دارد. افزون بر آن، بهره گیرى از دوبله حرفه اى، تقسیم بندى 
مناسب محتوا در قالب اپیزودهاى کوتاه براى پلتفرم هاى آنلاین، و همکارى با شبکه هاى محلى 
روسیه، مى تواند زمینه حضور اثربخش نمایش هاى فارسى را در بازار رسانه اى روسیه فراهم سازد. 
این راهبرد مبتنى بر گلوکالیزاسیون، به ایران امکان مى دهد تا ضمن حفظ هویت فرهنگى آثار خود، 
آنها را با زندگى روزمره و نیازهاى زمانى مخاطبان روسى هماهنگ سازد و از این طریق، دیپلماسى 

رسانه اى مؤثرترى را در این کشور دنبال کند.

محتوا
و  فرهنگى  هویت  بازسازى  براى  ابزارى  به عنوان  مى تواند  روسیه  در  رسانه اى  محتواى  مصرف 
انتقال پیام هاى نرم دیپلماتیک تلقى شود. از این منظر، ترجیحات ژانرى مخاطبان نشان دهنده ى 

1. Брат 2
2. Кухня
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ژانرهایى  انتخاب  مثال،  براى  است.  بومى  ویژگى هاى  و  رسانه اى  سیاست هاى  بین  هم پوشانى 
همچون کمدى، عاشقانه و خانوادگى به طور مثال، سریال کمدى ساشا تانیا1،  توسط زنان نه تنها 
فرهنگى  تصویر  تقویت  براى  استراتژى اى  به عنوان  مى تواند  بلکه  است،  شخصى  سلایق  بیانگر 
اکشن،  فیلم هاى  به  مردان  علاقه ى  درحالى که  شود؛  تلقى  رسانه اى  فضاى  در  همگرا  و  مثبت 
طریق  از  که  است  تمایلاتى  بازتاب دهنده ى  گاسودار2،  مانند  تاریخى  مستندهاى  و  ماجراجویى 

روایت هاى رسانه اى، ابعاد تاریخى و قدرت نرم ملى را به نمایش مى گذارد.
در روسیه، فیلم ها و سریال ها نقش مهمى در همراهى مخاطبان با رسانه هاى مختلف دارند 
و به عنوان یکى از محبوب ترین انواع محتواى مصرفى شناخته مى شوند. بر اساس آمار استاتیستا، 
سریال ها  و  فیلم ها  نمایش  به  روسیه  در  موضوعى  تلویزیون هاى  محتواى  از  درصد   60 از  بیش 
اختصاص دارد. این آمار نشان مى دهد که تلویزیون همچنان منبع اصلى سرگرمى براى بسیارى از 
مخاطبان روس، به ویژه در میان نسل هاى قدیمى تر، باقى مانده است. این امر، هم تأکید بر حفظ 
ارتباط مخاطبان با ارزش هاى فرهنگى بومى (از جمله سریال هاى محلى مانند «ماجراى خانواده 
سیریالوف» و فیلم هاى درام تاریخى) و هم نشان دهنده پذیرش موفق محتواى نمایشى است که با 

استانداردهاى جهانى هم راستا شده اند.
آمارها نشان مى دهند که سریال ها محبوب ترین ژانر تلویزیونى در میان افراد 4 تا 44 ساله 
ژانر  این  به  را  خود  تلویزیون  تماشاى  زمان  از  درصد   23 سنى  گروه  این  و  هستند  روسیه  در 
اختصاص مى دهند (استاتیستا، 2023). این در حالى است که نسل هاى مسن تر گرایش بیشترى 
به دنبال  جوان  نسل  که  مى دهد  نشان  تفاوت  این  مى دهند.  نشان  مستند  و  خبرى  محتواى  به 
و  اطلاعاتى  محتواى  قدیمى تر  نسل هاى  درحالى که  است،  داستان محور  و  تعاملى  سرگرمى هاى 
تحلیلى را ترجیح مى دهند. این تفاوت ها نشان دهنده تأثیر فناورى و تغییرات فرهنگى بر الگوى 
در  بازاریابى  و  تولید  نوین  استراتژى هاى  تدوین  براى  مبنایى  مى تواند  و  بوده  محتوا  مصرف 

رسانه هاى دیجیتال به شمار رود.
پخش هاى ویژه مرتبط با مناسبت ها، رویدادهاى ورزشى و فینال برنامه هاى تلویزیونى همچنان 
و  رئیس جمهور  نو  سال  پیام  مانند  برنامه هایى  هستند.  مخاطبان  از  زیادى  تعداد  جذب  به  قادر 
رژه  همچنین،  مى کنند.  جلب  را  بسیارى  مخاطبان  اول،  کانال  در  نو  سال  شب  ویژه برنامه هاى 
روز پیروزى (9 مى) و فیلم هاى جنگى در میان بینندگان از محبوبیت بالایى برخوردارند. پخش 
از  زیادى  شمار  توجه  نیز  زمستانى  المپیک  و  فوتبال  جهانى  جام  چون  مهمى  ورزشى  مسابقات 

1. СашаТаня
2. Государь
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مردم را به خود جلب مى کند. همچنین، برنامه تلویزیونى «ماسک» به عنوان یکى از محبوب ترین 
محتواها، نشان دهنده پتانسیل بالاى تولید آثار نمایشى با رویکرد بومى سازى در قالب رسانه هاى 

سنتى است (ژورنال تینک-آف، 2022).
بوده اند.  مواجه  چشمگیرى  استقبال  با  روسیه  بازار  در  نیز  خارجى  سریال هاى  و  فیلم ها 
سریال هاى بین المللى مانند «بازى تاج وتخت» و «چیزهاى عجیب» از شبکه هاى استریم جهانى 
امر  این  داشته اند.  مخاطبان  ذائقه  تغییر  بر  قابل توجهى  تأثیر  و  مى شوند  تماشا  گسترده  به طور 
تولیدکنندگان داخلى  مخاطبان است؛ درحالى که  جهانى در تغییر ذائقه  تأثیر رویکردهاى  نشانگر 
با سرمایه گذارى در آثار باکیفیت، توانسته اند با رویکردى مبتنى بر انطباق محلى (گلوکالیزاسیون) 
به رقابت با محتواى بین المللى بپردازند. این تعادل میان تولید داخلى و محتواى خارجى، نمایانگر 
این است که مخاطبان روسیه، در عین حفظ ارتباط با فرهنگ بومى خود، به محتواى جهانى نیز 

علاقه مند هستند.
در این بستر رسانه اى متکثر و رقابتى، ایران با برخوردارى از پیشینه قوى در تولید محتواهاى 
نمایشى چندژانرى، از ظرفیت بالایى براى ورود به بازار رسانه اى روسیه برخوردار است. تولیدات 
مستندهاى  فرهنگى،  عاشقانه هاى  اجتماعى،  کمدى  خانوادگى،  درام  مانند  ژانرهایى  در  ایرانى 
دارند.  روس  مخاطبان  متنوع  ذائقه  با  بالایى  انطباق  قابلیت  اسطوره اى،  روایت هاى  و  تاریخى، 
ایرانى  تمدنى  نمادهاى  و  عامه،  فرهنگ  بین نسلى،  روابط  زنان،  بازنمایى  به  که  آثارى  به ویژه 
مى پردازند، مى توانند براى پلتفرم هاى تلویزیونى و دیجیتال روسیه جذاب باشند. ایران همچنین 
داراى زیرساخت هاى مؤثر در دوبله، ترجمه، بومى سازى محتوا و پخش برون مرزى است که از 
بازارهاى  در  پخش  تجربه  الکوثر،  و  سحر  العالم،  آى فیلم،  مانند  پلتفرم هایى  با  همکارى  طریق 
همچنین  و  کوچک تر  شهرهاى  در  محلى  روسى  شبکه هاى  است.  کرده  کسب  نیز  را  غیرایرانى 
مخاطبان  محتواى تازه و فرهنگى براى  ТНТ که به دنبال  СТС و  شبکه هاى تخصصى مانند 
جوان هستند، مى توانند بستر مناسبى براى نمایش آثار ایرانى باشند. از منظر دیپلماسى فرهنگى 
نیز، سریال ها و فیلم هایى با تأکید بر اشتراکات تاریخى، ادبى و حتى سبک زندگى سالم، مى توانند 
به ویژه  ـ  روسیه  رسانه اى  فضاى  با  که  دهند  ارائه  ایران  از  قابل پذیرش ترى  و  ملایم  تصویر 
میان  همکارى  فرصت هاى  گرفتن  نظر  در  با  باشد.  هم راستا  ـ  غرب محور  روایت هاى  مقابل  در 
تهیه کنندگان ایرانى و روس، حضور ایران در بازار نمایشى روسیه نه تنها از منظر تجارى، بلکه از 
از اهمیت  عمومى روسیه،  در اذهان  ایران  تصویر  بازتعریف  و  فرهنگى  زاویه ارتقاى گفت وگوى 

راهبردى برخوردار است.
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نتیجه گیرى
دو  به  روسیه  رسانه اى  ساختار  که  گرفت  نتیجه  چنین  مى توان  الذکر  فوق  یافته هاى  به  توجه  با 
 Россия مانند   چندمنظوره  و  سراسرى  شبکه هاى  سو،  یک  در  مى شود.  تقسیم  اصلى  رویکرد 
و  فرهنگى  ملى،  پیام هاى  انتقال  بر  را  خود  تمرکز  مشابه،  کانال هاى  و    1، Первый канал
دیپلماتیک به طیف گسترده اى از مخاطبان از کودکان گرفته تا سالمندان قرار داده اند. این شبکه ها 
با تولید برنامه هاى متنوع، از اخبار رسمى گرفته تا برنامه هاى تفریحى و فرهنگى، به ایجاد یک 
تصویر جامع و یکپارچه از هویت ملى و فرهنگى روسیه کمک مى کنند. در این میان، موفقیت این 
شبکه ها ناشى از توانایى شان در پوشش دادن نیازها و سلایق مختلف جامعه و انتقال پیام هایى است 

که همزمان به تقویت تصویر ملى و انتقال پیام هاى دیپلماتیک مى پردازد.
 Россия 24، Россия-Культура، Матч ТВ،  از سوى دیگر، شبکه هاى تخصصى مانند
ТВ Центр  و ОТР با رویکردى متمرکز بر حوزه هاى خاص فعالیت مى کنند. این شبکه ها با 
بومى سازى محتوا، یعنى تطبیق پیام ها و برنامه ها با نیازها، سلایق و بافت هاى فرهنگى محلى، 
توانسته اند مخاطبان هدف خود را به دقت شناسایى و جذب کنند. به عبارت دیگر، این رسانه ها از 
معیارهاى جهانى بهره مى برند و در عین حال محتوا را به گونه اى ارائه مى دهند که با فرهنگ بومى 

و توقعات مخاطبان در سطح منطقه اى هماهنگ باشد.
ترکیب این دو رویکرد در ساختار رسانه اى روسیه نشان دهنده توانمندى این کشور در پذیرش 
محتواهاى خارجى و در عین حال تطبیق آنها با نیازهاى بومى است. به عبارت دیگر، زیرساخت هاى 
رسانه اى روسیه به گونه اى طراحى شده اند که هم مى توانند پیام هاى کلى و جامع ملى را از طریق 
شبکه هاى سراسرى انتقال دهند و هم با بهره گیرى از تخصصى سازى و بومى سازى، محتواهاى 
خاص و هدفمند را به گروه هاى متفاوت مخاطبان ارائه نمایند. این امر براى نمایش هاى خارجى، از 
جمله آثار نمایشى ایرانى، فرصت مناسبى ایجاد مى کند تا با ارائه محتواهایى منطبق با استانداردهاى 

جهانى و در عین حال تطبیق یافته با سلایق محلى، جایگاه ویژه اى در این بازار پیدا کنند.
فرهنگى  ارزش هاى  و  اصیل  داستان هاى  از  بهره گیرى  با  ایرانى  نمایش هاى  فرصت ها،  منظر  از 
منحصر به فرد مى توانند با ارائه تجربه اى نو و متفاوت، جایگاه ویژه اى در میان مخاطبان روسى کسب 
کنند. این آثار نمایشى، به واسطه ى روایت هاى عمیق و پیوندهاى فرهنگى که از دل تاریخ و سنت هاى 
شوند.  مخاطبان  هنرى  و  فرهنگى  برداشت هاى  در  تغییر  زمینه ساز  مى توانند  مى گیرند،  نشأت  ایرانى 
به ویژه در شبکه هاى تخصصى و فرهنگى روسیه مانند Россия-Культура و ТВ Центр، که بر 
تولید محتواى بومى شده و همگام با استانداردهاى جهانى تأکید دارند، آثار نمایشى ایرانى مى توانند با ارائه 
داستان هایى با محوریت ارزش هاى فرهنگى، اجتماعى و تاریخى، تأثیرگذارى قابل توجهى داشته باشند.
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علاوه بر این، استقبال مثبت مخاطبان از سریال ها و فیلم هاى خارجى، نشان دهنده ى آمادگى 
بازار روسیه براى پذیرش آثار نمایشى نوآورانه و متفاوت است. این بازخورد مثبت به معناى وجود 
فضاى باز و تمایل به تجربه ى محتواهاى جدید در میان مخاطبان است. امرى که فرصت مناسبى 
را براى ورود نمایش هاى ایرانى فراهم مى کند. در این راستا، استفاده از تکنیک هاى بومى سازى 
بیشتر  جذب  به  مى تواند  روسى،  زبان  به  حرفه اى  زیرنویس  یا  دوبله  دقیق،  ترجمه  مانند  محتوا، 
مخاطب و تطبیق بهتر پیام هاى فرهنگى ایرانى با ذائقه و بافت فرهنگى روسیه کمک کند. در 
نتیجه، نمایش هاى ایرانى با به کارگیرى این راهبردها مى توانند نه تنها در عرصه جشنواره هاى 
بین المللى بلکه در شبکه هاى تخصصى رسانه اى روسیه موفق عمل کرده و به عنوان یک عنصر 

تأثیرگذار در دیپلماسى نرم فرهنگى ظاهر شوند.
با وجود فرصت هاى فراوان، نمایش هاى ایرانى در رسانه هاى روسیه با چالش هایى نیز مواجه 
هستند. یکى از مهم ترین این چالش ها، نیاز به تطبیق محتواى اصیل و فرهنگى ایرانى با سلایق 
بومى مخاطبان روسى است؛ به طورى که داستان ها و روایات ایرانى، در کنار حفظ هویت اصیل 
خود، بتوانند با توقعات فرهنگى و اجتماعى این مخاطبان هماهنگ شوند. علاوه بر این، مسائل 
مفاهیم  دقیق  انتقال  در  حیاتى  نقش  روسى،  زبان  به  حرفه اى  زیرنویس  و  دوبله  قبیل  از  زبانى 
را  اصلى  پیام  مى تواند  ترجمه  در  نقص  یا  ناهماهنگى  هرگونه  زیرا  دارند؛  فرهنگى  ارزش هاى  و 
آثار  و  داخلى  تولیدات  با  شدید  رقابت  همچنین،  بگذارد.  منفى  اثر  جذابیت  بر  و  کرده  مخدوش 
بین المللى که از حمایت هاى دولتى یا بازاریابى گسترده برخوردارند، چالشى جدى براى نمایش هاى 
ایرانى محسوب مى شود. بنابراین، براى موفقیت در این مسیر، ضرورى است که راهبرد هاى دقیقى 
در زمینه بازاریابى تدوین شود؛ از جمله همکارى هاى مستمر با توزیع کنندگان محلى که با روندها 
و نیازهاى بازار آشنا هستند و همچنین شرکت در جشنواره هاى بین المللى که مى تواند به معرفى 
به  تنها  نه  استراتژیک  رویکرد  این  کند.  کمک  بین المللى  منتقدان  و  مخاطبان  توجه  جلب  و  آثار 
بومى سازى محتوا و تطبیق آن با ذائقه مخاطبان کمک مى کند، بلکه زمینه ساز افزایش اعتبار و 

تقویت دیپلماسى نرم فرهنگى ایران در عرصه بین المللى نیز خواهد بود.
اما  مى شود؛  ارزیابى  مثبت  روسیه  رسانه هاى  در  ایرانى  نمایش هاى  امکان سنجى  درمجموع، 
موفقیت در این بازار نیازمند یک رویکرد چندجانبه است که شامل بومى سازى محتوا، همکارى هاى 
استراتژیک، سرمایه گذارى در ترجمه و بازاریابى فرهنگى مى باشد. با در نظر گرفتن فرصت هاى 
موجود و مدیریت چالش ها، نمایش هاى ایرانى مى توانند نقش مؤثرى در تقویت دیپلماسى نرم و 

انتقال پیام هاى فرهنگى ایران به مخاطبان روسى ایفا کنند.
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پیشنهادهاى کاربردى و رسانه اى
تولید فیلم یا سریال تاریخى با محوریت دوره هاى تعامل مثبت دو کشور- 

صفوى–رومانوف  دوران  اسلامى،  دوره  سکایى–سرمتى،  عصر  همچون  دوره هایى  بر  تمرکز 
روابط  که  شود  منجر  داستانى  یا  مستند  دراماتیک  آثار  خلق  به  مى تواند  افشار  نادرشاه  دوره  یا 
دیپلماتیک، علمى، فرهنگى و نظامى میان دو کشور را از منظر تاریخى بازنمایى کنند. این تولیدات 
مى توانند در قالب سریال هاى تاریخى، مستندهاى ترکیبى یا فیلم هاى سینمایى عرضه شوند و از 

نظر آموزشى و فرهنگى نیز غناى بالایى دارند.
ساخت آثار افسانه محور مبتنى بر اشیاى مشترك فرهنگى- 

به عنوان مثال، فرش پازیریک، که در سیبرى کشف شده و داراى نقش مایه هاى ایرانى است، 
مى تواند در قالب فیلم یا انیمیشن تاریخى–افسانه اى به عنوان نماد پیوند فرهنگى ایران و روسیه 
استفاده شود. این اثر مى تواند به روایت فرضى سفرى تاریخى و فرهنگى بپردازد که هویت مشترك 

اوراسیایى را برجسته مى سازد.
مستند یا درام بیوگرافیک درباره شاعران روس علاقمند به ایران- 

شخصیت هایى همچون سرگئى یسنین، تولستوى یا پوشکین که علاقه مندى هایى به فرهنگ 
آثار  این  در  شوند.  بازسازى  روایى  یا  مستند  فیلم هاى  قالب  در  مى توانند  داشته اند،  زمین  مشرق 

مى توان تأثیر ادبیات، عرفان یا فلسفه ایرانى را بر شکل گیرى تفکر رمانتیک روسى تحلیل کرد.
اقتباس داستانى یا تصویرى از متون ادبى مشترك یا محبوب- 

ظرفیت  شده اند،  ترجمه  و  شناخته شده  روسیه  در  که  فردوسى  و  خیام  اشعار  همچون  آثارى 
بالایى براى اقتباس هاى نمایشى یا انیمیشن دارند. بازسازى حکایت هاى اخلاقى یا اسطوره اى با 

بهره گیرى از سبک هاى نوین مى تواند نسل جوان روس را به این آثار جذب کند.
تولید مستند یا برنامه ترکیبى آشپزى – گردشگرى- 

ایجاد یک برنامه آشپزى بین فرهنگى با حضور یک آشپز ایرانى و یک آشپز روس در قالب 
سفرهاى متقابل، فرصتى مناسب براى نمایش سبک زندگى، غذا، معمارى بومى و آداب فرهنگى 
هر کشور است. این قالب رسانه اى، با استقبال عمومى در روسیه (به ویژه مخاطبان خانگى و زنان) 

نیز همخوانى دارد. 
فیلم یا سریال علمى–تخیلى با همکارى دو کشور در مواجهه با بحران مشترك- 

طرح یک روایت آینده نگر که در آن دانشمندان، نظامیان یا متخصصان دو کشور در مقابله با 
یک تهدید جهانى (مثلاً بحران زیست محیطى، حمله سایبرى یا بیمارى واگیر) با یکدیگر همکارى 

مى کنند، نه تنها جذابیت ژانرى دارد، بلکه پیام همگرایى راهبردى و علمى را نیز تقویت مى کند. 
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تولید آثار نمایشى با الهام از عناصر مدرن ولى ریشه دار- 
استفاده از مؤلفه هاى مدرن (نظیر هوش مصنوعى، شبکه هاى اجتماعى، مهاجرت، بحران هویت) 
با تکیه بر بنیان هاى مشترك فرهنگى (مثلاً آیین مهمان نوازى، خانواده محورى، اسطوره هاى قومى) 

مى تواند روایات معاصر خلق کند که هم بومى و هم جهانى باشند.
تولید مستند یا فیلم تحلیلى با محوریت دیدگاه انتقادى مشترك ایران و روسیه نسبت به غرب- 

یا  تحریم ها  غربى،  هویت  بحران  جنسیت،  به  نئولیبرال  نگاه  نقد  نظیر  موضوع هایى 
یک جانبه گرایى رسانه اى مى توانند دست مایه آثار مستند، مناظره اى یا حتى درام هاى سیاسى باشند. 
هم افزایى  به  رسانه اى،  دیپلماسى  منظر  از  زمینه،  این  در  مشترك  انتقادى  دیدگاه هاى  بازنمایى 

گفتمانى کمک مى کند.
این راهکارها مى توانند بسته به زاویه نگاه و هدف اصلى تولید اثر، به تقویت چهره فرهنگى 
و تاریخى ایران در میان شهروندان روسیه کمک کرده و به ایجاد ارتباط عمیق تر میان دو ملت 

منجر شوند.
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چکیده 
عربستان سعودى، به دلیل تاریخ دیرینه، اماکن مقدس مکه و مدینه، ذخایر نفتى، روابط با آمریکا و نفوذ سیاسى-
عقیدتى؛ بازیگرى کلیدى در غرب و جنوب آسیاست. سیاست خارجى این کشور در قبال افغانستان، به ویژه طالبان، 
تحت تأثیر عوامل داخلى و خارجى و نیازمند مدیریت دقیق روایت هاى رسانه اى است. عربستان سعودى در دوره 
حکومت اول طالبان (1996-2001) این حکومت را با روابط نزدیکى، به رسمیت شناخت، اما پس از بازگشت طالبان 
در 2021، از به رسمیت شناختن رسمى خوددارى کرده است. این مقاله بررسى مى کند که سیاست عربستان سعودى 
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مقدمه
سیاست خارجى عربستان سعودى درقبال افغانستان و به ویژه جنبش طالبان، همواره تابعى از تحولات 
راهبردى منطقه اى، بین المللى و ملاحظات عقیدتى بوده است. با این حال، اجراى موفقیت آمیز این 
سیاست ها در دوران معاصر، به شدت به قابلیت ریاض در مدیریت روایت  ها و اجراى مؤثر دیپلماسى 
عمومى و رسانه اى وابسته بوده است. روابط عربستان سعودى با افغانستان و به ویژه با طالبان، تحت 
موازنه  و  امنیتى،  ملاحظات  ایران،  با  منطقه اى  عقیدتى  رقابت هاى  نظیر  پیچیده اى  عوامل  تأثیر 
قدرت هاى بین المللى قرار داشته است. در این میان، رسانه هاى رسمى سعودى، مانند خبرگزارى 
«واس» و «شبکه العربیه»، نقش کلیدى در بازنمایى سیاست هاى ریاض و توجیه مواضع آن درقبال 
طالبان ایفا کرده اند. این مسئله، به ویژه در مدیریت وجهه بین المللى عربستان سعودى و پاسخ به 

فشارهاى جهانى مرتبط با مسائل حقوق بشر و مبارزه با تروریسم، مورد توجه بوده است.
عربستان سعودى در چارچوب سیاست راهبردى-عقیدتى خود، از ابتداى جهاد مردم افغانستان 
جهادى  گروه هاى  و  احزاب  اقتصادى  و  مالى  منابع  بزرگترین  از  یکى   ،(1979)  1358 سال  در 
اهلِ سنت بود. این حمایت مالى، در رسانه ها و شبکه هاى مذهبى سعودى، به عنوان یک وظیفه 
دینى و عقیدتى مشروعیت مى یافت و همزمان هدف راهبردى مقابله با شوروى سابق را محقق 
مى ساخت. پس از خروج ارتش سرخ شوروى از افغانستان، سیاست عربستان سعودى فعال تر گردید. 
با شکل گیرى جنگ قدرت، میان گروه هاى جهادى در سال 1371 (1992)، ریاض نوعى سکوتِ 
رمزآلود رسانه اى و دیپلماتیک در پیش گرفت تا از موضع گیرى پرهزینه درقبال درگیرى هاى داخلى 

پرهیز کند. 
اصلى  منبع  به  به تدریج  سعودى ها   ،(1994) سال 1373  در  طالبان  جنبش  شکل گیرى  با  اما 
حامى مالى و اقتصادى طالبان در صحنه افغانستان تبدیل  شدند. بررسى تطبیقى سیاست خارجى 
ریاض درقبال حکمرانى اول 1375- 1380 (1996-2001) و دوم طالبان از مرداد 1400 تا آبان 
1404 (اوت 2021 تا نوامبر 2025) نشان دهنده تغییرات قابل توجهى در اهداف و ابزارهاى سیاست 
خارجى و همچنین راهبرد هاى ارتباطى عربستان سعودى است. در دوره نخست، همسویى با عقیده 
و منافع منطقه اى، زمینه ساز حمایت غیررسمى و سپس به رسمیت شناختن حکومتِ اول طالبان شد. 
این رویکرد با روایت سازى فعال در شبکه هاى مذهبى و رسمى عربستان سعودى توجیه مى شد. 
اما حادثه یازدهم سپتامبر (20 شهریور 1380) و پیامدهاى آن، یک نقطه عطف رسانه اى و سیاسى 
ایجاد کرد. عربستان سعودى مجبور شد براى حفظ وجهه بین المللى خود و جلوگیرى از اتهامات 
مرتبط با تروریسم، بلافاصله روایت رسمى خود را تغییر دهد و از طالبان فاصله بگیرد که منجر به 

سردى و حتى خصومت آشکار شد.
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با قدرت گیرى مجدد طالبان در افغانستان در 24 مرداد 1400 (15 اوت 2021)، این گمانه زنى 
مطرح شد که روابط مطلوب پیشین ممکن است بازسازى شود. درواقع با قدرت گیرى مجدد طالبان، 
پرسش هاى مهمى درخصوص احتمال بازگشت به الگوهاى رفتارى پیشین یا شکل گیرى رویکردى 
کاملاً متفاوت در سیاست عربستان سعودى مطرح شد. اما رویکرد ریاض این بار با احتیاط شدید، 
مدیریت دقیق پیام ها و پرهیز از به رسمیت شناختن عجولانه همراه بود. بسته شدن سفارت عربستان 
سعودى در اواخر سال 1401 (اوایل 2023)، در کنار تحولات روابط ایران با طالبان، پیچیدگى هاى 
این عرصه را بیش از پیش نمایان ساخت و ضرورت دیپلماسى سکوت را براى ریاض اثبات کرد تا 

وجهه بین المللى آن به خطر نیفتد (خبرگزارى تسنیم، 16 بهمن 1401).
سعودى  عربستان  سیاست هاى  مقایسه  و  واکاوى  به  تطبیقى،  رویکردى  اتخاذ  با  مقاله  این 
درقبال حکومت اول و دوم طالبان مى پردازد. هدف اصلى این پژوهش، نه تنها شناسایى عوامل 
کلیدى مؤثر بر این تغییرات (عقیدتى در برابر واقع گرایى)، بلکه تحلیل چگونگى بازنمایى، توجیه 
عربستان  توسط  بین المللى  و  عمومى  فضاى  در  گسست ها  و  تداوم ها  این  رسانه اى  مدیریت  و 

سعودى است.

پیشینه پژوهش
بررسى منابع فارسى نشان مى دهد که تاکنون هیچ مقاله یا کتاب مستقلى به صورت تطبیقى، روابط 
عربستان سعودى با طالبان را در دو دوره حکومت اول و دوم، با تمرکز بر وجوه رسانه اى و دیپلماسى 
عمومى، تحلیل نکرده است. در میان آثار انگلیسى، پژوهش هاى محدودى به صورت غیرمستقیم به 
ابعاد سیاست منطقه اى ریاض درقبال کابل پرداخته اند که در اینجا به مهم ترین آنها اشاره مى شود:

-  «مازاکو و کریستیانا»1 (2023): در مقاله اى با عنوان «همکارى عربستان سعودى و قطر در حال 
نتیجه  نویسندگان  است»،  متفاوت  افغانستان  به  رویکردشان  اما  هستند،  طالبان  با  همکارى 
مى گیرند که همکارى این دو رقیب منطقه اى با طالبان، نه بر پایه ى یک راهبرد هماهنگ، بلکه 
بر اساس محاسبات متفاوتِ ژئوپلیتیک صورت مى گیرد. از منظر رسانه اى، این مقاله، تلویحاً 
نشان مى دهد که قطر با ایفاى نقش میانجى و پوشش گسترده رسانه اى (مانند میزبانى مذاکرات 
دوحه)، از طالبان به عنوان ابزارى براى افزایش سرمایه دیپلماتیک و برندسازى بین المللى خود 
استفاده مى کند؛ در حالى که عربستان سعودى صرفاً به دنبال مهار مخاطرات امنیتى و رقابت با 

ایران است و ترجیح مى دهد از برجسته سازى رسانه اى تعاملات خود پرهیز کند.

1. Christiana / Kristiana
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-  «گیوستازى»1 (2018): این پژوهشگر، رابطه کشورهاى حوزه خلیج فارس با طالبان را بررسى 
کرده است و نتیجه مى گیرد که رقابت با ایران، تلاش براى کسب هژمونى منطقه اى و نقش 
پاکستان، عوامل اصلى در حمایت عربستان سعودى، قطر و امارات از طالبان بعد از 11 سپتامبر 
2001 بوده اند. با توجه به بعُد رسانه اى، مى توان دریافت که حمایت اولیه عربستان سعودى قبل 
از 11 سپتامبر، از طریق شبکه هاى عقیدتى و مذهبى تبلیغ مى شد، اما پس از حادثه، ریاض 
مجبور به تغییر سریع روایت رسمى و اعلام انزجار از طالبان شد تا تصویر بین المللى خود را 
ترمیم کند. این تغییر، نشان دهنده اهمیت مدیریت بحران رسانه اى در سیاست خارجى عربستان 

سعودى است.
-  «ماثو»2 (2021): پژوهشگر، در این مقاله نقش جدید عربستان سعودى پس از سقوط دوم طالبان 
طریق  از  مى کوشد  سعودى  عربستان  اگرچه  که  مى کند  اشاره  مقاله  است.  کرده  بررسى  را 
دیپلماسى غیرمستقیم و همکارى با پاکستان نقشى در افغانستان پسا-2021 داشته باشد، اما 
نفوذ آن در مقایسه با بازیگرانى مانند قطر، ایران و روسیه محدود است. از دیدگاه رسانه اى، 
رسانه ها  در  پایین  شفافیت  و  علنى  نقش آفرینى هاى  بودن  کم رنگ  با  ریاض  نفوذ  محدودیت 
همراه است، زیرا اولویت هاى جدید منطقه اى و به ویژه مشکلات مرتبط با تصویر بین المللى و 

اتهامات قبلى، مانع از بازیگرى مؤثر و علنى ریاض در افغانستان شده است.
 - «سیدمحمد على»3 (2025): این پژوهش به چگونگى برقرارى ثبات در افغانستان توسط کشورهاى 
میزبانى  با  قطر  که  مى گیرد  نتیجه  مقاله  این  در  پژوهشگر  مى پردازد.  پاکستان  و  فارس  خلیج 
را  خود  دیپلماتیک  نفوذ  شد،  برجسته  رسانه ها  در  به شدت  که  میانجیگرى  نقش  و  مذاکرات 
افزایش داده است. درمقابل، عربستان سعودى از طریق «سازمان همکارى اسلامى»4 کمک هاى 
بشردوستانه ارسال مى کند، اما از تعامل مستقیم که بازتاب رسانه اى بالایى دارد، پرهیز مى کند. 
این تفاوت در رویکرد، تأکیدى بر سیاست «واقع گرایى محتاطانه» عربستان سعودى است که با 
یک راهبرد رسانه اى اجتنابى همراه شده است تا ریسک هاى سیاسى و حیثیتى را به حداقل برساند.

بررسى ادبیات تحقیق نشان مى دهد که هیچ پژوهشى به طور خاص و با رویکرد تطبیقى، به 
تحلیل عمیق دلایل و عوامل تغییر سیاست عربستان سعودى درقبال حکومت اول و دوم طالبان 
(سازه انگارى در مقابل واقع گرایى) نپرداخته است. مهم تر از آن، هیچ مقاله اى به وجه تمایز سیاست 

1. Antonio Giustozzi
2. Sean Mathews
3. Syed Mohammad Ali
4. OIC 
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خارجى عربستان سعودى درقبال طالبان از نظر مدیریت روایت هاى رسمى و دیپلماسى رسانه اى در 
دو مقطع زمانى متفاوت نپرداخته است. از این نظر، این تحقیق بدیع و داراى نوآورى است.

1- مبانى نظرى 
از  طالبان،  دوم  و  اول  حکومت  درقبال  سعودى  عربستان  سیاست  تحلیل  براى  حاضر  مقاله  در 
چارچوب نظرىِ ترکیبى یعنى «واقع گرایى» و «سازه انگارى» استفاده شده است. با توجه به ماهیت 
تطبیقى این پژوهش و نقش محورى عوامل عقیدتى، امنیتى و حیثیتى-رسانه اى در شکل دهى به 
سیاست خارجى عربستان سعودى، این چارچوب ترکیبى ابزارى جامع براى تحلیل رویکرد ریاض 

به حکومت اول و دوم طالبان فراهم مى کند.
1- 1. واقع گرایى: تبیین تغییرات بر اساس موازنه قدرت و امنیت (رفتار)

واقع گرایى بر «دولت» به عنوان بازیگر اصلى و عقلانى در یک «نظام بین الملل آنارشیک» تمرکز 
دارد. هدف اصلى هر دولت، «حفظ بقا» و «ارتقاى منافع ملى» است که از طریق موازنه قدرت و 

ملاحظات امنیتى دنبال مى شود (مورگنتا و تامپسون، 1384: 56).
از منظر واقع گرایى، سیاست خارجى عربستان سعودى درقبال طالبان عمدتاً تابعى از ملاحظات 
امنیتى (مانند حفظ ثبات منطقه اى و مهار رقبایى چون ایران) و منافع مادى (مانند تضمین جریان 
نفت) است (مرشایمر، 2001: 34). وجه رسانه اى این تحلیل، بر ابزارى بودن رسانه براى پیشبرد این 

اهداف عینى به ترتیب ذیل، تمرکز دارد:
-  مدیریت ریسک حیثیتى: تصمیم واقع گرایانه ریاض براى قطع روابط با طالبان پس از 11 سپتامبر، 
یک اقدام صرفاً امنیتى نبود، بلکه یک عملیات گسترده در حوزه دیپلماسى عمومى بود تا تهدید 

امنیتى (لکه ننگ تروریسم) را از خود دور کرده و بقاى نظام را تضمین کند.
-  استفاده ابزارى از رسانه: عربستان سعودى براى تبیین تصمیمات واقع گرایانه خود به مخاطبان 
کاهش  و  سیاست ها  توجیه  براى  ابزارى  به عنوان  رسانه ها،  از  بین المللى،  و  منطقه اى  داخلى، 
هزینه هاى سیاسى استفاده مى کند (مثلاً استفاده از رسانه هاى تحت نفوذ براى برجسته کردن 

کمک هاى بشردوستانه1 به جاى تعامل سیاسى مستقیم). 
2-1. سازه انگارى: نقش هویت، هنجار و عقیده (روایت)

«سازه انگارى» بر نقش «ایده ها»، «هنجارها»، «هویت هاى اجتماعى» و «تعاملات بین المللى» در 
شکل دهى به منافع و رفتار دولت ها تأکید دارد. هویت ها، که از طریق تعامل با دیگران و به ویژه از 

1. OIC
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 .(Wendt, 1992: 36) طریق ارتباطات و زبان شکل مى گیرند، تعیین کننده منافع و رفتار هستند
عربستان  روایت هاى  انتشار  و  تولید  چگونگى  تحلیل  براى  مناسبى  چارچوب  سازه انگارى 

سعودى است:
جهان  «رهبر  به عنوان  را  خود  هویت  سعودى،  عربستان  منطقه اى:  هویت  برساختن    -
نوع  هویت،  این  برمى سازد.  رسانه ها  طریق  از  غرب»  مسئول  و «شریک  سنى»  اسلام 
روابط با گروه هایى مانند طالبان را تعیین مى کند. نزدیک شدن به حکومتِ اول طالبان با 
روایت عقیدتى در رسانه هاى مذهبى مشروعیت مى یافت. دورى از حکومتِ دوم طالبان 
بین المللى  رسانه هاى  در  تندروى)  از  پرهیز  و  زنان  حقوق  بر  (تأکید  هنجارى  روایت  با 

توجیه مى شود.
صرفاً  طالبان  درقبال  سعودى  عربستان  منافع  منافع:  شکل دهى  در  روایت  و  زبان  نقش    -
مادى نیست، بلکه به واسطه روایتى که عربستان سعودى از طالبان مى سازد، شکل مى گیرد. 
تحلیل گفتمان رسانه اى ریاض، نشان مى دهد که چگونه از یک «برادر دینى» در دهه 1990 
به یک «تهدید امنیتى» پس از 2001 و سپس به یک «واقعیت تلخ منطقه اى نیازمند تعامل 
محتاطانه» پس از 2021، تغییر روایت داده است. رسانه، ابزار اصلى براى تغییر این هنجار و 

هویت برساخته شده بوده است.
این مقاله با ترکیب این دو دیدگاه، تحلیل مى کند که سیاست عربستان سعودى در دوره اول، 
عمدتاً تحت تأثیر همسویى هاى عقیدتى و هویتى (سازه انگارى) بود که از طریق رسانه هاى مذهبى 
و دولتى تقویت مى شد، در حالى که در دوره دوم، این سیاست تحت تأثیر ملاحظات واقع گرایانه 
(موازنه قدرت و امنیت پس از آسیب 11 سپتامبر) قرار گرفت و با یک راهبرد رسانه اى محتاطانه و 

اجتنابى همراه شد تا منافع ملى، با کمترین آسیب حیثیتى-بین المللى حاصل شود.

روش تحقیق
به دلیل آن که پژوهش با هدف مقایسه سیاست خارجى عربستان سعودى درقبال دو دوره حکومت 
طالبان (اول و دوم) انجام مى شود، بالتبع روش تحقیق، «مقایسه اى» است. در عین حال، از روش 
کیفى-تحلیلى براى تجزیه و تحلیل دقیق تر داده ها استفاده مى شود. بعُد کیفى-تحلیلى این تحقیق، 
سازه انگارانه،  و  رسانه اى  بعُد  با  مرتبط  داده هاى  به ویژه  و  داده ها  عمیق تر  تحلیل  و  تجزیه  براى 

.(Müller, 2016: 45 -67) ضرورى است
تشخیص  تفاوت ها،  و  شباهت ها  کشف  به دنبال  علمى  منطق  اساس  بر  مقایسه اى  روش 

همبستگى ها و بررسى روابط علىّ است. این روش چهار کارکرد مهم دارد:
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-  شناخت شباهت ها و تفاوت ها: این تحقیق به دنبال کشف تفاوت ها و شباهت ها در رفتار سیاسى 
(به رسمیت شناختن/ به رسمیت نشناختن، کمک مالى) و روایت رسانه اى (توجیهات و دلایل 

اعلامى) عربستان سعودى در دو مقطع تاریخى است.
-  طرح فرضیه ها و نظریه ها: مطالعات مقایسه اى   غالباً منجر به تدوین فرضیه ها و نظریه هایى در 
دانش  پیشرفت  در  حیاتى  نقش  نظریه ها  و  فرضیه ها  این  مى شود.  اجتماعى  پدیده هاى  مورد 
علوم اجتماعى ایفا مى کنند و چارچوب هایى را براى درك پیچیدگى پدیده هاى اجتماعى ارائه 

مى دهند (سرمد و دیگران، 1394: 32).
-  تعمیم پذیرى: روش مقایسه اى   محقق را قادر مى سازد تا جهانى بودن نظریه ها و اکتشافات را در 

محیط هاى مختلف ارزیابى کنند.
-  بررسى روابط علىّ: تحقیق مى کند که چگونه تغییرات در نظام بین الملل (مانند 11 سپتامبر یا 
ظهور رقباى جدید) منجر به تغییر در سیاست خارجى و گفتمان رسانه اى عربستان سعودى 

 .(Deutsche Welle, 2021) درقبال طالبان شده است
درنهایت داده هاى جمع آورى شده، به ویژه محتواى رسانه اى، با استفاده از «تحلیل گفتمان»1 
مورد تجزیه و تحلیل قرار مى گیرند. ترکیب روشى (مقایسه تطبیقى سیاست ها و تحلیل گفتمان 
رسانه اى)، امکان ارائه یک تحلیل جامع و دقیق از دوگانگى هاى رفتار عینى (واقع گرایى) و توجیهات 

ذهنى (سازه انگارى/رسانه اى) سیاست خارجى عربستان سعودى را فراهم مى کند.

شکل گیرى و ساختار امارت اسلامى افغانستان (دوره اول)
«امارت اسلامى افغانستان»2 که در 1375 (1996) خورشیدى توسط «طالبان»3 تأسیس شد، ریشه 
در هرج ومرج و جنگ هاى داخلى پس از سقوط دولت «نجیب االله» داشت. هسته اولیه این جنبش 
پاکستان  مرزى  مناطق  و  قندهار  به ویژه  افغانستان،  جنوبى  مناطق  در  دینى»  مدارس  را «طلاب 
تشکیل مى دادند. مؤسس و رهبر این گروه «ملامحمد عمر» بود که از چهره هاى مذهبى بانفوذ در 
میان این طلاب به شمار مى رفت. خاستگاه قومى طالبان عمدتاً «پشتون» ها بودند و از نظر مذهبى 
پیرو «مکتب دیوبندى»4، یک جنبش احیاى اسلامى سنى حنفى، بودند که با تفسیرات سختگیرانه 

از شریعت اسلامى شناخته مى شود (ویلیام میلى، 1377، 71).
در ابتداى ظهور، طالبان از حمایت ضمنى برخى بازیگران منطقه اى، به ویژه پاکستان، برخوردار 

1. Discourse Analysis
2. Islamic Emirate of Afghanistan
3. Taliban
4. Deobandi School
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بودند که به دنبال برقرارى ثبات در افغانستان و نفوذ در آن کشور بود. گفته مى شود که در سال هاى 
اولیه، منابع مالى طالبان عمدتاً از طریق کمک هاى افراد و گروه هاى حامى در منطقه و همچنین 
از طریق کنترل مناطق تصرف شده و درآمدهاى محلى تأمین مى شد. با پیشروى و تسلط بر مناطق 

بیشتر، منابع مالى آنها نیز افزایش یافت (شفیعى و عیدوزایى، 1392: 92).
گفتمان طالبان در دوره اول حکومت شان، بر یک تفسیر سخت گیرانه از شریعت اسلامى، همراه 
با سنت هاى پشتون والى، استوار بود. آنها دیدگاه هاى خاصى در مورد حکومت دارى، حقوق زنان، 
آموزش و روابط اجتماعى داشتند که منجر به اعمال محدودیت هاى شدید بر جامعه افغانستان شد. 
در مورد شیعیان و سایر اقوام غیرپشتون، رویکرد طالبان اغلب با تبعیض و نادیده گرفتن حقوق 
آنها همراه بود. اگرچه در برخى مقاطع تلاش هایى براى تعامل با این گروه ها صورت گرفت، اما 
ساختار قدرت متمرکز و پشتون محور طالبان، نارضایتى هاى زیادى را در میان سایر اقوام و مذاهب 
برانگیخت. در عرصه بین المللى، طالبان بر استقلال و نبودِ مداخله خارجى تأکید داشتند و با بسیارى 
از کشورها، به جز معدودى مانند پاکستان، عربستان سعودى و امارات متحده عربى، روابط محدودى 

داشتند (باقرى، 1393: 159).

سیاست خارجى عربستان سعودى درباره حکومت اول طالبان
در دوران پس از انقلاب اسلامى ایران در سال 1357 (1978)، عربستان سعودى با دقت و نگرانى 
با  شیعى  حکومت  یک  برپایى  و  ایران  در  انقلاب  پیروزى  مى نگریست.  منطقه اى  تحولات  به 
شعارهاى فرامرزى، براى ریاض که خود را رهبر جهان اسلام سنى مى دانست، یک چالش عقیدتى 
موج  داشت  بیم  سعودى،  عربستان  که  مى گرفت  نشأت  آنجا  از  نگرانى  این  مى شد.  تلقى  جدى 
انقلاب اسلامى به کشورهاى همسایه سرایت کند و گسترش یابد و نفوذش خود را در جهان اسلام 
تضعیف کند. افغانستان، به عنوان یک کشور با جمعیت قابل توجه شیعه و سنى و همسایه ایران، 

به طور خاص مورد توجه ریاض قرار داشت (جعفرى ولدانى و جهانبخش، 1396: 100).
با اشغال افغانستان توسط اتحاد جماهیر شوروى در سال 1358 (1979)، فرصتى براى عربستان 
سعودى و متحدانش، به ویژه ایالات متحده و پاکستان، فراهم شد تا با نفوذ کمونیسم در منطقه 
مقابله کنند. در این راستا، عربستان سعودى به طور فعال به حمایت مالى و تسلیحاتى از گروه هاى 
مجاهدین افغانستانى پرداخت. با این حال، این حمایت عمدتاً معطوف به گروه هاى مجاهدین سنى 
بود که از نظر عقیدتى با دیدگاه هاى وهابى حاکم بر عربستان سعودى قرابت بیشترى داشتند. در 
میان این گروه ها، مجاهدین پشتون تبار به دلیل نفوذ سنتى و جمعیت قابل توجه شان، جایگاه ویژه اى 
در معادلات حمایتى عربستان سعودى داشتند. هدف ریاض نه تنها مقابله با شوروى، بلکه تقویت 
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با  یا گروه هاى  شیعه  از نفوذ احتمالى گروه هاى  منظور جلوگیرى  به  افغانستان  نیروهاى سنى در 
گرایش هاى چپ گرا و نزدیک به ایران در آینده این کشور بود (کیوان حسینى، 1377: 46).

پس از خروج نیروهاى شوروى از افغانستان در سال 1367 (1988)، خلأ قدرت و جنگ هاى 
داخلى بین گروه هاى مختلف مجاهدین شدت گرفت. عربستان سعودى با دقت این تحولات را زیرِ 
نظر داشت و همچنان نگران قدرت گیرى گروه هایى بود که ممکن بود با منافع عقیدتى و ژئوپلیتیکى 
آن در تضاد باشند. به طور خاص، احتمال به قدرت رسیدن گروه هاى شیعه، تحت حمایت ایران 
یا گروه هایى که از گفتمان انقلاب اسلامى الهام مى گرفتند، براى ریاض یک سناریوى نامطلوب 
محسوب مى شد. در این شرایط، عربستان سعودى به حمایت از گروه هاى سنى ادامه داد و به نظر 
مى رسید که درپى تقویت یک نیروى سنى مسلط در افغانستان براى حفظ ثبات (از منظر خود) و 

مهار نفوذ ایران بود (سجادى، 1377: 261).
در اواسط دهه 1370 (1990)، با ظهور جنبش طالبان از مناطق جنوبى افغانستان و پیشروى 
سریع آنها، یک بازیگر جدید در صحنه سیاسى این کشور پدیدار شد. طالبان که عمدتاً از طلاب 
مدارس دینى سنى و قوم «پشتون» تشکیل شده بودند، به سرعت توانستند مناطق وسیعى را به 
تصرف خود درآورند. در این میان، حمایت هاى منطقه اى، به ویژه از سوى پاکستان و به نوعى با 
به سزایى  نقش  بود،  نگران  مجاهدین  گروه هاى  دیگر  قدرت گیرى  از  که  آمریکا  ضمنى  رضایت 
از  حمایت  سابقه  به  باتوجه  نیز،  سعودى  عربستان  همچنین  داشت.  طالبان  اولیه  موفقیت هاى  در 
گروه هاى سنى پشتون و نگرانى دیرینه اش از نفوذ عقیدتى ایران در افغانستان، رویکردى مثبت 
و همدلانه نسبت به طالبان اتخاذ کرد. به نظر مى رسید که ریاض، طالبان را به عنوان یک نیروى 
سنى قدرتمند مى نگریست که مى تواند ثبات نسبى را در افغانستان برقرار کند و در عین حال، مانعى 
در برابر گسترش نفوذ ایران در این کشور باشد. این همسویى منافع با پاکستان و تاحدى با اهداف 
آمریکا و انگلیس، زمینه را براى تصرف کابل توسط طالبان و برپایى امارت اسلامى اول فراهم 

ساخت (جعفرى ولدانى و جهانبخش، 1396: 103).
«امارت  از  غیرمستقیم  مالى  حمایت  و  محدود  شناسایى  سعودى،  عربستان  اولیه  رویکرد 
اسلامى افغانستان» بود. این کشور در ابتدا از طالبان به دلیل اشتراکات عقیدتى (تفسیر سلفى-

وهابى از اسلام) و رقابت با ایران حمایت کرد (رابین، 2002: 24). عربستان سعودى و پاکستان 
از حامیان مالى و سیاسى طالبان در دهه 1990 بودند. اما حضور «اسامه بن لادن» (تبعه سعودى) 
در افغانستان و حمایت طالبان از القاعده موجب تنش شد. پس از حملات القاعده به سفارت هاى 
کرد  محدود  طالبان  با  را  خود  روابط  بین المللى  فشار  تحت  سعودى  عربستان  در 1377،  آمریکا 

.(Bergen, 2001: 58)
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(به ویژه  شیعه  نفوذ  با  ضدیت  به عنوان  ایران  با  رقابت  در  را  طالبان  ابتدا  سعودى،  عربستان 
به دلیل افراطى گرى طالبان، از  گروه هاى مجاهدین مانند اتحاد شمال) حمایت مى کرد، اما بعداً 
آن کمى فاصله گرفت. همچنین بمب گذارى هاى سفارت آمریکا در کنیا و تانزانیا در سال 1377 
(1998)، عملاً به  قطع روابط ریاض- کابل منجر شد. عربستان سعودى تحت فشار آمریکا روابط 

.(Gotizer, 2003: 45) دیپلماتیک خود با طالبان را کاهش داد
پس از قطع روابط رسمى عربستان سعودى با طالبان در سال 1377، کمک هاى مالى از طریق 
شبکه هاى جریانِ وهابى صورت گرفت. برخى سازمان هاى خیریه ى وابسته به شبکه هاى سعودى، 
گزارش هاى  مى دادند.  انتقال  به  طالبان  را  مالى  کمک هاى  بشردوستانه،  فعالیت هاى  پوشش  با 
بین المللى، از جمله تحقیقات کمیسیون 11 سپتامبر (2004)، به نقش مؤسساتى مانند «الحریمین 
الخیریه» و «جمعیه ابرار الخیریه» در تأمین منابع مالى گروه هاى جهادى اشاره کرده اند. این نهادها 
معمولاً تحت نظارت دقیق دولت سعودى نبودند، اما از حمایت برخى مقامات محلى برخوردار بودند 

.(Commission Report, 2004 11/The 9)
برخى از تاجران، ثروتمندان و شیوخ سعودى، به صورت فردى و خارج از چارچوب رسمى، از 
طالبان حمایت مالى مى کردند. این حمایت ها گاه با انگیزه هاى مذهبى (تبلیغ وهابیت) و گاه براى 

حفظ نفوذ عربستان سعودى در افغانستان به انجام مى رسید.
به طور کلى خط مشى عربستان سعودى در حکومت اول طالبان چنین بود که عربستان سعودى 
در دوره حکومت اول طالبان (1996-2001) سیاستى دوگانه و پرتناقض را در پیش گرفت. در ابتدا 
این کشور به همراه پاکستان و امارات متحده عربى، طالبان را به رسمیت شناخت و از طریق شبکه 
مؤسسات خیریه وهابى مانند «الحریمین» به حمایت مالى غیرمستقیم از این گروه پرداخت. هدف 
اصلى ریاض از این حمایت ها، ایجاد یک حکومت سنى مذهب در افغانستان به عنوان اهرم فشارى 

در برابر نفوذ فزاینده ایران در افغانستان و منطقه بود.
در سال هاى پایانى حکومت طالبان، عربستان سعودى سیاستى محتاطانه در پیش گرفت. از 
یک سو کانال هاى ارتباطى غیررسمى با طالبان را از طریق سازمان اطلاعات خود حفظ کرد و از 
سوى دیگر از گفتگوهاى صلح بین طالبان و اتحاد شمال حمایت نمود. نکته جالب توجه این بود 
که ریاض، در خفا با سیاست یک جانبه پاکستان در حمایت از طالبان، مخالفت مى ورزید. عربستان 
سعودى در همان زمان، هرگز متحد تمام عیار طالبان نبود، بلکه از آنها به عنوان «ابزارى» در رقابت 
منطقه اى با ایران استفاده مى کرد. اما زمانى که طالبان با حمایت از القاعده به تهدیدى براى امنیت 
ملى عربستان سعودى تبدیل شدند، ریاض به سرعت از حمایت خود کاست. این سیاست پرتناقض 
نهایتاً با وقایع 11 سپتامبر و سقوط طالبان از قدرت به شکست انجامید و عربستان سعودى را با 
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.(Coll, 2004: 349) چالش هاى جدیدى در منطقه روبه رو ساخت
با سقوط حکومت اول طالبان در سال 1380(2001) در پى حمله آمریکا و نیروهاى ائتلاف 
به بهانه نابودى القاعده و طالبان پس از حملات 11 سپتامبر، فصل جدیدى در رویکرد عربستان 
سعودى به افغانستان رقم خورد. در این دوره، عربستان سعودى آشکارا از روند سرنگونى طالبان 
حمایت کرد. ریاض که پیش از این نیز به دلیل رویکردهاى سختگیرانه و همکارى نکردن طالبان 
با جامعه بین المللى، از جمله در زمینه مبارزه با تروریسم، از این گروه فاصله گرفته بود، حمله آمریکا 

را فرصتى براى برقرارى ثبات و ایجاد یک نظام سیاسى فراگیرتر در افغانستان مى دانست.

سیاست خارجى عربستان سعودى درقبال حکومت دوم طالبان
گروه  یک  به عنوان  دهه  دو  مدت  به  طالبان  سال 2001،  در  اول  اسلامى  امارت  سقوط  از  پس 
«تروریستى» و سپس «شورشى» علیه دولت مرکزى تحت حمایت آمریکا جنگیدند. در این مدت، 
وجود  با  ورزیدند.  اصرار  خود  پیشین  گفتمان  و  تفکر  بر  خود،  انسجام  و  ساختار  حفظ  ضمن  آنها 

تغییرات تاکتیکى در برخى موارد، مبانى عقیدتى آنها تا حد زیادى ثابت باقى ماند.
در سال هاى منتهى به خروج نیروهاى آمریکایى از افغانستان، آمریکا به طور مستقیم با طالبان 
به  شد،  برگزار  ابوظبى  در  دوره  یک  و  قطر  دوحه  در  بار  که 11  مذاکرات  این  شد.  مذاکره  وارد 
بازگشت  درنهایت  و  خارجى  نیروهاى  خروج  براى  را  زمینه  که  گردید  منجر  دوحه»1  «توافقنامه 
طالبان به قدرت فراهم کرد. واقعیت این است که در این دوره، عواملى نظیر «خستگى آمریکا از 
جنگ طولانى»، «ضعف و فساد دولت مرکزى کابل» و به ویژه «تغییر اولویت هاى سیاست خارجى 
مورد «نحوه  در  توافقات  و  پرده  پشت  مسائل  برخى  همچنین،  کردند.  ایفا  مهمى  نقش  آمریکا» 
خروج نیروها» و «تضمین تبدیل نشدن افغانستان به پناهگاه امن تروریسم بین المللى» نیز در این 
روند مؤثر بود. سرانجام، با تصمیم خروج نیروهاى آمریکایى در 30 آگوست 2021 (10 شهریور 
1400)، طالبان توانستند به سرعت کنترل بیشتر مناطق افغانستان، از جمله کابل، را به دست بگیرند 

و حکومت دوم طالبان را تأسیس کنند.
 ،(2021  -2001) و   (1400-1380) افغانستان  در  جمهورى  نظام  حاکمیت  سال  بیست  در 
با  دیپلماتیک  روابط  ریاض  کرد.  حمایت  کابل  مرکزى  دولت  از  رسمى  به طور  سعودى  عربستان 
دولت هاى حامد کرزى و اشرف غنى برقرار نمود و در تلاش هاى بین المللى براى بازسازى و توسعه 
یک  به عنوان  را  طالبان  بارها  سعودى  عربستان  مقامات  دوره،  این  در  کرد.  مشارکت  افغانستان 
گروه افراطى و تروریستى محکوم کردند و  بر ضرورت مبارزه با آن تأکید داشتند. براى مثال، در 

1. Doha Agreement
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کنفرانس هاى بین المللى و بیانیه هاى رسمى، عربستان سعودى از دولت افغانستان در برابر تهدید 
طالبان حمایت کرده و خواستار یک راه حل سیاسى فراگیر با مشارکت همه گروه هاى افغانستانى 

 .(Olsson, 2014: 87) شده بود
با فروپاشى ناگهانى نظام «جمهوریت» در مرداد 1400 (اوت 2021) و فرار اشرف غنى، قدرت، 
مورد  در  جدید  واقعیت  یک  با  را  سعودى  عربستان  تحول،  این  افتاد.  طالبان  دست  به  دیگر  بار 
افغانستان مواجه ساخت. در ابتدا، ریاض با احتیاط و نگرانى به این تغییر قدرت نگریست و خواستار 
حال،  این  با  شد.  افغانستانى»  گروه هاى  و  اقوام  همه  مشارکت  با  فراگیر  یک «حکومت  تشکیل 
به تدریج و با تثبیت نسبى قدرت طالبان، رویکرد عربستان سعودى به سمت «تعامل محتاطانه» 

تغییر کرد.
عربستان سعودى، درقبال حکومت دوم طالبان (2021–اکنون) رویکردى محتاطانه و مبتنى 
بر ملاحظات امنیتى در پیش گرفت. برخلاف دوره اول که ریاض حکومت طالبان را به رسمیت 
شناخت، در دوره دوم، عربستان سعودى از شناسایى رسمى امارت اسلامى طالبان خوددارى کرده 
شامل  که  مى کند  دنبال  را  اى  عملگرایانه   دیپلماسى  ریاض  این،  وجود  با   .(CFR1, 2023)است
میزبانى نشست هاى دیپلماتیک جده، در شهریور 1400 (سپتامبر 2021) با حضور نمایندگان طالبان 

.(Reuters, 2021)  و دیپلمات هاى غربى بوده است
تمایل  طالبان،  دوم  حکومت  به  مجدد  توجه  در  سعودى  عربستان  اصلى  انگیزه هاى  از  یکى 
نداشتن به عقب ماندن از رقبا منطقه اى، به ویژه قطر، بود. قطر، نقش فعالى در تسهیل مذاکرات بین 
طالبان و آمریکا ایفا کرده و روابط نزدیکى با رهبران این گروه برقرار کرده بود. عربستان سعودى 
نمى خواست در این عرصه مهم منطقه اى از رقیب خود عقب بماند و به دنبال ایفاى نقش و حفظ 

نفوذ خود در تحولات افغانستان بود.
در بعُد امنیتى نیز عربستان سعودى نگرانى هاى جدى درباره امکان تبدیل شدن افغانستان به 
 MEI,) پایگاه گروه هاى تروریستى مانند داعش دارد که امنیت ملى این کشور را تهدید مى کنند
2022). این نگرانى ها منجر به همکارى هاى اطلاعاتى محدودى بین ریاض و طالبان شده است، 
.(Al Arabiya, 2023) هرچند سطح این همکارى ها در مقایسه با دوره قبل به مراتب کمتر است
در حوزه کمک هاى بشردوستانه، عربستان سعودى از طریق سازمان هاى وابسته به دولت مانند 
«مرکز ملک سلمان» به ارسال کمک هاى بشردوستانه به افغانستان ادامه داده است(مرکز امداد و 
کمک هاى بشردوستانه ملک سلمان2، 2022). با این حال، در زمینه مشارکت هاى اقتصادى بزرگ، 

1. Council on Foreign Relations
2. King Salman Humanitarian Aid and Relief Centre 
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عربستان سعودى به دلیل نگرانى از ثبات سیاسى در افغانستان، رویکردى محتاطانه داشته است 
.(World Bank, 2023)

در بعُد رقابت هاى منطقه اى، عربستان سعودى در تلاش است تا نفوذ خود را در افغانستان حفظ 
کند، به ویژه در تقابل با نقش فزاینده قطر به عنوان واسطه بین طالبان و جامعه بین المللى (موسسه 
بروکینگز1، 2022) همچنین نگرانى هایى درباره افزایش نفوذ ایران در افغانستان در میان مقامات 

سعودى وجود دارد (الشرق الوسط2، 2023)
سعودى  عربستان  توجه  افزایش  نشانه هاى   ،(2023) سال 1402  اوایل  از  راستا،  همین  در    
به افغانستان و حکومت طالبان آشکار شد. بازگشایى سفارت عربستان سعودى در کابل و اعزام 
تا  سعودى  عربستان  تحرکات  این  شک،  بدون  بود.  نشانه ها  این  جمله  از  دیپلماتیک  هیئت هاى 
حد زیادى با هماهنگى یا حداقل با چراغ سبز آمریکا صورت مى گیرد. آمریکا که پس از خروج 
نیروهاى خود از افغانستان همچنان به دنبال حفظ منافع و جلوگیرى از تبدیل شدن این کشور به 
پناهگاه امن تروریسم است، احتمالاً از ظرفیت هاى عربستان سعودى براى نفوذ و تعامل با حکومت 
طالبان استقبال مى کند. عربستان سعودى به دلیل روابط تاریخى با گروه هاى سنى در افغانستان 
و نفوذ مذهبى خود، مى تواند کانال هاى ارتباطى و اهرم هاى فشارى را در اختیار آمریکا قرار دهد 
که واشنگتن به تنهایى از آن برخوردار نیست. بنابراین، توجه مجدد عربستان سعودى به طالبان را 
مى توان در چارچوب یک راهبرد منطقه اى با هماهنگى (ضمنى یا آشکار) با آمریکا و در راستاى 
عربستان  فعلى  سیاست  که  گفت  باید  درنهایت  کرد.  ارزیابى  منطقه اى  بازیگران  دیگر  با  رقابت 
سعودى نسبت به طالبان «تعامل محدود با نظارت دقیق» است که در آن اولویت با مسائل امنیتى 
است تا ملاحظات عقیدتى. این رویکرد نشاندهنده تحول قابل توجهى در راهبرد منطقه اى ریاض 

در مقایسه با دهه 1990 است.

در  طالبان  به  نسبت  سعودى  عربستان  خارجى  سیاست  بر  اثرگذار  مؤلفه هاى 
مقطع اول 

محور  چند  در  مى توان  را  اول  مقطع  در  طالبان  و  سعودى  عربستان  روابط  در  اثرگذار  مؤلفه هاى 
کلیدى دسته بندى کرد:

-  رقابت عقیدتى با ایران: مهم ترین مؤلفه در این دوره، تلاش عربستان سعودى براى مقابله 
با نفوذ عقیدتى جمهورى اسلامى ایران در منطقه بود. ریاض، طالبان را به عنوان یک نیروى 

1. Brookings Institution
2. Al-Sharq - Al-Awsat
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سنى مهارکننده در برابر گسترش احتمالى نفوذ شیعى و گفتمان انقلاب اسلامى در افغانستان 
مى نگریست. عربستان سعودى که نگران گسترش نفوذ ایران و گفتمان انقلاب اسلامى در 
افغانستان بود، طالبان را به عنوان نیروى سنى مؤثرى براى مهار نفوذ شیعیان و جلوگیرى از 
تقویت جبهه متحد شمال - که از حمایت ایران برخوردار بود - مى پنداشت. این رویکرد بخشى 
از راهبرد ریاض براى حفظ توازن قوا در منطقه در برابر تهران محسوب مى شد. احمد رشید، 
در کتاب خود با عنوان «طالبان: اسلام گرایى افراطى، نفت و بنیادگرایى در آسیاى مرکزى» 
مى آورد: «عربستان سعودى مصمم بود تا در برابر آنچه تلاش هاى تهران براى صدور انقلاب 
شیعى مى پنداشت مقابله کند و از طریق شبکه هاى مذهبى و حامیان خصوصى، حمایت مالى 

و عقیده اى خود را به طالبان سرازیر نمود» (رشید، 1380: 189).
-  حمایت از گروه هاى سنى: عربستان سعودى به طور سنتى از گروه هاى سنى در افغانستان 
حمایت کرده بود. طالبان که عمدتاً از قوم پشتون و پیرو مذهب حنفى با گرایش هاى دیوبندى 
بودند، از این منظر با ریاض همسویى داشتند. «عربستانى ها روابط دیرینه اى با گروه هاى سنى 
در افغانستان داشتند. طالبان با پایگاه قومى پشتون و جهت گیرى دیوبندى، به خوبى در راهبرد 
ریاض براى حمایت از نیروهاى سنى به عنوان وزنه تعادل در برابر نفوذ ایران در منطقه جاى 

 .(Roy, 2004) «مى گرفتند
 ،(2001-1996)1380-1375 در  مقطع  بین المللى:  و  منطقه اى  منافع  با  همسویى    -
عربستان سعودى در چارچوب منافع منطقه اى خود، حمایت از طالبان را به عنوان راهکارى براى 
ایجاد ثبات نسبى در افغانستان و جلوگیرى از قدرت گیرى گروه هاى رقیب مى دید. این رویکرد 
با منافع پاکستان و تاحدى با اهداف اولیه آمریکا در مهار گروه هاى پراکنده جهادى همسو بود. 
احمدرشید، در این خصوص مى گوید: «عربستان سعودى و پاکستان، طالبان را وسیله اى براى 
ایجاد ثبات در افغانستان مى دیدند - ثباتى که منافع مشترك آنها را از مهار ایران تا تأمین 

مسیرهاى تجارى تأمین مى کرد، هرچند به طور موقت» (رشید، 1380: 47).
پرهرج ومرج  و  بى ثبات  وضعیت  از  سعودى  عربستان  هرج ومرج:  و  بى ثباتى  از  نگرانى    -
بود.  نگران  به شدت  قدرت  خلأ  ایجاد  و  سابق  شوروى  نیروهاى  خروج  از  پس  افغانستان 
و  مخدر  مواد  قاچاق  افراط گرایى،  گسترش  به  مى تواند  بى ثباتى  این  که  بود  معتقد  ریاض، 
تهدیدهاى امنیتى براى منطقه منجر شود. از این رو، عربستان سعودى حمایت از طالبان را 
به عنوان راهکارى براى برقرارى نظم و ثبات نسبى در افغانستان مى دید. عربستان سعودى 
به  کشور  این  تبدیل شدن  از  افغانستان،  در  ثبات  و  نظم  برقرارى  با  طالبان  که  بود  امیدوار 
طالبان  سخت گیرانه  حکومت  سعودى  «عربستان  کند.  جلوگیرى  منطقه اى  بى ثباتى  کانون 
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و  افغانستان  هرج ومرج  بر  نظم  تحمیل  براى  راهى  مى دید،  ضرورى  شر  یک  به عنوان  را 
جلوگیرى از تبدیل آن به یک دولت ورشکسته که مى توانست افراط گرایى را به منطقه صادر 

. (Gifford, 2019: 87) «کند
در این مقطع، به ویژه پس از جنگ داخلى، افغانستان به مرکزى براى تجمع و فعالیت گروه هاى 
جهادى مختلف تبدیل شده بود و نبود یک دولت متمرکز و کارآمد، موجبات گسترش فعالیت هاى 
غیرقانونى در این کشور را فراهم کرده بود. این وضعیت، نگرانى جدى عربستان سعودى را درباره 
احتمال سرریز ناامنى به کشورهاى همسایه برانگیخت. در پاسخ به این شرایط، عربستان سعودى 
حمایت از طالبان را به عنوان راهکارى راهبردى در پیش گرفت، چرا که طالبان، با ادعاى برقرارى 
نظم و اجراى شریعت، این وعده را مى دادند که مى توانند یک دولت متمرکز ایجاد کنند. ریاض 
امیدوار بود که با تقویت طالبان، هم از تبدیل افغانستان به پایگاه گروه هاى رادیکال ضدسعودى 

جلوگیرى کند و هم ثبات نسبى را در این کشور برقرار سازد. 
-  نداشتن درك کامل از ماهیت طالبان: در سال هاى اولیه ظهور طالبان، عربستان سعودى 
درك کاملى از ماهیت عقیدتى و رویکردهاى انعطاف ناپذیر این گروه نداشت. به گفته احمد 
رشید در کتاب «طالبان» (2000)، مقامات سعودى در ابتدا طالبان را صرفاً به عنوان «دانشجویان 
پیامدهاى  اینکه  بدون  بازگردانند،  افغانستان  به  را  نظم  مى توانند  که  مى پنداشتند  مذهبى» 
بلندمدت حمایت از این گروه را به درستى ارزیابى کنند. همان طور که «احمد رشید» اشاره 
قابل  متحدى  به عنوان  را  طالبان  مى تواند  مى کرد  تصور  ابتدا  در  سعودى  مى کند: «عربستان 
کنترل در منطقه هدایت کند، اما به سرعت دریافت که این گروه در مقابل هرگونه نفوذ خارجى 
تحلیل هاى  و  ناقص  اطلاعات  از  ناشى  زیادى  حد  تا  اولیه  سوءبرداشت  این  مى کند.  مقاومت 

سطحى درباره ساختار فکرى طالبان بود» (رشید، 1380: 202). 
طالبان  اما  دهد،  تحویل  را  بن لادن  اسامه  تا  خواستند  طالبان  از  آمریکا  و  سعودى  عربستان 
خود  روابط  سعودى  عربستان  سال 1377 (1998)  از  کرد.  خوددارى  کار  این  از  متعدد  دلایل  به 
با طالبان را قطع کرد و دولت عربستان سعودى حتى افرادى را براى کشت بن لادن فرستاد که 
توسط نیروهاى طالبان دستگیر شد. درنهایت عربستان سعودى که یکى از حامیان قدرتمند طالبان 
بود، اما با حضور بن لادن در کنار طالبان، روابط عربستان سعودى با آنها نه تیره؛ بلکه خصمانه 
شد (عصمت الهى و دیگران، 1378: 292 و 301). لذا در ابتداى ظهور طالبان، عربستان سعودى از 
رویکردهاى افراطى، سختگیرانه و تمایل نداشتن این گروه به همکارى با جامعه بین المللى، درك 

کاملى نداشت. 
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در  طالبان  به  نسبت  سعودى  عربستان  خارجى  سیاست  بر  اثرگذار  مؤلفه هاى 
مقطع دوم (از مرداد 1400 یا اوت 2021 تاکنون)

-  رقابت منطقه اى با قطر: پس از بازگشت طالبان به قدرت، رقابت با قطر که نقش مهمى در 
مذاکرات آمریکا و طالبان ایفا کرده و روابط نزدیکى با این گروه برقرار نموده بود، به یک مؤلفه 
مهم در رویکرد عربستان سعودى تبدیل شده است. ریاض، تلاش کرده است تا از این عرصه 
عقب نماند و نقش خود را در تحولات افغانستان ایفا کند. «عربستان سعودى با نگرانى شاهد 
بوده که قطر به عنوان میانجى اصلى بین طالبان و جامعه بین المللى ظاهر شده است. ریاض 
اکنون در پى بازیابى نقش سنتى خود به عنوان بازیگر تأثیرگذار در امور افغانستان است تا مانع 

.(Dickinson,2022: 15) «از افزایش نفوذ دیپلماتیک دوحه شود
-  هماهنگى با سیاست هاى آمریکا: به نظر مى رسد که تحرکات و اقدامات عربستان سعودى 
در قبال طالبان تا حد زیادى با هماهنگى یا دست کم با در نظر گرفتن منافع و رویکردهاى 
آمریکا صورت مى گیرد. آمریکا ممکن است از ظرفیت هاى عربستان سعودى براى نفوذ و تعامل 
با طالبان بهره بردارى کند. «عربستان سعودى تعامل خود با طالبان را به دقت با اولویت هاى 
راهبردى آمریکا، به ویژه در زمینه مبارزه با تروریسم و جلوگیرى از تبدیل افغانستان به پناهگاه 
گروه هاى ضدغربى همسو کرده است. این هماهنگى، نشان دهنده تعمیق مشارکت امنیتى و 

.(Ridel, 2023: 5) «اطلاعاتى بین ریاض و واشنگتن است
تهدیدات  نگران  همچنان  سعودى  عربستان  تروریسم:  با  مبارزه  و  امنیتى  نگرانى هاى    -
ناشى از گروه هاى تروریستى در افغانستان است و تلاش مى کند تا از طریق تعامل با طالبان، 

از تبدیل شدن این کشور به پناهگاه امن تروریسم جلوگیرى کند.
-  تلاش براى ایفاى نقش منطقه اى: عربستان سعودى به دنبال تقویت نقش و جایگاه خود 
به عنوان یک بازیگر مهم در منطقه است و تعامل با حکومت حاکم در افغانستان بخشى از این 

تلاش ها به حساب مى آید.
-  تغییر در اولویت هاى داخلى عربستان سعودى: تحولات داخلى عربستان سعودى و 
تمرکز بر سیاست هاى عمل گرایانه تر ممکن است رویکرد ریاض به مسائل منطقه اى، از جمله 
افغانستان، را تحت تأثیر قرار داده باشد. به رسمیت شناختن یا به رسمیت نشناختن طالبان نیز 

تابعى از این تغییر اولویت ها و ملاحظات بین المللى است (خلیل الرحمان، 1404: 1).
-  تغییر در نگرش جهانى به طالبان پس از 11 سپتامبر: پس از حملات 11 سپتامبر 
2001 (20 شهریور 1380) و ارتباط طالبان با شبکه القاعده، نگرش بین المللى به این گروه 
بود،  گرفته  قرار  تروریستى  حملات  هدف  نیز  خود  که  سعودى  عربستان  شد.  منفى  به شدت 
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دریافت  بدون  به ویژه  کند،  حمایت  طالبان  حکومت  از  سادگى  به  نمى توانست  فضا  این  در 
تضمین هاى قاطع در مورد مبارزه با تروریسم.

-  فشار و اجماع بین المللى: به رسمیت شناختن حکومت طالبان توسط اکثر کشورهاى جهان 
و وجود اجماع نسبى در این زمینه، فشار قابل توجهى بر عربستان سعودى وارد مى کند تا از 
مهم  مسائل  در  دارد  تمایل  ریاض،  نماید.  خوددارى  خصوص  این  در  یک جانبه  رویکرد  یک 
بین المللى، همسو با متحدان غربى و دیگر قدرت هاى منطقه اى حرکت کند. در مورد اجماع 
حکومت  یک جانبه  شناختن  به رسمیت  که  است  آگاه  به خوبى  سعودى  عربستان  بین المللى، 
طالبان مى تواند تبعات منفى در روابط ریاض با قدرت هاى جهانى و متحدان غربى آن داشته 
باشد. بنابراین، عربستان سعودى ترجیح مى دهد در این مسئله مهم، همسو با جامعه بین المللى 
حرکت کند. ریاض، منتظر است تا ببیند آیا یک رویکرد مشترك در میان کشورهاى تأثیرگذار 
درقبال افغانستان شکل مى گیرد و آیا نشانه هایى از تغییر در مواضع قدرت هاى بزرگ در این 

زمینه دیده مى شود یا خیر (8 صبح، 25 دى 1401).
-  نگرانى هاى حقوق بشرى و حکومت دارى: رویکرد سختگیرانه طالبان در زمینه حقوق 
بشر، به ویژه حقوق زنان و اقلیت ها، با ارزش هاى اعلامى عربستان سعودى در دوره اصلاحات 
است،  خود  بین المللى  چهره  بهبود  به دنبال  که  ریاض  ندارد.  همخوانى  کشور  این  بن سلمان 

نمى خواهد با حمایت از یک حکومت با چنین کارنامه اى، به اعتبار خود آسیب بزند.
علاوه بر این، عربستان سعودى به دنبال مشاهده تغییرات اساسى در رویکرد حکومت طالبان، 
به ویژه درخصوص مسائل کلیدى نظیر تشکیل حکومت فراگیر با مشارکت همه اقوام و گروه هاى 
سیاسى افغانستان، رعایت حقوق بشر و به ویژه حقوق زنان براى تحصیل، کار و مشارکت در جامعه، و 
همچنین تضمین هاى جدى در مورد مبارزه با تروریسم و عدم تبدیل شدن افغانستان به پناهگاه امن 
گروه هاى تروریستى بین المللى است. ریاض، به خوبى مى داند که توجه نکردن طالبان به این موارد، 
نه تنها مشروعیت داخلى و بین المللى این حکومت را زیر سؤال مى برد، بلکه مى تواند منجر به بى ثباتى 

بیشتر در منطقه و ایجاد تهدیدات امنیتى براى کشورهاى همسایه از جمله عربستان سعودى شود.
شناختن  به رسمیت  در  سعودى  عربستان  تجربه  اول:  دوره  تجربه  از  ناشى  اعتماد  نبود    -
حکومت اول طالبان و همکارى نکردن کافى این گروه در مسائل بین المللى، از جمله مبارزه با 
تروریسم، ممکن است به ایجاد نوعى احتیاط و تمایل نداشتن به تکرار آن تجربه منجر شده 

باشد (خلیل الرحمان، 1404: 1).
-  نبود تغییر بنیادین در رویکرد طالبان: با وجود برخى تغییرات تاکتیکى، رویکرد عقیدتى 
و حکومت دارى طالبان در دوره دوم تفاوت چندانى با دوره اول نداشته است. این امر همچنان 
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تأکید  باید  البته  مى شود.  محسوب  گروه  این  از  سعودى  عربستان  قاطع  حمایت  براى  مانعى 
سرپرست  حکومتِ  با  سعودى  عربستان  ارتباط  کامل  قطع  معناى  به  ریاض،  انفعال  که  کرد 
طالبان نیست. ریاض، کانال هاى ارتباطى محدودى را براى پیگیرى مسائل کنسولى، امنیتى 
و بشردوستانه حفظ کرده است و تحولات افغانستان را از نزدیک دنبال مى کند. اما واقعیت 
این است که عربستان سعودى، با دقت تحولات افغانستان را زیر نظر دارد و براى ایفاى نقش 
فعال تر و به رسمیت شناختن رسمى حکومت طالبان، منتظر دو عامل اساسى است: شکل گیرى 
(باقرى،  طالبان»  حکومت  رویکرد  در  اساسى  مشاهده «تغییرات  و  بین المللى»  یک «اجماع 

.(17 :1403

کاربرد نظریه ها
-دوره اول (1996-2001): حمایت اولیه (غیررسمى) عربستان سعودى از طالبان را مى توان 
تاحدى در چارچوب تلاش براى ایجاد یک دولت سنى مقتدر در همسایگى خود و مقابله با 
نفوذ رقباى منطقه اى (به ویژه ایران) تحلیل کرد. طالبان در آن زمان به عنوان نیرویى بالقوه 
براى ایجاد ثبات (از دید ریاض) و مقابله با بى نظمى هاى ناشى از جنگ داخلى در افغانستان 
عامل  یک  به عنوان  مى توانست  (وهابیت)  نسبى  عقیدتى  همسویى  همچنین،  مى شد.  تلقى 
اولویت  احتمالاً  نفوذ  و  قدرت  ملاحظات  که  هرچند  کند،  عمل  رویکرد  این  در  تسهیل کننده 

داشتند.
اشتراکات عقیدتى (تفسیر محافظه کارانه از اسلام) مى توانست به ایجاد نوعى «هویت مشترك» یا 
حداقل درك متقابل بین ریاض و طالبان کمک کند. این امر در ابتدا زمینه ساز نوعى همدلى 
یا تمایل به تعامل مثبت تر شده بود. با این حال، پایبند نبودن طالبان به هنجارهاى بین المللى 
(به ویژه در زمینه حقوق بشر و عدم همکارى در مبارزه با تروریسم به ویژه تحویل ندادن اسامه 
پیوند  تضعیف  موجب  به تدریج  حکومت دارى،  از  برداشت  در  اساسى  تفاوت هاى  و  بن لادن) 

عقیدتى شد.
مورد  در  بین المللى  هنجارهاى  در  تغییر  و  قبلى  دوره  تجربه  دوم (2021- 2025):  -دوره 
حکومت دارى، حقوق بشر و مبارزه با تروریسم، احتمالاً بر هویت و منافع برساخته شده عربستان 
از  آشکار  حمایت  که  است  آگاه  به خوبى  ریاض،  است.  گذاشته  تأثیر  طالبان  درقبال  سعودى 
یک حکومت دوفاکتو (ضمنى) با سابقه حقوق بشرى ضعیف و ارتباطات احتمالى با گروه هاى 
تروریستى، مى تواند به وجهه بین المللى و منافع بلندمدت آن آسیب برساند. فشارهاى بین المللى 
و تغییر در ادراك نخبگان سعودى نسبت به تهدیدات ناشى از افراط گرایى نیز در این تغییر 
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رویکرد نقش داشته است. علاوه بر این، تعاملات عربستان سعودى با سایر بازیگران منطقه اى 
و بین المللى (از جمله ایران و قدرت هاى غربى) نیز بر درك ریاض از ماهیت حکومت جدید 

طالبان و چگونگى تعامل با آن تأثیرگذار است
تغییر رویکرد و احتیاط کنونى عربستان سعودى را مى توان با توجه به تغییرات در موازنه قدرت 
منطقه اى و بین المللى، و به ویژه تهدیدات امنیتى ناشى از ظهور مجدد طالبان تحلیل کرد. تجربه 
سپتامبر)  حادثه 11  و  القاعده  (به ویژه  تروریستى  گروه هاى  با  آن  ارتباط  و  طالبان  قبلى  حکومت 
به  مربوط  نگرانى هاى  این،  بر  علاوه  مى کند.  عمل  قوى  بازدارنده  عامل  یک  به عنوان  همچنان 
کشورهاى  به  افغانستان  از  افراط گرایى  گسترش  احتمال  و  مخدر  مواد  قاچاق  منطقه اى،  بى ثباتى 
همسایه، از جمله دغدغه هاى امنیتى ریاض به شمار مى رود. بسته شدن سفارت عربستان سعودى 
نیز مى تواند نشانه اى از ارزیابى ریسک بالاى امنیتى و عدم اطمینان از توانایى طالبان در حفظ 

امنیت دیپلمات هاى سعودى باشد.

-  ترکیب دو دیدگاه
ترکیب واقع گرایى و سازه انگارى به ما امکان مى دهد تا یک تحلیل جامع تر از سیاست عربستان 

سعودى درقبال طالبان ارائه دهیم:
-    حمایت اولیه عربستان سعودى از طالبان را مى توان نه تنها به عنوان یک اقدام واقع گرایانه براى 
ایجاد ثبات منطقه اى، بلکه همچنین به عنوان یک واکنش به همسویى هاى عقیدتى اولیه و 

درك آن زمان از منافع منطقه اى در نظر گرفت.
-  تغییر رویکرد پس از 11 سپتامبر را مى توان هم به عنوان یک واکنش واقع گرایانه به تهدیدات 
تغییر  یک  به عنوان  هم  و  آمریکا)  (فشار  بین المللى  قدرت  موازنه  در  تغییر  و  مستقیم  امنیتى 
ناقض  و  اعتماد  غیرقابل  رژیم  یک  به عنوان  طالبان  از  سعودى  عربستان  درك  و  هویت  در 

هنجارهاى بین المللى تحلیل کرد.
-  در مقطع کنونى، احتیاط عربستان سعودى را مى توان ناشى از ملاحظات واقع گرایانه امنیتى و 
نگرانى از بى ثباتى منطقه اى و همچنین ناشى از تغییر در هنجارها و هویت بین المللى عربستان 

سعودى به عنوان یک بازیگر مسئول و خواهان ثبات در نظر گرفت.
براى فهم سیاست خارجى عربستان سعودى نسبت به حکومت اول و دوم طالبان در چارچوب 
نظریه هاى واقع گرایى و سازه انگارى، باید عناصر اصلى این نظریات در رویکرد عربستان سعودى 
چارچوب  در  عمدتاً  طالبان  اول  دولت  به  نسبت  سعودى  عربستان  خارجى  سیاست  کرد.  جستجو 
نظریه سازه انگارى قابل تفسیر است و البته رگه هایى از نگاه واقع گرایانه هم در این رویکرد وجود 
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دارد. در دوره دولت طالبان، در عربستان سعودى ملک فهد و ملک عبداالله، زمام امور کشور را در 
دست داشتند و عقیده وهابیت در همه ساختارهاى سیاسى، اجتماعى و حتى اقتصادى این کشور 
جارى بود و نظام بسته عربستان سعودى، شباهت زیادى با نوع نگاه طالبان به مقوله حکمرانى 
داشت. یعنى هم عربستان سعودى دهه 1370 (دهه 1990) و هم دولت طالبان داراى هنجارها و 
درك بین الاذهانى مشترکى نسبت به بسیارى از مقولات از جمله نوع و میزان دخالت شریعت در 
امور سیاسى و اجتماعى بودند. به علاوه، بسیارى از مقامات دولت اول طالبان در مدارسى تحصیل 
کرده بودند که با حمایت مالى عربستان سعودى تاسیس شده بودند. دولت اول طالبان و عربستان 
سعودى، از لحاظ مذهبى، هویتى کاملاً مشترك داشتند و روابط مطلوب عربستان سعودى با دولت 
اول طالبان عمدتاً بر اساس برداشت مشترك رهبران دو کشور نسبت به مقولات سیاسى و اجتماعى 

و نظام بین الملل بود. 
البته رویکرد واقع گرایانه عربستان سعودى در سیاست خارجى این کشور نسبت به دولت اول 
طالبان هم تأثیر داشت. چنان که عربستان سعودى براى کسب نفوذ و جایگاه خود در نظام بین 
و  آمریکا  منافع  با  سعودى  عربستان  منافع  همسویى  و  ایران  اسلامى  جمهورى  با  رقابت  الملل، 

پاکستان، ریاض را به اتخاذ رویکردى دوستانه نسبت به دولت اول طالبان راغب کرد. 
گرفت،  دست  به  را  افغانستان  کنترل   (2021)  1400 سال  در  طالبان  دوم  دولت  که  زمانى 
عربستان سعودى نسبت به دهه 1990 دچار تغییرات زیادى شده بود و محمد بن سلمان با انجام 
اصلاحات در حوزه اقتصادى و اجتماعى، نفوذ وهابیت و میزان دخالت شریعت و علماى سنى در 
امور این کشور را به شدت کاهش داده بود. به علاوه عربستان سعودى نسبت به دهه هاى گذشته، 
تمایلى براى هزینه در امور دینى و ساخت مدارس طلبگى در کشورهاى مسلمان نشان نمى دهد و 

بر توسعه اقتصادى کشورش متمرکز شده است. 
عقیدتى  هویت  سعودى،  عربستان  در  طالبان  مجدد  رسیدن  قدرت  به  با  همزمان  بنابراین 
عربستان سعودى در سیاست داخلى و خارجى دگرگون شده بود و با هنجارها و هویت عقیدتى 
نداد  نشان  طالبان  با  روابط  برقرارى  به  تمایلى  ریاض  دلیل  همین  به  نداشت.  سنخیتى  طالبان 
بودند  دولت هایى  تنها  امارت،  و  پاکستان  کنار  در  که   1990 دهه  سعودى  عربستان  برخلاف  و 
که طالبان را به رسمیت شناختند، عربستان سعودى تا آبان 1404 از به رسمیت شناختن حکومتِ 
دوم طالبان خوددارى کرده است. اما به تدریج و پس از گذشت چند سال از حکمرانى طالبان در 
افغانستان، عربستان سعودى متوجه شد که دولت هایى مانند جمهورى اسلامى ایران، ترکیه و قطر 
روابط مطلوبى با طالبان دارند. به علاوه عواملى مانند نگرانى از گسترش تروریسم، لزوم ثبات در 
افغانستان، درخواست هاى جامعه بین المللى از ریاض براى ایفاى نقش در افغانستان و تامین منافع 
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ملى، رهبران عربستان سعودى را به این رویکرد واداشت تا حاشیه نشینى و دورى گزینى نسبت به 
افغانستان (حکومت دوم طالبان) را رها کنند و با اتخاذ رویکردى واقع گرایانه، به تدریج به سمت 
رویکرد  این  اتخاذ  در  سعودى  عربستان  هرچند  بردارند.  گام  طالبان  دوم  دولت  با  روابط  برقرارى 

محتاط و دوراندیش است.  
جدول شماره 1. مقایسه سیاست خارجى عربستان سعودى درقبال حکومت اول و دوم 

طالبان در افغانستان

دوره دوم دوره اول معیار

رهیافت 
واقع گرایى

- به رسمیت شناختن اولیه (1997) به دلیل تلاش 
تقویت  و  ایران  نفوذ  برابر  در  موازنه  ایجاد  براى 

جایگاه منطقه اى در کنار پاکستان.
تقویت  براى  محدود  سیاسى  و  مالى  حمایت   -
سعودى. منافع  با  همسو  سنى  گروه هاى 
- قطع رابطه پس از 11 سپتامبر 2001 به دلیل 

فشار آمریکا و اتهامات ارتباط طالبان با القاعده.
- بعُد رسانه اى: رسانه هاى سعودى (مانند العربیه و 
واس) ابتدا طالبان را به عنوان «جنبش اسلامى» 
معرفى کردند تا حمایت را مشروع جلوه دهند، اما 
پس از 11 سپتامبر، با تغییر روایت به «گروه مرتبط 
با تروریسم»، از طالبان فاصله گرفتند و بر حمایت از 

دولت مرکزى کابل تأکید کردند.

- به رسمیت نشناختن طالبان به دلیل همسویى با 
غرب (به ویژه آمریکا) و نگرانى از امنیت منطقه اى.

- تعامل محتاطانه براى جلوگیرى از نفوذ ایران یا 
ترکیه در افغانستان و رقابت با قطر که نقش فعالى در 

تعامل با طالبان دارد.
- تأکید بر ثبات امنیتى و همکارى محدود در مبارزه با 

گروه هاى تروریستى مانند داعش خراسان.
- بعُد رسانه اى: رسانه هاى سعودى با پرهیز از واژگان 
جنجالى و تمرکز بر دیپلماسى بشردوستانه و چندجانبه 
تصویرى  اسلامى)،  همکارى  سازمان  نقش  (مانند 
محتاطانه و مسئولانه از سیاست خارجى ریاض ارائه 

مى دهند.

رهیافت 
سازه انگارى

- همسویى عقیدتى نسبى با طالبان به دلیل تبلیغ 
مکتب  به  (وابسته  اسلام  از  سختگیرانه  تفسیر 

حنفى-سلفى).
- ارتباطات مذهبى از طریق نهادهاى دینى سعودى 

براى تأثیرگذارى بر جامعه افغانستان.
استفاده  با  سعودى  رسانه هاى  رسانه اى:  بعُد   -
در  دینى»  «برادرى  و  «جهاد»  مانند  واژگان  از 
شبکه هاى مذهبى و رسمى، حمایت از طالبان را 
به عنوان وظیفه دینى مشروعیت بخشیدند و هویت 
عربستان سعودى را به عنوان حامى اسلام سنى 

تقویت کردند.

اولویت هاى  تغییر  دلیل  به  عقیدتى  فاصله گیرى   -
داخلى عربستان سعودى (مانند طرح چشم انداز 2030) 

و انتقاد از نقض حقوق بشر توسط طالبان.
سمت  به  سعودى  عربستان  دینى  گفتمان  تغییر   -

اسلام میانه رو براى بهبود تصویر بین المللى.
طالبان  جدید  سیاست هاى  با  نداشتن  همخوانى   -
در حوزه زنان و آموزش، که با اصلاحات اجتماعى 

عربستان سعودى در تضاد است.
- بعُد رسانه اى: رسانه هاى سعودى با کاهش تأکید بر 
اشتراکات دینى و برجسته سازى اصلاحات اجتماعى 
داخلى (مانند حقوق زنان)، طالبان را به صورت ضمنى 
به عنوان «حکومت غیرمشروع» بازنمایى مى کنند و بر 
نقش عربستان سعودى به عنوان یک قدرت میانه رو و 

مسئول تأکید دارند.
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جمع بندى و نتیجه گیرى 
نظیر  پیچیده اى  عوامل  تأثیر  تحت  طالبان،  با  به ویژه  و  افغانستان  با  سعودى  عربستان  روابط 
رقابت هاى عقیدتى منطقه اى با ایران، ملاحظات امنیتى، و موازنه قدرت هاى بین المللى قرار داشته 
است. به ویژه در مدیریت وجهه بین المللى عربستان سعودى و پاسخ به فشارهاى جهانى مرتبط با 
مسائل حقوق بشر و مبارزه با تروریسم. در دوره سیطره اول طالبان (2001-1996/1380-1375)، 
پاکستان  کنار  در  سنى،  نیروى  یک  از  حمایت  و  ایران  نفوذ  با  مقابله  انگیزه  با  سعودى  عربستان 
رسانه هاى  در  فعال  روایت سازى  با  حمایت  این  شناخت.  به رسمیت  را  طالبان  حکومت  امارات،  و 
اما  مى یافت.  مشروعیت  مى کردند،  معرفى  یا «برادر»  به عنوان «جنبش»  را  طالبان  که  سعودى، 
پس از حملات 11 سپتامبر، با توجه به فشارهاى بین المللى و اتهامات مرتبط با تروریسم، ریاض، 
به سرعت روایت رسانه اى خود را تغییر داد، از طالبان فاصله گرفت و در رسانه هاى رسمى خود بر 

حمایت از دولت مرکزى کابل تأکید کرد.
با بازگشت طالبان به قدرت در 24 مرداد 1400 (15 اوت 2021)، رویکرد عربستان سعودى 
و  آمریکا  با  همسو  و  کرد  خوددارى  طالبان  رسمى  شناختن  به رسمیت  از  ریاض  شد.  محتاطانه تر 
جریان غالب غرب، از دیپلماسى سکوت بهره برد. این رویکرد در رسانه هاى سعودى با پرهیز از 
واژگان جنجالى و تمرکز بر مسائل بشردوستانه و دیپلماسى چندجانبه (مانند نقش سازمان همکارى 
اسلامى) بازنمایى شد، که نشان دهنده تلاش براى حفظ وجهه بین المللى عربستان سعودى به عنوان 
یک قدرت مسئول بود. این انفعال، ناشى از عوامل متعددى است: نگرانى هاى مشترك با غرب در 
مورد حقوق بشر و مبارزه با تروریسم، اجماع بین المللى در عدم به رسمیت شناختن طالبان، رقابت 
منطقه اى با قطر که نقش برجسته اى در تعامل با طالبان ایفا کرد و اولویت هاى سیاست خارجى 

عربستان سعودى تحت رهبرى محمد بن سلمان، که بر عقلانیت و منافع ملى تأکید دارد.
یافته هاى این پژوهش نشان مى دهد که سیاست خارجى عربستان سعودى درقبال طالبان از 

دوره اول به دوره دوم دستخوش تحولات اساسى شده است:
  در دوره اول، سیاست ریاض عمدتاً تابع نظریه سازه انگارى بود، با تأکید بر هنجارهاى عقیدتى

سلفى-وهابى و هویت مشترك با طالبان. رسانه هاى سعودى با استفاده از واژگان و روایت هایى 
مانند «جهاد» و «برادرى دینى»، این همسویى را تقویت کردند.

  در دوره دوم، سیاست خارجى عربستان سعودى به سمت واقع گرایى حرکت کرده و بر منافع
ملى، احتیاط، و امنیت متمرکز شده است. رسانه هاى رسمى سعودى با کاهش استفاده از واژگان 
عقیدتى و تمرکز بر دیپلماسى محتاطانه، تصویرى از عربستان سعودى به عنوان یک بازیگر 

مسئول ارائه داده اند.
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  تغییر نسلى نخبگان حاکم، به ویژه با رهبرى محمد بن سلمان، نقش مهمى در کاهش نفوذ
عقیده اى در سیاست خارجى داشته است. این تغییر در روایت هاى رسانه اى نیز منعکس شده، 
جایى که عربستان سعودى به جاى تأکید بر اشتراکات دینى، بر همکارى هاى بشردوستانه و 

امنیتى تمرکز کرده است.
  .رقابت هاى منطقه اى با ایران، ترکیه و قطر نیز بر رویکرد عربستان سعودى تأثیر گذاشته است

رسانه هاى سعودى با برجسته سازى نقش ریاض در ابتکارات بشردوستانه و دیپلماتیک، تلاش 
کرده اند تا جایگاه عربستان سعودى را در مقابل رقبا تقویت کنند.

  ،در یک سال گذشته (یعنى از اواسط سال 1403 تا مهر 1404)، افزایش تحرکات دیپلماتیک
ریاض،  به  متقى)  امیرخان  و  وثیق،  عبدالحق  حقانى،  (سراج الدین  طالبان  مقامات  سفر  مانند 
در  تحرکات  این  است.  ارتباطى  کانال هاى  حفظ  براى  سعودى  عربستان  تلاش  نشان دهنده 
رسانه هاى سعودى به صورت محتاطانه و با تأکید بر مسائل کنسولى و بشردوستانه پوشش داده 

شده اند تا از ایجاد جنجال جلوگیرى شود.
در چشم انداز آینده، به رسمیت شناختن رسمى طالبان از سوى عربستان سعودى در کوتاه مدت 
زمینه  در  به ویژه  خود،  سیاست هاى  در  اساسى  تغییراتى  طالبان  اینکه  مگر  مى رسد،  نظر  به  بعید 
تشکیل حکومت فراگیر و رعایت حقوق بشر، اعمال کند و اجماع بین المللى در این راستا شکل گیرد. 
عربستان سعودى  این روابط؛ با تأکید بر نقش  محتاطانه  بازنمایى  به  رسانه هاى سعودى احتمالاً 
در مبارزه با تهدیداتى مانند داعش خراسان و ارائه کمک هاى بشردوستانه، بدون تعهد به حمایت 
رسمى ادامه خواهند داد. سیاست ریاض همچنان تحت تأثیر رویکرد آمریکا و پاکستان خواهد بود، 
و رقابت با قطر، انگیزه اى براى حفظ حضور محدود در پرونده افغانستان است. این پژوهش نشان 
مى دهد که رسانه ها نه تنها ابزار توجیه سیاست خارجى عربستان سعودى بوده اند، بلکه در بازسازى 
هویت این کشور به عنوان یک قدرت واقع گرا و مسئول در سطح جهانى نقش کلیدى ایفا کرده اند. 
این یافته ها مى توانند به درك بهتر تعاملات متقابل رسانه و سیاست خارجى در دیگر زمینه هاى 

منطقه اى کمک کنند.

پیشنهادهاى کاربردى و رسانه اى
با توجه به نقش فزاینده عربستان سعودى در تحولات افغانستان و روابط این کشور با طالبان، 
احتمالى،  پیامدهاى  از  جلوگیرى  براى  کشور  رسانه اى  بخش  و  دیپلماسى  دستگاه  است  لازم 
کار  دستور  در  زیر  اقدامات  مى شود  پیشنهاد  راستا،  این  در  باشند.  داشته  دقیقى  برنامه ریزى 

قرار گیرد:
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1.  تحلیل و ارزیابى رویکرد عربستان سعودى
دستگاه دیپلماسى ایران، لازم است به دقت رویکرد محتاطانه عربستان سعودى درقبال طالبان 
را بررسى و پیامدهاى آن را براى سیاست خارجى ایران ارزیابى کند. اگرچه عربستان سعودى هنوز 
طالبان را به رسمیت نشناخته است، اما این به معناى نبود نفوذ آنها نیست. بخش رسانه اى و اتاق هاى 
فکر وابسته به آن نیز باید با تولید محتوا و گزارش هاى تحلیلى، این رویکرد را براى مخاطبان داخلى 

و خارجى روشن کنند و از ساده سازى این روابط بزایند.
2. رصد دقیق تعاملات ریاض و اسلام آباد

روابط تاریخى عربستان سعودى و پاکستان با طالبان نشان مى دهد که این دو کشور مى توانند 
در یک جبهه مشترك در افغانستان عمل کنند. دستگاه دیپلماسى لازم است به دقت تحرکات و 
افغانستان را زیر نظر بگیرد و درصورت مشاهده هرگونه راهبرد مشترك  کنش هاى پاکستان در 
و همدلانه بین ریاض و اسلام آباد، واکنشى متناسب و معقول نشان دهد. در همین حال، بخش 
رسانه اى لازم است با آگاهى بخشى به افکار عمومى، از شکل گیرى روایت هاى یک جانبه در این 

خصوص جلوگیرى کند.
3. مقابله با نفوذ عقیدتى

اگرچه روابط رسمى عربستان سعودى و طالبان فعلاً سرد است، نفوذ عقیدتى این کشور در 
افغانستان، به ویژه از طریق مدارس دینى، همچنان قوى است. بخش هاى رسانه اى و فرهنگى مانند 
صداوسیما، سازمان ارتباطات اسلامى و دانشگاه جامعه المصطفى لازم است در این زمینه هوشیار 
باشند. این نهادها باید با تولید محتواى مناسب، مانع از رشد جریان هاى تندرو مذهبى شوند و از 

تضعیف جایگاه شیعیان در افغانستان جلوگیرى کنند.
4. تسرى همکارى ها به افغانستان

با بهبود روابط ایران و عربستان سعودى، مى توان از این فرصت براى همکارى در افغانستان 
استفاده کرد. وزارت امور خارجه لازم است با رایزنى هاى دیپلماتیک، زمینه را براى همکارى هاى 
«تهران - ریاض» در افغانستان فراهم کند تا این کشور به ثبات و آرامش برسد. در همین راستا، 
رسانه ها مى توانند با پوشش خبرى دقیق و ارائه تحلیل هاى مثبت، از این همکارى ها حمایت کرده 

و نقش آنها را در کاهش تنش ها برجسته سازند.
5. تأکید بر هویت فرهنگى به جاى هویت قومى

سیاست خارجى عربستان سعودى در افغانستان، به ویژه در دوره اول، بر پایه ى نفوذ در میان قوم 
پشتون و ترویج یک عقیده خاص بود. با پرداختن به این موضوع، مى توان نشان داد که چگونه درك 

تفاوت هاى قومى و فرهنگى براى هر بازیگر خارجى (از جمله ایران) حیاتى است.
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6.  ارائه تصویر واقعى از روابط ایران و افغانستان
روابط ایران و افغانستان تنها تحت تأثیر بازیگران خارجى مانند عربستان سعودى نیست، بلکه 
از طریق روابط فرهنگى و اجتماعى میان دو ملت نیز شکل مى گیرد. با پرداختن به این موضوع، 
مى توان نشان داد که چگونه باید زیرساخت هاى فرهنگى قوى ترى را براى مقابله با نفوذ عقیدتى 

و سیاسى رقبایى مانند عربستان سعودى ایجاد کرد.
7.  اولویت دهى به رویکرد فرهنگى به جاى رویکرد عقیدتى

 این پیشنهاد به طور مستقیم به تفاوت راهبردى ایران و عربستان سعودى در افغانستان اشاره 
دارد. در حالى که نفوذ عربستان سعودى بر پایه عقیده مذهبى استوار است، ایران مى تواند علاوه 
بر رویکرد دینى، با تمرکز بر اشتراکات فرهنگى و زبانى (فارسى) به شکلى متفاوت و پایدارتر در 
افغانستان تأثیرگذار باشد. این بخش درواقع یک «راهبرد جایگزین» را در مقابل سیاست خارجى 

عربستان سعودى ارائه مى دهد.
8. ضرورت تقویت همکارى هاى رسانه اى بین ایران و عربستان سعودى

با توجه به نقش کلیدى رسانه ها در بازنمایى سیاست خارجى عربستان سعودى و مدیریت وجهه 
بین المللى این کشور درقبال طالبان، پیشنهاد مى شود که ایران و عربستان سعودى همکارى هاى 
رسانه اى مشترکى را براى کاهش تنش هاى منطقه اى و تقویت دیپلماسى عمومى توسعه دهند. 
و  العربیه  مانند  منطقه اى  شبکه هاى  در  مستند  یا  خبرى  برنامه هاى  تولید  مى تواند  همکارى  این 

پرس تى وى باشد که بر موضوع هاى مشترك تمرکز دارند.
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چکیده 
پژوهش حاضر، به بررسى تاب آورى شبکه هاى برون مرزى صداوسیما، در فضاى تحریم پرداخته است. در تحولات 
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مقدمه 
و  عمومى  افکار  به  شکل دهى  در  به سزایى  نقش  بین المللى،  رسانه هاى  شدن،  جهانى  عصر  در 
گسترش روایت هاى سیاسى و فرهنگى، ایفا مى کنند. این رسانه ها، در آغاز با تأثیر بر افکار عمومى و 
سپس بر فرآیند تصمیم گیرى در سیاست خارجى تأثیر مى گذارند (خسروى و دیگران، 1394: 138). 
شبکه هاى برون مرزى صداوسیماى جمهورى اسلامى  ایران، در سال هاى اخیر، با محدودیت هاى 
فزاینده  ناشى از تحریم هاى اقتصادى، فناورى، حقوقى و سیاسى مواجه شده اند؛ محدودیت هایى که 
عملکرد، تولید محتوا، توزیع پیام و حتى مقبولیت بین المللى آن ها را تحت تأثیر قرار داده است. تبعات 
سیاست هاى  بر  علاوه   ملى،  برند  بدانیم  که  مى گردد  نمایان  بیشتر  زمانى  تحریم ها،  این  از  ناشى 
داخلى و خارجى، مردم، میراث فرهنگى، گردشگرى و برند صادراتى یک کشور، از طریق رسانه ها 
نیز مى تواند ساخته و در سطح بین المللى عرضه شود (اردکانى فرد و حسینى پاکدهى، 1400: 57). 

از دیگر سو، خط مشى معاونت برون مرزى، با تمرکز بر تغییر دیدگاه مخاطبان در سراسر جهان، 
در پى تأمین منافع ملى است. نکته قابل توجه این است که در مقابلِ همه ى الزامات و ضرورت هاى 
فوق، اقدامات یک جانبه اجبارى (تحریم ها) به عنوان ابزارى در سیاست خارجى هزاران سال قدمت 
دارد و توسط دولت ها در پاسخ به نگرانى هاى سیاست خارجى مورد استفاده قرار مى گیرد. در حال 
حاضر در رسانه بیگانه، براى تقویت اثرگذارى تحریم ها بر شهروندان و مقامات جمهورى اسلامى، 
از تاکتیک هاى مختلف، استفاده مى شود، این تاکتیک ها، شامل: شایعه  پراکنى، تصویرسازى ذهنى، 

تخریب روحیه، اغراق و... است (باقرى دولت آبادى و شفیعى سیف آبادى، 1399: 11). 
خارجى  و  داخلى  سیاست هاى  مناسبِ  ندادنِ  انعکاس  و  زمینه  این  در  کم کارى  است،  بدیهى 
مقبول  رسانه هاى  از  بسیارى  براى  سوءاستفاده  زمینه  ایجاد  باعث  جهان،  ملل  به  ایران،  کشور 
سازمان هاى جهانى و سایر کشورهایى را فراهم مى نماید که مایل هستند در ساختن افکار عمومى 

جهان علیه ایران، وارد عمل شوند (سلطانى فر و دیگران، 1391: 195). 
رسانه اى  نهاد  یک  به عنوان  برون مرزى،  شبکه هاى  تاب آورى  مفهوم  شرایطى،  چنین  در 
بین المللى، براى سازگارى، تداوم و بازآفرینى عملکرد در مواجهه با اختلالات و بحران هاى ناشى 
در  معاند  و  قدرتمند  کشورهاى  توسط  اعمال شده،  رسانه اى  و  حقوقى  فنى،  مالى،  تحریم هاى  از 
مطالعات،  مى سازد.  برجسته  را  آنان  نقش  و  مى یابد  روزافزونى  اهمیت  بین الملل،  رسانه  فضاى 
بیانگر آن است که کشورهاى قدرتمند، نفوذ خود را مدیون رسانه هاى بین المللى مى دانند که در 
پوشش اطلاع رسانى به تأمین منافع کشور و پیش برد سیاست خارجى از رهگذر تبلیغات سیاسى، 
اطلاع رسانى و شکل دهى به افکار عمومى مى پردازند. گفتنى است ادبیات مربوط به تأثیر فضاى 

تحریم بر تغییر سیاست ها بى شمار است (همبرگ، 2020: 4).
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درخصوص ارائه مؤلفه ها و شاخص هاى تاب آورى شبکه هاى برون مرزى صداوسیما، در آماج 
اینکه  برخلاف  همچنین  است.  رسیده  انجام  به  کمترى  تحقیقات  اقتصادى،  تحریم هاى  تأثیرات 
تاب آورى شبکه هاى برون مرزى و سنجش آن، امروزه یک راهبرد سازمانى تلقى مى شود ولى در 
ایران، با وجود مخاطرات ناشى از فضاى تحریم، توجه شایسته اى به این مقوله راهبردى به چشم 
نمى خورد و در این میان مسئله اصلى، کم رنگ شدن حضور ایران در رسانه بین المللى در فضاى 
تحریم اقتصادى است که به قطعِ یقین موفقیت نشدن در تحقق اهداف و دستیابى به منافع ملى 

را به همراه خواهد داشت. 

پیشینه پژوهش
پژوهش هاى داخلى و خارجى انجام شده در موضوع مرتبط با پژوهش حاضر، در جدول به شرح 

جدول شماره 1 ذکر شده است.
جدول شماره (1)- خلاصه پیشینه پژوهش هاى داخلى و خارجى

نام ردیف 
یافته هاى سالعنوان تحقیقنویسندگان 

پژوهش
تمایز موجود در پژوهش 

حاضر

مهدى 
گل وردى

تاب آورى ملى: 
مرورى بر 

ادبیات تحقیق. 
مطالعات راهبردى 

سیاست گذارى 
عمومى

اهمیت تاب آورى1396

به عنوان  تاب آورى  به  مقاله  این 
حاکمیتى  سطح  در  مهم  موضوعى 
به  حاضر  مقاله  است.  پرداخته 
بررسى الگوى تاب آورى در معاونت 
به  توجه  با  صداوسیما،  برون مرزى 
شبکه هاى  مشکلات  و  چالش ها 

برون مرزى نپرداخته است.

ش هاى داخلى
پژوه

حسن بشیر 
و علیرضا 
رحمانى

سیاست رسانه اى 
شبکه پرس تى وى 

در ارائه تصویر 
ایران به مخاطبان 

انگلیسى زبان

1397
مخاطب شناسى 

یکى از 
شاخص هاى 

تاب آورى شناختى

این مقاله به شیوه هاى 
مخاطب شناسى و نیازسنجى 
مخاطب و دریافت بازخورد 

پرداخته است ولى مقاله حاضر 
به شناسایى دیگر شاخص هاى 
مرتبط با تاب آورى شناختى 

پرداخته است.

جواد خادم زاده 
و دیگران 

جایگاه برند ملى 
در دیپلماسى 
عمومى نوین 

جمهورى اسلامى 
ایران

1397
جایگاه برند ملى 
جمهورى اسلامى 

ایران

این مقاله به قدرت نرم و 
دیپلماسى عمومى به برندهایى 
که ابعاد مهم تمدنى و فرهنگى 
کشور پرداخته است اما مقاله 
حاضر به بررسى تاب آورى 

شبکه هاى برون مرزى صداوسیما 
پرداخته است.
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نام ردیف 
یافته هاى سالعنوان تحقیقنویسندگان 

پژوهش
تمایز موجود در پژوهش 

حاضر

رضا 
منوچهرى راد 
و دیگران 

سازگارى یا پیشگامى: 
تحلیلى از انتخاب 
راهبرد مناسب 

تاب آورى سازمانى 
براساس ظرفیت  
و کیفیت نهادى 
محیطى درك شده

1399
سه جریان 

تاب آورى سازمانى: 
شناختى، عاطفى –
ارزشى و رفتارى

مقاله به وابستگى هاى چند 
سطحى از روابط رسمى و 

غیررسمى به صورت درون و 
فرا واحدى پرداخته است اما 

مقاله حاضر متناسب با معاونت 
برون مرزى صداوسیما در فضاى 
تحریم در چارچوب سه جریان 
اصلى تاب آورى پرداخته است.

زهرا 
اردکانى فرد 
و حسین 
پاکدهى

تصویر «برند 
ملى» جمهورى 
اسلامى ایران در 

شبکه هاى برون مرزى
1400

تقویت برند ملى از 
طریق شبکه-هاى 
برون مرزى صدا 

و سیما 

به تقویت برند ملى از طریق 
تاب آورى و ارائه راهکارهاى 

عملیاتى پرداخته است اما مقاله 
حاضر به معاونت برون مرزى 

صداو سیما پرداخته است.

حسن ذوالقدر 
و همکاران 

زمینه هاى ظهور و 
مؤلفه هاى تلویزیون 
جهانى در شبکه هاى 

برون مرزى
1401

مؤلفه هاى مرتبط 
با شبکه هاى 
برون مرزى 
صداوسیما

این مقاله به طبقه بندى مؤلفه 
در چهار سطح فنى (تکنیکى)، 
محتوایى، ساختارى و تاکتیکى 
(رویکردى) پرداخته اما مقاله 
حاضر به بررسى شاخص هاى 
مرتبط با سه دسته تاب آورى 
براى  برون مرزى در فضاى 

تحریم پرداخته است.

زهراسادات 
شاداب و 
همکاران 

الگوى مطلوب 
ساختار سازمان خبر 
صداوسیما در آرایش 

جدید رسانه اى
1402

الگوى مطلوب 
ساختار سازمان 
خبر صداوسیما 
در آرایش جدید 

رسانه اى

منابع مالى پایدار راهبرد بازدارنده 
و لزوم هم افزایى رسانه اى 

به عنوان راهبرد تهاجمى پرداخته 
است اما مقاله حاضر به دسته 
تاب آورى شبکه برون مرزى در 

فضاى تحریم همراه با شناسایى 
شاخص هاى مرتبط پرداخته 

است.

ش هاى  هاى خارجى
پژوه

دودى 
ریدواندونو 

فناورى اطلاعات 
و چابکى سازمانى: 
مرورى انتقادى بر 

ادبیات
2019

کسب دانش 
و مهارت از 
شاخص هاى 

مربوط به تاب آورى 
عاطفى-ارزشى

بر نقش اینترنت در مدیریت 
بین المللى شناسایى تأکید دارد 

ولى مقاله حاضر به  شاخص هاى 
مرتبط با هریک از سه دسته 

تاب-آورى برون مرزى صداوسیما 
در فضاى تحریم پرداخته است.
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نام ردیف 
یافته هاى سالعنوان تحقیقنویسندگان 

پژوهش
تمایز موجود در پژوهش 

حاضر

محمود برکت

توسعه عملکرد 
پایدارى از طریق 
قابلیت هاى پویا در 
یک خوشه زنجیره 

تأمین

2020
توسعه تاب آورى 
از طریق ایجاد 
قابلیت هاى پویا

وجود  از:  عبارتند  تاب آورى  توسعه 
ارتباط مستقیم و همکارى شبکه اى، 
قابلیت هاى  و  پشتیبانى  خدمات 
ظرفیت هاى  و  تاب آورى  پویاى 
جذب، اما مقاله حاضر بحث تحریم 

را مد نظر قرار داده است.

لادویچ 
اورلندى   و 

دیگران

فرصت طلبى تکنولوژیکى 
سازمانى و رسانه هاى 
اجتماعى: به کارگیرى 

تجزیه و تحلیل 
رسانه هاى اجتماعى 
براى حس کردن و 

پاسخ به ناپیوستگى هاى 
تکنولوژیکى

2020

کسب دانش، 
مهارت و 

فناورى-هاى نوین 
از شاخص هاى 

مرتبط با تاب آورى 
عاطفى- ارزشى

این مقاله، بر ابزار ارتباطات تأکید 
دارد، اما تحقیق حاضر به شناسایى 
از  یک  هر  با  مرتبط  شاخص هاى 
برون مرزى  تاب آورى  دسته  سه 
تحریم  فضاى  در  صداوسیماى 

مى پردازد.

پتروا ویکتوریا 
تاب آورى رسانه هاى 
برون مرزى با نگاه 
دیپلماسى رسانه

2022

کسب دانش از 
شاخص هاى 

مرتبط با تاب آورى 
عاطفى – ارزشى در 
سازمان هاى رسانه اى 

در فضاى تحریم

آموزش  برلزوم  مقاله،  این 
دارد  تأکید  رسانه  کارگزاران 
شناسایى  به  حاضر  تحقیق  اما 
تاب آورى  دسته  سه  شاخص هاى 
و  عاطفى–ارزشى  شناختى، 

رفتارى پرداخته است.

چو ورا و 
سولیس 

آیا محکم ایستاده اید؟ 
سنجش تاب آورى 

در برابر نفوذ مخرب 
خارجى در رسانه هاى 

اروپایى و اوراسیا

2023
تاب آورى 

رسانه اى در 
فضاى رسانه هاى 

بین الملل

شاخص  طراحى  به  مقاله،  این 
نفوذ  برابر  در  رسانه  تاب آورى 
به  ولى  است  پرداخته  بدخواهانه 
صداوسیما  برون  مرزى  تاب آورى 

در فضاى تحریم پرداخته است.

شاخص هاى  مطالعه  به  حاضر  مقاله  است،  شده  ذکر   1 جدول  سوم  ستون  در  که  همانگونه 
فضاى  در  صداوسیما  برون مرزى  معاونت  براى  رفتارى)  و  ارزشى  عاطفى-  (شناختى،  تاب آورى 

تحریم مى پردازد. لذا، مسئله این مقاله اساساً با پژوهش هاى قبلى متفاوت است. 

ادبیات و مفاهیم تحقیق
اصطلاح تاب آورى1 نخستین بار توسط هولینگ2 در سال 1973 به عنوان یک مفهوم بوم شناسانه، 
مطرح شد. تاب آورى به فرایندى اشاره دارد که طى آن افراد، ناملایمات را تجربه مى کنند و از منابع 

1. Resilience
2. C.S.Holling
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شخصى براى سازگارى مثبت استفاده مى کنند (کایتلین1، 2021: 22). تاب آورى رسانه اى به عنوان 
توانایى سازمان هاى رسانه اى، براى تاب آورى رسانه اى به عنوان توانایى سازمان هاى رسانه اى، براى 
مقابله با شوك ها و اختلال ها، تطبیق با شرایط ناپایدار و بازیابى سریع عملکرد خود در راستاى حفظ 

مأموریت هاى اطلاع رسانى و ارتباطى تعبیر مى شود (نصراللهى،1400: 105).
انعطاف پذیرى،  کرد:  اشاره  موارد  این  به  مى توان  رسانه اى،  تاب آورى  کلیدى  ویژگى هاى  از 
توانایى سازگارى با تغییرات و شرایط جدید و تغییر سریع فرمت ها و تنظیمات، استقلال، وابسته 
ارائه  بى طرفى،  بى طرفانه،  و  تعصب  بدون  اطلاعات  و  اخبار  انتشار  و  بیرونى  عوامل  به  نبودن 
دیدگاه هاى مختلف و جلوگیرى از تأثیرپذیرى از نظرات و منافع خاص، اطلاع رسانى سریع، توانایى 
بحران،  مؤثر  مدیریت  بحرانى،  شرایط  در  جامعه  همبستگى  حفظ  و  جدید  اطلاعات  سریع  انتشار 
داشتن برنامه اضطرارى، سیستم هاى پشتیبان و آموزش کارکنان براى مقابله با بحران ها، ارتباط 
مؤثر با مخاطبان، ایجاد رابطه قوى با مخاطبان و جوامع محلى براى جلب حمایت در زمان بحران، 
زیرساخت هاى فناورى قوى، استفاده از شبکه هاى اینترنتى امن، سیستم هاى اطلاعات با قابلیت 
سازمانى  فرهنگ  ایجاد  و  انسانى  منابع  در  سرمایه گذارى  داده،  تحلیل  ابزارهاى  و  سریع  بازیابى 
مناسب، آموزش کارکنان و ایجاد محیطى که بتواند با بحران ها مقابله کند، همکارى با سایر نهادها 
و همکارى با سایر سازمان هاى رسانه اى و دولتى براى افزایش تاب آورى. بنابراین، رسانه تاب آور 
باید توانایى اطلاع رسانى مؤثر در شرایط فورى و بحرانى را داشته باشد تا بتواند افکار جامعه را 

هدایت کند (طلسچى یکتا، 1402).

ویژگى هاى سازمان هاي تاب آور 
1. سازمان تاب آور، هشیار است و نسبت به خود، سهامداران اصلی و محیطی که در آن شرایط، 

اضطراري به وجود آمده است، آگ اهی و اطلاع ات زیادي دارد.
شرایط  در  که  دارد  آسیب هایی  مدیریت  و  شناسایی  براي  فزاینده اي  توانایی  تاب آور،  سازمان   .2
بحرانی می تواند اثرات مثبت و منفی بر روي سازمان داشته باشد (6 : 2010، گیبسون و تارنت).

3. سازمان تاب آور، از طریق راهکارهاي نوآورانه و جدید؛ توانایی تطبیق با شرایط متغی ر و همچنین 
توانایی سازگاري را با ابزارهایی که از عهده شرایط پیش بینی نشده و جدید برمی آیند، داراست   

(مانوس2 و دیگران، 2008: 81).

1. Kaitlin Rose Wolfert
2. McManus, S., Seville, E., Vargo, J., & Brunsdon.D
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الگوهاى تاب آوري سازمانی 
الف) الگوى جناقی تاب آوري

گیبسون و تارنت1 (2010) مدل عملکردهاي یکپارچه مدل جناقی تاب آوري را ارائه کرده اند. این 
مدل، بیان می کند که تاب آوري با ترکیبی از ویژگی ها و خصیصه هاي سازمانی و همچنین فعالیت ها 
خلاقیت،  اعتماد،  فرهنگ،  رهبري،  همچون  ویژگی هایی  مدل،  این  می یابد.  افزایش  قابلیت ها  و 
ارزش ها، قابلیت یادگیري و... را در نظر می گیرد که بر اثربخشی قابلیت ها و فعالیت ها تأثیرگذار 

بوده و باعث افزایش تاب آوري سازمانی می شود (کوثر، 1398: 5).

ب) الگوى خصیصه اي تاب آوري
در مدل خصیصه اى تاب آورى، پیشران هاي اصلی براي ایجاد تاب آوري عبارت اند از: ارزش هاي 
سازمان و رهبري. ارزش هاي سازمان، شامل: تعهد و اعتماد و ایجاد یک هدف مشترك است. 
توانمندسازي  و  ریسک  از  درکی  مبناي  بر  واضح  و  استراتژیک  مسیر  یک  ترسیم  رهبري، 
می دهد  نشان  مدل،  این  است.  اعتماد  بازتولید  و  چشم انداز  استراتژي هاي  اجراي  براي  دیگران 
و  زیرساخت ها  ریسک،  مدیریت  همچون  فعالیت هایی  و  قابلیت ها  از  طیفى  داراي  سازمان،  که 
قابلیت هاي تکنولوژیکی، فرایند تصمیم گیري، ارتباطات و... است که به بهبود تاب آوري کمک 

می کند  (لى2، 2010: 87).

رسانه برون مرزى و تحریم
منظور از رسانه برون مرزى، هرگونه پخش برنامه از طریق رادیو و تلویزیون هاى دولتى و همچنین 
غیردولتى بر بستر ماهواره، فرکانس هاى رادیویى و تلویزیونى، اینترنت و فضاى مجازى، اپلیکیشن ها، 

پخش کابلى و... براى مخاطبان غیرتبعه است (سقاى بى ریا و دیگران، 1398: 26).
تحریم، اشاره به شرایطى دارد که بر اساس منطق یک تحلیل هزینه-سود کار مى کند، جایى 
که بازیگران در پاسخ به فشارهاى ناشى از افکار عمومى که به خاطر سخت تر شدن شرایط زندگى 

خواستار تغییر سیاست هستند، امتیازاتى مى گیرند (همبرگ3، 2020: 6).
تحریم اقتصادى، اقدامات اجبارى یک جانبه علیه حقوق اقتصادى غیرنظامیان یک کشور است 
که تأثیرات منفى، دربردارد (کلى و دراق4، 2020: 13). در این میان از دیپلماسى به عنوان مهم ترین 

1. Gibson, C. A., & Tarrant, M. A
2. Lee, G., & Xia, X
3. Annica Hemberg
4. Kelly Ryan, Colm Daragh
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ابزار و راه نیل به منافع و اهداف سیاست خارجى کشورها یاد مى شود که دربرگیرنده مدیریت روابط 
خارجى در حوزه هاى سیاسى، امنیتى، مالى، اقتصادى و فرهنگى براى تأمین منافع ملى و اهداف 

کشور در عرصه روابط خارجى است (سوهانى و دیگران، 1401: 114). 
بر اساس آنچه در افق شبکه هاى برون مرزى صداوسیماى جمهورى اسلامى ایران، تدوین شده 
شده  تدوین  جمهورى اسلامى ایران،  صداوسیماى  برون مرزى  شبکه هاى  افق  در  آنچه  اساس  بر 
است، مأموریت این شبکه ها، مدیریت و هدایت افکار جوامع بین المللى و منطقه اى است که نیل 
به آن، در گرو تأمین الزامات مربوطه است. آرایش رسانه اى، به معناى بازشناسى صحنه رقابت و 
همچنین مؤلفه هاى آن و درك چگونگى و کیفیت اثرگذارى رقبا و دشمنان بر مخاطب و ساماندهى 
رسانه هاى خودى در مقابل آن است (على عسگرى و حقیقى، 1395: 15). یکى از وظایف دولت ها 
براى مقابله با این آرایش رسانه اى در عرصه نظام بین الملل، ارائه چهره مطلوب و سازنده از خود و 
افزایش وجهه و جایگاه کشور است و دولت ها تلاش مى کنند از هر فرصتى براى نمایش چهره اى 
مطلوب از خود استفاده کنند. مفهومى که جوزف ناى، در دهه 1980 آن را «قدرت نرم» نامید 

(باقرى دولت آبادى و شفیعى سیف آبادى، 1399: 10). 
شکنندگى  و  بین المللى  فضاى  در  ایران  صداى  شدن  کم رنگ  اصلى،  مسئله  میان  این  در 
در  نشدن  موفقیت  یقیناً  که  است  تحریم  فضاى  از  ناشى  بحران هاى  در  برون مرزى  شبکه هاى 
تحقق اهداف و دستیابى به منافع ملى، نبودِ برقرارى ارتباط تجارى شایسته با همسایگان را به 
همراه داشته است. هرچند در راستاى ایجاد تصویرى مثبت از ایران، در نگاه جهانى؛ رسانه هاى 
برون مرزى -در رساندن صداى ملى به جهانیان به ویژه در منطقه، بسترسازى و ایجاد محیط مناسب 
براى همکارى هاى اقتصادى و روابط بین الملل، مقابله با تهاجم رسانه هاى خارج از کشور علیه ملت 
و نظام سیاسى-اقتصادى ایران، پایدارى در برابر از کار انداختن و پویا نبودنِ رسانه هاى ایرانى، 
منافع  کسب  و  لازم  زمان هاى  در  کردن  مثل  به  مقابله  در  رسانه اى  غیرعامل  پدافند  به کارگیرى 
ملى- لازم است گامى مؤثر بردارد. اما آنچه مى تواند سبب بازى رسانه اى در عرصه قدرت گردد، 

تاب آورى است. انواع تاب آورى شناسایى شده عبارت اند از: 
تاب آورى فردى: توانایى فرد، براى مقابله با فشارهاى روانى، مشکلات زندگى، شکست ها 

یا بحران هاى شخصى و بازیابى خود(فلچر و سارکار،12013: 12).
تاب آورى اجتماعى: توانایى گروه ها، جوامع یا شبکه هاى اجتماعى براى مقاومت در برابر 
اختلالات بلایاى طبیعى، جنگ، بیمارى و بازیابى روابط، اعتماد و تعامل (نیل آدگر،22000: 347).

1. Fletcher, D & Sarkar, M
2. Adger, W. Nil
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 تاب آورى اقتصادى: توانایى یک اقتصاد در سطح ملى، منطقه اى یا سازمانى براى مقاومت 
در برابر بحران هاى اقتصادى و بازگشت به مسیر رشد (رز، 20071: 384).

مانند  شوك هایى  جذب  براى  اکوسیستم  یک  ظرفیت  زیست محیطى:  تاب آورى   
آتش سوزى، خشکسالى یا آلودگى و حفظ ساختار و عملکرد طبیعى خود (هولینگ،21973: 1).

شبکه هاى  یا  اطلاعات  فناورى  دیجیتال،  سیستم هاى  یا دیجیتال:  سایبرى  تاب آورى   
سایبرى  امنیت  (آژانس  سایبرى  حملات  از  بازیابى  و  پاسخ  شناسایى،  پیشگیرى،  براى  سایبرى 

اتحادیه اروپا، 2020).
ساختار  مشروعیت،  حفظ  براى  عمومى  یا  حکومتى  نهادهاى  توانایى  نهادى:  تاب آورى   
حاکمیت  سیاست گذارى  (مقالات  سیاسى  یا  اجتماعى  بحران هاى  با  مواجهه  در  خود  کارایى  و 

عمومى،32021: 3).
سیاسى،  فشار  اطلاعاتى،  بحران هاى  با  مقابله  در  رسانه ها  توانایى  رسانه اى:  تاب آورى 
توانایى  تحریریه،  استقلال  شاخص هاى  طریق  از  حرفه اى  عملکرد  تداوم  و  سایبرى  یا  اقتصادى 
مقابله با سانسور، ظرفیت مالى پایدار، امنیت سایبرى رسانه در زیرمجموعه فعالیت هاى مربوط به 

تاب آورى رسانه، قرار مى گیرند. (چو و سولى،42023: 1). 
انعطاف پذیر،  فناورى  زیرساخت  به  مى توان  رسانه،  تاب آورى  تشکیل دهنده  کلیدى  عناصر  از 
تنوع منابع درآمدى، محتواى متنوع و سازگار با نیاز مخاطب، حکمرانى شفاف و ساختار سازمانى 
چابک، مشارکت اجتماعى و شبکه هاى همکارى اشاره کرد (حیدرى، 1404: 1). همچنین، برخى از 
قدرت هاى سیاسى، به مدد اعتبار و تجهیزات رسانه هاى نوین ارتباطى، مى توانند نقش مؤثرى در 
شکل دادن به افکار عمومى دنیا، نسبت به مسئله اى خاص ایفا کنند (عزیزآبادى فراهانى، 1398: 
121). پدافند غیرعامل نیز که از اولویت هاى امروز و فرداى ایران است، مصونیت سازى در تاب آورى 

رسانه اى را حساس مى نماید (اباذرى و دیگران، 1395 :437).
تاب آورى سازمانى، در قالب سه جریان تاب آورى: شناختى، عاطفى-ارزشى و رفتارى مطرح است 
(منوچهرى راد، 1399: 8). دو نظریه ى سلسله مراتب تأثیرات لاودیج و استینر5 در سال 1961 (شکل گیرى 
رفتار از طریق شناخت، عواطف و احساسات) و نظریه وگوس و ساتکلیف6 در سال 2007 (تاب آورى به مثابه 

1. Adam Rose
2. Holling, C. S
3. OECD
4. Vera Choo, Jonathan Solis
5. Lovedge and Steiner 
6. Vegous and Sutcliffe
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فرآیندهاى شناختى، عاطفى-ارزشى و رفتارى) در شناسایى مضامین مرتبط با مؤلفه هاى مربوط به تاب آورى 
شبکه هاى برون مرزى در  فضاى تحریم اعم از  شناختى، عاطفى – ارزشى  و رفتارى صحه میگذارد.
  از طریق تاب آورى در فضاى رسانه بین الملل مى توان رویکردهاى سیاسى خاصى را براى 
پیش بینى و مدیریت تغییرات درك نموده و ماهیت رشد اقتصادى را که سیاست گذاران به دنبال 
مدیریتى  و  ارتباطى  ابزارهاى  به کارگیرى   .(9  :2021 (اسمیت،1  نمود  محقق  هستند  آن  تقویت 
جدید و آنى را مى توان نقطه  شروعى در این مسیر دانست. کسب مهارت در تکنولوژى نیز براى 
و  (کوثر  مى آید  شمار  به  حیاتى  امرى  سازمانى،  تکنولوژى  انعطاف پذیرى  و  سرعت  از  پشتیبانى 
دیگران، 1398: 3). با وجود این، نوسانات اقتصادى، تحریم هاى تحمیلى و نبودِ اطمینان پیرامون 
معاهدات بین المللى ایران، ابهام هایى که کارآفرینان ایرانى با آن مواجه هستند بسیار قابل توجه 

است (رضوانى، 22019: 2).

روش پژوهش 
تحقیق  روش هاى  از  تلفیقى3  رویکرد  یک  از  بهره گیرى  با  تا  است،  نموده  تلاش  حاضر  پژوهش 
دلفى و تحلیل مضمون متن، با ابزار مصاحبه نیمه ساختارمند با 10 نفر از خبرگان، صاحب نظران و 
کارشناسان این حوزه، اطلاعات لازم را گردآورى کند و با استفاه از نرم افزار مکس کیودى اى، به 
تحلیل مضامین مرتبط با مؤلفه هاى سه گانه تاب آورى بپردازد و سپس با انجام مصاحبه ى دوم در 
قالب سؤالات پنج گزینه اى لیکرت و محاسبه ى ضریب روایى محتوا4 نتایج، شاخص هاى ضرورى 
را در ذیل سه دسته تاب آورى شناختى، تاب آورى رفتارى و تاب آورى عاطفى- ارزشى، استخراج شد 
و در ادامه به تأیید خبرگان و صاحب نظران این حوزه رسید. سپس نتایج، براى تعیین میزان موافقت 
با شاخصهاى ضرورى احصاء شده، در  سه دسته تاب آورى شناختى، عاطفى- ارزشى و رفتارى به 

پیمایش 180 نفر از خبرگان، صاحب نظران، استادان و دانشجویان این حوزه  قرار داده شد.
این پژوهش، از نظر هدف کاربردى و از نظر رویکرد، کیفى و با استفاده از روش تحقیق تلفیقى 
دسته بندى  و  شناسایى  براى  و  داده ها  گردآورى  براى  است.  شده  انجام  دلفى  مضمون5و  تحلیل 
مضامین مرتبط با تاب آورى شبکه هاى برون مرزى صداوسیما در فضاى تحریم، از سه مرحله اصلى 

استفاده شده است:

1. Smith, Richard
2. Rezvani, Arash
3. Mixed-Method
4. CVR 
5. Thematic Analysis
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در گام نخست، با استفاده از ابزار مصاحبه نیمه ساختارمند، هشت سؤال به شرح ذیل براساس 
استخراج  براى  سؤالات،  این  شد.  تهیه  پژوهش  هدف  و  موضوع  پیشین  متون  و  اسناد  مطالعات 
اولیه کدها و مضامین تاب آورى رسانه اى، طى مصاحبه اى در اختیار مدیران و کارشناسان معاونت 
برون مرزى صداوسیما قرار گرفت. مصاحبه ها تا مرحله اشباع نظرى پیش رفت و نمونه ها به تعداد 

10 نفر به روش نمونه گیرى هدفمند انتخاب شدند.
مهم ترین پرسش هاى این پژوهش عبارت اند از:

- در فضاى تحریم لازمه تاب آورى شبکه هاى برون مرزى صداوسیما چیست؟ 
- براى شناخت شاخص هاى فضاى تحریم، چه راهکارهاى عملیاتى و مهارتى لازم است؟

- براى تاب آورى شبکه هاى برون مرزى صداوسیما، شناخت فضاى تحریم چه ضرورتى دارد؟
- براى تاب آورى شبکه هاى برون مرزى در فضاى تحریم، چه راهکارهاى عملیاتى وجود دارد؟

- براى تاب آورى شبکه هاى برون مرزى در فضاى تحریم، کسب دانش و مهارتهاى لازم وجود 
دارد؟

-کدام دسته از تاب آورى هاى شناختى، عاطفى- ارزشى و رفتارى مرتبط با شبکه هاى برون مرزى 
از فضاى تحریم ها آسیب پذیر است؟

- آیا شبکه هاى برون مرزى صداوسیماى ج.ا.ایران در فضاى تحریم، صداى رسانه اى مؤثرى دارند؟
-چه راهکارهایى براى تاب آورى شبکه هاى برون مرزى در فضاى تحریم پیشنهاد مى کنید؟

مرحله نخست، تحلیل مضمون: به منظور استخراج داده ها و کدهاى مربوطه از متن پاسخ ها و 
مصاحبه هاى مورد اشاره در مرحله اول، تحلیل مضمون شش مرحله اى براون و کلارك1، با استفاده 
از نرم افزار مکس کیودى اى2، تفسیر و دسته بندى مضامین تحت هدایت چارچوب نظرى و سؤالات 
پژوهشى صورت پذیرفت. در این مرحله، پس از آشنایى عمیق با داده ها، کدهاى اولیه به صورت 
توصیفى تولید گردید. در مراحل بعدى، کدهاى اولیه با تکیه بر درك نظرى و تحلیل زمینه اى، 
به کدهاى سازمان یافته و تفسیرى تبدیل شدند. درنهایت، مضامین نهایى با بازبینى و اجماع نظر 
تحقیق  اهداف  اساس  بر  و  علمى  به گونه اى  و  شدند  نام گذارى  و  تأیید  صاحب نظران  و  خبرگان 
مضامین فراگیر استخراج شد و پس از استخراج مضامین مرتبط، دسته بندى الف-تاب آورى شناختى 

ب-تاب آورى رفتارى ج-تاب آورى عاطفى–ارزشى احصاء گردید.

1. Clarke, V. & Braun
2. Maxqda



282            پژوهشنامه رسانه بین الملل

140
ن 3

ستا
و زم

ییز 
/ پا

هم
هارد

ى چ
 پیاپ

ماره
/ ش

دوم
اره 

شم
م/ 

ل نه
 سا

   
   

   
 

بر این اساس نحوه کدگذارى و تولید کدهاى تفسیرى بدین ترتیب انجام شد:
معاونت  صاحب نظران  و  خبرگان  با  مصاحبه  حین  در  آزاد  یادداشت بردارى  داده ها:1  با  آشنایى   -1
برون مرزى صداوسیماى به انجام رسید و مصاحبه ها و اسناد چندین بار خوانده یا گوش داده شد.
 2-تولید کدهاى اولیه:2 کدگذارى خط به خط دادهها از طریق نرم افزار مکس کیودى اى آغاز و 

کدها به صورت توصیفى با برچسب هاى کوتاه درست شد.
قالب  در  اولیه  کدهاى  و  بررسى شده  کدهاى  بین  در  تفاوت ها  و  شباهت ها  مضامین:3  تولید   -3 

مضامین اولیه گروه هایى طبقه بندى و سازمان یافت.
4-بازبینى مضامین:4 در این مرحله، براى تعیین اینکه آیا مضامین به درستى نمایانگر داده ها هستند 

یا خیر؟ مضامین ادغام، حذف یا تجزیه گردید. 
5-تعریف و نام گذارى مضامین:5 مضامین نهایى مشخص شد و تعریف دقیق هرکدام براساس نام 

مختصر، قوى و معنادارى تعیین شد.
استینر  و  لاودیج  نظرى  چارچوب  با  آن ها  پیوند  در  داده ها  ارائه  و  یافتن  شامل  نوشتن:   -6
(تاب آورى  ساتکلیف  و  وگوس  و  احساسات)  و  عواطف  شناخت،  طریق  از  رفتار  (شکل گیرى 
به مثابه ى فرآیندهاى شناختى، رفتارى و عاطفى- ارزشى) و منوچهرى راد (1399) طرح سه 
جریان تاب آورى: شناختى، عاطفى –ارزشى و رفتارى در سه دسته تاب آورى شناختى، رفتارى 

و عاطفى- ارزشى به عنوان زیرشاخص هاى تاب آورى شناسایى شد.
ضرورت  روى  بر  اجماع سازى  و  اعتبارسنجى  منظور  به  بعدى،  گام  در  مصاحبه:  دوم،  مرحله 
شاخص هاى استخراج شده از تحلیل مضمون متن مصاحبه هاى مرحله قبل، همچنین جهت تعیین 
به عنوان  شاخص ها  درخصوص  خبرگان  نظر  اجماع  از  پس  مضامین،  از  هریک  وجود  ضرورت 
شاخص هاى ضرورى تدوین شد، در ادامه با تنظیم 55 سؤال ساختاریافته و بر اساس طیف پنج 
ادامه  در  و  پذیرفت  صورت  حوزه  این  صاحب نظران  و  خبرگان  از  نظرسنجى  لیکرت،  گزینه اى 

پاسخ هاى آنان تحلیل روایى شد.  
افراد انتخاب شده داراى سابقه مفید در شبکه هاى برون مرزى، مسلط به موضوعات رسانه اى، 
برنامه سازى، امور بین الملل و آشنا به مسائل سیاست خارجى بودند. اطلاعات این افراد در جدول 

2 آمده است. 

1. Familiarization
2. Generating Initial Codes
3. Searching for Themes
4. candidate themes
5. Defining and Naming Themes
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جدول شماره (2)- بیوگرافى مصاحبه شوندگان

آشنایى با تعداد
جنسیتتحصیلات      سمت    تاب آورى 

میزان 
تجربه 
شغلى

درصد

دانشجوى دکتراى کارشناس خبرهپایین1
زنمدیریت رسانه

6تا 30سال

10

30مرددکترامشاور رئیس سازمانبالا3
20زنفوق لیسانسمدیر رسانهبالا2
20مردلیسانسمدیر اسبق رسانهبالا2

کارشناس خبره و متوسط 1
کارگردان صدا و سیما

دانشجوى دکتراى 
10مردمدیریت رسانه

دانشجوى دکتراى کارگردان صدا و سیمامتوسط 1
10مردمدیریت رسانه

شاخص هاى  با  نظرات  موافقت  میزان  بررسى  منظور  به  مرحله  این  در  مصاحبه:  سوم  مرحله 
 42 تعداد  ج-رفتارى،  ب-عاطفى-ارزشى  الف-شناختى،  تاب آورى  دسته  سه  ذیل  در  احصاءشده 
سؤال بسته، بر اساس سؤالات اصلى پژوهش و شاخص هاى احصایى مرحله قبل تهیه و در اختیار 
180 نفر از خبرگان، صاحب نظران، مدیران، استادان و حوزه مدیریت رسانه قرار گرفت و نتایج این 
در  فوق الذکر  مؤلفه هاى  و  شاخص ها  ارتباط  خلاصه  که  شد  ساختارى-تفسیرى  تحلیل  پیمایش، 

نمودار شماره (1) در بخش یافته هاى پژوهش ملاحظه مى گردد. 
روایى بخش کیفى پژوهش حاضر، براساس معیارهایى از جمله: دقت در انتخاب پاسخگویان، 
انجام  مشارکت کنندگان  به  بازخورد  داده،  مختلف  منابع  از  بهره گیرى  توصیف،  در  مداخله  حداقل 
پذیرفت. پایایى نیز با ایجاد فرایندهاى ساختارمند براى اجرا، تفسیر و استفاده از کمیته تخصصى 

از طریق زیر انجام شد: 
- انتخاب همگن متخصصین و افراد آگاه و واجد صلاحیت (تجربه عملى و کارى در حوزه معاونت 
و  علاقه  میزان  تحصیلات،  میزان  تحصیلى،  رشته  برون مرزى،  و  رسانه  به  آشنا  برون مرزى، 
جهت  مطالعه  در  شرکت  براى  یادآورى  پیام هاى  ارسال  با  همراه  آنها)،  صحیح  کردن  توجیه 

جلوگیرى از ریزش شرکت کنندگان.
- مشخص کردن موضوع مورد بررسى جهت جلوگیرى از سردرگمى متخصصین و شرکت کنندگان.

- تنظیم کردن زمان کافى براى ارائه نظرات هر متخصص با توجه به شرایط مطالعه. 
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- مشخص کردن معیارهاى رسیدن به اجماع و توافق نظر بر اساس نظرات اعضاى هیئت قبل از 
شروع مطالعه.

-قرار دادن گروهى از محققین یا افراد هماهنگ کننده جهت پاسخگویى و شفاف سازى هرگونه 
سؤال و ابهامى در مراحل انجام پژوهش. 

یافته هاى پژوهش
جدول شماره (3) گویاى ارتباط مضامین نهایى (حاصل از داده هاى مستخرج از تحلیل محتواى 
متن مصاحبه با خبرگان و حذف کدهاى تکرارى اصلى) است که براساس چارچوب نظرى و اهداف 

پژوهش، کدها، احصاء و مضامین دسته بندى شده اند که در جدول شماره 3 ملاحظه مى شود:
جدول شماره (3)- مضامین اصلى مرتبط با سه دسته از تاب آورى احصاء شده

مضامینمؤلفه ها

تاب آورى عاطفى - 
ارزشى (راهکارهاى 

تاکتیکى و 
جایگزین) 

براى تاب آورى 
شبکه هاى برون 
مرزى صداوسیما

به کارگیرى راهکارهاى تاکتیکى، تدافعى و تهاجمى براى جلوگیرى از قطع سیگنال
به کارگیرى یوتیوب، اپلیکیشن ها، پخش آنلاین، وب سایت و بسته هاى تصویرى  به جاى بستر ماهواره اى 

کشورهاى بیگانه (به تناسب و اقتضاى میزان دسترسى و نداشتن محدودیت براى کشور ایران)
شاخص هاى شناخت، کسب مهارت ها و به کارگیرى راهکار عملیاتى به ترتیب اولویت

تولید پادکست هاى کوتاه، یوتیوب، بسته هاى تصویرى
استفاده از اپلیکیشن ها، فضاى مجازى و شبکه هاى اجتماعى (به تناسب و اقتضاى میزان دسترسى و 

عدم وجود محدودیت براى کشور ایران) براى پخش برنامه ها
تمرکز بر روش هاى تاکتیکى و جایگزین ماهواره ماننند وب سایت و پخش آنلاین

ترویج مستندات و فیلم هاى سینمایى مقاومت و ژانر سیاسى
ارائه راهکارهاى انطباقى با فضاى تحریم در جبران نداشتن ماهواره ى اختصاصى

ارائه راهکارهاى جایگزین براى پخش برنامه ها
به کارگیرى شبکه هاى ویدئو محور و اخبار صرفاً تصویرى

شناخت فضا و قوانین سازمان هاى ارائه دهنده خدمات ماهواره هاى پخش تلویزیونى
اعزام خبرنگار به محل وقوع حادثه و پخش آنلاین گزارش با صرف کمترین هزینه و زمان

برقرارى تعامل با کشورهاى موفق و غیرمعاند در فضاى رسانه بین الملل
اقدامات تاکتیکى به هنگام و مناسب با وضعیت موجود براى جلوگیرى از قطع سیگنال

قطع صداى ایران در نتیجه عدم اقدامات تاکتیکى، تدافعى و تهاجمى
مبارزه با هجمه رسانه اى علیه کشور از طرق مختلف

مبارزه با اسلام هراسى و ایران هراسى با استفاده از راهکارهاى مختلف اقتضایى
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مضامینمؤلفه ها
مبارزه با اغواى بین المللى علیه ایران
روشنگرى در مسائل مهم بین المللى

نمایاندن چهره واقعى غرب از طریق ابزارهایى به جز ماهواره
توجه ویژه به بودجه مورد نیاز سازمان و تأمین آن از طرق مختلف

توجه به شیوه هاى انگیزشى و هیجانى کارکنان و تقویت روحیه ى همکارى و پویایى
بهره گیرى از ماهواره کشورهاى همتاى سیاسى و یا سایرکشورهاى غیروابسته

ایجاد اتحاد و همبستگى سیاسى با کشورهاى غیروابسته به دشمن
ایجاد اتحاد خط فکرى و جهت دهى اقلیت ها از نظر گفتمان

تاب آورى 
شناختى(شناخت 
فضاى تحریم) 
براى تاب آورى 
شبکه هاى برون 

مرزى 

شناسایى فرصت ها و تهدیدهاى فضاى رسانه بین الملل، به عنوان اولین شرط بقا
نیازسنجى دوره هاى آموزشى مورد نیاز، مستلزم شناسایى وضعیت موجود

شناخت فضاى رسانه هاى بین الملل
اولویت شناسایى موقعیت فعلى و تحریم هاى موجود در فضاى رسانه بین المللى

ضرورت شناخت همه جانبه دشمن در فضاى تحریم
ضرورت شناخت فضاى تحریم، قبل از شناسایى فرصت و تهدیدات موجود در فضاى رسانه ى بین الملل

برنامه ریزى و اقدام مناسب، مستلزم شناسایى شرایط و ضوابط حاکم بر فضاى رسانه بین الملل
شناسایى شرکت هاى سرویس دهنده و اجاره دهنده ماهواره و آشنایى با قوانین آنان

لزوم شناسایى فرصت ها و تهدیدات قبل از هرگونه اقدامى
مخاطب شناسى براى تولید برنامه ها به تناسب سلیقه و فرهنگ جامعه هدف

اقدامات اقتضایى قبل از شناخت و کسب مهارت، منتج به نتایج معکوس

تاب آورى 
رفتارى(کسب 

مهارت ها و دانش 
لازم )درشبکه هاى 

برون مرزى

فقدان اعتبار و نتیجه در ارائه راهکارهاى اقتضایى بدون کسب دانش و مهارت هاى لازم
کسب دانش و فن آورى لازم رسانه اى پیش نیاز حرکت هاى تاکتیکى براى موفقیت در انتقال پیام ها

احساس نیاز مهارتى و فنون مربوطه پس از شناخت کامل فضاى تحریم
لزوم به روز بودن دانش و مهارت ها براى حفظ مخاطبان

لزوم دستیابى به فنون و مهارت هاى نوین رسانه اى براى عقب نماندن از رقبا در فضاى رسانه بین الملل
لزوم برنامه ریزى براى توانمندسازى و پرورش نیروى انسانى 

تشکیل نشست هاى تخصصى در دستیابى به مهارت ها و تخصص هاى لازم

پنج  سؤال   55 تعداد  شده،  احصاء  شاخص هاى  ضرورت  سنجش  و  پژوهش  روند  تکمیل  در 
طیفى لیکرت طراحى و مورد نظرسنجى خبرگان، استادان، دست اندرکاران و کارشناسان معاونت 
برون مرزى قرار گرفت. به منظور تعیین شاخص هاى ضرورى و حذف شاخص هاى غیرضرورى، 
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با  مزبور  سؤالات  از  یک  هر  درخصوص  شده  جمع آورى  پاسخ هاى  براى  محتوایى1  روایى  نسبت 
محتوایى  روایى  نسبت  است  توضیح  به  لازم  گردید.  محاسبه  شماره 1  مندرج  فرمول  از  استفاده 
یک روش سنجش روایى پرسشنامه است که نشان مى دهد یک مقیاس یا پرسشنامه تا چه میزان 
همه جنبه هاى سازه مورد نظر را مورد سنجش قرار مى دهد. به طور کلى روایى پرسشنامه به این 
سؤال پاسخ مى دهد که ابزار اندازه گیرى تا چه حد خصیصه مورد نظر را مى سنجد. این نسبت که از 
روش هاى مرسوم سنجش روایى محتوایى است، توسط لاوشه2(1975)، طراحى شده است. بر این 
اساس ابتدا اهداف آزمون براى خبرگان، اساتید، دست اندرکاران و کارشناسان معاونت برون مرزى 
توضیح داده شد و تعاریف عملیاتى مربوط به محتواى سؤالات بیان گردید و سپس از آنها خواسته 

شد تا هریک از سؤالات را براساس طیف 5 گزینه اى لیکرت طبقه بندى کند. 
N :تعداد کل متخصصین

Ne :تعدادمتخصصین که گزینه ضرورى را انتخاب کرده اند

Nne 2CVR N
2




فرمول شماره (1)- محاسبه نسبت روایى محتوایى

براى روایى پژوهش، اجماع نظر خبرگان اخذ شد. بدین صورت که پس از اجماع نظرى خبرگان 
حذف  ضرورى  غیر  شاخص هاى  روایى،  نسبت  محاسبه  براساس  شاخص ها،  حذف  یا  حفظ  براى 
که  برون مرزى  معاونت  کارشناسان  و  دست اندرکاران  استادان،  خبرگان،  تعداد  براساس  گردید. 
سؤالات را مورد ارزیابى قرار داده ا ند، حداقل مقدار نسبت روایى محتوایى قابل قبول براساس جدول 
شماره 4 تعیین شد. بدیهى است سؤالاتى که مقدار نسبت روایى محتوایى محاسبه شده براى آن ها 
کمتر از میزان مورد نظر (با توجه به تعداد خبرگان ارزیابى کننده سؤال) باشد، براساس نسبت تحلیل 
روایى به دست آمده روایى قابل قبولى نداشت؛ باید از آزمون حذف مى شد. در پژوهش حاضر که با 
10 نفر خبرگان و نخبگان مصاحبه و نظرسنجى شد. بدین ترتیب براساس فرمول فوق الذکر و تعداد 
خبرگان در این پژوهش، نسبت روایى قابل قبول عدد 0/62 درصد مطابق با جدول استاندارد شماره 
(4) در نظر گرفته شد. بنابراین، شاخص هاى مرتبط با سؤالات داراى نسبت تحلیل روایى کمتر از 

0/62درصد حذف شدند.

1. CVR(Content Validity Ratio)
2.  Lavish 
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(CVR)جدول شماره (4)-راهنماى تحلیل روایى 
مقدار CVRتعداد خبرگانمقدار CVRتعداد خبرگان

50/99110/59
60/99120/56
70/99130/54
80/75140/51
90/78150/49
100/62200/42

با توجه به نکات فوق الذکر، در این مرحله، تنها یکى از سؤالات مرتبط با شاخص ها به دلیل 
نسبت روایى 0,5 و کمتر از حداقل استاندارد فوق الذکر حذف و ضرورت بقیه شاخص ها با نسبت هاى 
مورد اشاره در جدول شماره (5) تأیید گردید. به عبارتى شاخص هاى مرتبط با تعداد 27 سؤال داراى 
ضریب روایى بالاتر از 0/75 درصد، شاخص هاى مربوط به  23سؤال دیگر با ضریب روایى 1 و 
شاخص مربوط به یک سؤال با ضریب روایى 0/71 درصد و یک سؤال نیز با ضریب روایى 0/85 
درصد تأیید نشد. بنابراین مطابق با ضریب استاندارد مورد نظر، در این مرحله از تحلیل، تنها یکى 

از شاخص ها با ضریب روایى 0/5 و کمتر از حداقل استاندارد حذف گردید.
(CVR)جدول شماره (5)-نتایج تحلیل روایى

نتیجه تحلیل روایى CVRتعدادسؤالات
10,5
10,71
270,75
10,85
20,88
231
55

الف-شناختى،  شدند:   دسته بندى  طبقه  سه  در  تاب آورى  تحقیق،  یافته هاى  به  توجه  با 
داده ها  از  شده  احص اء  اصلى  مضامین  بر  مشتمل  دسته ها  این  ج-عاطفى-ارزشى.  ب-رفتارى  
تحقیق،  موضوع  با  ارتباط  در  همگى  که  مصاحبه ها،  متن  محتواى  تحلیل  استخراجى،  کدهاى  و 
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تاب آورى شبکه هاى برون مرزى در فضاى تحریم، براساس چارچوب نظرى این پژوهش است که 
در ادامه در جدول شماره (6) نشان داده شده است: : 

جدول شماره (6)- خلاصه ى یافته هاى مبتنى بر سه دسته تاب آورى شناختى، 
رفتارى و عاطفى –ارزشى

مضامین اصلىدسته بندى

شناختى
شبکه هاى  فعالیت  براى  حاکم  تهدیدهاى  و  فرصت  و «شناسایى  بین الملل»  رسانه  فضاى  «شناسایى 
شرکت هاى  مقررات  و  قوانین  بین الملل»، «شناسایى  رسانه  بر  حاکم  فضاى  برون مرزى»، «شناسایى 

ارائه دهنده خدمات ماهواره اى»، «شناسایى تحریم هاى تأمین مالى، فنى و...»

رفتارى
«لزوم توجه و تمرکز بر امر آموزش، کسب دانش و مهارت هاى لازم» و «جذب شخصیت هاى برند 

رسانه هاى بین الملل در دستیابى به دانش روز فضاى رسانه هاى بین الملل»

عاطفى - ارزشى

پخش  و  تولید  مکان  و  زمان  بر  حاکم  شرایط  با   متناسب  تاکتیکى  و  اقتضایى  راهکارهاى  «ارائه 
برنامه ها»، «به کارگیرى پدافند غیرعامل رسانه اى»، «به کارگیرى ابزارهاى جانشین ماهواره»، «استفاده 
خبرنگار  اعزام  محور،  تصویر  شبکه هاى  آنلاین،  پخش  یوتیوب،  اجتماعى،  شبکه هاى  اپلیکیشن ها،  از 
به محل حادثه»،« اقدامات استراتژى به منظور تأمین مالى مورد نیاز براى تجهیزات سخت افزارى و 

نرم افزارى مورد نیاز» و «به کارگیرى فناورى و تکنولوژى روز رسانه»

نمودار شماره (1). الگوى ارتباطى در برون مرزى با سه دسته تاب آورى شناختى، عاطفى- 
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ارزشى و رفتارى

سؤال   42 تعداد  تنظیم  با  شده،  احصاء  شاخص هاى  با  موافق  نظرات  میزان  تعیین  به منظور 
(براساس شاخص هاى ضرورى احصایى، در مرحله قبل و پس از حذف موارد مشابه و تکرارى) 
به  رسانه  حوزه  صاحب نظران  و  کارشناسان  استادان،  دانشجویان،  از  نفرى  آمارى 180  نمونه  در 
پیمایش گذاشته شد و نتایج مورد تحلیل ساختارى-تفسیرى (از زیر مجموعه تحلیل هاى ساختارى 
برپایه پارادایم تفسیرى که با تجزیه معیارها در چند سطح مختلف به تحلیل ارتباط بین شاخص ها 
ارزشى  تاب آورى 1-شناختى 2-عاطفى-  دسته  سه  ذیل  در  شاخص ها  روابط  ارائه  به  مى پردازد) 

3-رفتارى ذیل منتج گردید. 
یافته هاى فوق الذکر و رعایت شاخص هاى ذیل دسته تاب آورى هاى شناختى، رفتارى، عاطفى 
- ارزشى مى تواند به مدیران، سیاست گذاران و پژوهشگران حوزه شبکه هاى برون مرزى صداوسیما 
کمک کند تا با طراحى راهبردهایى اثربخش، زمینه تقویت تاب آورى و تأثیرگذارى این رسانه ها را 

در فضاى رسانه اى بین الملل در شرایط بحرانى و تحریم هاى حاکم را فراهم سازند.

نتیجه گیرى
بین المللى،  تحریم  فضاى  مانند  خارجى  بحران هاي  با  یک سو  از  صداوسیما  برون مرى  شبکه هاى 
مشکلات جذب و نگهداشت مخاطب، برنامه سازى، مشکلات اقتصادي، سیاسی و اجتماعی و از 
سوي دیگر با بحران هاي داخلی مانند منابع مالی، استهلاك منابع فنی و اطلاعاتی و چالش هاى 
منابع انسانى که فعالیت سازمان را تحت تأثیر فرار مى دهد، روبه رو هستند. لذا، باید با برنامه ریزي 
افزایش  به تدریج  را  برون مرزى  شبکه هاى  تاب آوري  مناسب،  ساختار  و  منابع  کردن  مهیا  و  جامع 
دهند. هر دو مدل تاب آورى سازمانى یعنى مدل جناقى و خصیصه اى به صورت تلفیقى مى تواند در 
افزایش تاب آورى معاونت برون مرزى کارساز باشد. به گونه اى که مى تواند با مدیریت بهتر عوامل 
کند  مدیریت  را  عوامل  آن  هستند،  تاثیرگذار  برون مرزى  معاونت  عملکرد  در  که  داخلى  و  خارجى 
و تاب آورى سازمانى را بالا ببرد. به گونه اى که با چابک سازى به عملکرد، محیطى خود را بهبود 
بخشیده و با به کارگیرى نوآورى هاى جدید، خصوصاً در عرصه فناورى هاى نوین رسانه اى، با تولیدات 
مناسب رادیویى و تلویزیونى که همراه با خلاقیت باشد، اقدامات موثرى جهت تاب آورى انجام دهند. 
شبکه هاى برون مرزى با توجه به سه دسته شناختى، عاطفى-ارزشى و رفتارى و با تلفیق مدل هاى 
تاب آورى سازمانى، رویکرد فرایندى را پیش گیرند و مدل تاب آورى سازمانى شبکه هاى برون مرزى 
تأثیر  تحت  را  ساختارى  و  اقتصادى  عوامل  بیشتر  -که  را  بین المللى  تحریم هاى  با  مقابله  در  را 

مى گذارد- مدیریت کرده و توان تاب آورى شبکه هاى برون مرزى را افزایش دهند. 
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با تحلیل مضمون مصاحبه ها و نتایج حاصله طى این پژوهش در چارچوب نظرى نظریه پردازان 
لاودیج و استینر (شکل گیرى رفتار از طریق شناخت، عواطف و احساسات) و وگوس و ساتکلیف 
(تاب آورى به مثابه فرآیندهاى شناختى، رفتارى و عاطفى-ارزشى) و منوچهرى راد (طرح سه جریان 
تاب آورى: شناختى، عاطفى - ارزشى و رفتارى) مى توان ضمن اشاره به دستاورد حاصل در این 
الف-شناختى  تاب آورى  دسته  سه  با  مرتبط  شاخص هاى  از  یک  هر  شناسایى  همان  که  پژوهش 
مغفول  تاکنون  که  صداوسیما  برون مرزى  شبکه هاى  با  مرتبط  ج-رفتارى  و  ارزشى  ب-عاطفى- 

مانده به تشریح یافته هاى به دست آمده در این پژوهش اشاره نمود:
● در فضاى تحریم، تاب آورى شبکه هاى برون مرزى مستلزم دستیابى به هر سه دسته تاب آورى 
شناختى (شناخت فضاى تحریم)، کسب مهارت هاى لازم (تاب آورى رفتارى) و ارائه راهکارهاى 

عملیاتى و تاکتیکى (تاب آورى عاطفى- ارزشى) است.
● جهت افزایش تاب آورى شناختى، عاطفى- ارزشى و رفتارى در شبکه هاى برون مرزى آموزش 
محتوا  و  خلاقانه  برنامه سازى هاى  راستاى  در  نوین  تکنولوژى هاى  به  توجه  انسانى،  نیروى 

ضرورى است، لذا پرورش نیروى انسانى شایسته و خلاق توجه خاص داشته باشند.
● بهترین رویکرد براى تاب آورى و مقابله با تحریم ها، استفاده از مدل فرایندى با ترکیب دو مدل 

خصیصه اى و جناقى است.
فضاى  شناخت  دارد  ضرورت  برون مرزى،  شبکه هاى  در  شناختى  تاب آورى  به  دستیابى  براى   ●
شناسایى  و  مخاطب شناسى  بین الملل،  رسانه  فضاى  تهدیدات  و  فرصت ها  شناسایى  تحریم، 

نیازها، فرهنگ و سلایق مخاطبان به صورت علمى انجام پذیرد. 
● همچنین براى دستیابى به تاب آورى عاطفى-ارزشى در فضاى تحریم هاى اقتصادى، لزوماً باید 

دانش، مهارت و فناورى هاى نوین رسانه مورد نیاز کسب گردد.  
شناختى  تاب آورى  تحقق  از  پس  تحریم،  فضاى  در  برون مرزى  شبکه هاى  تاب آورى  براى   ●
راهکارهاى  ارائه  و  روانشناختى  موانع  بر  آگاهانه  توجه  بر  غلبه  عاطفى-ارزشى،  تاب آورى  و 

عملیاتى و تاکتیکى در سایه تاب آورى رفتارى لازم و ضرورى است.
● مضامین مرتبط با هر سه دسته از تاب آورى هاى شناختى، رفتارى و عاطفى- ارزشى، مرتبط با 
شبکه هاى برون مرزى از محدودیت هاى ناشى از فضاى تحریم ها آسیب پذیر هستند. آنگونه که 
در شرایط تحریم و نداشتن آنتن پخش و صداى مؤثر رسانه اى بنا به هردلیلى اعم از نداشتن 
شناخت کافى فضاى بین الملل رسانه، فضاى تحریم و یا نداشتن دانش و مهارت کافى و یا عدم 
راهکارهاى و اقدامات اقتضایى و به هنگام خود منجر به عدم تاب آورى و قطع صداى ایران در 

فضاى بین الملل رسانه ها خواهدشد. 
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عاطفى- شناختى،  تاب آورى  به  دستیابى  صورت  در  تحریم  فضاى  در  برون مرزى  شبکه هاى   ●
ارزشى و رفتارى موفق به داشتن صداى مؤثر رسانه اى خواهد بود.

● با استفاده از تکنولوژى هاى نوین و با تقویت زیرساخت هاى لازم چابکی در شبکه هاى برون مرزى 
افزایش یافته و شرایط براي تاب آورى در معاونت برون مرزى مهیا شود.

آنچه به عنوان گامى نو در نتایج پژوهش حاضر به چشم مى خورد آن است که به صورت منسجم 
موضوع تاب آورى شبکه هاى برون مرزى صداوسیما در فضاى تحریم مورد توجه و پژوهش قرار 
گرفته است. لذا شناسایى شاخص هاى متأثر از فضاى تحریم در ذیل سه دسته تاب آورى شناختى، 
عاطفى- ارزشى و رفتارى در عملکرد شبکه هاى برون مرزى مؤثر است که در پژوهش هاى قبلى 

این امر مهم مغفول مانده است. 
تاب آورى شناختى: شامل شاخص هاى شناسایى فضاى رسانه بین الملل، شناسایى فرصت 
شناسایى  برون مرزى،  سازمانى  فرهنگ  برون مرزى،  شبکه هاى  فعالیت  براى  حاکم  تهدیدهاى  و 
فناورى هاى نوین، شناسایى قوانین و مقررات شرکت هاى ارائه دهنده خدمات ماهواره اى، شناسایى 
ماهواره و مخاطب شناسى مورد تأیید  جایگزین  شناسایى ابزارهاى  تحریم هاى تأمین مالى، فنى، 

صاحب نظران قرار گرفت.
تاب آورى رفتارى: شامل شاخص هاى لزوم توجه و تمرکز بر امر آموزش، توجه به خلاقیت 
در برنامه سازى ها و تولیدات محتوایى، کسب دانش و مهارت هاى لازم و جذب شخصیت هاى برند 
است.  مشهود  کاملاً  بین الملل  رسانه هاى  فضاى  روز  دانش  به  دستیابى  در  بین الملل  رسانه هاى 
همچنین یافته هاى بخش تاب آورى رفتارى و شناختى با نظریه وگوس و ساتکلیف که مى گویند 

تاب آورى به مثابه فرآیندهاى شناختى، رفتارى و عاطفى- ارزشى است، نزدیک هستند.
تاب آورى عاطفى-ارزشى: با شاخص هاى ارائه راهکارهاى اقتضایى و تاکتیکى متناسب 
رسانه اى،  غیرعامل  پدافند  به کارگیرى  برنامه ها،  پخش  و  تولید  مکان  و  زمان  بر  حاکم  شرایط  با 
به کارگیرى ابزارهاى جانشین ماهواره هاى غیر ایرانى، استفاده از اپلیکیشن ها، توجه به شبکه هاى 
اعزام  و  پشتى  کوله  خبرنگار  محور،  تصویر  شبکه هاى  یوتیوب،  مانند  آنلاین  پخش  اجتماعى، 
خبرنگار به محل حادثه و... اقدامات استراتژى به منظور تأمین مالى مورد نیاز براى تهیه تجهیزات 
سخت افزارى و نرم افزارى مورد نیاز، به کارگیرى فناورى و تکنولوژى روز رسانه در نظر گرفته شد. 
در تاب آورى عاطفى-ارزشى یافته ها با نظریه لاودیج و استینر که به شکل گیرى رفتار از طریق 

شناخت، عواطف و احساسات مى پردازد نزدیک است. 
در جمع بندى نتایج، شایان توجه آن است که زمینه هاى ظهور و بستر فعالیت تلویزیون هاى 
که  دارد  قرار  زمینه اى  و  اقتصادى  سیاسى،  فناورى،  فرهنگى،  پنج گانه  عوامل  تأثیر  تحت  جهانى 
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پاسخگویى سریع در قالب سه دسته مضمون شناختى، رفتارى و عاطفى -ارزشى و شاخص هاى 
مربوطه شناسایى شده براى سرعت بخشى به تولید و پخش برنامه هاى منطبق با سلیقه و فرهنگ 
مختلف  ابعاد  از  کافى  شناخت  ترتیب  به  مستلزم  خود  واحد  مدیریت  یک  در  خارجى  مخاطبان 
فضاى رسانه بین الملل، کسب دانش و مهارت هاى لازم و درنهایت ضرورت به کارگیرى راهکارهاى 
اقتضایى و متناسب با شرایط و موقعیت هاى زمانى و مکانى حاکم بر فضاى رسانه بین الملل است.

پیشنهادهاى کاربردى و رسانه اى
با توجه به نتایح تحقیق پیشنهادها در سه بخش ارائه مى شود:

تا ب آورى شناختى در برون مرزى 
مقابله  عملکرد  نحوه  و  بین الملل  رسانه اى  فضاى  درك  براى  کاربردى  آموزش هاى  به  توجه   ●

تحریم ها.
● تحلیل ساختار رسانه هاى جهانى و نحوه روایت سازى آن ها.

● شناخت قوانین بین المللى مرتبط با پخش ماهواره اى، مالکیت محتوا و تحریم ها.
● توجه به مخاطب شناسى در جوامع هدف (فرهنگ، زبان و حساسیت ها).

● بررسى تجربه کشورهاى دیگر در مقابله با تحریم هاى رسانه اى.
● تبیین سیاست هاى کلان کشور درباره تحولات بین المللى و منطقه اى و چگونگى تطبیق دادن 

آن با سیاست هاى رسانه اى برون مرزى و نیاز مخاطبان آن.
تاب آورى عاطفى-ارزشى در برون مرزى

● آموزش تاب آورى روانى در مواجهه با فشارهاى سیاسى و شغلى.
● تقویت روحیه همکارى، هم افزایى و کار تیمى در شرایط محدودیت.

● آموزش روایت سازى مؤثر براى مقابله با ایران هراسى و اسلام هراسى.
● آموزش برنامه سازى خلاق و  نحوه بهره گیرى از ابزارها و فناورى هاى نوین رسانه اى در امر 

تولید محتوا. 
● برنامه ریزى آموزشى براى کسب مهارت هاى لازم در تجهیز شدن به ابزارهاى توئیتر، شبکه هاى 

مجازى و... براى جایگزین پخش سریع اخبار و برنامه ها.
 تاب آورى رفتارى در برون مرزى 

● مهارت هاى تولید محتوا چندرسانه اى با ابزارهاى سبک و قابل حمل.
● آموزش کار با پلتفرم هاى جایگزین ماهواره (یوتیوب، پخش آنلاین، اپلیکیشن ها) به تناسب و 

اقتضاى میزان دسترسى. 
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● آموزش امنیت سایبرى رسانه اى و مقابله با نفوذ اطلاعاتى.
● آشنایى با شیوه هاى اجتهاد در تولید برنامه و خبرى در شرایط بحران.
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 Resilientce of the IRIB’s Overseas Networks in Sanctions 
Atmosphere

Marzieh Hosseini1, Hamidreza Hosseini Dana2, Neda Soleimani3, 
Seyyed Jamaluddin Tabibi4

Abstract
The present study examines the resilience of Iran Broadcasting Corporation’s 
overseas networks in an environment of sanctions. In the face of rapid tech-
nological developments and increasing international competition, the issue of 
network resilience is essential to adapt to these changes in order to increase 
engagement with global audiences. Despite numerous studies that have been 
conducted in this area, few studies have systematically examined the resil-
ience of cross border networks to disruptions caused by sanctions. This re-
search with the aim of identifying and categorizing indicators related to the 
resilience of cross-border networks in the sanctions environment, was con-
ducted with a qualitative approach using a combination of Delphi methods 
and content analysis. Data collection was carried out through Semi structured 
interviews with 10 experts, scholars and managers of the Cross border Depu-
ty through purposive sampling. To identify themes in the interview text and 
categorize types of resilience, the theoretical framework of Lovedge, Steiner, 
Wegos, and Sutcliffe and the six-step thematic analysis method of Braun and 
Clarke were used, and the MaxQDA software tool was utilized. The findings 
show that three categories of cognitive, emotional-value, and behavioral resil-
ience are needed for the resilience of the Islamic Republic of Iran’s cross-bor-
der networks in the sanctions environment, which have been neglected so 
far. Also, to achieve appropriate resilience in an environment of economic 
sanctions, one must acquire the necessary knowledge and cognitive skills and 
use of new media technologies.

Keywords: Resilience, international media, Cross border Networks, the 
Condition of  Sanctions
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A Comparative Study of Saudi Arabia’s Foreign Policy towards 
the First and Second Taliban Regimes in Afghanistan

Esmaeil Bagheri1, Ahmad Zarean2, Behzad Ghasemi3

Abstract
Saudi Arabia is a key player in West and South Asia due to its ancient history, 
the holy sites of Mecca and Medina, oil reserves, ties with the United States, 
and political-ideological influence. The country’s foreign policy towards Af-
ghanistan, especially the Taliban, is influenced by internal and external factors 
and requires careful management of media narratives. Saudi Arabia recog-
nized the Taliban government with close relations during its first rule (1996-
2001), but has refused to officially recognize it after the Taliban returned in 
2021. This article examines what Saudi Arabia’s policy towards the two Tali-
ban regimes was and what factors influenced it. How has this situation been 
represented in the media space? Using realism (for political-security actions) 
and constructivism (for identity-belief analysis) theories, and a comparative 
and qualitative-analytical method, the research shows that in the first period, 
shared identity and norms (Salafi-Wahhabi) strengthened relations, and Saudi 
media (such as Al-Arabiya) justified it. However, in the second period, real-
istic considerations (national interests, competition with Qatar and Iran, and 
global pressures) led to a cautious approach. Saudi media have presented a 
responsible image of Riyadh by avoiding controversial words and emphasizing 
humanitarian diplomacy. Saudi Arabia has avoided recognizing the Taliban by 
maintaining limited contacts and focusing on the war of narratives to maintain 
its international image.

Keywords: Saudi Arabia, Taliban government, foreign policy, realism,
 constructivism, public diplomacy, media representation. 
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The Potentials of Iranian Drama Productions to Appear in 
Russian Media: Opportunities and Challenges

Marzieh Moradi1

Abstract
In the contemporary era, media play a pivotal role in shaping the cultural and 
identity narratives of nations. Iran and Russia, with a long-standing history 
of cultural exchange, are currently experiencing notable transformations in 
the ways information is disseminated and consumed by their respective audi-
ences. This article explores the potential for the presence of Persian-language 
dramas in Russian media and provides a comprehensive analysis of the op-
portunities and challenges involved in the production and dissemination of 
Iranian cultural content within this market. The principal research question 
addressed is: “How can Persian dramas, by leveraging the capacities of Rus-
sian media and aligning with local cultural policies and audience preferences, 
serve as an effective instrument of Iran’s cultural diplomacy?” Drawing upon 
the theoretical frameworks of media diplomacy and media glocalization, the 
study begins by reviewing relevant literature and previous research concern-
ing the cultural representation of Iran in international media, highlighting a 
significant gap in scholarly attention to Persian-language dramas within the 
Russian media landscape. Employing a descriptive-analytical methodology, 
this study examines Russian media policies, audience preferences, and content 
structures, while analyzing the obstacles associated with integrating non-Rus-
sian content into domestic platforms. The findings of this study indicate that 
the existing capacities of Russian media—including broad coverage, advanced 
broadcasting technologies, and strong communication networks—can serve 
as an effective platform for presenting Iranian cultural and performing con-
tent. However, certain limitations, such as content policies driven by national 
interests create challenges for the proper reception and accurate representa-
tion of Iranian culture. Finally, the article provides practical recommendations 
for the production and adaptation of Persian-language performing content.

Keywords: Media, Screen productions, Iran, Russia, Media Diplomacy
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Representation of Women in BBC Persian’s “ One Hundred 
Women” Program 
 Somayeh Noori Nejad1

Abstract  
This study aims to identify the patterns of women’s representation in BBC 
Persian’s “100 Women” special programs, examining the role of international 
media in shaping public perceptions of gender issues. Media, by focusing on 
specific representation patterns, influence cultural and social narratives, im-
pacting the identity of audiences, particularly young women. The main issue 
of this research is the lack of comprehensive and systematic analysis of these 
patterns in the mentioned programs, which may lead to an incomplete under-
standing of media’s impact on public opinion. International media outlets like 
BBC may employ targeted strategies to present one-sided narratives that do 
not align with local cultural values. The study seeks to identify the representa-
tion patterns of Iranian and global women and analyze the media tools used 
in this process. A qualitative content analysis with an inductive approach was 
employed, analyzing 12 selected episodes based on thematic diversity and the 
presence of Iranian and global women, using MAXQDA software. The analy-
sis involved open, axial, and categorical coding. Findings revealed that Irani-
an women are primarily portrayed within the frameworks of legal challenges 
(8 episodes), economic inequality (5 episodes), and familial pressures (6 epi-
sodes), presenting a negative image, while Western women are depicted posi-
tively, emphasizing professional success (4 episodes) and individual autonomy 
(3 episodes). Media tools such as framing, agenda-setting, and visual semiotics 
play a key role in this process. The study emphasizes the need for producing 
local content and enhancing media literacy to counter biased narratives and 
preserve Iranian women’s identity, providing a foundation for future research 
in Islamic societies.

Keywords: Media representation, Iranian women, BBC Persian, framing, 
agenda-setting 
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The Governmental and Policy-making Implications of Reli-
gious Theme Parks and Spaces with an Emphasis on Media 
Aspects: A Comparative Study of Islam, Christianity, and 

Judaism
Mohammad Mahdi Zolfagharzadeh Kermani1, Amir Hossein Mohit2

Abstract
Religious theme parks and sites, functioning as a form of media, present narra-
tives of religious concepts and events. This fusion of religion, art, and technol-
ogy serves epistemic, cultural, social, tourism, economic, political, and gov-
ernance-related functions. The first examples in the modern context emerged 
around the 17th century, inspired by the biblical notion of the “Holy Land.” 
Despite being mentioned in media and research literature for four decades, 
the field has been recognized as a distinct research subject only in the last 10 
years. This study aims to introduce these areas and highlight the necessity of 
attention to them by elucidating the most important governance-related im-
plications. After identifying more than 15 cases, a qualitative analysis of the 
related scholarly and media literature is undertaken from a governance and 
policy perspective. Issues covered in relation to discourse elements, religious 
tourism, archaeological activities, and certain military actions highlight the 
significance of the Israeli regime beyond Judaism and Christianity in this re-
gard. Apart from that, the implications in the Christian context, despite re-
duced prominence in recent years, include some institutional support, with an 
emphasis on the “Holy Land,” and the story of Noah’s Ark. In Islam, some cases 
are marked by common religious themes, while others are characterized by 
military-related spiritual symbols. However, a disregard for important projects 
and strategic ideas is evident in the Islamic setting.

Keywords: Governance, Media, Religious theme parks, Christianity, Juda-
ism, Islam 
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Desirable Processes in News Coverage of the Resistance Front
Morteza Ghorbani1, Majid Shirinabadi Farahani2, Iman Alimohammadi3, 

Amin Farrokhi haghighat4

Abstract
The news coverage of the Resistance Front plays a crucial role in shaping public 
opinion toward the ideology of the Islamic Revolution, and resistance journal-
ism is considered a novel genre in contrast to peace journalism. The purpose of 
this study is to identify and formulate the optimal processes for news covering 
the Resistance Front. To achieve this, data were collected through a qualitative 
research method and in-depth interviews with experts in communication and 
news. The interviewees were selected using purposive sampling and a snowball 
approach, drawn from communication scholars, news editors in editorial offices, 
and field reporters specializing in this area. Following the extraction of subcate-
gories and their classification into various categories, the attributes of conviction, 
spirituality, ethics, professionalism, culture and language, knowledge, communi-
cation, appearance, gender, and life issues were grouped under the core catego-
ry of individual indicators. The core category of organizational indicators was 
dedicated to the characteristics of media managers and officials, policy-making, 
and administrative structures. Image, audio, and editing features were included 
in the core category of formal indicators. In contrast, general features, news val-
ues, news format, framing, censorship, control or deception, coverage of defeats, 
and word creation were placed under the core category of content indicators. 
Accordingly, the optimal processes in news covering the Resistance Front com-
prise both inherent and acquired qualities, framed within the broader policies 
and aspirations of the Islamic Revolution and formulated in accordance with 
media norms. Based on the findings of this research, ensuring a professional and 
well-trained workforce—from field reporters to editors and decision-makers—is 
essential for effectively news covering the Resistance Front.
Keywords: News Coverage, Resistance Front, IRIB (Islamic Republic of 
Iran Broadcasting) 
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A Content Analysis of News Coverage of 2024 US Presiden-
tial Election in the Indian newspaper “The Times of India”

Hamideh Molaei1

Abstract
The primary objective of this paper is to investigate the modality of news cov-
erage of Indian media from 2024 presidential elections in the United States. 
The focus of the study is particularly on the agenda setting of the candidates 
and events related to the elections in the Times of India as one of the most 
significant and most circulated English nationwide newspapers in India. The 
main theoretical framework of the article is Agenda setting theory and the 
main method of conducting this research is content analysis. In total, 113 news 
items were gathered to be analyzed. The results of the study showed that the 
agenda setting of Times of India news regarding the US election in terms of the 
rate of news coverage and the orientation of news in terms of being positive, 
negative and neutral were in favor of Donald Trump, the Republican candi-
date. It means that not only the number of whole news allocated to Trump 
was more than the news that allocated to Harris, but also the rate of positive 
news regarding Donald Trump was higher than positive news regarding Har-
ris. Analysis of the news regarding horse race framing showed that the rate 
of news that predicted the victory of Trump in elections were more than the 
number of the same kind of news for Harris. Finally, the results were signifi-
cant by considering the point that there were no significant intermedia agenda 
setting in the coverage of US elections by Times of India.

Keywords:  US elections; agenda setting; content analysis; Donald Trump; 
Kamala Harris 
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Media Imperatives Regarding the Iran-Russia Strategic 
Treaty

Jahandar Amiri1, Ebrahim Fathi2

Abstract
The main objective of this research is to examine the various dimensions of 
representation of this agreement in different media and the imperatives of how 
to address it in the mass media of the Islamic Republic of Iran, particularly in 
international media. The aforementioned agreement is considered a key doc-
ument with significant political, economic, military, and cultural dimensions. 
To analyze this issue, a qualitative content analysis method with a documenta-
ry study and in-depth interview technique has been used. The findings show 
that most domestic media have introduced this agreement as a successful dip-
lomatic and economic achievement, emphasizing the strengthening of rela-
tions between the two countries in the face of external pressures. In contrast, 
critical media have examined the different dimensions of the agreement in 
more detail and challenged the dependence on Russia. Moreover, Western me-
dia have analyzed this agreement as a threat to American interests and its allies 
in the Middle East. The results of this research emphasize the importance of 
observing media imperatives, including a detailed analysis of news content, 
presenting different perspectives, and avoiding sensationalism, and highlight 
the crucial role of media in shaping public understanding and influencing pol-
icy-making.

Keywords: Media Imperatives, Strategic Agreement, Iran, Russia
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A Discourse Analysis of News Translation Based on The Discursive -His-

torical Approach of Reisigl and Vodak; Case Study: Representation of the 
Nuclear Positions of The Islamic Republic of Iran in Al-Wefaq Magazine

Mahdiye Forumadiyan1, Morteza Zare Beromi2

Abstract
The role of translation in news writing is specific and is usually limited to 
transferring quotes/ positions. However, when a translation of a quotation is 
made and enters the media system and is made available to users, it can be 
established and accepted as quoted speech; Therefore, the role of translation in 
the media is influential despite its limited scope. However, the present study 
focuses on conventional translation practices in news media that provide 
news content and, in a case study, considers discourse analysis of the trans-
lation techniques of the nuclear positions of Ayatollah Sayyed Ali Khamenei, 
the Supreme Leader of the Islamic Revolution, and Hasan Rouhani, the for-
mer President, in Al-Vefaq newspaper. Discourse analysis of the translation 
of the aforementioned positions, considering the historical, political, and so-
cial contexts of the production and expression of discourses, as well as the 
situational contexts of nuclear quotations, necessitates the application of a 
discursive-historical approach. Within the framework of the aforementioned 
approach, Reisigl and Wedak have mentioned nomination, predication, argu-
mentation, perspectivisation, and mitigation and intensification strategies, as 
well as the linguistic tools attributed to each. Each of these strategies focuses 
on analyzing a portion of the discourse-based positions of social activists. The 
research method is descriptive-analytic with a non-confrontational translation 
approach. The results showed that nomination, predication, argumentation 
strategies in the translated positions of the cited actors, like their positions in 
Persian, are primary, and other strategies, namely, perspectivisation, and miti-
gation and intensification are lateral.
Keywords: Media, Translation, Discourse Analysis, Al-Vefaq [Newspaper], 
Nuclear Positions, Reisigl and Wedak
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An Analysis of the Functions of Cyberspace in Promoting 
Sustainable Development of International Relations

Mahdi Haji Ahmadi1, Nazanin Malikian2

Abstract
In the contemporary world, cyberspace, as a non-territorial domain, plays a 
prominent role in international relations. This study aims to investigate the im-
pact of cyberspace on the sustainable development of international relations, 
employing an analytical-critical approach and a mixed-methods research design. 
In the qualitative phase, the functions of cyberspace were identified through the 
Delphi method with a panel of 30 experts. In the quantitative phase, these func-
tions were assessed via a questionnaire administered to 384 specialists, and the 
data were analyzed using factor analysis and regression models . Findings indi-
cated that three primary functions—economic, social, and environmental—were 
identified, all of which have a significant impact on the sustainable development 
of international relations. However, the economic function exhibited the highest 
degree of influence, followed by the other two functions. Furthermore, chal-
lenges such as the digital divide and information security were identified as key 
barriers. Results, derived from analyzing these findings through the theoretical 
framework, reveal that the dominance of the economic dimension suggests that 
cyberspace, rather than being a platform for balanced development, currently 
operates under the logic of the “network society,” where capital flows are prior-
itized over social interactions and environmental considerations. Accordingly, 
cyberspace acts as both a convergent force (in the economic sphere) and a di-
vergent one (by exacerbating social inequalities). Realizing its full potential for 
sustainable development necessitates proactive policymaking to manage these 
challenges and strengthen its social and environmental dimensions.

Keywords: Virtual Space, International Relations, Sustainable Develop-
ment, Social Networks 
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