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 الملل دوفصلنامه علمی پژوهشنامه رسانه بین
 1401 پاییز و زمستان ،دهمشماره پیاپی  ،دوم شماره ،هفتم سال 

 

 اعضای هیئت تحریریه )به ترتیب حروف الفبا(

 (الملل نیروابط ب) ییمه طباطبادانشگاه علا اریدانش دکتر هادی آجیلی

  (الملل نیروابط ب)استاد دانشکده وزارت امورخارجه  یریدکتر محمدرضا دهش

 استاد دانشگاه تهران )مدیریت رسانه(   اربطانی دکتر طاهر روشندل

 دانشیار دانشگاه صداوسیما )ارتباطات(  زاده دکتر اردشیر زابلی

  جهرمی دکتر احمد ضابطی

 فر یمیاصغر فه یدکتر عل

 استاد دانشگاه صداوسیما )مطالعات هنرهای نمایشی(

 دانشیار دانشگاه تربیت مدرس )پژوهش هنر و مطالعات تلویزیون(

 استاد دانشگاه تهران )مطالعات آمریکای شمالی و ادبیات انگلیسی(  دکتر سیدمحمد مرندی

 الملل عمومی( ارت امور خارجه )حقوق بینالملل وز استاد دانشکده روابط بین  زاده دکتر رضا موسی

 دانشیار دانشگاه صداوسیما )ارتباطات(  انارکی دکتر داود نعمتی

 الملل( دانشیار دانشگاه شهید بهشتی )حقوق بین آبادی دکتر محمدحسین رمضانی قوام

 
 

  

  

  

  

 

  



 الملل دوفصلنامه علمی پژوهشنامه رسانه بین
 1401 زمستانو  پاییز، دهم، شماره پیاپی دومسال هفتم، شماره  

 

 اعضای هیئت مشاوران علمی )به ترتیب حروف الفبا(

 رئیس سازمان صداوسیما و استادیار دانشگاه صداوسیما )ارتباطات( دکتر پیمان جبلّی

 الملل( دانشیار دانشگاه شهید بهشتی )روابط بین یوسفی دکتر امیرمحمد حاجی

 الملل( )حقوق بین )ع(انشیار دانشگاه امام صادقد زاده دکتر توکل حبیب

 و رادیو( استاد دانشگاه صداوسیما )مدیریت راهبردی دکتر حسن خجسته باقرزاده

 های تلویزیونی( برنامه و )پژوهش هنر دانشیار دانشگاه صداوسیما طهماسبی زاده رجب دکتر علی

 رف اسلامی و تبلیغات(صداوسیما )معا دانشگاهدانشیار  طوسی دکتر مجتبی رضوی

 دانشیار دانشگاه صداوسیما )مدیریت رسانه( دکتر سیاوش صلواتیان

 قزوین )علوم سیاسی( )ره(المللی امام خمینی دانشیار دانشگاه بین دکتر حاکم قاسمی

 

 
 

 

  



 راهنمای نگارش مقاله

 باید در چارچوب یکی از محورهای زیر باشد:( عنوان و موضوع مقاله: 1
 یو یت سپانیه ،یو یت )پرس رانیج.ا ا یمایصداوس یمرز برون ییویو راد یونیزیتلو یها شبکه، 

 و ...( لمیف یآ ،یو یت العالم، الکوثر، سحر، هوسا
 یالملل نیو ب یا با کشورها و مجامع منطقه رانیا یا رسانه یپلماسید 
 کشورها ریو سا رانیا یو هنر یحقوق ،یبریسا ،یفرهنگ یپلماسید 
 یا از منظر رسانه یالملل نیو ب یا تحولات منطقه یراهبرد لیتحل 
 کشورها ریو سا رانیا یمرز و برون یالملل نیب یها قوت و ضعف رسانه نقاط 
 یاجتماع یها و شبکه یالملل نیب یها الملل ارتباطات در رسانه نیقواعد حقوق ب گاهیجا 
 یالملل نیابط بو رو یجهان یاسیدر ارتباطات س یالملل نیب یها رسانه نقش 
 یپلماسیبر د دیالملل بشر و بشردوستانه با تأک نیاز منظر حقوق ب یالملل نیو ب یا منطقه مخاصمات 

 یحقوق
 یا از منظر رسانه یالملل نیب اتیدر مواجهه با جنا یفریک یالملل نیب وانید 
 یحقوق یپلماسیبر د دیبا تأک الملل نیاز منظر حقوق ب یو جهان یا منطقه تحولات 
 یو جهان یا منطقه یا رسانههای  و باشگاه ها بلوک ،ها ائتلاف سیتأس یسنج امکان 

 و محور مقاومت یمرز برون یها و رسالت رسانه یدوم انقلاب اسلام گام 

 المللی ایران و جهان از  های بین شناسی تولیدات هنری رسانه شناسی، ساختارشناسی و مضمون زیبایی
 منظر دیپلماسی هنری

 المللی ایران و جهان های بین ناسی رسانهش مخاطب 

 متر باشد.  و با فاصله خطوط یک سانتی کلمه 8000حداکثر با احتساب تمامی اجزاء آن  حجم مقاله: (2

و در  13با شماره  BMitra قلم مورد استفاده در داخل متن در عبارات فارسی ( قلم مورد استفاده:3

باشد. در پاورقی فارسی و انگلیسی از دو  11اره با شم Times New Romanعبارات انگلیسی
 استفاده شود. 9و  10فونت مذکور با شماره 

همراه  بهام خانوادگی نویسنده )نویسندگان( باید شامل عنوان مقاله، چکیده، نام و ن صفحه اول: (4

 الکترونیکی آنان )در پاورقی( باشد. آدرسمدرک تحصیلی، درجه علمی و نشانی 

چکیده باید به فراخور محتوای مقاله، بیانگر موضوع، مسئله، اهمیت، هدف )یا پرسش( چکیده:  (5

گیری و پیشنهادهای پژوهش باشد. چکیده نباید از  ها، نتیجه اصلی، نظریه مورد استفاده، روش، یافته
 همراه چکیده فارسی، چکیده انگلیسی نیز ارسال گردد. واژگان کلیدی در کلمه تجاوز کند. به 250

 واژه ذکر شود. 5تا  3انتهای چکیده به تعداد 



ها،  شامل مقدمه )موضوع( و مسئله، اهمیت و ضرورت، پیشینه، مبانی نظری، اهداف، پرسش ( مقدمه:6

های فوق مانند پیشینه، مبانی نظری  ها و روش پژوهش است. در صورتی که هر یک از بخش فرضیه
 ستقل آورده شود. و روش پژوهش، نیازمند شرح بیشتری باشد، م

های  شامل سیر تاریخی موضوع، تحلیل راهبردی موضوع، تبیین شاخص( بدنه اصلی مقاله: 7

پژوهی( و ... است.  رویکردی و رفتاری بازیگران، سناریوهای محتمل درباره موضوع )با رویکرد آینده
های رقیب در  ن یا رسانهمرزی ایرا های برون ای پدیده مورد مطالعه در رسانه بررسی بازنمایی رسانه

 این بخش ضروری است. 

های مهم  های مقاله، یافته ها یا فرضیه در این بخش با توجه به سؤالگیری:  ( بحث و نتیجه8

بندی و تبیین شود. استنتاج و استفاده از پیشینه پژوهش و مبانی نظری در این بخش ضروری  دسته
 است.

ای  قاله که به فراخور موضوع در دو قالب پیشنهادهای رسانهپیشنهادهای مستخرج از م ( پیشنهادها:9

ای، پیشنهادهای  بندی شود. پیشنهادهای رسانه تواند صورت های آتی می و پیشنهادها برای پژوهش
مرزی  های مجازی برون های تلویزیونی، رادیویی و رسانه سازی برای شبکه گذاری و برنامه سیاست

 باید باشد.

ب با ماهیت موضوع مقاله، منابع باید از منابع دست اول و معتبر خارجی باشد. برای متناسمنابع:  (10

های خبری و  منابع فارسی نیز باید از کتب و مقالات علمی معتبر استفاده شود. از استناد به سایت
درصد منابع، از منابع خارجی معتبر که  30منابع غیرمعتبر جداً خودداری شود. ضروری است حداقل 

 اند، باشند. سال اخیر منتشر شده 5ر د
 متنی معرفی گردد: منابع مقاله با توجه به الگوی استناد درون دهی: شیوه منبع

ها )خواه مستقیم و خواه غیرمستقیم(، استناد به آراء و  قول در متن مقاله، هنگام استفاده از نقل 
ر و شماره صفحه اثر در متن داخل پرانتز آورده اقتباس از آثار دیگران حتماً نام مؤلف/ مؤلفان و سال انتشا

 (. 44: 1385شود؛ مانند؛ )امیری، 
منابع استفاده شده در متن مقاله، در پایان مقاله و براساس ترتیب حروف الفبایی نام خانوادگی 

 نویسنده )نویسندگان( به شرح زیر آورده شود: 

)تاریخ انتشار(، نام کتاب، نام مترجم، محل نشر: نام خانوادگی، نام )نویسنده یا نویسندگان( نام  ـ کتاب:

 ناشر. مثال:

 ، تهران: نشر نی.ای دیپلماسی رسانه(، 1392امیری، حسین ) یک نویسنده.

)ترجمه علیرضا  های ارتباطات نظریه(، 1390دبلیو )  جی و تانکارد، جیمز سورین، ورنر  دو نویسنده.

 ه تهران.دهقان(، تهران: مؤسسه انتشارات دانشگا



عنوان مقاله در داخل »نام خانوادگی، نام )نویسنده یا نویسندگان( )تاریخ انتشار داخل پرانتز(،  ـ مقاله:

 ، دوره / سال، شماره، شماره صفحات مقاله. نام نشریه، «گیومه

، نام خانوادگی، نام )نویسنده/ نویسندگان( )تاریخ انتشار داخل پرانتز( ها: ها و همایش ـ کنفرانس

، زمان همایش، مکان همایش، عنوان کنفرانس یا همایش، «عنوان مقاله در داخل گیومه»

 شماره صفحات مقاله. 

عنوان »نام خانوادگی، نام )نویسنده / نویسندگان( )تاریخ انتشار مطلب(،  های اینترنتی: ـ سایت

یسنده نامشخص باشد صورت ایتالیک. در صورتی که نو ، تاریخ مشاهده، آدرس دسترسی آن به«مقاله
 به جای آن عنوان سایت نوشته شود. 

نامه  عنوان پایان»نام خانوادگی، نام )نویسنده( )تاریخ نگارش داخل پرانتز(،  های تحصیلی: ـ رساله

  نامه. نام دانشگاه ، نام و نام خانوادگی استاد راهنما، مقطع پایان«داخل گیومه
تاب، در منابع مربوط به مقالات، عنوان نشریه و در منابع ها، عنوان ک در منابع مربوط به کتاب -

 ها عنوان سایت پررنگ شود. مربوط به سایت

صورت لاتین آورده  تمامی اسامی و اصطلاحات لاتین، در متن، به زبان فارسی و در زیرنویس، به (11

 شود.

نوشت  عنوان پی مقاله بهدر صورتی که اصطلاح، مفهوم یا مطلبی نیاز به توضیح دارد، در پایان  (12

 آورده شود. 

های  های مبهم، ترکیب رعایت آیین نگارش فارسی در مقاله الزامی است. از به کاربردن واژه (13

 واژگانی نامعمول و جملات طولانی و پیچیده خودداری گردد.

قاله میلادی رویدادها و تحولات مورد بررسی در م  در کنار تاریخ هجری شمسی، ذکر تاریخ( 14

 ضرورت دارد.

 

  



 سخن مدیر مسئول

مرزی سازمان صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران در چهار دهه اخیر،  توسعه کمی و کیفی معاونت برون
المللی کرده است. این جبهه از رسانه  ای عظیم و تأثیرگذار در عرصه بین آن را تبدیل به یک نهاد رسانه

بدیلی در  ای، جایگاه بی ای و فرامنطقه های مختلف منطقه ر حوزهای هدفمند د ملی با اتخاذ آرایش رسانه
انعکاس صدای اکثریت مظلوم و خاموش جهان، شکستن انحصار خبری نظام سلطه، انعکاس 

هراسی و  خواه انقلاب اسلامی، مقابله با اسلام دستاوردهای انقلاب اسلامی، ترویج گفتمان عدالت
 کسب کرده است. جبهه مقاومت از اهداف هراسی و پیشبرد و پشتیبانی  ایران

وی، العالم، العالم سوریه،  تی های تلویزیونی پرس رادیو و شبکه 34مرزی، مشتمل بر  معاونت برون
(، سحر )آذری، کردی، اردو، بالکان و 2وی، آی فیلم )فارسی، انگلیسی، عربی و آی فیلم  هیسپان تی

 26زبان، پایگاه خبری  وی فرانسوی تی وی و پرس  ی هوسا تیهای اینترنت افغانستان(، الکوثر، تلویزیون
کل تولیدات  همراه اداره مدیوم بهپرس و یور    المللی ایران ، خبرگزاری تصویری بین«پارس تودی»زبانه 

چنانکه در نشست هیئت تحریریه پژوهشنامه در تیر  نمایشی و واحدهای پژوهشی، معارفی و خبری است.
مرزی با بازتعریف  عی بر آن است که در دوره جدید تحول سازمان، معاونت برونتأکید شد، س 1402

تر از  افزایی واحدها، چابک های مختلف متناسب با تحولات جدید و هم محتوا، رویکرد و سازوکار بخش
 های علمی پژوهشنامه برداری از ظرفیت ای بپردازد. در این فرآیند بهره سازی مؤثر رسانه قبل به جریان

 الملل هر چه بیشتر در دستور کار قرار گرفته است. رسانه بین
صورت یک  عنصر تحقیق و پژوهش در همه جا به»اند:  مقام معظمّ رهبری )مد ظله العالی( فرموده

مرزی،  رسانه برون  بر این اساس، از آغاز توسعه«. اصل در مجموعه کارها باید مورد توجه قرار گیرد
الملل،  ای در حوزه بین ای بوده است. طبیعتاً برای فعالیت مؤثر رسانه یگاه ویژهپژوهش دارای نقش و جا

ای است و این مهم همواره از سوی رؤسای  ای راهبردی، کاربردی و رسانه رشته های میان نیاز به پژوهش
 محترم سازمان مورد تأکید قرار گرفته است.

پژوهشنامه رسانه »لیت انتشار دوفصلنامه مرزی که مسئو های کاربردی معاونت برون واحد پژوهش
های  گذاری محتوایی و ساختاری شبکه را به عهده دارد، با هدف پشتیبانی علمی و سیاست« الملل بین

در حدود سه دهه « مدار: رسانه تأثیرگذار رسانه پژوهش»مرزی با شعار  رادیویی، تلویزیونی و اینترنتی برون
مرزی، توانسته است با  ای برون بوط به توسعه و تکمیل آرایش رسانههای مر فعالیت، علاوه بر پژوهش

مرزی را تأمین نماید.  های رسانه برون ای، محتوای بسیاری از برنامه پژوهش برنامه 400انجام بیش از 
ترین  های تحقیقاتی است، مهم های علمی و پژوهشی که ویژگی ذاتی فعالیت علاوه بر حفظ چارچوب

ای بودن، کاربردی بودن در رسانه  رشته مرزی، میان ها، داشتن صبغه برون شخصیصه این پژوه
سازی،  منظور کاهش فاصله پژوهش و برنامه ورزی است. به های اندیشه مندی از نشست مرزی و بهره برون



اند، بلافاصله در این واحد به مجموعه  سازی نگاشته شده هایی که برای برنامه طی پنج سال اخیر، پژوهش
مرزی و  سازان برون تبدیل شده و از طریق سامانه اینترانت در اختیار برنامه« ای ای چندرسانه متون برنامه»

 اند. در اختیار عموم قرار گرفته (arc.irib.ir)از طریق سایت اینترنتی این واحد 
های  پژوهش»مرزی در دو قالب علمی  های کاربردی معاونت برون ها در واحد پژوهش پژوهش

با « ای و کاربردی مجموعه راهبردهای پژوهشیِ رسانه»مدت و  با محوریت تحقیقات میان« اربردیک
های تولیدی در هر دو قالب، صرفاً معطوف به  شوند. پژوهش مدت تهیه می محوریت تحقیقات کوتاه

وست سازی نیست، بلکه همسو با رهنمودهای مقام معظم رهبری در سند پی های منجر به برنامه پژوهش
شناسی، روندسنجی،  مرزی، شامل: آسیب ای برون حکم، برای ارزیابی، تکمیل و توسعه آرایش رسانه

مرزی، پیشنهادهای  های برون های شبکه ها و راهبردهای اجرایی، تحلیل محتوای برنامه تدوین سیاست
، شناخت نقاط شناسی های جدید، مخاطب سنجی تأسیس شبکه سازی، امکان های برنامه ای، ایده رسانه

های تولیدی برونشناسی سریالمرزی، نشانه های برون پژوهی رسانه ای، آینده ضعف و قوت رقبای رسانه
  .شوند مرزی و ... می

ای؛ ترویج  منظور کمک به تقویت تولید فکر در زمینه دیپلماسی عمومی و رسانه در این روند به
ویژه با محوریت قدرت نرم؛  الملل به و حقوق بین های ارتباطات، روابط مطالعات راهبردی در عرصه

از سال « الملل پژوهشنامه رسانه بین»های علمی و دانشگاهی؛ انتشار  مندی حداکثری از ظرفیت بهره
اجرایی  -مرزی صداوسیما قرار گرفت و در اثر مجاهدت گروه علمی در دستور کار معاونت برون 1395

از وزارت علوم، تحقیقات و فناوری شد که این « ب»ار علمی موفق به کسب اعتب 1400آن، در سال 
خانه مذکور در  ای، در ارزیابی وزارت گردد. این نشریه میان رشته احتساب می 1398اعتبار از سال 

برای آن تمدید « ب»توجهی در کسب امتیاز داشت و اعتبار علمی  جهش قابل 1402و 1401های  سال
اطلاعاتی پرتال جامع علوم انسانی، مگیران، سیویلیکا، نورمگز، های  یگاهگردید. این پژوهشنامه، در پا

 (ISC)استنادی علوم جهان اسلام ( و پایگاه SIDپایگاه مرکز اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی )
 سازی شده است.  نمایه

ی ( براimrl.arc.irib.ir)به نشانی « الملل پژوهشنامه رسانه بین»امید است دوفصلنامه علمی 
ای، فرهنگی،  های مرتبط با دیپلماسی )رسانه مرزی، بسط مرزهای کاربردی دانش بالندگی رسانه برون

ای به  رسانه -دیجیتالی، حقوقی و هنری( و تکمیل خلاء ناشی از فقدان نشریه علمی با رویکرد ارتباطاتی
 های علمی مؤثرتری بردارد. الملل، گام تحولات روابط و حقوق بین

 زیاحمد نورو

 «الملل پژوهشنامه رسانه بین»مدیر مسئول 
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 1-27/ 1401 پاییز و زمستان شماره پیاپی دهم/ /دومشماره  /هفتم الملل/ سال پژوهشنامه رسانه بین

 های  از ایران در تارنمای شبکه شده  ارائهصویر مقایسه ت

 24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی پرس

 3، اقبال خالدیان2محمد ابراهیم بهرامی، 1علی جعفری

 چکیده
  که تصویر ارائه مسئلهاین  رو نیازاخود به مخاطبانشان است.  موردنظرها ارائه تصویر  امروزه کارکرد اصلی رسانه

های کلی  مرزی صداوسیما، تصویری باورپذیر، چندجانبه و همسو با سیاست های برون ویژه شبکه شده در رسانه به
جمهوری اسلامی ایران باشد، از اهمیت بالایی برخوردار است. سؤال اصلی در پژوهش حاضر آن است که تصویر 

هایی همسو یا در تقابل با  مینهدر چه ز 24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی از ایران در دو تارنمای پرس شده  ارائه
 24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی شده با موضوع ایران در تارنمای پرس یکدیگر هستند؟ تمامی مطالب بارگذاری 

های پژوهش نشان داد که تمرکز  با استفاده از روش تحلیل محتوا بررسی شد. یافته 1400  بهمن در بازۀ زمانی
هایی با موضوع سیاسی و دفاعی بوده  بان در ارائه تصویر از ایران، بر خبر و تحلیلز وی فرانسوی تی تارنمای پرس

، حجم گسترده محتوای سیاسی از ایران در کنار حجم اندک اخبار اجتماعی و 24است. در مقابل، در فرانس 
وی  تی د پرسشو کند. پیشنهاد می قانون ارائه می فرهنگی با سوگیری خاص، از ایران تصویر کشوری خشن و بی

داشته باشد و  24های فرانس  زبان، ضمن توسعه کمی و کیفی با رصد بیشتر، واکنش سریعتری به گزارش فرانسوی
 های غیرسیاسی نیز توجه بیشتری داشته باشد. های سیاسی، به برنامه موازات برنامه به

 ، بازنمایی.24زبان، فرانس  وی فرانسوی تی ایران، پرس های کلیدی: واژه
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 مقدمه
ها و انتقال معنا در قالب  در گذشته تنها ابزار رسانه برای انتقال مفاهیم، زبان بود. با استفاده از واژه

شد تاریخ را دگرگون نوشت و حتی جای ظالم و مظلوم را تغییر داد. در دنیای  نظم و نثر، می
توانند حتی باورهای ما  ویر میها و تصا است. ترکیبی از واژه شده  افزودهامروز تصویر نیز به متن 

را درباره شهر مجاور تغییر دهند. دوست را دشمن و دشمن را دوست نشان دهند. روشن است این 
 وضعیت درباره نقاط دور از دسترس تا چه حد ظرفیت توسعه خواهد داشت. 

« یرتصو»کند.  آنچه گفته شد یکی از کارکردهای اصلی رسانه با نام تصویرسازی را بیان می
هایی است که ما  شود و منظور از آن همان باورها و آگاهی در اینجا به معنایی مجازی گرفته می

درباره موضوعات مختلف داریم. تصویرسازی، مبتنی بر فرآیندی شناختی است که با نظام ادراک 
 آنجا ازهای هر فرد است.  و روان فرد در ارتباط است. تصویر، نتیجه پردازش تجربیات و آگاهی

توان تمام این متغیّرها را تحت کنترل خود  تصویر شامل متغیّرهایی بسیار متنوع است، نمی که
کننده است که تصویر را  ها را تحت تأثیر قرار داد و در نهایت این دریافت توان آن درآورد اما می

است که گیرد. بر این اساس  کند و سپس به کار می دهد، آن را مدیریت می پیش خود شکل می
تواند از یک فرد تا فرد دیگر بسیار  تصویر، ادراکی شخصی از هر موضوع یا شیء است که می»

 (.38: 1987)کاتلر، « متفاوت باشد
ترین ابزارهای تصویرسازی هستند. هر تصویر از تجربه مستقیم یا  ها یکی از مهم رسانه

شود  های جمعی حاصل می طریق رسانه غیرمستقیم افراد، از طریق برقراری ارتباط با دیگران یا از
ها اطلاعات را به شکلی  مستقیم، رسانه تجربه(. برای نزدیک شدن به حالت 1389)باقری، 

کنند تا  ها از ابزارهای مختلفی استفاده می کنند. آن به مخاطب عرضه نمی باور رقابلیغخشک و 
ری مستند به محتواهای خود کنند ظاه سعی می ژهیو بهباورپذیری مخاطب را افزایش دهند و 

ها  ها و کارشناسان بومی و نزدیک به منطقه هدف گرفته تا انتشار فیلم بدهند. از استفاده از چهره
و تصاویر از درون منطقه، همگی راهکارهایی هستند که باورپذیری معنا را برای مخاطب افزایش 

، از دید وی نه یک روایت شود دهند. تصویری که به این شکل در ذهن مخاطب ایجاد می می
 ای بلکه عین حقیقت است.  رسانه

ی گوذار  اسوت ی حقیقوت، از دیربواز هودف سی   جوا  بوه ها یعنی القای تصوویر   این کارکرد رسانه
کموک  »هوا   ترین اهداف رسانه ای از مهم گذاری رسانهها بوده است. در سیاست ای حکومت رسانه

(. در 2: 1395اربطانی،  است )روشندل شده فیعرت« حاکم برای رسیدن به اهدافی مشخص نظام به



 

   3 وی ...   تی های پرس مقایسه تصویر ارائه شده از ایران در تارنمای شبکه
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هوا   کننود. رسوانه   های سیاسوی و اقتصوادی عمول موی     بازوی قدرت عنوان بهها  این تعریف، رسانه
 نیو ا ازدهند.  دهند و باورهای ما را شکل می کنند، سبک زندگی را تغییر می ها را توجیه می جنگ

هوای اموروز،    کننود. رسوانه   قدرتمنود هزینوه موی    ها برای در اختیار داشتن رسانه که دولت روست 
توانند کشورگشایی کنند. اینجاست که مفهووم رسوانه    های نرمی هستند که بدون تلفات می ارتش

ای که روایتش باورپذیرتر بود،  ها هر رسانه کند. در جنگ رسانه رقیب و رسانه مخالف معنا پیدا می
 پیروز میدان است. 
الملل به  کشورها در اعمال قدرت در سطح بینرسد  روز، به نظر میای شدۀ ام در جهان رسانه

هایی چون  رسانه ژهیو ها، به اعمال قدرت نرمی که رسانهاند.  کاربرد رسانه بیشتر گرایش پیدا کرده
ها، در چنین فضایی،  ای، در کانون آن قرار دارند. نقش و اهمیت رسانه های تلویزیونی ماهواره شبکه

مقولة  شیپ از  شیهم آوردن بستری برای پیشبرد اهداف است. در این میان، اهمیت بعبارت از فرا
های خبر را به  های نوین ارتباطی، اتاق خبر و خبررسانی در عصر کنونی و ظهور و گسترش فناوری

. هایی ناگزیر مواجه کرده است را با تحول بخش خبرهای خبری مبدل و کارکنان  قلب تپندۀ بنگاه
روز  ای روزبه طور مستمر در حال تغییر است. از سوی دیگر، فناوری رسانه ار خبر، بهطبیعت ک

بینی رفتارهای عوامل محیطی در صنعت رسانه نیز امر  زند و پیش ای را رقم می های تازه تحول
برند  ای در محیط نامطمئن به سر می های رسانه خطیر و دشواری است. به عبارتی، سازمان

و  ییزا ها در بحران رغم این امر، نقش دوگانة رسانه به(. 1390نی و همکاران، اربطا روشندل)
بر و ... نمایی  نمایی و وارونه نمایی، امیدزایی و امیدزدایی، واقع سازی و کوچک زدایی، برجسته بحران
 (.149-164: 1391، ینصرالله)نظران عرصة ارتباطات پوشیده نیست  صاحب

پسند بودن رسانة تلویزیون، چند سالی است  ت، فراگیری و مخاطببا توجه به قدرت، محبوبی
های تلویزیونی متعددی را برای فعالیت در  می ایران، شبکهلاجبهة مخالف نظام جمهوری اس

 زبان یاندازی شبکة فارس اند؛ برای مثال، راه عرصة جنگ روانی بر ضدایران تأسیس کرده
 آل سعود یمال یها تیحمابا به پیشنهاد آمریکا و  که «ایران اینترنشنال»و شبکة  سی.بی.بی

توان چنین  های غربی بر ضدایران را می رسد اهداف راهبردی رسانه . به نظر میتأسیس شده است
 ژهیو می نزد افکار عمومی جهان بهلام و جمهوری اسلاچهرۀ مخوف از اس ارائه .1بیان کرد: 

ناکارآمدی دین در ادارۀ القای  .3ر منطقه و جهان؛ عنوان محور شرارت د ترسیم ایران به .2غرب؛ 
های آمریکایی و لیبرال دموکراسی  ارائة تصویر آرمانی از ارزش .4جامعه و چالش مشروعیت؛ 

 (.54: 1400)سرابی و همکاران،  جهانی بر ضدایران گیری یک اجماع شکلتلقین  .5آمریکا؛ 
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 عنوان بهرا  24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی خاص تارنمای دو رسانه پرس طور بهدر این مقاله 
تا ببینیم هر یک از این دو رسانه چه  میکن یمطالعه م  های این دو شبکه رسمی سیاست  پیشانگاه

است؛  شده انتخاب رسانه رقیب  عنوان بهدر این پژوهش  24دهند. فرانس  تصویری از ایران ارائه می
وی  تی ایران در پرس مقایسه تصویر است. زبان رانسویوی ف تی پرس بیرسانه رق نیمهمترزیرا 

تواند  های رقیب از این نظر حائز اهمیت است که می از سوی رسانه شده  ارائهزبان با تصویر  فرانسوی
مرزی یاری رساند. تشخیص اینکه  گیری به رسانه برون تر کند و در جهت مسیر حرکت را روشن

رائه چه تصویری از ایران هستند و چه نقاطی از تصویر واقعی ایران دنبال ا های رقیب دقیقاً به رسانه
های  مرزی و حتی رسانه های برون تواند الگوی حرکت رسانه کنند، می را پنهان یا مخدوش می

 گیری را آشکار کند.  داخلی را شکل دهد و خطاهای احتمالی در جهت
 نگونه ساماندهی کرد:بر اساس مقدمه مذکور، پرسش اصلی پژوهش را می توان ای

در چه  24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی از ایران در تارنماهای پرس شده  ارائهتصویر 
 هایی در تقابل با یکدیگر هستند؟ هایی همسو و در چه زمینه زمینه

 پیشینه تحقیق
وهش های مرتبط با موضوع این پژ نامه و جستجویی که محققان در میان مقالات و پایان مطالعهدر 

بازنمایی تصویر ایران در  که درباره ییپژوهش هااند، تحقیق مشابهی یافت نشد. البته  انجام داده
اند.  روی این مقاله نهاده مرزی انجام گرفته است، امکانات نظری مناسبی پیش های برون شبکه

 است: شده  ارائه، 1اجمالی در جدول  صورت بهجدیدترین تحقیقات مرتبط با موضوع مقاله حاضر، 
 . تحقیقات پیشین1جدول 

 نتیجه اصلی نویسندگان عنوان ردیف

 
1 

 

جمهوری اسلامی  ملی برند تصویر
 یمرز برون یها شبکه ایران در

 وی و العالم تی پرس

فرد و  اردکانی
حسینی 
 پاکدهی

(1400) 

ایران دارای  یا برند ملی در دیپلماسی رسانه
با استقلال، امنیت داخلی و دفاعی، همراه 

المللی، در تقابل با آمریکا و با  نهادهای بین
 اقتصادی متکی بر منابع طبیعی هست.

2 

تصویرپردازی صحیح از اسلام در 
وی متناسب با  تی  شبکه پرس

اروپا و  انهای مخاطبان جوان ویژگی
 آمریکای شمالی

طاهری  ناصری
 و همکاران

(1398) 

راهکارهای پیشنهادی در سه حوزه 
پژوهی، ساخت محتوا،  )مخاطبسازی  برنامه

ریزی  و بازخورد(، برنامه رصد و توزیع پیام
ای( و نیز ساختار  و برون شبکه یا شبکه )درون

سازمانی )کادرسازی و مسائل و رویکردهای 
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 نتیجه اصلی نویسندگان عنوان ردیف
 سازمانی شبکه(

 
3 

 سیاسی کانترهژمونیک: ارتباطات
بازنمایی خود و دیگری در گفتمان 

 وی شبکه خبری پرس تی

میناوند و 
 مشکواتی

(1398) 

اسلام و »های خبری غربی از  آنچه در رسانه
بازنمایی « دیگری فرودست»مثابه  به «شرق

وی با استفاده از  تی شده در شبکه خبری پرس
به اشکال مختلف « بازنمایی معکوس»فن 

 .شود نفی و طرد می

 
4 

بررسی ایدئولوژیکی ترجمه شفاهی 
ایران در  جمهور سیسخنرانی رئ

ملل: ترجمه انگلیسی سازمان 
وی ایران و  تی های پرس شبکه

 فرانسه 24فرانس 

 جعفری
(1398) 

ترجمه هر دو مترجم شفاهی در این دو شبکه 
صورت عمدی یا  خبری تلویزیونی، به

 .است  غیرعمدی تحت تأثیر ایدئولوژی بوده

 
5 

 

وی  تی شبکه پرس یا سیاست رسانه
در ارائه تصویر ایران به مخاطبان 

 زبان یسیانگل

 
 بشیر و رحمانی

(1397) 

اشکال در خصوص فرایند  داراینقاط  نیتر عمده
وی در خصوص  تی شبکه پرس یگذار استیس

 یها وهیبازنمایی تصویر ایران مربوط به ش
 .شناسی و نیازسنجی مخاطب هست مخاطب

 
6 

بازنمایی ایران در چهار روزنامه 
نیویورک تایمز، گاردین، لوموند و 

 دی ولت

 زاده هدیم
(1384) 

شناسی، منبع و  ایدئولوژی و گفتمان شرق
های جریان  چارچوب بازنمایی ایران در روزنامه

 اصلی غربی است.

7 
ی تصویر ایران در بند قابتحلیل 

 ی پیشرو ترکیهها روزنامه

عاملی و 
 محمدی حاجی

(2018) 

گفتمان رقیب و همکار، گفتمان غالب 
 تمطبوعات ترکیه درباره ایران اس

 

8 
ی ایران در ا منطقهی ها رسانهنقش 

 سیاست جنگ نرم
 طرفه

(2017) 
خواهد خود را به تصویر بکشد  ایران چگونه می

 و چه دستاوردهایی در سیاست دارد؟

9 
 تحلیل گفتمانی

ی چاپی آمریکا از ها رسانهپوشش 
 ایران

 بوون
(2015) 

ی ها شهیکلاستفاده مداوم از  باوجود
 تغییر گفتمانی در پی ی، القای یکشناس شرق

 مشاهده کرد توان یمانتخاب روحانی را 

10 

بازنمایی، شناسایی و سیاست 
 خارجی در روابط ایران و آمریکا

 

 1دونکومبی
(2015) 

های دوتایی از خود و دیگری،  بازنمایی
دهد که این موارد  های هویتی را نشان می روایت
 کند. را تشدید می متحده الاتیابین ایران و   تنش

                                                 
1. Duncombe  
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 نتیجه اصلی نویسندگان عنوان ردیف

11 
ایرانی خوب، ایرانی بد: بازنمایی 

ایران و ایرانیان در تایم و نیوزویک 
(1998–2009) 

 
 

فیاض و 
 شیرازی

(2013) 

گفتمان بازنمایی غالبی که در این مجلات 
، رفتار سیاسی ایرانیان را شود یمخبری یافت 

بر اساس مفاهیم اساسی تمدن ایرانی و یا 
اغلب بر  که یحالدر، کشد یماسلامی به تصویر 

 .کند یمبرتری مسلم غرب تأکید 

های  دهد که درباره موضوع تصویر ایران در رسانه بررسی ادبیات تجربی پژوهش نشان می
المللی و  های بین درباره روزنامه ها آناست که یکی از  شده  انجامالمللی فقط دو پژوهش  بین

اکنون پژوهشی درباره مقایسه تصویر ایران ت ازآنجاکهوی است.  تی دیگری مربوط به شبکه پرس
است، لذا مقاله حاضر دارای  نشده  انجامزبان  و پرس تی وی فرانسوی 24در شبکه فرانس 

 نوآوری و متفاوت از تحقیقات پیشینه است.

 . مبانی نظری1

 . تصویر و مدیریت تصویر1-1
است. برخی از تعاریف موجود در شده   تعاریف متعددی از تصویر از سوی اندیشمندان مختلف ارائه

اند و با استفاده از واژگان تخصصی آن حوزه سعی  خاص صورت گرفته یا قالب ادبیات علمی رشته
عنوان یکی از تعاریفی که تا  به تعریف ذیل به توان یدر تعریف مفهوم تصویر دارند. در این میان م

و معنایی عمومی از آن ارائه  پردازد یحدی فارغ از ادبیات تخصصی یک رشته به تعریف تصویر م
تصویر به دانش و آگاهی موجود درباره هر شیء، موضوع یا سازمان مربوط : »کرد، اشاره کند یم

. بخشی از دیآ یپردازش کننده تصویر به وجود م یها عنوان ثمره و نتیجه تمامی تجربه است و به
، تصویر هر شیء یا سازمان پیوسته در یطورکل به .هر تصویر، همان گذشته و پیشینه خود آن است

ازجمله مفاهیم کلیدی که در این تعریف به (. 53: 1389 )باقری،« و تکامل است یریگ حال شکل
به مفهوم آگاهی اشاره نمود. تأکید بر مفهوم آگاهی در این تعریف بدین  توان یشود م ها اشاره می آن

از واقعیت بیرونی آن پدیده یا  یتر یدیکل به تصویر نقش یده معناست که ذهن مخاطب در شکل
همین بعد ذهنی و متکی  سازد یم ریپذ موضوع را دارد. آنچه ایجاد تغییر و تحول در تصویر را امکان

. کند یتبدیل م ریپذ به موضوعی تحول ریرناپذییبر آگاهی مخاطب است که این مقوله را از امری تغ
این است  شود یو در مورد تصویر به آن اشاره م ته شده(مذکور )پیش گفنکته دیگری که در تعریف 

این مطلب بر این  .یک موضوع است دربارهمخاطب  یها ها و تجربه که تصویر ثمره تمامی پردازش
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بر  نیست بلکه از خلال یک فرایند زمان  الساعه ای آنی و خلق مقوله ،که تصویر کند یحقیقت تأکید م
گرو گذشته و  تصویر از یک پدیده یا موضوع در یریگ کلو ش ردیگ یاست که تصویر شکل م

از این تعریف برداشت نمود سیر تکاملی و بدون توقف  توان یپیشینه آن است. نکته نهایی که م
توان ایجاد کرد و به حال  معنا که تصویر را، از خلال یک فرایند، نمی بدین .تصویر است یریگ شکل

تصویر نیازمند سازوکارهایی است که منجر به تداوم و بقای آن در که امری مانند  خود رها نمود چرا
منقطع در رییندی مداوم و غآاست که مقوله تصویر از رهرو فر رو نیشوند. ازا ذهن مخاطب می

آن  دکنندهییندهای تولآو بقای یک تصویر مستلزم ادامه یافتن فر شود یاذهان مخاطبان ایجاد م
 (.36: 1397)بشیر و رحمانی،  هست

 به یده در شکل یا واسطه یاز آن غافل شد نقش نهادهاآنچه در فرایند تصویرسازی نباید 
هر تصویر از تجربه مستقیم یا غیرمستقیم افراد، از طریق برقراری ارتباط با دیگران »ست. اتصویر 

ته قول به این نک در این نقل(. 56: 1389، )باقری« شود یجمعی حاصل م یها یا از طریق رسانه
تصویر یک پدیده اثرگذار هستند و بعضاً  یریگ مذکور در شکل یها که واسطه شود یاساسی اشاره م

  شکل یا تصویر موجود از یک پدیده بیرونی در ذهن مخاطبان تنها از طریق همین نهادهای واسطه
شده   هنیز بدان اشار مذکورقول   طور که در نقل شده همان ذکر یها گرفته است. از میان واسطه

عنوان بستری که از طریق آن محیط پیرامون  به  است رسانه از اهمیت بسزایی برخوردار است. رسانه
همچون  یا ، در مقولهمیپرداز یو از خلال آن به برقراری ارتباط م میکن یخویش را درک م

 مذکور بستری هستند برای یها ها در نقش واسطه نیز نقشی حیاتی دارد. رسانه یرسازیتصو
تصویر یک واقعیت بیرونی. در این میان باید به مقوله بازنمایی و سازوکار آن در بازتاب  یریگ شکل

 (.37: 1397)بشیر و رحمانی،  هایی بیرونی توجهی درخور نشان داد واقعیت

 . بازنمایی1-2
 ای از اهمیت خاصی برخوردار است. این مفهوم بادر مطالعات رسانه 1امروزه مفهوم بازنمایی

تولید معنا »گیرد، رابطه تنگاتنگی دارد. بازنمایی را یی که برای ترسیم واقعیت صورت میها تلاش
(. کارکرد 127: 1384زاده، کنند )مهدیتعریف می« های مفهومی و زبانیاز طریق چارچوب

های جهان خارج برای مخاطبان و ها عبارت است از بازنمایی واقعیتاساسی و بنیادین رسانه
و  واسطه بهشود و درک ما از واقعیت، ها ایجاد مینش و شناخت ما از جهان اغلب توسط رسانهدا

                                                 
1. Representation  
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ها گیرد. رسانههای سینمایی و غیره شکل میها، تلویزیون، تبلیغات، فیلمگری روزنامهبه میانجی
-دروازه ها این هدف را با انتخاب و تفسیر خود در کسوتکنند. رسانهجهان را برای ما تصویر می

(. این 21: 1390دهند که از ایدئولوژی اشباع هستند )خالدیان، عواملی انجام می لهیوس بهبانی و 
های مشخص داند که در چارچوبای را محیطی ایدئولوژیک میی محیط رسانهدرست بهتعریف 

 . شودهای مفهوم بازنمایی در این تعریف دیده نمیکنند. اما بسیاری از جنبهفعالیت می
بازنمایی یکی از مراجع تولید فرهنگ است. بازنمایی فرایند ذاتی تولید و مبادله معنا بین 

و تصاویر برای بازنمایی  ها نشانهی زبان، ریکارگ بهاجزای یک فرهنگ است و این امر مستلزم 
قیقت نفسه دارای معنا نیستند. در حها فیچیزهاست. بازنمایی به این نکته اشاره دارد که پدیده

امروزه مفهوم بازنمایی  (.2: 2003، 1)هال هاست آنها محصول چگونگی بازنمایی معنای پدیده
ای مبدل شده ای بنیادین در مطالعات فرهنگی و رسانهوامدار آثار هال است و به ایده شدت به

و  2کوهای متفکرانی مانند فواز سوی هال به بازنمایی، از دیدگاه شده  ارائهاست. نگاه جدید 
برای بسط نظریه بازنمایی استفاده کرده است. امروزه سه نظریه درباره چگونگی بازنمایی  3سوسور

 بازنمایی جهان وجود دارد:

انگارند. این نظریه بر این باور است که های بازتابی که زبان را آیینه جهان مینظریه -1
 ژهیو بهی پوزیتیویستی و هادوربین در حال نشان دادن واقعیت است. این نظریه که وامدار سنت

 ها وجود دارد.داند که در پدیدهدوره اول است، زبان را ابزاری برای انتقال معنایی می 4ویتگنشتاین
دانند که گوینده، هنرمند یا نویسنده قصد مندی، معنا را همان چیزی میهای نیتنظریه -2

هاست. برعکس نظریه بازتابی، این مندیها و نیتزبان بیانگر این خواسته نیبنابراگفتنش را دارد. 
دهد اراده و گوید هیچ عمل انعکاسی از جهان بیرونی وجود ندارد و آنچه دوربین نشان مینظریه می

کند بلکه نمایشی از نیت پنهانی است که پشت تصاویر وجود دارد. دوربین واقعیت را منعکس نمی
که  6و دیلتای 5های هرمنوتیکی شلایر ماخر ر دیدگاهد ژهیو بهواقعیت را ارائه می دهد. این نظریه 

دانستند و رویکردهای پدیدارشناسانه قابل شناسایی است. در نظریه می مؤلففهم را کشف ذهنیت 
 مثابه بهیا حوادث در جهان واقعی نهفته است و کارکرد زبان  ها دهیاها، اشخاص، بازتابی، معنای ابژه

                                                 
1. Hall 

2. Foucault 

3. Saussure  
4. Wittgenstein 

5. Scheleiermacher 

6. Dilthey 
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مندی،  رهیافت نیت بر اساس. اما هاست آنیقی اشیائی است که ذاتی آیینه، بازتاب دادن معنای حق
 (24: 2003خواهد داشته باشند )هال، کلمات آن معنایی را دارند که گوینده می

شود. در این شود بلکه تولید و برساخته مییی، معنا کشف نمیبرساخت گرا کردیدر رو -3
ی رویکرد ها شاخه(. یکی از 10: 2003، رهیافت، معنا برساخته نظام بازنمایی است )هال

از آثار فردیناند دوسوسور و  متأثرشناسی شناسی است. رهیافت نشانهگرایی، نشانهبرساخت
شناسانه در این حوزه این است که معناها است. پرسش اصلی در بررسی نشانه 1سندرس پیرس

 (؟25: 1386، 2شود )چندلرشوند و واقعیت چگونه بازنمایی میچگونه ساخته می
ی موجود در بازنمایی )رویکرد انعکاسی، رویکرد شناخت روش–از میان سه رویکرد نظری

هال است( رویکرد  مدنظرکه  گونه همانیی(، پژوهش حاضر )گرا برساختعامدانه و رویکرد 
 برساختی دارد.

 . روش تحقیق4
و نوع تحلیل محتوای کمی پژوهش حاضر با استفاده از روش تحلیل محتوا انجام گرفت. از هر د

و کیفی استفاده شده است. البته در بعد کمی، فقط از تحلیل محتوای کمی توصیفی استفاده شده 
، سالگرد پیروزی انقلاب اسلامی است ماه  بهمن نه تحلیل محتوای کمی تبیینی. با توجه به اینکه

های  بیشتر رسانه جهتو موردو در این بازه زمانی دستاوردها و عملکرد جمهوری اسلامی 
وی و فرانس  تی های کلان دو شبکه پرس گیرند و همچنین نظر به سیاست مرزی قرار می برون

است که معرف  متمرکز شده( 2021)ژانویه و فوریه  1400سال  ماه  بهمن، مقاله حاضر بر 24
ایران در ها است. جامعه آماری این پژوهش تمامی مطالب بارگذاری شده با موضوع  این سیاست

مورد است. بر این  258است که تعداد آنها  24و فرانس  3زبان  وی فرانسویتی تارنمای پرس
اساس، ابتدا تمام خبرهای خروجی بر صفحه تارنمای این دو شبکه انتخاب و سپس از زبان 

و  ها ها، تحلیلفرانسه به زبان فارسی ترجمه شد. این مطالب شامل اخبار اختصاصی تارنما، بسته
شود. لذا، ابتدا تمامی های خبری و همچنین مجموعه تصاویر و ویدیوهای مربوطه میگزارش

زبان که به هر شکلی  وی فرانسوی تی در تارنمای پرس شده منتشرمحتواهای مکتوب و تصویری 
دادند بررسی و بر اساس  با ایران مرتبط بودند و تصویری از این کشور به مخاطب ارائه می

                                                 
1. Sanders Peirce  
2. Chandler 

  https://www.french.presstv.irآدرس تارنما:  .3
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اند. سپس همین مطالعه برای  بندی شده دسته شده  ارائهاختار و نیز مفاهیم و تصاویر موضوع، س
 عنوان بهمورد(  153)در مجموع  24در تارنمای شبکه فرانس  شده منتشرتمامی محتواهای 

واحد را  تارنمای دو شبکه مذکورمنتشرشده در  محتوای ،مقاله نیدر اشبکه رقیب انجام شد. لذا، 
واحد ثبت را مقولات حاصل از دستورالعمل  تینها را واحد شمارش و در محتوااد تعد ل،یتحل

 دادند.  لیتشک یکدگذار

در تحقیقات مبتنی بر تحلیل محتوا برای اطمینان از نتایج تحقیق و رعایت اصل عینیت لازم 
برای در این تحقیق نیز  صورت جداگانه محاسبه گردد. است که برای هر متغیر ضریب پایایی به

ها را در محاسبه مدنظر قرار  تعداد زیرمقوله که 1از فرمول ویلیام اسکات پایاییمحاسبه ضریب 
صورت  درصد تعداد کل خبرهای مورد بررسی به 20دهد، استفاده شد. برای این منظور حدود  می

عاریف تصادفی انتخاب گردید و در اختیار کدگذار دوم قرار گرفت و کدگذار دوم بعد از مطالعه ت
ها  متغیرهایی که برای آن .کدگذاری اقدام کرد در خصوصها  مقوله ریعملیاتی متغیرها و ز

: موضوع مطلب، قالب مطلب، مفاهیم مطلب و تصاویر بودند از  ضریب پایایی انجام شد عبارت
 موضوع.

 های تحقیق . ضریب پایایی متغیر2ّجدول 
 ردیف متغیر ضریب پایایی

 1 موضوع مطلب 78

 2 قالب مطلب 82

 3 مفاهیم مطلب 76

 4 تصاویر موضوع 78

شده   ( ارائهیبعد  کی) توصیفی وصورت جداول آماری  محتوا به لیهای حاصل از تحل یافته
شده و پس از ورود اطلاعات و  SPSSافزار آماری  وارد نرم شده ی های گردآور است. داده

بندی این پس از دستهموردنظر، به دست آمد. افزاری، جداول  ها در این فضای نرم پردازش آن
از ایران در هر دو رسانه تحلیل  شده  ارائههای موضوعی مختلف، تصویر نهایی ها در گروهنمونه

هایی در تقابل  هایی همسو و در چه زمینه شد تا مشخص شود که این دو تصویر در چه زمینه
 هستند. 

 

                                                 
1. William Scott 
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 های تحقیق . یافته2
ه در دو بخش اصولی تحلیول کموی و تحلیول کیفوی و بوه تفکیوک تارنموای         های این مقال یافته
 ارائه شده است.  24زبان و فرانس  وی فرانسوی های پرس تی شبکه

 . تحلیل کمی محتواها1-2
زبان بر  وی فرانسوی تی  در این بخش ابتدا توزیع آماری محتوای منتشر شده در تارنمای پرس

، مفاهیم و فراوانی موضوعی تصاویر منتشر شده ارائه شده و اساس مقولات موضوع، قالب انتشار
ها  بندی بیان شده است. نمودارهای مربوط به این دسته 24سپس به همین ترتیب نتایج فرانس 

 در ادامه آمده است:

 زبان  وی فرانسوی تی . تارنمای پرس1-2-1

 
زبان بر  وی فرانسوی تی  . توزیع آماری محتوای منتشر شده در تارنمای پرس1نمودار 

 اساس موضوع

خبر بر اخبار سیاسی  161زبان با فراوانی  وی فرانسوی تی ، تارنمای پرس1بر اساس نمودار 
متمرکز شده است و سپس با اختلاف قابل مشاهده به اخبار دفاعی پرداخته است. سایر مقولات و 

تارنما را مشخص کرده است  اند به طور معناداری رویکرد خبری این موضوعاتی که برجسته شده
که کمترین پوشش خبری به اخبار غیرسیاسی بوده است و ایران فرهنگی و اقتصادی کمترین 

 اند.  زبان داشته وی فرانسوی تی نمود را در تارنمای پرس
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زبان بر  وی فرانسوی تی  . توزیع آماری محتوای منتشر شده در تارنمای پرس2نمودار 

 اساس قالب

زبان در  وی فرانسوی تی دهد که تمرکز تارنمای پرس نشان می 2و  1ایج دو نمودار تجمیع نت
هایی با موضوعات سیاسی و دفاعی بوده است. موضوعات  ارائه تصویر از ایران، بر خبر و تحلیل

تری قرار داشته و حتی معادل نیمی از اخبار دفاعی نیز نبوده است.  اقتصادی در درجه بسیار پایین
در مقایسه با محتواهای سیاسی و دفاعی  عملاًاجتماعی، مذهبی، علمی و فرهنگی نیز  عناوین

 هیچ بوده است. 

 
 زبان درباره ایران وی فرانسوی تی  . مفاهیم ارائه شده در محتواهای تارنمای پرس3نمودار 
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در  شده منتشرعنوان محتوای  258دهد که از مجموع  بررسی کمیّ این نمودارها نشان می
مورد( آنها سیاسی  161درصد )برابر با  4/62موضوع ، اند تارنما که تصویری از ایران ارائه کرده

درصد محتواها موضوع نظامی داشته است.  24است. همچنین  توجه  قابلبوده که رقمی بسیار 
نظامی بوده  -درصد محتواها در حوزه سیاسی 86دهد که  ترکیب این دو با یکدیگر نشان می

در خبرهای سیاسی و نظامی بر اساس نمودار  شده  ارائهزم است تأکید شود مفاهیم است. لا
ضعف شدید در سایر  3 و 1، نمودارهای شماره حال  نیا باعمدتاً مفاهیمی مثبت هستند.  3شماره 

 دهد.  علمی، فرهنگی، هنری، اجتماعی و مذهبی را نشان می جمله ازها  حوزه

 
 زبان  وی فرانسوی تی  ی تصاویر به کار رفته در تارنمای پرس. فراوانی موضوع4نمودار 

وی  توی  تصوویری کوه در تارنموای پورس     153بینویم، از مجمووع    موی  4چنانکه در نمودار 
تصویر( با موضوع  59درصد )برابر با  5/38ارائه شده،  1400زبان در بازه زمانی بهمن  فرانسوی

درصد  43اویر نظامی نشان داد که موضوع حدود سیاسی بوده است. در مقابل، تجمیع آمار تص
های نظامی ایران، سوایر کشوورها و محوور     تصویر( آنها نظامی بوده که به ترتیب به حوزه 66)

از لحاظ تصویری تمرکز تارنما بر تصواویر نظوامی    بیترت نیا بهمقاومت اختصاص داشته است. 
 بوده است. 
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 24ی فرانس . نمودارها و تحلیل آماری تارنما1-2-2

 
 بر اساس موضوع 24. توزیع آماری محتوای منتشر شده در تارنمای فرانس 5نمودار 

دهد که در  ای موضوعات منتشر شده در دو تارنمای مورد مطالعه نشان می بررسی مقایسه
تنها در سه رویکرد موضوعی سیاسی، دفاعی و فرهنگی بارگذاری شده است،  24تارنمای فرانس 

زبان در کنار این سه موضوع به سایر موضوعات  وی فرانسوی ر تارنمای پرس تیکه د درحای
فرهنگی پرداخته است. اما از لحاظ محور موضوعی  -مذهبی و علمی–مانند اقتصادی، اجتماعی 

پرداخت به موضوعات سیاسی و دفاعی اشتراک داشته و بیشترین فراوانی موضوعی هر دو تارنما 
 اشته است. به این موضوع اختصاص د

 
 بر اساس قالب 24. توزیع آماری محتوای منتشر شده در تارنمای فرانس 6نمودار 
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عنوان خبر و محتوا در رابطه با ایران در تارنمای شبکه  10مطالعه شده، تعداد  در بازه زمانی
 عنوان( در موضوع سیاسی بوده 7درصد )معادل  70منتشر شد. از این تعداد  24فرانسوی فرانس 

 ها در نمودار نیز قابل مشاهده است.  است. در زمینه قالب تولیدات، تنوع چشمگیر قالب
برای ارائه تصویر از ایران تنوع  24دهد که تارنمای فرانس  نشان می 6و  5تجمیع دو نمودار 

 باوجودها را با تمرکز بر موضوعات سیاسی انتخاب کرده بود و حتی  ای از انواع قالب گسترده
پیدا بود اما عملاً  کاملاًمنفی این رسانه  در تنها خبر فرهنگی درباره ایران، سوگیری اینکه
 ای به انتشار اخبار فرهنگی درباره ایران از خود نشان نداده است.  علاقه

 
 درباره ایران 24. مفاهیم ارائه شده در محتواهای تارنمای فرانس 7نمودار 

ای از مفاهیم منفی را درباره  ، طیف گسترده24انس دهد که تارنمای فر نشان می 7نمودار 
ای کاملاً  منفی و وجهه شدت بهشود، تصویری  ارائه می تینها درایران منتشر کرده است تا آنچه 

دهد در حالی  ، نشان می3ای این نمودار با نمودار  نزد مخاطب باشد. بررسی مقایسه شده بیتخر
امیان شورشیان و جنگ به تصویر کشیده، پرس ایران را کشوری ضعیف و ح 24که فرانس 

زبان بر جایگاه سیاسی والای ایران در منطقه و جهان، قدرت دفاعی و حامی  وی فرانسوی تی
 کشورهای ضعیف متمرکز شده است
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 24. فراوانی موضوعی تصاویر به کار رفته در تارنمای فرانس 8نمودار 

مانند  24در تارنمای فرانس  کاررفته بهکه تصاویر  دهد نشان می 8و  4ای نمودار  بررسی مقایسه
ای به انتشار  زیان متمرکز بر تصاویر سیاسی بوده و این دو تارنما علاقه وی فرانسوی پرس تی

 اند.  تصویری دیگر از ایران در سایر موضوعات همچون فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی نشان نداده

 . تحلیل کیفی محتواها2-2

 زبان  وی فرانسوی تی ای پرس. تارنم1-2-2
های  مرزی لازم است از جنبه زبان برون رسانه مجازی بخش فرانسوی عنوان بهاین تارنما 

که  ازآنجازبان باشد.  زبان  ای این بخش در جهان فرانسوی مختلف، پاسخگوی نیاز رسانه
نیاز هر دسته از های مختلف پراکنده هستند، شناخت  زبان جهان در قاره زبان  جمعیت فرانسوی

مخاطبان برای تولید محتوا متناسب با این نیاز ضروری است. در خصوص ایران نیز لازم است 
ترین این موارد  ارائه تصویر از ایران در ابعاد گوناگون و با دقت بالا صورت پذیرد. برخی از مهم

 در زیر آمده است:

 ارائه جایگاه سیاسی و اقتصادی مناسب از ایران

الملل در موضع اقتصادی و سیاسی  بین صحنه درایران را  اند تلاشهای غربی همواره در  رسانه
های  لازم است معرفی تلاش رو نیازاضعیف نشان دهند و ایران را کشوری منزوی معرفی کنند. 

دیپلماتیک ایران برای توسعه روابط با همه کشورها و نیز معرفی دستاوردهای اقتصادی ایران در 
 مرزی قرار داشته باشد.  ای مختلف، همواره در دستور کار رسانه برونه زمینه
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 یرانا معرفی دستاوردهای دفاعی

به دستاوردهای دفاعی و علمی ایران  شدت بهدر قاره آفریقا  ژهیو بهزبان  زبان  مخاطبان فرانسوی
از ایران، پاسخی معرفی صحیح این موارد علاوه بر ارائه تصویری قدرتمند  رو نیازامندند. علاقه

باید بر مخالفت ایران با هر نوع سلاح غیرمتعارف  حال نیدرعبه نیاز این دسته از مخاطبان است. 
 ولو به قصد بازدارندگی تأکید شود. 

 رد ادعاهای حقوق بشری علیه ایران و معرفی دستاوردهای حوزه زنان

های مخاطبان اروپایی  رسشمسائل حقوق بشری و حقوق زنان در اسلام و ایران همواره از پ
حقوق  ئلهسمدرباره ایران است. از آنجا که بخش بزرگی از عملیات روانی غرب علیه ایران بر 

ها خود  بشر و زنان متمرکز است، رد این ادعاها و ارائه تصویر صحیح از ایران در این عرصه
 مرزی است.  برون  بخش مهمی از فعالیت رسانه

 یک کشور اسلامی عنوان بهایران ارائه تصویری مناسب از 

با توجه به ماهیت نظام حاکم بر ایران و نقش ایران در جهان اسلام، ارائه تصویر صحیح اسلامی 
مرزی نباید به حدی  از ایران ضروری است. میزان پرداختن به مسائل اسلامی در رسانه برون

بلکه هویت اسلامی ایران باید  کاهش یابد که تصویری سکولار و غیرمذهبی از ایران ارائه شود.
 در همه حال به شکل مناسبی حفظ شود.

المللی ایران در  ارائه تصویر فرهنگی، هنری و ورزشی از ایران و ارتباطات بین

 ها این حوزه

مثبت است که  مجموع درزبان  وی فرانسوی تی دهد تصویر سیاسی ایران در پرس آمار نشان می
 زیر ترسیم کرد. صورت بهتوان  ا آن را میهای سیاسی مرتبط ب جمع شاخص

زبان در ارائه تصویر دفاعی از ایران در مجموع مثبت بوده  وی فرانسوی تی رویکرد تارنمای پرس
است. عمده محتواهای نظامی مرتبط با ایران بر دستاوردهای صنعت دفاعی کشور تمرکز داشته 

های محور مقاومت  سوی ایران برای گروهی نیز به تأمین سلاح از توجه قابلاست. همچنین بخش 
وی  تی قرار گیرد. با وجود این، پرس مورد بررسیاختصاص داشت. این مورد باید با دقت بیشتری 

ها تأکید داشته است.  زبان در همه موارد بر ارسال سلاح از سوی ایران به همه این گروه فرانسوی
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 وی  تی ( در تارنمای پرس2022یه فور 2) 1400بهمن  13برای مثال در گزارشی که در 
 نام برده شده بود. « در اختیار یمن 136شاهد »از پهپادهای  صراحت بهزبان منتشر شد،  فرانسوی

زبان تحرک  وی فرانسوی تی های نامتعارف، تارنمای پرس همچنین در مورد مخالفت با سلاح
زارش خود به رئیس رژیم یک اندیشکده اسرائیلی در گ که یهنگامخاصی نداشت. برای مثال 

وی  تی صهیونیستی، ایران را بزرگترین تهدید علیه اسرائیل معرفی کرد، تارنمای پرس
ای با یک کارشناس خارجی انجام داد اما نه گزارشگر و نه کارشناس،  زبان مصاحبه فرانسوی

هبر معظم بر اساس فتوای ر ژهیو بههای نامتعارف  به مخالفت بنیادین ایران با سلاح کی چیه
 ای نکردند.  انقلاب اشاره

در پرداختن به ادعاهای حقوق بشری علیه ایران و معرفی دستاوردهای ایران در حوزه زنان، 
 1400 ماه  بهمن . درشود ینم یابیمطلوب ارزچندان  ،یفرانسو یو یپرس ت یعملکرد تارنما

ماه زندان به  8سال و  8ه ب 1بنژامن )بنجامین( بریرخبر محکومیت یک تبعه فرانسوی به نام 
 مسئلهفرانسوی این  ژهیو بههای غربی  اتهام جاسوسی و تبلیغ علیه نظام، دستاویزی شد تا رسانه

 را موضوع تبلیغ علیه ایران قرار دهند. 
به این اتهامات در مقطع زمانی بررسی شده،  تنها نهزبان  وی فرانسوی تی تارنمای پرس

مسائل زنان نیز تارنما  نهیزم درای نیز نکرد.  خبر نیز اشاره پاسخی نداد بلکه حتی به اصل
محتوایی تولید نکرده است و این هر دو ضعف بزرگی در پاسخ به نیاز مخاطبان اروپایی است. 

در  شده منتشری تصاویر نیز هویداست. در تصاویر ریکارگ بهو بحث  4در نمودار شماره  مسئلهاین 
و شاخص تصاویر  مشاهده نشداجتماعی ایران را نشان دهد  تارنما هیچ تصویری که شرایط

 شد. های اقتصادی را شامل می عمومی تنها تصاویر آرشیوی و گرافیکی و بعضی عکس
یکی از  عنوان بهزبان در ارائه تصویر مذهبی از ایران  وی فرانسوی تی عملکرد تارنمای پرس

مطالعه شده  شت. تنها خبری که در بازهکشورهای مطرح در جهان اسلام از حد مطلوب فاصله دا
 الله صافی گلپایگانی بود.  با موضوع مذهبی منتشر شد، خبر رحلت آیت

زبان در ارائه تصویر فرهنگی، هنری و ورزشی از ایران  وی فرانسوی تی عملکرد تارنمای پرس
نرم و حجم بالای بسیار اندک بوده است. نبود خبر  ها المللی ایران در این حوزه و ارتباطات بین

دهد  جانبه و خشن از ایران ارائه میتصویری یک تیدرنهااخبار نظامی و سیاسی از سوی مقابل، 
است.  مشاهده  قابلنیز  4مرزی نیست. همین مشکل در نمودار شماره  و این مطلوب رسانه برون

                                                 
1. Benjamin Brière  
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ایران باشد در دهنده وضعیت یا رویدادهای فرهنگی، هنری و ورزشی  تصویری که نشان گونه چیه
 است.  نشده  فیتعرنیز شاخصی برای آن  4تارنما مشاهده نشد و بر این اساس در نمودار شماره 

  24. تارنمای فرانس 2-2-2
 دردهد.  از ایران در این رسانه را به ما نشان می شده  ارائهی تصویر سیاسی خوب به 7نمودار شماره 

با تمام توان تلاش کرده است ایران را  24انس جایگاه سیاسی و اقتصادی ایران، فر نهیزم
ها نشان دهد. فرانس  طلب، منزوی و دارای اقتصادی ضعیف در اثر تحریم کشوری خشن، جنگ

« دادگاه انقلاب»حتی در موضوع حکم دادگاه تبعه فرانسوی نیز با تأکید چندباره بر دو عنوان  24
در اختیار سپاه و نهادهای انقلابی است. در  زیچ همهتلاش کرد اثبات کند که در ایران، « سپاه»و 

برای معرفی « های بزرگ قدرت»نیز از لفظ  24متن خبر مربوط به مذاکرات وین، فرانس 
 کرد.  استفاده 4+1کشورهای 

بررسی شده،  ماهه کدیگر در بخش تصاویر سیاسی این بود که در بازه ی توجه جالبنکته 
جمهوری ایران منتشر نکرد. حتی در خبر  یم رئیسی، رئیسهیچ عکسی از سید ابراه 24فرانس 

بود. جالب  شده درجتماس تلفنی رؤسای جمهوری فرانسه و ایران نیز تنها تصویر امانوئل مکرون 
 اکبر یعلی سابق در کنار جمهور سیرئآنکه حتی در خبر مذاکرات وین نیز تصویر حسن روحانی، 

 بود.  شده منتشرایران، صالحی، رئیس سابق سازمان انرژی اتمی 

ای به دستاوردهای دفاعی ایران  زبان، هیچ علاقه وی فرانسوی تی برعکس پرس 24فرانس 
نما  به پیشرفت نظامی ایران اشاره کرد یک مورد داده 24نشان نداد. تنها موردی که فرانس 

اتمی احتمالاً  )اینفوگرافی( بود که تلاش داشت به مخاطب القا کند تا دستیابی ایران به سلاح
که  –ای نیز پس از حمله پهپادی یمن به امارات  زمان زیادی باقی نمانده است. در سطح منطقه

های غربی  همچون سایر رسانه 24، فرانس -در پاسخ به تجاوزات ائتلاف سعودی صورت گرفت
ایران،  ی ایران گرفت و با تأکید بر تأمین سلاح یمن از سویسو بهبار دیگر انگشت اتهام را 

 های سازمان ملل متهم کرد.  جمهوری اسلامی را به نقض تحریم

با پرونده بنژامن بریر، تبعه  24طرح ادعاهای حقوق بشری علیه ایران، از سوی فرانس 
وی تنها یک  که نیابا تأکید بر  24فرانسوی متهم به جاسوسی در ایران ادامه یافت. فرانس 

 24ی اتباع دیگر کشورها متهم کرد. جالب آنکه نه فرانس ریگ گروگانگردشگر بوده، ایران را به 
ی چه ریگ گروگانیک پاسخی برای اینکه ایران در قبال این و نه وکیل مدافع تبعه فرانسوی، هیچ

 درخواستی دارد، نداشتند. 
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های مقدماتی جام جهانی که گروهی از  با مسابقه ایران و عراق در بازی زمان هماز سوی دیگر، 
با پخش یک گزارش و گفتگو با چند دختر ایرانی،  24ان در ورزشگاه آزادی حضور یافتند، فرانس زن

ها در دوران جمهوری اسلامی تأکید کرد. در این گزارش،  به ممنوعیت ورود زنان به ورزشگاه
 . نداشتندیک حجاب بر سر مصاحبه و تصاویر چهار دختر ایرانی را پخش کرد که هیچ 24فرانس 
زیرکانه اشاره  24است که در انتهای همین گزارش، گزارشگر فرانس  توجه جالبنکته نیز  این

سال جنگ با عراق را تجربه  8ها که  کرد که دیدار ایران و عراق و پیروزی ایران برای ایرانی
 افکنی دست نکشید. شود و در اینجا نیز از تلاش برای تفرقه اند ویژه محسوب می کرده

بررسی شد، هیچ تصویر مذهبی از ایران  24بازه زمانی در تارنمای شبکه فرانس آنچه در این 
ای که به فضای مذهبی در ایران اشاره داشته  ، متنی یا واژهشده منتشرارائه نداد. در محتواهای 

کننده در ورزشگاه آزادی  های حضور بانوان شرکت باشد وجود نداشت. تنها تصویر مذهبی صحنه
 شدند.  دیده می بود که از دور

ارائه تصویر فرهنگی و هنری فعالیتی نداشت و محتوایی که فضای  نهیزم در 24فرانس 
در ایران،  ماه  بهمن آنکه رغم بهفرهنگی و هنری ایران را به مخاطب معرفی کند، مشاهده نشد. 
ز این ا کی چیهای به  اشاره 24به دلیل جشنواره فجر، اوج اخبار فرهنگ و هنر است، فرانس 

رویدادها نداشت. در بخش ورزشی تنها به پیروزی ایران در برابر عراق اشاره کرد که آن نیز 
 بود. شده  یطراحها  حضور بانوان در ورزشگاه مسئلهزیرکانه برای اشاره به 

دهد. نمودار  زمانی این بازه با دهه فجر انقلاب اسلامی، چند نکته مهم را نیز نشان میهم
تلویزیون  دهد که مستندها و محتواهای مربوط به ایام دهه فجر که در وب می نشان 2شماره 

بود، در تارنما )در زمان انجام این پژوهش( بارگذاری نشده  شده  پخشزبان  وی فرانسوی تی پرس
دهد که میزان عناوین مرتبط با بیانات رهبری و معرفی انقلاب  نشان می 3است. نمودار شماره 

بازه دهه فجر بسیار اندک بوده است. این میزان فعالیت برای تبیین مواضع امام و اسلامی درباره 
 رهبری و معرفی انقلاب اسلامی، با نیاز مناسبتی در ایام دهه فجر سازگار نیست.

کیفیت از ایران  مجموع دو نکته بالا موجب شده است تا در تارنما، تصویری ضعیف و کم
صویری که محدود به چند ردیف خبر و سخنان مسئولان نظام و انقلابی به مخاطب ارائه شود. ت

 فاقد جنبه تبیینی و تحلیلی بوده است.  عملاً

دهند که محورهای فرهنگی در محتواهای  همچنین نشان می 3و  2نمودارهای شماره 
های  ترین ماه یکی از مهم ماه  بهمنتارنما تقریباً جایگاهی ندارند و این در حالی بود که 
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هنگی ایران است. نبود اخبار فرهنگی و هنری نیز به تصویر فرهنگی و روزآمد از ایران فر
، تصویری درمجموعزند و این کاستی در کنار تراکم بالای اخبار سیاسی و دفاعی  آسیب می

 دهد.  مناسب از ایران ارائه نمی

 24ارنمای فرانس ، تماه  بهمن دهنده آن است که در بازه زمانی نیز نشان 7نمودار شماره 
سکوت  گرید عبارت بهای به سالگرد پیروزی انقلاب اسلامی نکرد.  حتی از منظر تاریخی نیز اشاره

سنتی  طور بهمطلق درباره انقلاب را بر ارائه تصویر منفی از آن ترجیح داد. این در حالی است که 
 اصر فرانسه گره خورده است. به علت حضور امام در نوفل لوشاتو، نام امام و انقلاب با تاریخ مع

 یریگ جهینت
است و این   عمدتاً متناسب با اهداف و منافع همان رسانه دهی مطالب جهتها  در رسانه

کند. بدین ترتیب،  وقایع مختلف، تحریف  دربارههای مردم را  دهی، امکان دارد آگاهی جهت
گذاری بر احساسات، عواطف،  ثرتواند در راستای ا ای که می متون رسانه نیترین متن در ب مهم

مطالعه و که در مباحث نظری ذکر شد،  گونه عمل کند، خبر است. همان نمخاطبا قهیذائقه و سل
بوده است.  یمختلف های و مؤلفه ها میپارادا ریهمواره تحت تأث ،یخبر های در حوزه رسانه قیتحق

 فضایجامعه خود و  یفرهنگ و یاسیس های یژگیو و طیمتناسب با شرا ا،یدن یخبر های رسانه
 یدادهایدر خصوص رو ینرسا خود، به اطلاع یسازمان های مشی و هماهنگ با خط یالملل نیب

دانست؛  دادهایرو نیکننده ع را صرفاً منعکس یخبر های رسانه توان ی. نمپردازند یمختلف م
ها  آن رسانی و اطلاع یررا در نظام خب لایاز قدرت و است یناش های و فرامتن ها نهزمی پس آنکه یب

 ییها استیمتناسب با اهداف و س ،یخبر های رسانه انه،یساختارگرا یریانگاشت. به تعب دهیناد
به  ،یلیتحل یمحتواکاوانه و نگاه یکردیبا رو مقاله نیابر این اساس . کنند یعمل م ،ینهان

پرداخته  24رانس زبان و ف وی فرانسوی تی ی اخبار تارنمای پرسو کم ینیملموس، ع یبررس
ای  زبان در فضای سیاسی رسانه وی فرانسوی تی این تحقیق نشان داد که تارنمای پرس .است

یکجانبه علیه ایران، با جدیت برای ارائه تصویر سیاسی مثبت از ایران تلاش کرده است. انتشار 
کیفی،  لحاظ ازکمی و هم  لحاظ اززبان هم  وی فرانسوی تی اخبار سیاسی ایران در تارنمای پرس

 عملکرد مثبتی را نشان داد.

زبان پوشش  وی فرانسوی تی در زمینه معرفی دستاوردهای صنایع دفاعی ایران، پرس
ها را در اولویت خبرهای تارنما قرار داده است. این  ای از این دستاوردها و پیشرفت گسترده

اعی کشور در این عرصه های دف به رخ کشیدن توان علمی و ظرفیت هدف بامحتواها عموماً 
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از هرگونه پرداختن به این  24صورت گرفته است. خودداری رسانه مخالفی همچون فرانس 
 دستاوردها، خود نشانگر اهمیت این محتواهاست.

زبان بر محتواهای سیاسی، موجب ارائه تصویری ناقص  وی فرانسوی تی تمرکز تارنمای پرس
از ذهن مخاطب که خالی از هرگونه تصویر درباره از ایران در ذهن مخاطب شده است. بخشی 

شود و  های سیاسی و نظامی پر می وضعیت اجتماعی، فرهنگی و مذهبی ایران است، با داده
توجهی به مباحث  شود. کمجانبه، خشک و خشن از ایران محدود میبه تصویری یک تیدرنها

 وارده به این رسانه است.  زبان از انتقادات وی فرانسوی تی فرهنگی و اجتماعی در پرس

با بازه دهه فجر انقلاب اسلامی بود، کمبود شدید محتواهای مرتبط  زمان هماین بررسی که 
 در بخش غیرسیاسی را نشان داد.  ژهیو بهزبان  وی فرانسوی تی با انقلاب اسلامی در تارنمای پرس

وی  تی در دو تارنمای پرساز ایران  شده  ارائهپرسش اصلی در این پژوهش آن بود که تصویر 
هایی در تقابل با یکدیگر  هایی همسو یا و در چه زمینه در چه زمینه 24زبان و فرانس  فرانسوی

 کنیم.  هستند؟ پاسخ به این پرسش را با نمودار زیر آغاز می

 
 24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی از ایران در دو تارنمای پرس شده  ارائه. تصویر 9نمودار 

در تمرکز بر  24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی دهد که دو رسانه پرس نشان می 9ودار نم
دارند و عمده محتواهای خود را بر مسائل  نظر اتفاقپرداختن به نقش و جایگاه سیاسی ایران 

نحوه معرفی جایگاه سیاسی ایران دو شیوه کاملاً متضاد در  نهیزم دراند اما  سیاسی متمرکز کرده
زبان با  وی فرانسوی تی دهند. پرس متفاوت این کار را انجام می کاملاًو به دو شیوه  اند فتهگر شیپ

کشوری مهم و دارای روابط با طیف  عنوان بهارائه تصویری کاملاً مثبت از جایگاه سیاسی ایران 
از کند که تصویر کشوری منزوی  عمل می 24ای از کشورها، کاملاً در مقابله با فرانس  گسترده

 ایران ارائه کرده است. 
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در دو سر  کاملاًپرداختن به دستاوردهای نظامی ایران نیز  مسئلههمچنین این دو رسانه در 
زبان حجم وسیعی از محتواهای خود را به  وی فرانسوی تی که پرس  طیف قرار داشتند. در حالی

ه معرفی این دستاوردها ای ب هیچ علاقه 24دستاوردهای دفاعی ایران اختصاص داده بود، فرانس 
 نشان نداد. 

از سوی دیگر، تارنمای هر دو رسانه عملاً از طرح مسائل اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و 
بر  24مذهبی مربوط به ایران خودداری کردند. در بحث نظامی در حالی که تارنمای فرانس 

کرد،  تأکید می تلاش ایران بر دستیابی به سلاح اتمی و ارسال سلاح از ایران به یمن
زبان )البته( در مقطع زمانی بررسی شده، تلاش کافی برای خنثی کردن  وی فرانسوی تی پرس

 ها نداشت. این اتهام
رویکردی کاملاً تهاجمی داشت و در هر دو  24حقوق بشر و حقوق زنان، فرانس  نهیزم در
وی  تی شده، تارنمای پرس علیه ایران محتوا تولید کرد اما در بازه زمانی بررسی شدت بهمورد 

 زبان محتوایی در این زمینه منتشر نکرده است.  فرانسوی
بینیم، در بازه زمانی یک ماهه، حجم گسترده محتواهای سیاسی و نظامی در  می تینها در
های  ها و جذابیت ها، ظرفیت زبان در کنار محدود بودن نمایش پیشرفت وی فرانسوی تی پرس

کند. در مقابل، در  ورزشی در ایران، تصویری جامع از ایران ترسیم نمی فرهنگی، علمی، هنری و
حجم گسترده محتوای سیاسی از ایران در کنار حجم اندک اخبار اجتماعی و فرهنگی  24فرانس 

کند که زنان در آن خواهان  با سوگیری خاص، تصویر کشوری خشن و غیرعادی را ارائه می
 تند.رسیدن به آزادی و جامعه مدرن هس

های این پژوهش با توجه به جامعه آماری محدود به یک ماه، قابل تعمیم نیست و  یافته
ویژه  های بیشتر است به نیاز به بررسی 24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی مقایسه عملکرد پرس

ای، نیروی انسانی، بودجه، ساعات پخش، موضوعات  لحاظ سابقه حرفه اینکه این دو رسانه به
 ش، تجهیزات و سایر امکانات تفاوت چشمگیری دارند. تحت پوش

 ای پیشنهادهای کاربردی و رسانه

شود  مرزی صداوسیما، پیشنهاد می زبان برای برون با توجه به اهمیت مخاطبان فرانسوی
های  لحاظ کمی و کیفی توسعه لازم را داشته باشد تا بتواند با رسانه زبان به وی فرانسوی تی پرس

 رقابت بهتری کند. 24فرانس بزرگی چون 
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زبان  وی فرانسوی تی شود مسئولان پرس های این پژوهش، پیشنهاد می بر اساس یافته
را بیشتر رصد و پایش کنند و سعی کنند  24های فرانس  های کنشگرانه، برنامه موازات برنامه به

این شبکه  سازی رویکردهای ضدایرانی های خود را در راستای خنثی هر چه بیشتر برنامه
ای  به موضوع هسته 24المللی و مهم قرار دهند. در این صورت مثلاً اگر در مقطعی فرانس  بین

زبان نیز به این موارد  وی فرانسوی تی پردازد، بلافاصله پرس ایران یا روابط ایران و یمن می
 بپردازد و پرداختن به آن را به مقطع دیگری موکول نکند.

تلویزیون خود را  زبان ، بارگذاری تمامی محتواهای وب وی فرانسوی تی شود پرس پیشنهاد می
تلویزیون در کنار محتواهای  در تارنما، در دستور کار خود قرار دهد. محتواهای غیرسیاسی وب

 تر از ایران به مخاطب ارائه دهد. تواند تصویری چندجانبه و بسیار کامل دفاعی تارنما می -سیاسی

 پیشنهادهای پژوهشی
شود در پژوهشی دیگر  با توجه به بازه زمانی اندکی که در این پژوهش انتخاب شد، پیشنهاد می

در بازه زمانی  24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی نحوه بازنمایی ایران و ایرانیان در تارنمای پرس
 بیشتری مطالعه و مقایسه شود.

اهمیت سند تحول سازمان  و آنی در فضای مجازی و نظر به مؤثربررسی حضور  منظور به
های آتی محورهای تحولی محتوا، رویکرد و سازوکارها و  شود در پژوهش صداوسیما، پیشنهاد می
المللی  مرزی و تریبون بین پیشانگاه معاونت برون عنوان بهتی وی   همچنین جایگاه پرس

 مطالعه شود.های رقیب و مخالف  جمهوری اسلامی در مقایسه با شبکه
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  نستاگرامیا صفحه کاربران در یرسازیعوامل مؤثر بر درگ

 مایصداوس یمرز برون یسیانگل ویراد

 2ریخج وسفی ،1یمقدس نبیز

 چکیده
که رادیو گشوده شد. چنان رادیو روی به جدیدی های افق های اجتماعی،های نوین و گسترش رسانه با ظهور فناوری

های اجتماعی، اعتماد مخاطب و تواند تعاملی دوسویه با مخاطبان خود داشته باشد و با استفاده از امکانات رسانه می
وفاداری آن را کسب کند. با توجه به اهمیت این موضوع، بررسی عواملی که بر مشارکت و درگیرسازی کاربران 

بندی عوامل مؤثر بر  د. هدف این پژوهش شناسایی و صورتکن مؤثر است؛ برای رسانه رادیو اهمیت پیدا می
های  مرزی صداوسیماست. در این پژوهش از نظریه افزایش مشارکت کاربران در اینستاگرام رادیو انگلیسی برون

آوری  استفاده و رضامندی و همگرایی رسانه استفاده شده است. روش تحقیق، تحلیل مضمون و شیوه جمع
دهد عوامل مؤثر  های تحقیق نشان می نظر حوزه رسانه است. یافته صاحب 15ساختمند با  یمهاطلاعات، مصاحبه ن

مرزی از جمله اینستاگرام رادیو انگلیسی شامل هشت مضمون  های اجتماعی برون در درگیرسازی مخاطب در رسانه
و « های اجتماعی انههای رس موقع از قابلیت تخصص، آشنایی و استفاده به»، «تعامل با مخاطب»اصلی است. 

موقع از  از عوامل مؤثر در مشارکت مخاطب شناخته شده و استفاده به« شناسی در تحریریه رادیوها مخاطب»
بر رفتار « اشتراک مخاطبان در محتوای رسانه»و « راهبردهای افزایش درگیر کردن )مشارکت دادن( مخاطب»

و « ملاحظه اخلاقی و فرهنگی»، «مشی رسانه خط»های  کاربر در مشارکت کردن مؤثر است. همچنین مضمون
صورت مستقیم بر  هبدست آمده در تحقیق است؛  که از نتایج به «مرزی گذاری و راهبرد برون اسناد سیاست»

مرزی را برای داشتن مخاطب فعال و  های برون تواند رسانه گذار است و میثیرأو درگیرسازی مخاطب ت مشارکت
 وفادار یاری کند.
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 مقدمه
های اجتماعی بر  ثیرگذاری شبکهأبا نفوذ و گسترش اینترنت در عصر حاضر و ظهور، تثبیت و ت

انشان، ها با توجه به علایق و خواست کاربر مردم، شکل جدیدی از رسانه و نحوه تعامل میان آن
های اجتماعی به  وجود آمده است. گستردگی، محبوبیت و قابلیت دسترسی سریع شبکه  به

های شنیداری و دیداری  ها میان کاربران اینترنت )فضای مجازی(، رسانه اطلاعات و سرگرمی
ها در وهله اول به قدرت و نفوذ  قرار داد تا آن یقدیمی همچون رادیو و تلویزیون را در شرایط

دنبال  مخاطبانشان به هایبرای پاسخگویی به نیاز ببرند و در وهله دومپی های نوین  نهرسا
 و اینترنتتوان گفت  میهای اجتماعی، باشند.  تراز با ظرفیت شبکه هم و  های تازه ها و قالب روش

 را جدیدی دوران نوهای رسانه عصر اند و رادیو در دگرگون ساخته را رادیو سپهر دیجیتال، خدمات
 و  گشوده رادیو روی به را جدیدی های افق ارتباطی، نوین های در حقیقت فناوری کند. می تجربه

 شده تبدیل فعال کاربری به رادیو امروز مخاطب اند. کرده فراهم آن برای را ای  تازه های فرصت
 انه تنه او نیست. وابسته های رادیوبرنامه پخش خطی جدول و زمان خط به دیگر که است

سازد. در  منتشر را خودش تولیدی محتوای وب بستر بر و تولید کند تواند می بلکه است انتخابگر
ها به این اصل مهم وابسته شده که چگونه به بهترین شکل از  چنین محیطی، موفقیت رسانه

 اصول درگیرسازی مخاطب
به یک  درگیرسازی» مند شوند.)یا مشارکت دادن مخاطب( بهره1

« شود ناختی در مخاطب اشاره دارد که در نهایت منجر به وفاداری او به رسانه میحالت روانش
(Ibrahim et al, 2017: 38- 321 .)  افزایش اعتماد مخاطب به رسانه با درگیرسازی مخاطب

ارتباط بیشتری ای که به محتوای آن اعتماد بیشتری دارند،  شود. مخاطبان با رسانه حاصل می
 .برقرار خواهند کرد

اجتماعی، نیاز شدیدی به آشنایی با  برای خلق سرمایه ایهای رسانه طور کلی، سازمان به
تواند با درگیرسازی مخاطب، با مخاطبان خود  رادیو نیز میمقوله درگیرسازی مخاطب دارند. 

های اجتماعی اعتماد مخاطب و در  تعاملی دوسویه داشته باشد و با استفاده از امکانات رسانه
چگونگی تعامل با حجم  وفاداری آن را کسب کند. با توجه به اهمیت این موضوع، بررسی نتیجه

مرزی سازمان معاونت برونای از مخاطبان و در نتیجه درگیرسازی آنان بسیار مهم است. گسترده
محور خود دارد،  اندازی که در راستای توسعه مخاطب صداوسیما نیز با توجه به اهداف و چشم

مرزی صداوسیما در حال  یازمند مدیریت و درگیرسازی مخاطب است. معاونت برونضرورتاً ن

                                                 
1. Audience Engagement 
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اند با توجه به نیاز  این رادیوها سعی کرده. های مختلف دنیا است رادیو به زبان 32حاضر شامل 
 داشته باشند. مؤثری در فضای مجازی نیز حضورجهان امروز 

های خبری، محتوای خبری خود را،  های نوین، مخاطبان رسانه با گسترش فناوری     
کنند. همچنین اهمیت یافتن نقش  های اجتماعی دریافت می توجهی از رسانه شکل قابل به

های  ها، باعث شده تا بسیاری از رسانه های نوین و درگیرسازی مخاطبان در بستر این رسانه رسانه
ید خبری خود را متحول آوری و تول های جمع خبری پیشگام در داخل و خارج از کشور، شیوه

تنها به یک امکان  های اجتماعی، نه های خبری در رسانه سازند. در حقیقت حضور فعالانه سازمان
-بلکه به یک الزام برای موفقیت آنها در جلب توجه مخاطبان تبدیل شده است. از این رو، رسانه

سازمانی و غیرسازمانی های  مرزی، باید در تمام روال های پخش همگانی نظیر رادیوهای برون
مربوط به خود همچون تولید، توزیع و دریافت مخاطب بازنگری جدی کنند تا بتوانند به نحوی 
اثربخش از مزایای مشارکت مخاطب استفاده کنند. انجام این پژوهش با هدف شناسایی عوامل 

تواند مدیران  ا میمؤثر بر درگیرسازی کاربران با اینستاگرام رادیو انگلیسی برون مرزی صداوسیم
رسانه را در مشارکت دادن بیشتر مخاطبان یاری کند تا بر این اساس تولید محتوا کرده و اعتماد 

های این پژوهش علاوه بر رادیو انگلیسی  و وفاداری مخاطب خود را کسب کند. همچنین یافته
 و راهگشا باشد. تواند مفید  در سایر رادیوهای برون مرزی، ملی و استانی صداوسیما نیز می

تنها ممکن است  استفاده از اصول و فنون درگیرسازی مخاطب در فضای مجازی، نه عدم
مرزی نتوانند مخاطبان جدیدی را جذب کنند، بلکه ممکن است با  باعث شود رادیوهای برون

 های اجتماعی افول مخاطب فعلی خود نیز مواجه شوند و متعاقباَ عرصه را برای فعالیت در شبکه
 به رقبای قدرتمند خود واگذارد. لذا انجام تحقیق کنونی ضرورت دارد.

بندی عوامل مؤثر در درگیرسازی  از این رو هدف اصلی در این پژوهش شناسایی و صورت
 است اصلی ایوون پژوهش عبارت پرسوشمرزی است.  کاربران در اینستاگرام رادیو انگلیسی برون

های  رسانه مرزی در اربران با محتوای صفحات رادیوهای برونعوامل مرتبط با درگیرسازی ک: »از
 « اجتماعی چیست؟

 پیشینه پژوهش
هایی مهمی که ارتباط تنگاتنگی با موضوع تحقیق یعنی  های انجام شده، پژوهش در بررسی

 اند. عنوان پیشینه پژوهش انتخاب شده اند، به مشارکت و درگیرسازی مخاطب داشته



 

32  الملل  پژوهشنامه رسانه بین 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

  شپیشینه پژوه. 1جدول 

 عنوان پژوهش ردیف
نام نویسندگان 

 و سال
 ها مهمترین یافته روش

1 

 بر مؤثر عوامل شناسایی
 مشارکت درگیرسازی و

ی  شبکه در کاربر
 علمی ریسرچ-اجتماعی

 گیت

 لباقی، کیا، ملکی

(1399) 
تحلیل 
 مضمون

، «ارتباطات»هفت مضمون فراگیر 
، «ای ارتقای دانش و هویت حرفه»

، «تجوی اطلاعا و جست»
، «مشارکت اجتماعی»، «آگاهی»

و « ایجاد زمینه همکاری»
ابعاد کلی « آفرینی ارزش هم»

 دهد. مشارکت کاربران را نشان می

2 
 در مخاطب درگیرسازی

 چارچوبی ها ارائه رسانه
 مفهومی

ئیان و  خواجه
 (1398همکاران )

و  پژوهشی
-توصیفی
 تحلیلی

 برای مفهومی چارچوبی طراحی
 در ی مخاطبدرگیرساز فرایند

 ها رسانه

3 

های  شناسایی سنجه
اندازه گیری عملکرد 

های درگیرسازی  پلتفرم
مخاطبان مبتنی بر 

های اجتماعی در  رسانه
 صنعت خودروسازی کشور

زاده و  خلفی
 (1397همکاران )

 کیفی

ها  سنجه از ای مجموعهاستخراج 
 کارگیری به عملکرد ارزیابی برای

 برای های اجتماعی رسانه
 زمینه در مشتریان یرسازیدرگ

 خودرو سازمان ایران

4 
 حضور راهکارهای

 در سیما و صدا خبرگزاری
 اجتماعی های رسانه

اونجی  کاظمی
(1396) 

کمی 
)فراترکیب، 
مصاحبه 
 عمیق(

 در صداوسیما حضور راهکارهای
 توزیع برای اجتماعی یها رسانه

 مخاطب حفظ و مخاطب جذب خبر،

5 
 ت،یروا نیب ارتباط یبررس
 در یرسازیدرگ و ریتصو

 یاجتماع یها شبکه

رومنی و جانسون 
(2018)1

 

 مطالعه
-موردی
 تحلیل

 محتوای
 کمی

 های دارای ویژگی که تصاویری
باعث  هستند، یا فراارتباطی روایت

مخاطبان  بیشتر درگیر شدن
 در مقایسه روایتی تصاویر .شوند می

مفهومی موفقیت بیشتری  تصاویر با
اطبان از لحاظ در درگیرسازی مخ

 است. داشته لایک و نظردهی

                                                 
1. Romney and Johnson 
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 عنوان پژوهش ردیف
نام نویسندگان 

 و سال
 ها مهمترین یافته روش

6 

محتوا  استراتژی طراحی
 اجتماعی و های شبکه در

 روایت و نقش بررسی
 سرایی داستان

اجتماعی  های دررسانه
 همچنین بررسی و خبری
 محتوا های تولید تیم نقش

 است. شبکه اجتماعی در

ساریسارکام 
(2018)1 

 کیفی

 طراحی محتوا در راهبرد نوع چهار
 وجود دارد:

 هر محتوا در متفاوت بندی . بسته1
 بستر؛

 منحصر به فرد و محتوای . تولید2
 بستر؛ هر برای گسترده

 درگیر کننده؛ محتوای .3

 .2ترویجی محتوای .4

7 
تبیین مفهوم مشارکت و 

تعامل کاربران در 
 های اجتماعی شبکه

 اسمیت و گالیکانو

(2015)3
 

 کیفی
مصرف  تعامل و مشارکت کاربران با

اطلاعات، علاقه، میزان حضور و 
 .تعامل اجتماعی در ارتباط است

8 

های رسانه  مدل
وکار و مشارکت  کسب

 کننده مصرف

 

اولمستد و -چان
 4ولتر

 کیفی

شکل جامعی مفهوم درگیرسازی 
؛ شدهها تشریح  مخاطب در رسانه

این سه جنبه عبارت از: ابعاد مهم در 
تعریف درگیرسازی مخاطب، چرایی 

وجه به درگیرسازی و درگیرسازی ت
 .مخاطب در عمل

توانند زمینه را برای ارائه راهکارهای  اند می های انجام شده با نتایجی که ارائه داده پژوهش
ها  کدام از پژوهش های اجتماعی فراهم کنند. با این حال، در هیچ حضور بهتر رسانه ملی در رسانه

اند، از این رو در  طور خاص رادیو انگلیسی بررسی نشده مرزی و به طور خاص، رادیوهای برون به
 موضوع نوآوری وجود دارد. 

                                                 
1. Srisaracam 
2. Promotional 
3. Smith and Gallicano 
4. Chan-Olmsted  & wolter 
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 . ادبیات نظری 1

 . نظریه استفاده و رضامندی 1-1

، شاهد ظهور رویکرد 1«شناسی کارکردگرا جامعه»، با رشد و گسترش 1940در اوایل دهه 
ای از جمله رادیویی  مختلف رسانههای  بودیم که بر جذابیت کلی برنامه« استفاده و رضایتمندی»

ها خوانی تأکید داشت. پرسش اساسی این رویکرد این است که مردم از رسانهو نیز علل روزنامه
ها را پاسخگوی رسانه« شناسی کارکردگراجامعه»کنند؟  چرا و برای چه هدفی استفاده می

فرهنگی، کنترل اجتماعی و نیاز داند. نیازهایی مانند همبستگی، تداوم  نیازهای مختلف جامعه می
به گردش گسترده انواع اطلاعات عمومی. فرضیه اصلی این رویکرد بر این انگاره استوار است که 

ها برای اهداف متناظر از جمله برای راهنمایی، راحتی، سازگاری، اطلاعات و افراد جامعه از رسانه
نظریوه اسوتفاده و  (.104: 1387کوایل،  کنند )مکگیری هویت شخصی استفاده می شکل

کنندگان رسانه، مسووتقل و فعال هستند و رسانه مورد نظرِ  کند که مصرف رضایتمنودی ادعا می
-McCay)کنند  خود را با در نظر گرفتن ملاحظات شخصی، اجتماعی و عاطفی خود انتخاب می

Peet and Quan-Haase, 2016.) 
ی ارتباطات ارائه شده است که کاربران رسانه را این نظریه در تقابل بوا دیودگاه انتقواد

کند. برایانووت و زیلمن پنج  عنوان عوامل منفعل و مسوتعد دسوتکاری و نفوذ رسانه تلقی می به
 کنند: دهند، اینگونه ارائه می ها بووه آن پاسخ می نیاز عمده را که رسانه

 ( نیازهای شناختی شامل مصرف اطلاعات و دانش؛1

 عاطفی از جمله تحریک، لذت و رضایت؛ ( نیازهای2

( نیازهای اجتماعوی از جملوه ایجاد حوس تعلق بوه یک گروه، تأثیرگذاری و مشارکت بوا 3
 دیگران و غیوره؛ 

( نیازهای فوردی از جمله پاسوخ بوه نیازهوای شوخصی، ارتقای خود، منافع شوخصی و 4
 افزایوش اعتماد بوه نفوس؛

نقل از  به Bryant and Zillmann, 1984)برای گریوز از واقعیوت  ( اسوتفاده از فناوری5
Meishar-Tal and Piterest, 2017.)  

اند که هاس در پژوهشی در این رابطه یک مدل اجتماعی ارائه داده -کی پیت و کوان مک
( انجوام و مشوارکت، 2( ارائه خود، 1های اجتماعی را به شش عنصر مشارکت کاربران در شبکه

                                                 
1. Functionalist Sociology 
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( بافوت 6( مصورف و امتیواز فعالیوت، و 5( تجربیوات مثبوت، 4( اسوتفاده و خرسوندی، 3
-کنند. این عناصر در کنار هم تصویری از میزان و کیفیت تعامل در شبکه اجتماعی تقسوویم می

های اجتماعی استفاده  دهند که چرا مردم از شبکهکنند و توضیح می های اجتماعی را ترسیم می
 (.McCay-Peet and Quan-Haase, 2016)د کنن می

 های اجتماعی و رسانه« مندیاستفاده و رضا». نظریه 1-1-1
های از نظریات کارآمد برای تبیین رفتار مخاطبان در برابر رسانه« رضامندیاستفاده و »نظریه 

ابت های رقافراد در میان رسانه نظریه بر این است کهاین بنیان د. شو اجتماعی محسوب می
به رضایتمندی ند و گردند که نیازهایشان را برآورده کای میدنبال آن رسانه کننده با یکدیگر به

ها فرض اساسی این نظریه این است که کاربران با استفاده از رسانه شود.ایشان منتهی  نهایی
-یایت مها احساس رضکنند و همچنین هنگام استفاده از رسانه نیازهای روحی خود را دنبال می

 . (Gan and Li, 2018کنند )

 و مخاطب فعال« مندیاستفاده و رضا». نظریه 2-1-1
کننده فعال رسانه  بر این اصل استوار است که مخاطب، مصرف« مندیاستفاده و رضا»نظریه 

(. در این رویکرد، مخاطب در جستجوی رضایت است و از این رو 1974است )کاتز و همکاران، 
کند.  شود. مخاطب معتقد است که انتخاب رسانه رضایت مطلوب را فراهم می فعال محسوب می

دست آمده تأثیر  ای بهها بر رضایت و رفتار رسانههمچنین مشارکت فعال مخاطبان با رسانه
کنند و این پردازش تحت تأثیر  ها را پردازش میطور فعال محتوای رسانه گذارد. مخاطبان به می

 های فردی است.انگیزه

 « همگرایی رسانه». نظریه 2-1
)جنکینز، « همگرایی چیزی بیش از یک تغییر ساده فناورانه است»، 1به گفته هنری جنکینز

ها در (. ترکیبی از تغییرات فناورانه، صنعتی، فرهنگی و اجتماعی در نحوه استفاده از رسانه2004
-های چندرسانه ر آن، سیستمشود که د ای به موقعیتی اطلاق میفرهنگ ماست. همگرایی رسانه

یابد. تغییرات ساختاری قابل  طور مؤثر جریان می ای بهشوند و محتوای رسانه ای همسو می
ها توانایی ما را دهد، زیرا رسانهها تحت این پدیده رخ میتوجهی در نحوه استفاده مردم از رسانه

                                                 
1. Henry Jenkins 
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ه این روند منجر به تغییر رسانه کند ک اند. جنکینز تأکید می برای برقراری ارتباط گسترش داده
)جنکینز، دنبال سرگرمی مورد علاقه خود هستند  جا به شود که تقریباً همه مصرفی مخاطبانی می

پذیر شده است به محتویات مختلف  شدن امکان پدیده همگرایی که با دیجیتالی (. 43: 2006
حد تولید، توزیع و ذخیره شوند و از دهد تا در یک ساختار وا ها اجازه میمانند صدا، تصویر و داده

ها مانند رایانه، تلفن همراه و تلویزیون قابل دسترسی باشند. طریق طیف وسیعی از فناوری
ها هستند. رادیو و های مهم در تغییر ساختار رسانهها و همگرایی فناورانه از مؤلفه پیشرفت

های اجتماعی تعامل داشته باشند تا و شبکه های جدید مانند اینترنتتلویزیون باید بتوانند با رسانه
ای را افزایش قادر باشند در یک محیط همگرا ابقا و شکوفا شوند و تأثیر مخاطب بر جریان رسانه

 (.86: 1391)بشیر و کوهی،  دهند
هاست. بر اساس نظریه دهنده عصر جدید همگرایی رسانههای جدید نشان ورود رسانه

های مشارکتی هستند و مخاطبان، تولیدکنندگان و  های جدید رسانه، رسانه«فرهنگ همگرایی»
رسد این تحول، فرهنگ  نظر می کنندگان در چرخه تولید و توزیع محتوا قرار دارند. بهمشارکت

ای ای را تغییر داده است. شیوه جدید استفاده از رادیو و تلویزیون در فرهنگ رسانهمصرف رسانه
جویانه و فعال ایجاد کرده است  های چندوجهی، مشارکت نیز با ویژگی جدید، مخاطبان جدیدی را

 (.143: 1391، اربطانی و کوهی روشندل)

 . مخاطب 3-1
های محلی(،  های مختلف تعریف کرد: بر اساس مکان )مانند رسانه توان به روش مخاطبان را می

ی یک گروه سنی یا یک بر اساس افراد )مانند زمانی که یک رسانه بر اساس محبوبیت آن برا
شود(، بسته به  گروه جنسیتی، صاحبان اعتقاد سیاسی خاص یا صاحبان درآمد خاص تعریف می

نوع خاص رسانه یا کانال ارتباطی مربوطه )ترکیبی از فناوری و سازمان ارتباطات(؛ استفاده از نوع 
بت از مخاطبان ها(، یا بر حسب زمان )مثل زمانی که صح محتوا )ژانرها، موضوعات و سبک

بورای  مدت در مقایسه با مخاطبان مستمر است(. این تعاریف ، یا مخاطبان کوتاه«شب»یا « روز»
 کند کفایت می ،ی بسیار استها سادۀ مخاطب حاوی ابهام هاینکه چگونه واژ دادن نشوان
 (. 13: 1380کوایل،  )مک
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1. درگیرسازی مخاطب1-3-1
 

تأکید درگیرسازی  گونگی تجربه کاربر در استفاده از فناوری.سازی کاربر عبارت است از چدرگیر
آوری محتوایی است که از نظر کاربر بسیار جذاب است و باعث  کاربر بیوش از همه بور فراهم

های  یکی از مسائلی که در رابطه با شبکه .بخش در استفاده از آن داشته باشد ای لذت شود تجربه می
رگیرسازی کاربر در تولید محتواست. مشارکت کاربر در تولید، بازتولید و اجتماعی وجود دارد، میزان د

 (.Williams and Labafi, 2019)های اجتماعی اسوت  توزیع محتوا مهمترین هدف مالکان شبکه
اند.  منظور حفظ کاربر تعریف کرده از این رو، درگیرسازی مخاطب را فرایند تولید محتوا به

طب نیاز به توجه و تمرکز دقیق بر محتوای رسانه دارد که نتیجه آن جانبه مخا درگیرسازی همه
اظهار نظر در خصوص محتوای دیده شده یا خوانده شده  می تواند تقویت رفتار مخاطب برای

ی اجتماعی با ها (. مشارکت و تعامل کاربران در شبکهDoner and Evan, 2018:48باشد )
امل اجتماعی آنها در شبکه مرتبط است میزان مصرف اطلاعات، علاقه، حضور و تع

(Gallicano and Smith, 2015: 87.)  
اند و وبیت چشمگیری یافتهمحب مخاطبدرگیرسازی  های سیستمهای اخیر  ر سالد

درگیرسازی فرایند . اند خود آنها را به کار گرفته مخاطبجذب و حفظ برای های متعدد  سازمان
شود و به آن توجه  مند می ه اول کاربر به موضوع علاقهشامل سه مرحله است. در مرحل مخاطب

کند و .... در مرحله دوم و با علاقه بیشتر، علاقه و توجه  بیند، تماشا می خواند، می کند مثلاً می می
ها یا ارسال مجدد در زیر یک  عنوان مثال به نظرات، لایک بهشود  میبه یک اقدام موردی تبدیل 
و در مرحله سوم، زمانی که تعامل  اس با یک برنامه رادیویی و غیرهپست شبکه اجتماعی یا تم

ها، نظرات، شود و مکرراً در بحث طور متناوب بخشی از برنامه می افتد، کاربر به کامل اتفاق می
شود و غیره. ما هر سه مرحله را کند، عضو می ها، بازنشرها و نوشتن مقالات شرکت می لایک

رود کاربر به سازمان پایبند  دانیم. در پایان این فرآیند انتظار می می فرآیند درگیرسازی مخاطب
 باشد و در واقع فرایند مذکور یک مخاطب وفادار ایجاد کند.

ای و در های رقیب قدرتمند، درگیرسازی مخاطب برای هر سازمان رسانهامروزه با وجود رسانه
ای یت پیدا کرده است. هر سازمان رسانهمیان پژوهشگران مدیریت رسانه جایگاهی ویژه و با اهم

 اگرچه برای خلق ارزش، به شناسایی و توجه به عوامل مؤثر بر درگیرسازی مخاطب نیاز دارد.

طور  به های مختلف علوم اجتماعی معانی گوناگونی داشته باشد اما ممکن است در عرصه مشارکت

                                                 
1. Engagement Audience  
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 است مدت رسانه با مخاطبان نیکلی، درگیرسازی به معنای برقراری یک پیوند احساسی طولا
(Chan-Olmsted and Wolter, 2018:14). گذاری مطالب  لایک کردن، نظر دادن و اشتراک

دنبال چگونگی افزایش این  تواند میزان درگیرسازی مخاطب را نمایان کند. در حقیقت مدیران به می
های ا ظهور و گسترش رسانهای ب های رسانه سازمان تعامل برای موفقیت بیشتر رسانه خود هستند.

های تلفن همراه، بستر بسیار مناسبی یافتند تا روابط خود را با مخاطبان اجتماعی و استفاده از برنامه
های درگیرسازی بتوانند اعتماد و وفاداری آنها را به خود افزایش  افزایش دهند و از طریق تکنیک

های اجتماعی  نیز با ظهور رسانه 1مگانیپخش ههای  رسانه .(Kim and Baek, 2018: 94)دهند 
های سازمانی و غیرسازمانی مربوط به خود همچون تولید، توزیع و کسب مخاطب باید در تمام روال

طور جدی بازنگری کنند تا بتوانند به نحوی اثربخش از مزایای درگیرسازی مخاطب استفاده  به
  .(Moe, Poell and van Dijck, 2016:101)نمایند 

، ها مخاطب برای نگهداری و حفظ مخاطب رسانه مشارکت ها توجه به اهمیت فزایندب
های مبنایی برای انجام مطالعات در های موجود و فقدان نسبی نظریه همچنین پراکندگی مدل

عنوان فراهم ساختن زیربنایی برای پیشبرد  چارچوب مفهومی را به هاین حوزه، این پژوهش ارائ
درگیرسازی را محدود به چند راهبرد  ،این چارچوب ست.ینه مد نظر قرار داده امطالعات در این زم
ای از متغیرهای  پندارد که از مجموعه می عدیای چندب را پدیده داند بلکه آن در سطح خرد نمی

گیرد. در این چارچوب چرایی، چیستی، سطوح، راهبردها و آثار درگیرسازی  تأثیر می لانخرد و ک
، همچون متغیرهای لانمتغیرهای کدیگر جایگاه  در آن و است مطرح شده ها همخاطب در رسان

ای و مشی سازمان رسانه اجتماعی، سیاسی، اقتصادی، فناوری و نیز نقش خط -فرهنگی
 ای دارد.  کننده تعیینلاحظات اخلاقی نقش م

                                                 
1. Broadcasters 
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  (49: 1398ئیان و همکاران، . چارچوب مفهومی درگیرسازی مخاطب )خواجه1شکل 

 روش تحقیق 
است. برای گردآوری  پژوهش حاضر از نوع پژوهش کیفی و روش آن تحلیل مضمون بوده

 2016صفحه اینستاگرام رادیو انگلیسی از ابتدای ایجاد حساب در سال 1اطلاعات، ابتدا نرخ تعامل
 شرکت ویاز س شده ارائه« تعاملی کاربران نرخ تعیین»فرمول  )فوریه( با استفاده از 2022)می( تا 

اینستاگرام بر اساس شد. عملکرد  محاسبه -است مالک اینستاگرام اکنون هم که - 2فیسبوک
شود از نظر  چه که باعث می میزان تعامل یا مشارکت کاربران شکل گرفته است. در واقع، آن

بلکه ، 3کنندگان فقط تعداد دنبال  محتوای شما محتوایی جذاب به نظر برسد، نه ،پلتفرم اینستاگرام
نرخ تعامل  ،. بنابراینگیرد  قرار میاینستاگرام  ست که در صفحه ا ها با محتوایی میزان تعامل آن

 ت:شود ترکیبی از این موارد دانس را می اینستاگرام

 ؛ها تعداد لایک 

                                                 
1. Engagement Rate 

  . قابل دسترسی در آدرس زیر: 2
https://www.hopperhq.com 
3. Follower 



 

40  الملل  پژوهشنامه رسانه بین 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

 ؛شده های( ثبت تعداد نظرات )کامنت 

 گذاری مطالب شما با دیگران اشتراک  میزان به. 

 را اینستاگرام صفحه یک کاربران تعامل میزان که کند می کمک« براننرخ کار تعیین» فرمول

 در مؤثر عوامل و بررسی شوند می محسوب اجتماعی این شبکه هایصفحه مستقیم مخاطبان که

 مصاحبه سؤالات دست آمده، های بهاز داده با استفاده شوند. سپس شناسایی نرخ تعامل افزایش

 ها بهصورت گرفته و داده حوزه این کارشناسان و خبرگان ند باساختم نیمه طراحی شده و مصاحبه

نفر از متخصصان و نخبگانی که در موضوع  15شده است.  مضمون پردازش روش تحلیل
اند انتخاب شده و مصاحبه نیمه ساختاریافته از ایشان  های اجتماعی و رادیو فعالیت داشته رسانه

و روش کیفی شیوه تحلیل صورت مجزا بررسی  بهها  صورت گرفته است. متن همه مصاحبه
و مضامین فرعی مشخص شد در نهایت به مضامین اصلی  کدگذاری انجام مضمون اجرا شد. ابتدا

 در مرزیبرون معاونت سازان و خبرگان کارشناسان، مدیران، برنامه دست پیدا کردیم. جامعه تحقیق،

این پژوهش هدفمند است. بنابراین، گیری در  نمونه ایران هستند و اسلامی جمهوری صدای
ها بر اساس دانش و اطلاعات خاص و ارتباط با موضوع تحقیق با هدف  کنندگان و آزمودنی شرکت
اند. بر این اساس و با توجه به هدف تحقیق،  گذاری اطلاعات و دانش مورد نظر انتخاب شده اشتراک

 داشتن»های  حجم نمونه ویژگی برای تعیینبخش مصاحبه،  درحجم نمونه انتخاب شده است. 

 و مجازی فضای به مرزی و تسلط برون و رادیو در کار سابقه ،رسانه و ارتباطات حوزه در تحصیلات
روش  گیرینمونه ها این شاخص گرفتن نظر در بادر نظر گرفته شده است.  «اجتماعی هایرسانه

 پیدا کرد.  ادامه برفی گلوله صورت به نظری و اشباع به رسیدن تا مصاحبه
 کدگذاری روش از استفاده با و شد  پیاده صورت دستی به آن متن ،ها مصاحبه اتمام از پس

 بالابردن با شدند. سپس استخراج با سؤالات پژوهش مرتبط اولیه کدهای مند(، سیستماتیک )نظام

 که شدند فراگیر ساخته مضامین و مضامین پایه مرتبه، دو در شده استخراج مفاهیم انتزاع سطح

بندی و  سازی، طبقه خط، مفهوم به سازی، خط نتایج پس از پیاده .است پژوهش کلی ابعاد بیانگر
ها )یک  های مشترک بین منبع، مفاهیم و مقوله سپس بر اساس شباهت، رابطه مفهومی و ویژگی

ا مقایسه ب. رسیدند ی(اشباع نظر) ضامین به تکرارم تنهای تا دردسته از مفاهیم( شناسایی شدند. 
 ت.ر پرداخته شده اسییل مضامین تفسذک در ترین مشامبه تجمع مض ،مستمر مضامین توصیفی

نفر از مصاحبه شوندگان برای بررسی و  5نفر از متخصصان و  5دست آمده، به  همچنین نتایج به
 قاله است.های نویسندگان این م ارزیابی پایایی آن ارجاع شدند. نتایج بررسی این افراد، مؤید یافته
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 های پژوهش . یافته3

بر اساس فرمول مذکور در بخش قبلی، نرخ تعامل برای صفحه اینستاگرام رادیو انگلیسی با دو هزار 
کننده و با بیش از دو هزار پست بررسی و نرخ تعامل کاربران محاسبه شد.   و صد و چهل دنبال

های یک پست با هم  ها و کامنتداد لایکانگلیسی، تع برای محاسبه نرخ تعامل در اینستاگرام رادیو
کنندگان صفحه  دست آید. سپس جمع این تعداد بر کل تعداد دنبال جمع شدند تا تعداد تعامل به

بر تر از یک محاسبه شده است.  تقسیم شد. نرخ تعامل در صفحه اینستاگرام رادیو انگلیسی پایین
 است.درصد  10تا  0عموما بین  ر اینستاگرامنرخ تعامل د های سایت رسمی اینستاگرام،اساس داده

 . دانند % می1بهترین نرخ تعامل را نرخ تعامل بالای اعی های اجتم بازاریابی شبکه

 
 مرزی  . نرخ تعامل کاربران اینستاگرام رادیو انگلیسی برون2شکل 

بالای کند. اگر نرخ  نرخ تعامل نشان دهنده میزان تعامل و درگیرسازی کاربر را مشخص می
دهنده تعامل مناسب کاربران است؛ در صورتی که تعامل صفحه اینستاگرام  عدد یک باشد نشان 

محاسبه شد. همچنین پس از بررسی مطالب مشخص شد مطالبی با  0.4رادیو انگلیسی، حدود 
موضوعات فرهنگ، تاریخ، مقاومت و انقلاب اسلامی ایران بیشتر مورد پسند قرار گرفته و کامنت 

عنوان مثال از  های اینستاگرام به هایی که از قابلیت تری دریافت کرده است. همچنین پستبیش
 اند.  اند، تعداد دفعات بیشتری مشاهده شده قابلیت انتشار ویدئو استفاده کرده

 با کاربران نظران نشان داد عوامل مختلفی در درگیرسازی نتایج حاصل از مصاحبه با صاحب

مرزی مؤثر هستند. این عوامل عبارتند از:  برون در رادیوهای اجتماعی هایرسانه صفحات محتوای
شناسی در تحریریه  مخاطب»، «های اجتماعی های رسانه قابلیت»، «تعامل با مخاطب»همچون 

راهبردهای افزایش درگیری »، استفاده از «اشتراک مخاطبان در محتوای رسانه»، «رادیوها
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گذاری و راهبرد  اسناد سیاست»و « ملاحظه اخلاقی و فرهنگی»، «ای مشی رسانه خط»، «مخاطب
 پردازیم. هستند. در ادامه به توضیح هر یک از این عوامل می« مرزی برون

 . تعامل با مخاطب 1-3

یکی از عوامل مؤثر در درگیرسازی  داد که نشان می وجود دارندهایی لفهؤابعاد و م، در بخش اول
 عی، توجه به ارتباط و تعامل با مخاطب است.های اجتماکاربران در رسانه

. تعامل با مخاطب2جدول   

 کد ثانویه مقوله

تعامل با 

 مخاطب

 ها شناخت نیازها و حساسیت

 مخاطب بیان سریع و دقیق نیاز

 مخاطب تعامل و کنشگری میزان افزایش

 ارائه فضای مناسب برای اظهارنظر کاربران جدید

 ل مخاطب فعال به مخاطب خلاقتولید محتوا برای تبدی

 جذب فضای ذهنی مخاطبان

اند و پیدا کرده ی بیشتری برای تعامل با مخاطبانها های نوین فرصت از طریق فناوری ها رسانه
شده است.  ای به فرایندهای تعاملی دوسویه و چندسویه تبدیل رسانه اتتوجهی از تولید حجم قابل

شود، تعامل  اینستاگرام میصفحه که باعث افزایش بازدهی بیشتر  موضوعاتییکی از  عنوان نمونه به
شود که شما باید توجه  زمانیها  هنگام انتخاب موضوع برای پستو ایجاد ارتباط بین کاربران است. 

موضوع انتخابی قابلیت به چالش کشیدن مخاطبان را داشته باشد. انتخاب درست موضوع برای  که
نظرهای مختلف درباره بدین ترتیب از و  ندتعامل ایجاد ک واند بین کاربرانت میتولید  محتوایتولید 

ها و  های مخاطبان، ترویج کمپین ها و شکایت درخواست همچنین آگاهی یافت.موضوعات مختلف 
 شود.  ... موجب مشارکت و تشویق مخاطب برای درگیر شدن با محتوای رسانه می

ها در  ( بیان شد یکی از مهمترین مؤلفه2018) لتراولسمتد و و چان همانطور که در تحقیق
در درگیرسازی مخاطب را اولسمتد و ولتر  چانتوجه به تعامل با مخاطب است.  درگیرسازی مخاطب

همچنین  .کند تعریف می 1تریا بسا، مخاطب با محتو د و آن را تنها در تعاملنکن نگاهی خرد مطرح می
پژوهشی به تبیین مفهوم مشارکت و تعامل کاربران در  در 2018در سال « اسمیت و گال کیانو»

                                                 
1. platform 
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های اجتماعی پرداختند و نشان دادند که تعامل و مشارکت کاربران با مصرف اطلاعات، علاقه،  شبکه
های دیجیتال امکان تعامل طور کلی، فناوری به. ستمیزان حضور و تعامل اجتماعی در ارتباط ا

، با این حال پژوهشگران در دنیای اند هکرد ای ارائههای رسانهجانبه را به مخاطبان و سازمان همه
چهره با مخاطبان  به که نقش ارتباطات فیزیکی و چهره کنند دیجیتالی نیز به مدیران رسانه پیشنهاد می

در بخشی به مخاطب دارد.  نقش بسیار قدرتمندی در هویت گونه ارتباطات را فراموش نکنند؛ چراکه این
تلاش برای تعامل با  برای درگیرسازی، اصلی این مطالعههای اهکارن گفت یکی از رتوا نتیجه می
 ارتباط با مخاطب است.سنتی ه چالش کشیدن شیو و همچنین بهمخاطبان 

 های اجتماعی های رسانه . قابلیت2-3

که یکی از عوامل مؤثر در  داد هایی رسیدیم که نشان میلفهؤبه ابعاد و م دوم در بخش
های  قابلیت»های اجتماعی، تخصص، آشنایی و استفاده به موقع از زی کاربران در رسانهدرگیرسا

 است.« های اجتماعی رسانه

 های اجتماعی قابلیت رسانه. 3 جدول

 کد ثانویه مقوله

های  های رسانهقابلیت
 اجتماعی

 

 درگیر نمودن مخاطب از طریق تصویر

 (بصریهای  جاذبه) های دیداری و شنیداری جذابیت

 1استفاده از بازی وارسازی

 شرح مناسب عکس

 تولید محتوا بر اساس علائق

 /استوریIGTVاستفاده از ویدئو/

 قابلیت شبکه اینستاگرام بر پایه تصویر و ویدئو

 چندزبانه بودن

 ای سازی( مطالب زنجیره هایلایت )برجسته

تخصص، آشنایی و استفاده به  شخص شدها و بررسی صفحه اینستاگرام ماز نتایج مصاحبه
توجهی منجر به درگیرسازی  تواند به طرز قابل های اجتماعی می های رسانه موقع از قابلیت

روز و آشنا به رسانه اجتماعی بهره  ها باید از یک تیم متخصص، بهتحریریه رسانهکاربران شود. 

                                                 
 (Gamification) ندارند یباز تیاست که ماه ییها نهیونه در زمگ یباز یو تفکرها ها تیاستفاده از خصوص  1.
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 و برای تولید محتوا استفاده کند نظر رسانه اجتماعی موردهای  از تمامی قابلیت ببرد تا بتواند
در هرکدام از  اینستاگرام. دها را از دست نده و ارتباط خود با آن داردروز نگه  مخاطبان خود را به

 که جذابیت آن را برای کاربران دوچندانکرده ای رونمایی  های تازه های جدیدش از قابلیت نسخه
بلکه  ،ای نیست م فقط عکس و ویدئوهای یک دقیقهاینستاگرا امکانات . در حال حاضرنموده است

های تبلیغاتی و... در آن وجود دارد که  لینک ،1ی نظیر استوری، تلویزیون اینستاگرامدیگر امکانات
را برای  صفحهمختلف  امکاناتاین  هرکدام بستر مناسبی برای تبلیغات و تولید محتواست.

و در نتیجه در ذهن بیننده  ی رسانهمحتواو باعث تأثیرگذاری  کرده استتر  مخاطب جذاب
 .شود میدرگیرسازی مخاطب 

ها در  بیان شد، یکی از مهمترین مؤلفه 2018همانطور که در تحقیق رومانی و جانسون در سال 
دلیل  فراارتباطی )به یات های روای ویژگی که دارایاست  تصاویریاستفاده از درگیرسازی مخاطب 

های تصویری و  دهد استفاده از قابلیت های این پژوهش نشان می افته. یوگو( هستند گفت تقویت
دنبال خواهد داشت.  های اجتماعی و خصوصاً اینستاگرام درگیرسازی بیشتری را به بصری در رسانه

ها از این رویکرد برای  است. شرکت فراگیر شدههای اجتماعی  در حال حاضر در رسانه 2پخش زنده
لات جدید، نمایش محصولات و میزبانی جلسات پرسش و پاسخ زنده پخش محتوا، اعلام محصو

ها و  دهد تا با چالش وکارها این امکان را می های زنده همچنین به کسب کنند. پخش استفاده می
همچنین  کنند. جذبهای اجتماعی خود  ها، افراد بیشتری را به رسانه هدایا و همچنین نظرسنجی

 د.دست آور وبیت زیادی بهمحب 4و استوری3ریلز یبا معرفی دو ویژگاینستاگرام 
ماهیت شخصی و که  های اجتماعی هستند های رسانه ترین ویژگی استوری، یکی از محبوب

تر از فیدهای  آنها را برای مخاطبان جذاب ،ای ثانیه 15-10های عکس یا ویدیوی  زودگذر این پست
برای تماشای ویدیوهای  کافی عی زمانهای اجتما اکثر کاربران رسانهامروزه  کند. خبری می

  های سرگرم بسیاری از ویژگی داشتندلیل  های اینستاگرام به استوری .تر از چند دقیقه ندارند طولانی
تواند مخاطب را با بازی وارسازی ترغیب به  ، میکننده و مبتکرانه، از پرسش گرفته تا نظرسنجی

ترین نوع محتوای موجود  های اینستاگرام تعاملی شکی نیست که استوری تعامل و درگیرسازی کند.

                                                 
1. IGTV 
2. Live Stream 

3. Reels  
 ثانیه باشند( 90تواند حداکثر  شود که می ای گفته می عمودی و تمام صفحه )به ویدئوهای کوتاه،

4. Stories  
 گذاشت( با دیگران به اشتراک ساعت 24مدت  به نهابه شکل عکس و فیلم و ترکیبی از آتوان  که میروایت یک داستان کوتاه )
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استوری هزار  96بیش از  1سوشال اینسایدر ، تیم2022در سال چنانکه  در این پلتفرم هستند.
 ،پست در فید اینستاگرام را برای مقایسه میانگین نرخ دسترسی 654هزار و  328میلیون و  148 و

 2021رد تغییر عملکرد استوری اینستاگرام در سال در مو یی کهها در بررسی تجزیه و تحلیل کرد.
استوری در  5چند دیدگاه مفید دیگر نیز وجود داشت، از جمله اینکه پست کردن بیش از انجام شد، 

های مبتنی بر تصویر، در مقایسه  درصد افزایش دهد و استوری 70تواند نرخ ماندگاری را تا  روز می
  .(socialinsider, 2021است )رسی کمی بهتر های ویدیویی از نظر دست با استوری

 2سریساراکامخبری،  یها عرصه رسانه همانطور که در پیشینه پژوهش نیز مطرح شد، در
 از توجهی قابل شکل به را، خبری خود محتوای خبری، یها رسانه مخاطبان که دهد می نشان

خبری  ها رسانه برای را مخاطب درگیرسازی راه سریساراکام .کنند می دریافت اجتماعی یها رسانه
 که دهد می پیشنهاد خبری کارگزاران خواند و به می «دیجیتالی سرایی داستان»امروز  محیط در

 خبری محتوای با مخاطبان درگیرکردن برای هدفمندی شکل به باید اجتماعی، یها ی رسانهها تیم

های اجتماعی، مشارکت مخاطب و  های رسانه از این رو استفاده به موقع از قابلیت تشکیل شوند.
 آورد. درگیرسازی بیشتری را برای رسانه به ارمغان می

 شناسی در تحریریه رادیوها  . مخاطب3-3
که یکی از عوامل مؤثر در  داد یی رسیدیم که نشان میها لفهؤبه ابعاد و م سوم در بخش

 است. « رادیوها شناسی در تحریریه مخاطب»های اجتماعی  درگیرسازی کاربران در رسانه

 شناسی در تحریریه رادیوها مخاطب. 4 جدول

 کد ثانویه مقوله

شناسی در تحریریه  مخاطب
 رادیوها

 مخاطبان حقیقیشناسایی 
 مین تمایلات مخاطبان جهانیأت

 مخاطب مشارکت محور با های مسابقه ساخت برنامه
 مخاطب تولیدی محصولات از استفاده

 استفاده از نظرسنجی
 های منطقه رسانه رصد کردن

 شناخت ذائقه مخاطب

                                                 
1  . Social Insider 
2. Srisaracam 
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در جریان ارتباطات نقش فعالی  یکی از رویکردهایی است که «ستفاده و رضامندیا»رویکرد 
هایی است که موجب  آنچه در این رویکرد اهمیت دارد درک انگیزه. برای مخاطبان قائل است

یکی از راز و رمزهای . شود ز سوی مخاطب میانتخاب یک رسانه یا محتوای خاصی از رسانه ا
د با توان میمدیر رسانه ، شناخت مخاطب هدف و تلاش برای جذب اوست. رسانهموفقیت در یک 

خود را بر مبنای نیاز و  های برنامهو  راهبردهاو سپس  ندهدف خود را بشناس ،مخاطب بررسی
ی بسیار پیچیده است و کسانی که مرز شناسی رادیوهای برون مخاطب .علایق او در نظر بگیرد

ای از مخاطب را ایجاد کند. از آنجا که هر یک از  توانند شبکه مند و پیگیر باشند می علاقه
مرزی به منطقه خاصی اختصاص دارند و کارکنان این رادیوها اغلب متخصص  رادیوهای برون

ی کند و علایق و سلایق شناس تواند مخاطب زبان و حتی بومی آن منطقه هستند، مدیر رسانه می
تواند با استفاده از  مخاطبان رادیو را در تأمین برنامه مد نظر قرار دهد. نکته دیگر اینکه رسانه می

توان بررسی کرد که در رادیوهای آلمان  مهندسی معکوس جذب مخاطب داشته باشد. مثلاً می
هایی جذابیت بیشتری  اژهای اجتماعی چه کلیدو چه محتوایی مخاطب بیشتری دارد و در شبکه

کنند. نکته  اند و بر این اساس تولید محتوا می دارند؛ زیرا آنها ذائقه مخاطب خودشان را شناخته
سوم اینکه لازم است رسانه با صاحبنظران گفتگو کند و یا خودِ شنونده را مورد تحلیل قرار دهد 

های اجتماعی استفاده  از شبکههایی  که به کدام موضوعات علایق بیشتری دارند و در چه زمان
محتوا توسط خود  1گذاری اشتراککنند. در نتیجه شناخت ذائقه مخاطب باعث تسهیل  می

  شود. مخاطب می

های اجتماعی  های رسانهای خاص، استفاده کردن از ظرفیت شناخت ذائقه مخاطب منطقه
و رصد کردن  برای شناخت مخاطب، مشورت کردن با کسانی که از منطقه مخاطب هستند

تر مخاطب را شناسایی  ها خیلی راحت توان با آن هایی هستند که می های خود منطقه، روش رسانه
شناسی صحیح در تحریریه رادیوها درگیرسازی بیشتری را برای  توان با مخاطب میکرد. در نتیجه 

  رسانه به ارمغان آورد.

 . اشتراک مخاطبان در محتوای رسانه 4-3

یکی از عوامل مؤثر در  داد رسیدیم که نشان می هایی مؤلفهبه ابعاد و  چهارم در بخش
 است. « اشتراک مخاطبان در محتوای رسانه»های اجتماعی درگیرسازی کاربران در رسانه

                                                 
1. Share 
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. اشتراک مخاطب در محتوا5جدول   

 کد ثانویه مقوله

 
اشتراک مخاطبان در 

 محتوای رسانه

 

 سوال و نظرسنجی در استوری

 برانگیز ده از محتواهای چالشاستفا
 غنی تصاویر از استفاده

 شهروندخبرنگار

 مخاطب تعامل دوطرفه

 انتشار پاسخ مخاطبان

 

های اجتماعی وجود دارد، مشارکت کاربر در تولید محتوا  یکی از مسائلی که در رابطه با شبکه
ارکت کاربر در تولید، بازتولید ( بیان شد مش2019است. همانطور که در پژوهش ویلیامز و لبافی )

های اجتماعی است. از این رو، درگیرسازی کاربر را  و توزیع محتوا مهمترین هدف مالکان شبکه
د. پژوهش حاضر نیز ان منظور حفظ کاربر تعریف کرده مشارکت دادن کاربر در فرایند تولید محتوا به

تواند از عوامل  حتوای رسانه مینشان داد مقوله مشارکت دادن مخاطب در تولید و توزیع م
امروزه مفهوم مخاطب به کاربر تغییر پیدا کرده و کاربر کسی درگیرسازی مخاطب در رسانه باشد. 

کند و اگر این کاربر درگیر محتوا شود، امکان و فرصت ژورنالیسم شهروندی میانتخاب  است که
خاطب فعال و از مخاطب وجود خواهد داشت. در حقیقت مخاطب از یک مخاطب منفعل به م

عصر جدید  هزنند رقم ،ی جدیدها ورود رسانهشود. همچنین  فعال به مخاطب خلاق تبدیل می
ی مشارکتی ها ی جدید رسانهها فرهنگ همگرایی، رسانهه . بر اساس نظریاست ها همگرایی رسانه

رسد  نظر می به. این تحول هستندمحتوا  هجویان در چرخ هستند و مخاطبان، تولیدگران ومشارکت
تلویزیون در رادیو و جدید اسوتفاده از  های شده است. نحو مصرف رسانه موجب تغییر فرهنگ
جو و  موجب پدیدآمدن مخاطب جدید بوا خصوصیات چندقالبی، مشارکت فرهنگ جدید رسانه،

 (. 165: 1391 ،اربطانی و کوهی روشندل) است ال شدهعف
 یها بررسی نقش تیم در پژوهشی به 2018کام در سال چنانچه در پیشینه بیان شد، سریسارا

های خبری،  دهد مخاطبان رسانه پرداخته است که نشان می اجتماعی تولید محتوا در شبکه
کنند و اهمیت  های اجتماعی دریافت میمحتوای خبری خود را، به شکل قابل توجهی از رسانه

ها، باعث شده تا بان در بستر این رسانههای نوین و همچنین درگیرسازی مخاطیافتن نقش رسانه
آوری و تولید  های جمع های خبری پیشگام در داخل و خارج از کشور، شیوه بسیاری از رسانه
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های هر شهروند یک خبرنگار. در حقیقت، مشارکت  خبری خود را متحول سازند؛ مانند کمپین
های اجتماعی و در نهایت  سانهها سبب درگیرسازی آنان در رمخاطبان در تولید محتوای رسانه

 شود. جذب و وفاداری آنان می

 . راهبردهای افزایش درگیرشدن مخاطب5-3

که یکی از عوامل مؤثر در  دادکه نشان می بررسی شدندهایی لفهؤابعاد و ماین قسمت در 
 است. « راهبردهای افزایش درگیرشدن مخاطب»های اجتماعی درگیرسازی کاربران در رسانه

. راهبردهای درگیر شدن مخاطب6 جدول  

 کد ثانویه مقوله

راهبردهای 
افزایش 
درگیر 
شدن 
 مخاطب

 

 روز)موضوعات فراگیر(  استفاده از ترندهای

 پرمخاطب سازه( )سکو/ بن پلتفرمشناسایی 

 سازه( )سکو/ بن رسانی در پلتفرم تمرکز بر پیام

 ای نوع نیاز مخاطب به لحاظ ادبیات منطقه

 رسانه و مخاطب بین دسازیاعتما

 با محتوای درخواستی رسانی و تولید محتوا شیوه پیامانطباق 

 

های مختلفی برای درگیری مخاطب وجود  همانطور که در این پژوهش بیان شد ابعاد و مؤلفه
تواند برای رسیدن به هدف رسانه که  دارد. استفاده از راهبردهای افزایش درگیری مخاطب می

 ، وجودگیر و همهپرمخاطب پلتفرم است، اثرگذار باشد. راهبردهایی نظیر شناسایی  جذب مخاطب
ها و تهدیدها، استفاده از تبلیغات و ... از  مندی از فرصت رادیو، بهره در ای رسانه چند دبیر

ها در مرزی و البته همه رسانه های برون راهبردهای افزایش درگیری مخاطب هستند. شبکه
ریزی است.  مخاطبان از هر سطحی را جذب کنند که این موضوع نیازمند برنامه تلاش هستند که

 عملکرد به آشنا و ای چندرسانه دبیر توان گفت استفاده از نیروی متخصص، وجود اما می
های مشخص و متخصص در  مهم است. تشکیل گروه بسیار اجتماعی یها رسانه وها  اپلیکیشن

تواند کمک قابل توجهی در درگیرسازی و جلب  اعی نیز میهای اجتم خصوص فعالیت در رسانه
 مخاطب داشته باشد.
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 ای  مشی رسانه . خط6-3

که یکی از عوامل مؤثر در  داد هایی رسیدیم که نشان میلفهؤبه ابعاد و م بخشاین در 
 است. « ای مشی رسانه خط»های اجتماعی  درگیرسازی کاربران در رسانه

مشی رسانه . خط7جدول   

 کد ثانویه قولهم

مشی  خط
 رسانه

 

 پسند تهیه و تولید مخاطب

 مشی شناسایی نیاز مخاطبان خط

 در نظر گرفتن خط مشی بلندمدت

 های هر نظام و دولتی سیاستمشی مبتنی بر  خط

 ها تجهیز زیر ساخت

 تبلیغات بر اساس نیاز مخاطب

 ای مشی سازمان رسانه خطتوجه به 

 موجود بازشناسی وضعیت

آن  های نظام و دولت ای مبتنی بر سیاست مشی اصلی و راهبردی هر سازمان رسانه خط
حساسیت تولید موضوع و محتوا را در درگیری و در  مسئلهشود که این  تدوین میرسانه 

 (1398ئیان و همکاران ) همانطور که در پژوهش خواجه کند. برگیرندگی مخاطب مضاعف می
مشی رسانه است. در  درنظرگرفتن خط درگیرسازی مخاطبها در  ترین مؤلفهبیان شد یکی از مهم

نشان های نوین  های اجتماعی و فناوری گسترش روزانه رسانهاین پژوهش نیز مشخص شد 
، این سازمان و پیشرو بودن این رسانه سازمان صداوسیمامخاطبان منظور بالا بردن  دهد که به می

دارد و اولین گام در این های اجتماعی  فعالیت در رسانهحوزه  درقوی  گذاری مشی خطنیاز به 
سیاسی گیران  تصمیم و ها دولتاز سوی دیگر از آنجا که  .مسیر، بازشناسی وضعیت موجود است

ها نیز بر مخاطب و  مشی ند این خطتأثیر مستقیم یا غیرمستقیم دارای  مشی رسانه کشورها بر خط
های درگیرسازی مخاطب که سبب  یکی از چالشتوان گفت  میچنین  درگیرسازی اثر دارد. هم
یک خط سیر است که در آن  مقطعی های ری و اقدامنگ شود، کوتاه کم شدن تأثیر آن می

آنان به مشتریان وفادار در نظر  شده برای درگیرسازی مخاطبان و تبدیل بلندمدت و مدیریت
مورد  های مقطعی م اقدا ای اینی رسانههامشی سازمان با در نظر گرفتن خط شود. ه نمیگرفت
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 ی درگیرسازی، مخاطب را به در پیشها و کنشگران و طراحان برنامه است توجه قرار گرفته
  .دنخوان مشی بلندمدت در امر درگیرسازی فرا می گرفتن یک خط

 . ملاحظه اخلاقی و فرهنگی7-3

که یکی از عوامل مؤثر در  ددا یی رسیدیم که نشان میها لفهؤبه ابعاد و م هفتم در بخش
 است. « ملاحظه اخلاقی و فرهنگی»های اجتماعی درگیرسازی کاربران در رسانه

. ملاحظات اخلاقی و فرهنگی8جدول   

 کد ثانویه مقوله

ملاحظه 
اخلاقی و 
 فرهنگی

 

 های تولید محتوا ایجاد زمینه

 ها در ارائه پیام، موضوع و محتوا هنرمندی رسانه

 د مخاطبکسب اعتما

 ها آشنایی با فرهنگ

 های اخلاقی و فرهنگی اجرای سیاست عدم

 گذاری رسانه بر پایه فرهنگ غالب هدف

 مداری همسو بودن با اخلاق

 

 درگیرسازی مخاطب هی اخلاقی در پدیدها نقش ملاحظهبه های پیشین،  در اغلب پژوهش
های امر  عنوان یکی از بنیان به فرهنگی های اخلاقی و درحالی که ملاحظه، کمتر توجه شده است

کار و  و و بر اهمیت رعایت مسائل اخلاقی در امور کسب استمخاطب مطرح  درگیرسازی
شناسی دقیق  تردید بخشی از مخاطب . بیدارد تأکید های اقتصادی مبتنی بر فعالیت های سازمان

اجتماعی،  فرهنگی، کلان رهایمتغی و اخلاقی یها عنوان پیش نیاز تولید محتوا، به ملاحظه به
گذاری و  فناوری جامعه هدف توجه دارد. البته باید تناسبی بین این ارزش و سیاسی اقتصادی،

ها و  توجه به علائق فرهنگی جامعه هدف با جامعه تولید کننده محتوا وجود داشته باشد و ارزش
ئق جامعه مخاطب هدف ها و علا ملاحظات فرهنگی، اجتماعی و سیاسی ما نباید فدای ارزش

های قومی و  لفهؤهای فرهنگی، اخلاقی، سیاسی و حتی م بسیاری از ملاحظه همچنینشود. 
نیاز به  مسئلهگذارد که این  ثیر میأصورت مستقیم بر جذب و درگیرسازی مخاطب ت همذهبی ب

 ها در ارائه پیام، موضوع و محتوا دارد. هنرمندی رسانه
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 مرزی  راهبردی برون گذاری و . اسناد سیاست8-3

که یکی از عوامل مؤثر در  داد یی رسیدیم که نشان میها لفهؤبه ابعاد و م آخرین بخشدر 
 است. « مرزی گذاری و راهبردی برون اسناد سیاست»های اجتماعی  درگیرسازی کاربران در رسانه

مرزی گذاری و راهبردی برون . اسناد سیاست9جدول   

 کد ثانویه مقوله

اسناد 
گذاری و  یاستس

راهبردی 
 مرزی برون

 

 های رسانه در نظر گرفتن اولویت

 مرزی تسلط کافی بر زبان مناطق برون

 بالادستی های وضع سیاست

 ها سوایت وب ها و گذاری در راستای تولید و تقویت پادکست سیاست

 جدید یها مهارت و ها سیاست توسعه

 گذاری ر اسناد سیاستد مخاطب جایگاه درگیرسازیمشخص کردن 

 های اجتماعی ارتقاء تحریریه رسانه

 رسانی های نوین پیام کارگیری گونه به

مرزی جامعه هدف و تعامل با آن  های برون ها از جمله رسانه گذاری رسانه گرچه در سیاست
در اطب تعامل با مخمورد تأکید قرار گرفته است اما در فرایند اجرایی شدن آن، در موارد زیادی 

گیرد و با توجه به ظرفیت محدود رادیوهای  های رسانه قرار می های سیاست حاشیه ی ابلاغ
های رسانه، معمولاً دومی مورد  مرزی در تولید محتوا، بین سلایق جامعه هدف و اولویت برون

باید مشخص کنند که جایگاه درگیرسازی  ها در قدم نخست، مدیران رسانهگیرد.  توجه قرار می
خواهند در کدامیک از  می ای، دقیقاً ی رسانهها گذاری کجاست و سازمان سیاست در اسناد خاطبم

گذاری کنند و طبق آن سطح، چه راهبردهایی را باید  درگیرسازی مخاطب سرمایه سطوح فرایند
  درگیرسازی»( با عنوان 1398ئیان و همکاران ) این نتایج در تحقیق خواجه .مد نظر قرار دهند

 نیز این چنین بیان شده است که درگیرسازی «مفهومی  چارچوبی  ارائه: ها رسانه   در  طبمخا

 از ای مجموعه از که است ای چندبعُدی پدیده بلکه نیست خرد سطح در راهبرد چند به محدود

 آثار و راهبردها سطوح، چرایی، چیستی، چارچوب این گیرد. در می تأثیر کلان و خُرد متغیرهای

 متغیرهای همچون کلان دیگر، متغیرهای جایگاه و شده مطرح ها رسانه در مخاطب ازیدرگیرس

 ملاحظات و ای سازمان رسانه مشی خط نقش نیز و فناوری اقتصادی، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی،

 است.  کننده  تعیین اخلاقی
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 گیری  نتیجه
ها اهمیت  این رسانه های نوین و همچنین درگیرسازی مخاطبان در بستر نقش رسانهامروزه 

های پیشگام در داخل و خارج  ها یافته و باعث شده است بسیاری از رسانه بسزایی در رشد رسانه
آوری و تولید خبری خود را متحول سازند؛ از این رو درگیرسازی مخاطب  های جمع از کشور، شیوه

است. همچنین حضور  ها و شناسایی عوامل مؤثر در این خصوص از موارد با اهمیت برای رسانه
تنها به یک امکان بلکه به یک  های اجتماعی، نه مرزی در رسانه های معاونت برون فعالانه رسانه

الزام برای موفقیت آنها در جلب توجه مخاطبان تبدیل شده است. از این رو این پژوهش با هدف 
مرزی در  برونشناسایی عوامل مؤثر بر درگیرسازی کاربران با محتوای صفحات رادیوهای 

 های اجتماعی انجام شد.  رسانه
نرخ تعامل مخاطب برای صفحه اینستاگرام رادیو انگلیسی  ابتدا اصلی الؤس به پاسخبرای 

های حاصل از مصاحبه،  که این نرخ از حد مطلوب فاصله داشت. سپس بر اساس یافته محاسبه شد
های  رسانه مرزی در دیوهای برونعوامل مرتبط با درگیرسازی کاربران با محتوای صفحات را

های  های رسانه قابلیت»، «تعامل با مخاطب»عبارتند از عواملی همچون  احصا شد که اجتماعی
، «اشتراک مخاطبان در محتوای رسانه»، «شناسی در تحریریه رادیوها مخاطب»، «اجتماعی

های اخلاقی و  لاحظهم»، «ای مشی رسانه خط»، «استفاده از راهبردهای افزایش درگیری مخاطب»
ها را بر اساس نظریه  این مؤلفه«. مرزی گذاری و راهبرد برون اسناد سیاست»و « فرهنگی

توان تحلیل کرد: هرچه مخاطبان با یک رسانه درگیری بیشتر و در تولید  رضایتمندی اینگونه می
 ش خواهد یافت.تر بوده و رضایتمندی آنها افزای محتوای آن مشارکت بیشتر داشته باشند، فعال

های پیشین است. چنانکه از منظر  های پژوهش های پژوهش حاضر مکمل یافته یافته
درگیرسازی ها در  یکی از مهمترین مؤلفه« اسمیت و گال کیانو»و « اولسمتد و ولتر چان»

توجه به تعامل با مخاطب است که این مشارکت کاربران با مصرف اطلاعات، علاقه،  مخاطب
 2018. همانطور که رومنی و جانسون در سال ستو تعامل اجتماعی نیز در ارتباط امیزان حضور 

های اجتماعی و خصوصاً اینستاگرام را در  های تصویری و بصری در رسانه استفاده از قابلیت
های  درگیرسازی بیشتر مخاطب مؤثر دانستند ما نیز در این پژوهش به مؤلفه آشنایی با قابلیت

شناسی  ها دست پیدا کردیم. همچنین مخاطب موقع از این قابلیت عی و استفاده بههای اجتما رسانه
های بعدی پژوهش حاضر است  در تحریریه رادیوها و اشتراک مخاطب در محتوای رسانه از یافته

( به آن اشاره شده و بیان شد مشارکت کاربر در تولید، 2019که در پژوهش ویلیامز و لبافی )
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های اجتماعی است. از این رو، درگیرسازی  محتوا مهمترین هدف مالکان شبکه بازتولید و توزیع
اند.  منظور حفظ کاربر تعریف کرده کاربر را مشارکت دادن کاربر در فرایند تولید محتوا به

گذاری و راهبرد  اسناد سیاست»و « های اخلاقی و فرهنگی ملاحظه»، «ای مشی رسانه خط»
اثرگذار در درگیرسازی مخاطب است که مکمل یافته ای تحقیق  از عوامل دیگر«. مرزی برون

 ( است.1398ئیان و همکاران ) خواجه

تا  بود که باعث شد های زمانی حدودیتم پژوهش، این یها محدودیت ترین مهم از یکی
در طول  تحقیقصورت پذیرد و تغییرات جامعه  در یک مقطع زمانی انجام پیمایش صرفاً

های  ایج پژوهش را در آینده متاثر سازد. بدین جهت انجام پیمایشتواند نت زمان می
مرزی هنوز عمدتاً در  ز آنجا که رادیو بروند. اشوطولی در مقاطع زمانی مختلف توصیه می

های اجتماعی دارد، کارشناسان رادیویی  سبک سنتی خود فعالیت دارد و فعالیت کمتری در رسانه
اعی و خصوصاً موضوع درگیرسازی مخاطب وجود داشتند تا از های اجتم کمتری در زمینه رسانه

مرزی در  های اجتماعی فعال در رادیوهای برون همچنین چون رسانه .آنها مصاحبه گرفته شود
ای  های رسانه دلیل سیاست ها به شود و حساب کاربری این رسانه های متناوب مسدود می دوره

رو بود. لازم به  سازی مخاطب با مشکلاتی روبهشود، سنجش میزان درگیر بسته و یا حذف می
مدون برای  چارچوبها در این پژوهش نبود  ترین محدودیت ذکر است از مهمترین و اصلی

 رسانه بوده است. سنجش میزان درگیرسازی مخاطب، با توجه به نوع 

 کاربردی ای و های رسانهپیشنهاد

 وامل مؤثر در درگیرسازی مخاطب طور که نتایج این پژوهش نشان داد، یکی از ع همان
است که این امر با « های اجتماعی های رسانه قابلیت»موقع از  تخصص، آشنایی و استفاده به

شود مدیران رسانه، برای  پذیر است. از این رو پیشنهاد می تعلیم نیروی متخصص امکان
های  تا رسانه های اجتماعی نیروهایی متخصص بیشتری تربیت کنند فعالیت مداوم در رسانه

های اجتماعی مخاطب بیشتری  سنتی همچون رادیو و تلویزیون بتوانند با حضور در رسانه
 جذب نمایند. 

 طور که نتایج این پژوهش نشان داد، یکی از عوامل مؤثر در درگیرسازی مخاطب  همان
شود هر کدام از رادیوهای  است. پیشنهاد می« شناسی در تحریریه رادیوها مخاطب»

مرزی در مناطق مورد هدف خود از نیروهای بومی هر منطقه بیشتر استفاده کنند و با  نبرو
 توجه به اطلاعات آنها در شناخت علایق و سلیقه مخاطب گام بردارند. 
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 طور که نتایج این پژوهش نشان داد یکی از عوامل مؤثر در درگیرسازی مخاطب  همان
 منظور درگیرسازی شود به ا، پیشنهاد میاست. لذ« شناسی در تحریریه رادیوها مخاطب»

مرزی با آشنا نمودن تولید  برون در رادیوهای اجتماعی یها رسانه محتوای صفحات با کاربران
مرزی با اصول درگیرسازی و مشارکت مخاطب در  کنندگان محتوا در رادیوهای برون

 های اجتماعی در خصوص بهبود روند جذب مخاطب اقدام شود.  رسانه

 تعامل با »ج این پژوهش نشان داد که یکی از عوامل مؤثر در درگیرسازی مخاطب، نتای
هایی مطابق با سلایق  شود برای جذب مخاطب، برنامه است. لذا، پیشنهاد می« مخاطب

ها را با رسانه بهبود بخشد. همچنین برای تبدیل مخاطب  مخاطبان تولید شود تا تعامل آن
 ایی حاوی آموزش خلاقیت استفاده شود. فعال به مخاطب خلاق از محتواه

 های پژوهشیپیشنهاد
 مرزی و بالاخص رادیو انگلیسی بررسی شد. پیشنهاد  در این پژوهش فقط رادیوهای برون

های مختلف انجام شود تا روند چگونگی  ای و تطبیقی بین رسانه شود یک پژوهش مقایسه می
 خوبی درک گردد.  تماعی بههای اج های رسانه درگیرسازی و استفاده از ظرفیت

 صفحات محتوای با کاربران های آتی موانع درگیرسازی شود در پژوهش پیشنهاد می 

 ها بررسی شود.  مرزی و سایر شبکه برون در رادیوهای اجتماعی یها رسانه
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 چکیده
آویو م جنجالی دونالد ترامپ، رئیس جمهوری سابق ایالات متحده آمریکا، در انتقال سفارت کشور خود از تلتصمی

، از 2017دسامبر سال  6عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی در  المقدس و در نتیجه شناسایی این شهر بهبه بیت
ویژه با لحاظ صدور است. این تصمیم بههای انتقادآمیز بسیاری مواجه شده المللی با واکنشسوی جامعه بین

که متضمن درخواست نظر مشورتی جدید از دیوان لاهه  2023دسامبر  30قطعنامه جدید مجمع عمومی در 
الملل خواهد بود. بر ای جدید و طبق ضوابط حقوق بین درخصوص اشغال فلسطین است، نیازمند واکاوی از دریچه

المللی دولت عاد حقوقی تصمیم ریاست جمهوری آمریکا و احراز مسئولیت بیناین اساس، هدف این مقاله تبیین اب
، است. روش 2001الملل سال ها، مصوب کمیسیون حقوق بینالمللی دولتمزبور در پرتو طرح مسئولیت بین

قضایی و  ها، آراءتحلیلی بوده و مبتنی بر استناد علمی به متون و اسناد قانونی از جمله قطعنامه-تحقیق توصیفی
الملل توانند با تبیین و روشنگری در زمینه اصول اساسی حقوق بینمرزی می های بروندکترین حقوقی است. رسانه
المللی، های غیرقانونی ناشی از نقض حقوق بشر و سایر قواعد آمره بینشناسایی وضعیت نظیر تعهد کشورها به عدم

سازی  المللی تجهیز نمایند و مانع از عادیقبال نقض قوانین بین گیری صحیح درافکار عمومی را در راستای موضع
 الملل در عرصه جهانی گردند.تصمیمات و اقدامات مغایر قواعد حقوق بین

المللی های کلیدی: آمریکا، انتقال سفارت، فلسطین، رژیم صهیونیستی، دیوان بین واژه

 المقدس. مرزی صداوسیما، بیت دادگستری، برون

 

  

                                                 
 16/12/1401تاریخ پذیرش:      09/11/1401تاریخ دریافت: 

 ارشد نویسنده اول با راهنمایی نویسنده دوم است.کارشناسی نامه  این مقاله مستخرج از پایان 

 ملل، دانشکده حقوق و علوم سیاسی، دانشگاه تهران، تهران، ایران.الدانشجوی دکترا حقوق بین .1
afsun.sarbakhshian@yahoo.com 

 الملل، دانشکده حقوق، دانشگاه شهید بهشتی، تهران، ایران.. دانشیار گروه حقوق بین2
ramazanighavam@yahoo.com 

DOI: 10.22034/IMRL.2023.398791.1174 



 

58  الملل  پژوهشنامه رسانه بین 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

  مقدمه

عنوان خط قرمزی  ترین و دشوارترین معضلاتی است که بهالمقدس از حساسمسئله حاکمیت بیت
است. نه رژیم چنان مشکل آفرین بوده پیچیده در منازعه طولانی رژیم صهیونیستی و فلسطین هم

ون اینکه سهمی از حاکمیت شهر صهیونیستی و نه دولت فلسطین دستیابی به صلح را بد
حال، در برهه زمانی کنونی، منازعه دانند. با اینپذیر نمیبرایشان تضمین شود، امکانالمقدس  بیت

بر سر حاکمیت این شهر تاریخی در یک رقابت غیرمنصفانه به حاکمیت غیرقانونی رژیم 
آن را تحت تصرف خود درآورده و در  1967است که از سال صهیونیستی بر تمامیت شهر ختم شده 

عنوان پایتخت ابدی خود اعلام نموده است. بنابراین، هر چند در طول به  1980ل اساسی ساقانون 
عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی همواره ادامه داشته  المقدس بهها برای اعلام بیت تاریخ تلاش

، رئیس جمهوری سابق دولت آمریکا، مبنی بر انتقال سفارتخانه 1است لیکن تصمیم دونالد ترامپ
عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی، نقطه عطفی در المقدس و شناسایی آن شهر بهبیت کشور خود به

رود. خاستگاه تصمیم مزبور، قانونی است که المقدس، به شمار میتاریخ پر فراز و نشیب شهر بیت
تصویب نمود و در آن، این شهر « المقدسقانون سفارتخانه بیت»با نام  1995کنگره آمریکا در سال 

 1999چنین مقرر نمود که تا سال طور یکپارچه پایتخت رژیم صهیونیستی تلقی و هم را به
ی دیگری نیز در این قانون وجود شود. مقررهالمقدس انتقال داده آویو به بیتسفارتخانه آمریکا از تل

امپ، داد اجرای این قانون را به تعویق اندازد که تا زمان تر داشت که به رئیس جمهوری اختیار می
. این در حالی است که (Di Marco, 2018: 8)گرفت مقرره مزبور همواره مورد استناد قرار می

-عنوان پایتخت دولت فلسطین در نظر گرفته المقدس اشغالی را بهمقام ملی فلسطین نیز شرق بیت

های زیادی درخصوص تلقی فلسطین به عنوان الواقع هرچند بحث(. فی(Moten, 2018: 6است 
های های اخیر از تمامی ظرفیتالملل وجود دارد لیکن فلسطین در سالاز منظر حقوق بین« دولت»

تثبیت نماید )رمضانی « دولت»موجود استفاده نموده است تا بتواند موقعیت خود را به عنوان 
 (.35: 1395آبادی،  قوام

لملل منعکس اق بیندر هر صورت، تصمیم ایالات متحده آمریکا با درنظر گرفتن مبانی حقو
زمان ملل متحد، از سوی جامعه های متعدد شورای امنیت و مجمع عمومی سادر قطعنامه

های انتقاد آمیز بسیاری مواجه گردیده است. ضرورت بررسی زوایای حقوقی المللی با واکنش بین
این لحاظ ویژه از تصمیم رئیس جمهوری آمریکا مبنی بر اجرایی نمودن قانون صدرالاشاره، به

                                                 
1. Donald Trump 
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 247/77المللی از رهگذر قطعنامه شماره یابد که در مقطع زمانی کنونی، جامعه بیناهمیت می
های فلسطینیان توسط رژیم بار دیگر به موضوع اشغال سرزمین 2023دسامبر  30مورخ 

ای صادر کرده و در آن صهیونیستی واکنش نشان داده است. مجمع عمومی سازمان ملل قطعنامه
ی اقدامات ناقض حقوق بشر ازجمله قتل و زخمی کردن یم صهیونیستی خواسته است کلیهاز رژ

جایی اجباری غیرنظامیان و انتقال جمعیت به غیرنظامیان، حبس و بازداشت خودسرانه و جابه
المقدس شرقی را متوقف کند. این قطعنامه ضمن اشاره به های اشغالی ازجمله بیت سرزمین

های اشغالی و شناسایی حق تعیین سرنوشت ملت یستی در سرزمینتعهدات رژیم صهیون
عنوان پایتخت رژیم های اشغالی بهفلسطین، بر هرگونه تصمیمی که ناظر به شناسایی سرزمین

این قطعنامه پیشنهاد درخواست یک نظر  18است. در بند صهیونیستی باشد خط بطلان کشیده 
ستری با ارایه دو پرسش مشخص مطرح شده است که در المللی دادگمشورتی فوری از دیوان بین

ادامه خواهد آمد. بنابراین، بررسی ابعاد حقوقی تصمیم رئیس جمهوری سابق آمریکا در پیوند با 
اقدامات رژیم صهیونیستی که »قطعنامه جدید مجمع عمومی سازمان ملل متحد تحت عنوان 

از « کندالمقدس شرقی را متأثر میله بیتهای اشغالی ازجمحقوق بشر مردم فلسطین در سرزمین
دریچه متفاوتی قابل طرح و تبیین خواهد بود. در همین راستا، هدف اصلی این پژوهش بررسی و 

ها، مصوب کمیسیون المللی دولتالمللی آمریکا برمبنای طرح مسئولیت بیناحراز مسئولیت بین
گیری گسترده است که با توجه به موضع، است. سؤال قابل طرح این 2001الملل سال حقوق بین
ویژه با لحاظ مفاد قطعنامه  المللی مبنی بر اشغالگر تلقی نمودن رژیم صهیونیستی بهجامعه بین

تواند موجد جدید مجمع عمومی سازمان ملل متحد، آیا تصمیم رئیس جمهوری آمریکا می
ا فرض مثبت بودن پاسخ، این الملل باشد؟ بالمللی آن کشور از منظر حقوق بینمسئولیت بین

 مسئولیت بر چه مبنایی استوار است؟
المللی دولت آمریکا بر اثر تصمیم رئیس فرضیه پژوهش حاضر مبتنی بر مسئولیت بین

بوده  2017المقدس در سال جمهوری آن کشور مبنی بر انتقال سفارتخانه خود از تل آویو به بیت
الملل و همچنین استنباط به عمل میسیون حقوق بیناست که به استناد ضوابط مقرر در طرح ک

آمده از قطعنامه جدید مجمع عمومی سازمان ملل متحد در درخواست نظر مشورتی از دیوان 
گردد. همچنین گیری مشخصی منتهی میالمللی دادگستری، فرضیه مزبور تقویت و به نتیجهبین

های ر با رویکرد پرداخت به آنها در رسانههای مقاله حاضدر انتها، پیشنهادهای حاصل از یافته
 گردد.مرزی و نیز پیشنهادهایی برای تحقیقات آتی ارائه می برون
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 پیشینه پژوهش

ها در جدول در خصوص موضوع نوشتار حاضر، مقالاتی منتشر گردیده است که به تعدادی از آن
 گردد.زیر اشاره می

 . تحقیقات پیشین1جدول 
 محور اصلی نویسندگان عنوان ردیف

1 
تحلیل ابعاد حقوقی تصمیم آمریکا 

عنوان المقدس بهدر شناسایی بیت
 پایتخت رژیم صهیونیستی

سید موسوی، 
صلاحی، 
 عسگرخانی

بررسی موضوع از دو زاویه حقوق و سیاست و 
تحلیل قانون سفارتخانه آمریکا از منظر حقوق 

 المللبین

2 
تحلیل حقوقی انتقال سفارت 

 المقدستآمریکا به بی
پرویز ترکی و 
 محمدرضا علیپور

 -بررسی عناصر و نظام حقوقی حاکم بر بیت
المقدس و تحلیل تصمیم رئیس جمهوری سابق 

 الملل عنوان نقض آشکار حقوق بینآمریکا به

3 
ابعاد حقوقی انتقال سفارت 

 المقدسایالات متحده به بیت
 فریبا نویدنیا

ه آمریکا به بررسی آثار حقوقی انتقال سفارتخان
المقدس با تحلیل حقوق اماکن مقدس، بیت

عرفی، نظام حقوقی اشغال،  المللحقوق بین
های غیرقانونی شناسایی وضعیت تعهد به عدم

 هاو سایر اسناد و قطعنامه

4 
انتقال سفارت آمریکا به 

های اشغالی فلسطین از سرزمین
 المللمنظر حقوق بین

امیر مقامی، 
محمدرضا ملت، 

 عود احسن نژادمس

تحلیل حقوقی آثار تصمیم رئیس جمهوری 
 آمریکا

5 
-انتقال سفارتخانه آمریکا به بیت

شناسایی  المقدس و تعهد بر عدم
 المللدر حقوق بین

 1موریزیو آرکاری
شناسایی در  تحلیل ماهیت و مبنای تعهد عدم

الملل و تلقی تصمیم رئیس جمهوری حقوق بین
 المللق بینعنوان نقض حقوآمریکا به

6 
المقدس: سفارت آمریکا در بیت

 دلایل، مبانی و پیامدها
 2موتن

تحلیل سیاسی موضوع انتقال سفارت آمریکا 
المقدس و بررسی دلایل مبنایی و به بیت

 پیامدهای آن

7 
دلایل غیرقانونی بودن تصمیم 
آمریکا در انتقال سفارتخانه خود 

 المقدسبه بیت
 3ویکتور کتان

یم رئیس جمهوری آمریکا از منظر تحلیل تصم
الملل وتعهد کشورها به حقوق بین

 شناسایی تصرف غیرقانونی سرزمین عدم

                                                 
1. Maurizio Arcari 
2. Moten 

3. Victor Kattan 
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 محور اصلی نویسندگان عنوان ردیف

8 

تصمیم ترامپ در به رسمیت 
عنوان  المقدس بهشناختن بیت

پایتخت رژیم صهیونیستی: 
های داخلی و شرایط انگیزه

 ایمنطقه

1یوسف الجمال
 

س تحلیل آثار داخلی و منطقه ای تصمیم رئی
جمهوری آمریکا در انتقال سفارت خود به 

 المقدسبیت

گونه که در جدول ترسیمی صدرالاشاره ذکر گردید تاکنون مقالاتی در بررسی حقوقی یا همان
المقدس و شناسایی سیاسی تصمیم رئیس جمهوری ایالات متحده آمریکا در انتقال سفارت خود به بیت

مقالات پژوهشی جدیدی که اند لیکن  ستی، نگارش شدهعنوان پایتخت رژیم صهیونیآن شهر، به
المقدس متضمن پیوند میان دو موضوع تصمیم رئیس جمهوری آمریکا مبنی بر شناسایی بیت

قطعنامه عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی با دغدغه مجمع عمومی سازمان ملل منعکس در  به
ای آن باشد، نگاشته و زتاب رسانهو همچنین بامجمع عمومی سازمان ملل متحد  247/77شماره 

محور اصلی و نقطه تمایز پژوهش حاضر بررسی تصمیم مزبور با در نتیجه  منتشر نشده است.
المللی دادگستری مبنی بر صدور نظر تاملی بر درخواست جدید مجمع عمومی از دیوان بین

 مرزی است. های برونمشورتی و همچنین لزوم بازنمایی موضوع مطروحه از طریق رسانه

 چارچوب نظری و مفاهیم تحقیق
ی قواعد اولیه کنندهدر واقع تضمین« المللی دولتمسئولیت بین»مفاهیم و موضوعات ناظر به 

المللی روند که موجد حق و تکلیف برای اعضای جامعه بینالملل به شمار مینظام حقوق بین
پیوندهای عمیق و معناداری با تمامی های بسیار مهمی هستند که هستند. این مفاهیم از حوزه

 1963الملل از سال الملل دارند. از این رو کمیسیون حقوق بینها و موضوعات حقوق بینحوزه
را آغاز نمود و طرح نهایی آن « هاالمللی دولتمسئولیت بین»کار تدوین و توسعه مقررات ناظر به 

مجمع عمومی سازمان ملل متحد  به تصویب کمیسیون مزبور رسید و تسلیم 2001در سال 
المللی دولت پیامد منطقی و طبیعی نقض گردید. براساس طرح کمیسیون مذکور، مسئولیت بین

الملل در صورت ترکیب با المللی )عنصر عینی( بوده است و از منظر قواعد حقوق بینتعهدات بین
گردد. ایجاد ولت مرتکب میالمللی دعنصر انتساب به دولت )عنصر ذهنی( منجر به مسئولیت بین

                                                 
1.Yousef M. Aljamal 
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الملل مشخص المللی دولت آثار و پیامدهایی دارد که در طرح کمیسیون حقوق بینمسئولیت بین
-اند. این پیامدها مشتمل بر سه قسمت است. قواعد کلی شامل توقف عمل متخلفانه بینگردیده 

ها  المللی که هدف آنبین المللی و تضمین به عدم تکرار عمل متخلفانهالمللی، اجرای تعهد بین
المللی در آینده است. جبران خسارت شامل توقف استمرار و جلوگیری از تکرار عمل متخلفانه بین

اعاده به وضع سابق، پرداخت غرامت و جلب رضایت، برای ترمیم مافات و ناظر به گذشته است. 
ی نقض جدی شامل المللی هستند. پیامدهااین دو مورد از پیامدهای عام مسئولیت بین

-شناسایی و عدم همکاری نیز ناقض قواعد آمره است که از پیامدهای خاص مسئولیت بین عدم

-شود. بنابراین همانگونه که مشخص است نظام سلسله مراتب مسئولیت بینالمللی محسوب می

 (.262و  250: 1399المللی در طرح پیش بینی گردیده است )ضیایی و روحانی، 
الملل اغلب در معنای اشغال نظامی کاربرد داشته و ناظر به در حقوق بین« اشغال»مفهوم 

-زمانی است که کشوری با توسل به قوای نظامی بر سرزمین متعلق به کشور دیگر استیلاء می

اشغال استقرار نیروی نظامی در سرزمین »گوید: در تعریف اشغال می 1یابد. پروفسور شارل روسو
)روسو، « گیرد اما اساساً موقتی استکم و بیش طولانی صورت می دشمن است که در زمانی

الملل به معنای استیلا و در توان اشغال را از منظر حقوق  بین(. در یک نگاه کلی می149: 1990
ای که دولت اختیار گرفتن یک سرزمین توسط قوای نظامی یک دولت تعریف نمود به گونه

طور الملل بههای اکتسابی را داشته باشد. حقوق بینمینگر قصد کسب حاکمیت بر سرزاشغال
نماید. از این رو، چنانکه توسل کلی اکتساب سرزمین با توسل به زور را واجد اثر قانونی تلقی نمی

الملل )دفاع مشروع، سیستم امنیت جمعی موضوع فصل به زور خارج از موارد تجویز حقوق بین
ی آن تصرف و اشغال گردند، هایی در نتیجهو سرزمین هفتم منشور ملل متحد( صورت گیرد

باشد، این گر پس از اشغال با قواعد حقوق بشردوستانه مطابقت داشته حتی اگر رفتار دولت اشغال
الملل در موضوع حقوق جنگ، گر نخواهد بود. حقوق بینامر توجیه کننده تخلف دولت اشغال

به آثار واقعی اشغال بر حاکمیت کشورها و نیازها و  مقررات درباره اشغال سرزمین را با توجه
(. قواعد حقوقی ناظر به اشغال نظامی، 88: 1395است )کثیری، های نظامی تنظیم کرده ضرورت

فراتر از اصول معمول حقوق بشردوستانه نظیر اصل تفکیک، تناسب و ضرورت است و از 
عیت الحاق با تجاوز نظامی حمایت تری مانند حق تعیین سرنوشت و ممنوهنجارهای گسترده

اند اصولی ذاتی را برای قانونمند کردن اشغال نظامی تعیین کند. برخی حقوقدانان تلاش کردهمی

                                                 
1. Charles Rousseau 
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پیشنهاد کرده است که امتناع  1بنونیستی ایالالمللی نمایند. برای نمونه حقوقدان مطرح بین
تواند منجر به غیرقانونی تلقی میآمیز اختلافات به خودی خود  وفصل مسالمتاشغالگر از حل

دهد که اشغالگر با سوء شدن عمل اشغال نظامی گردد. بر اساس این دیدگاه، این رفتار نشان می
کند زیرا قلمرو را نه به دلایل امنیتی مشروع بلکه برای اهداف دیگری مانند الحاق نیت عمل می

 در اختیار دارد.  2عملی

 های فلسطینیانسرزمین. تحلیل ماهیت حقوقی اشغال 1
های فلسطینی از حیث مشروعیت یا عدم مشروعیت، همان تشریح وضعیت اشغال در سرزمین

با درخواست نظر  247/77سوالی است که مجمع عمومی سازمان ملل متحد در قطعنامه 
المللی دادگستری سعی در ارائه پاسخی از سوی دیوان دارد. غیرقانونی مشورتی از دیوان بین

های فلسطینیان توسط رژیم صهیونیستی، در واقع احراز وضعیت قی نمودن اشغال سرزمینتل
المللی مبنی بر ی بینهای اشغالی است که تعهد دولتها و جامعهغیرقانونی در سرزمین

شناسایی وضعیت غیرقانونی مزبور را به دنبال دارد. هرچند پاسخ سوال مزبور پیش از این،  عدم
های پیشین مجمع عمومی، شورای امنیت و نظر المللی و از طریق قطعنامهتوسط جامعه بین

المللی دادگستری ارائه گردیده است. لیکن مجمع عمومی دیوان بین 2004مشورتی سال 
المللی دادگستری در قالب قطعنامه سازمان ملل متحد با طرح مجدد سوال مزبور از دیوان بین

های غیرقانونی تاکید نماید واز شناسایی وضعیت به عدم تواند بر تعهد کشورهامی 247/77
های غیرقانونی، نظیر همین رهگذر، نامشروع بودن هرگونه تصمیم مبنی بر شناسایی وضعیت

المقدس، بیش تصمیم رئیس جمهوری آمریکا مبنی بر انتقال سفارتخانه خود از تل آویو به بیت
های متعدد سازمان ملل متحد من جمله اد قطعنامهاز پیش نمایان خواهد گردید. با توجه به مف

قطعنامه جدید مجمع عمومی که در آن به حق تعیین سرنوشت ملت فلسطین اشاره گردیده و 
همچنین با لحاظ اصل منع توسل به زور که از اصول بنیادین منعکس در منشور ملل متحد نیز 

وجود آمده توسط رژیم به« نیوضعیت غیرقانو»توان به این نتیجه رسید که باشد می می
الملل های فلسطینیان، در اثر نقض دو اصل در حقوق بینصهیونیستی از طریق اشغال سرزمین

 به شرح آتی قابل طرح و احراز خواهد بود:
 

                                                 
1. Eyal Benvenisti 

2. De facto Annexation 
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 الملل. ممنوعیت توسل یا تهدید به توسل به زور در حقوق بین1-1
منشور ملل متحد به این شکل آمده است:  2ماده  4اصل ممنوعیت تهدید یا توسل به زور در بند 

المللی خود از تهدید به زور یا استفاده از زور علیه تمامیت ارضی یا کلیه اعضا در روابط بین»
استقلال سیاسی هر کشوری یا از هر روش دیگری که با مقاصد و اهداف ملل متحد مباینت 

 «داشته باشد، خودداری خواهند نمود.

مجمع عمومی سازمان ملل  2625در قطعنامه  1970آن و در سال  این ممنوعیت پس از
« الملل ناظر بر روابط دوستانه و همکاری میان کشورهااعلامیه اصول حقوق بین»متحد با عنوان 

هیچ نوع اکتساب و تصرف سرزمین در »است که:مورد پذیرش قرار گرفته و در آن تاکید شده
المللی دادگستری نیز در دیوان بین«وعیت نخواهد داشت.نتیجه تهدید یا استفاده از زور مشر

قضیه نیکاراگوئه )دعوی نیکاراگوئه علیه ایالات متحده آمریکا( با عرفی اعلام کردن اصل 
علاوه بر »ممنوعیت استفاده از زور که در منشور ملل متحد ذکر شده است نتیجه گرفت که:

عمل در نتیجه تهدید به استفاده از زور نیز فاقد  تصرف و اکتساب سرزمین با استفاده از زور، این
 (Nicaragua. v. US, 1986: paras 187-190).« مشروعیت است

طبق نظر برخی حقوقدانان تصرف سرزمینی که قبلاً بصورت غیرقانونی و در نقض بندچهارم 
ا است، موجد حق حاکمیت برای دولت اشغالگر است اممنشور ملل متحد اشغال شده 2ماده 

دچار تحولات بزرگی  1945الملل عمومی در خصوص حاکمیت سرزمینی از سال حقوق بین
منشور و چه در اقدامی  2صورت که هرگاه دولتی چه در نقض بندچهارم ماده است به اینشده

-برای دفاع از خود برای اشغال سرزمینی متوسل به زور شود، هیچ حق قانونی به آن سرزمین به

اینکه اشغال نظامی منجر به انتقال  (Cassese, Antonio, 1986: 31).ددست نخواهد آور
-های تحت تصرف نمیگونه حق حاکمیتی به سرزمینشود و اشغالگر صاحب هیچ حاکمیت نمی

المقدس را با رژیم صهیونیستی شرق بیت .(Cattan, 1917: 13)گردد، یک اصل حقوقی است 
منشور ملل متحد، تجاوز برای تسلط بر یک  2ده ما 4است و طبق بند تجاوز اشغال نموده

. (Quigley, 1996: 16)دسرزمین ممنوع است و اگر چنین شود بایستی به ساکنانش بازگرد
قانونی رژیم صهیونیستی را بر حال هیچ کشوری حاکمیت آنچه مشخص است اینکه تا به

 (Lucia Di Marco,2018 :8). استالمقدس به رسمیت نشناخته بیت
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 فلسطین .  نقض حق تعیین سرنوشت ملت2-1
 247/77قطعنامه  16و  6ضمن اشاره به این امر که حق تعیین سرنوشت ملت فلسطین در بندهای 

است بایستی اذعان نمود که حق تعیین سرنوشت مجمع عمومی مورد تصریح و شناسایی قرار گرفته
ی ی توسعهیت سیاسی و نیز شیوهدهد وضعیک اصل مسلم حقوقی است که به مردمان اجازه می

اقتصادی، فرهنگی و اجتماعیشان را خود انتخاب نمایند. این اصل به روشنی در منشور ملل متحد 
است. ماده یک منشور سازمان ملل متحد دومین هدف این سازمان را پس از حفظ صلح مطرح شده

اس احترام به اصل حقوق برابر و اصل ها بر استوسعه روابط دوستانه میان ملت»المللی، و امنیت بین
(. علاوه بر آن، این حق در ماده 12: 1389نیا،  کند )قرباناعلام می...« تعیین سرنوشت مردمان 
المللی حقوق اقتصادی، اجتماعی المللی حقوق مدنی و سیاسی و میثاق بینیک مشترک میثاق بین

از حق تعیین سرنوشت برخوردارند و با تمام مردمان »است: و فرهنگی، به این شکل مقرر شده
استفاده از آن حق، آزادانه وضعیت سیاسی خود را تعیین و توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگیشان 

و « نامیبیا»راجع به  1971المللی دادگستری در نظر مشورتی سال دیوان بین« نمایند.را دنبال می
تاکید نمود که اصل تعیین سرنوشت « ربیصحرای غ»راجع به  1975سپس در نظر مشورتی سال 

هاست و از این رو الملل است که اعمال آن مستلزم اراده واقعی ملتالشمول حقوق بیناز اصول عام
های استعماری مورد استناد واقع شود. از طرفی تواند برای خاتمه دادن به کلیه وضعیتمی

رنوشت جایگاه قاعده آمره را به دست آورده الملل معتقدند که اصل تعیین ساندیشمندان حقوق بین
نقض جدی از قاعده "ها با عنوان المللی دولتطرح مسئولیت بین 40است و یکی از مصادیق ماده 

المللی دولت متخلف را در گردد و بنابراین نقض آن، مسئولیت بینتلقی می "المللآمره حقوق بین
   (Halim Morris, 1997: 203).پی خواهد داشت

الملل، دولت المللی کمیسیون حقوق بینطرح مسئولیت بین 40نقض جدی در مفهوم ماده 
کند که فعل متخلفانه را متوقف کند تعهد خویش را انجام و در صورت مسئول را متعهد می

 هایی مبنی بر عدم تکرار آن ارائه دهد.اقتضاء، تضمین
ز استعمارزدایی مورد استفاده قرار تنها موردی که اصل تعیین سرنوشت در قلمرویی غیر ا

گرفته حق تعیین سرنوشت مردم فلسطین است. حق تعیین سرنوشت ملت فلسطین نه تنها در 
-است بلکه در دکترین حقوقی و همچنین در رویه دولت المللی به رسمیت شناخته شدهاسناد بین

 است. المللی نیز بر آن مهر تایید زده شدههای بینها و سازمان
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 1970دسامبر  8مورخ  C/2672قطعنامه  1در اسناد سازمان ملل متحد، اولین بار در پاراگراف 
سازمان ملل پذیرفت که ملت فلسطین بر طبق منشور ملل متحد از حقوق برابر و  مجمع عمومی،

توسط مجمع به  3236قطعنامه  1974حق تعیین سرنوشت برخوردار هستند. سپس در نوامبر 
کرد. این حق تعیین سرنوشت ملت فلسطین را بدون دخالت خارجی تصدیق می تصویب رسید که

 37رای منفی و  8رای مثبت در مقابل  89قطعنامه یکی از اسناد مهم مجمع عمومی است که با 
 ES-2/7 های متعدد دیگر از جمله قطعنامهرای ممتنع تصویب شد. مجمع عمومی در قطعنامه

این حق را برای فلسطین به  1973دسامبر  7مورخ  3089مه و قطعنا 1980ژوئیه  29مورخ 
است از المللی نیز این حق به رسمیت شناخته شدهاست. در برخی معاهدات بینرسمیت شناخته

از قرارداد کمپ دیوید بین مصر و رژیم صهیونیستی که در تاریخ  (C)قسمت  (A)جمله بخش 
 منعقد گردید. 1978سپتامبر  17

هم در وضعیتی که مردم فلسطین المقدس به رژیم صهیونیستی آناق شرق بیتبنابراین الح
دانند، در راستای اعمال حق تعیین سرنوشت خود، این قسمت از شهر را پایتخت دولت خود می

نقض حق تعیین سرنوشت ملت فلسطین بوده و در نتیجه غیرقانونی است و رژیم صهیونیستی به 
المللی و نتیجتا ملتزم به توقف اقدامات خود و فراهم لیت بیندلیل نقض این حق دارای مسئو

 آوردن موجبات رعایت حق تعیین سرنوشت ملت فلسطین است.

 دیوان لاهه درخصوص اشغال فلسطین درخواست نظر مشورتی از
، پس از 2023دسامبر  30مجمع عمومی سازمان ملل متحد، مصوب  247/77در مقدمه قطعنامه 

قوق بشری نظیر اعلامیه جهانی حقوق بشر، میثاق حقوق مدنی و سیاسی، میثاق یادآوری اسناد ح
حقوق اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی و همچنین کنوانسیون حقوق کودک و ضمن تاکید بر 

های شورای امنیت، شورای حقوق بشر و همچنین گزارش های قبلی خود و قطعنامهقطعنامه
های اجتماعی اشغال سرزمین-، به عواقب اقتصادی1ستونیاب نظیر گزارش گلد های حقیقتکمیته

المللی در حمایت از حقوق فلسطینیان توسط رژیم صهیونیستی پرداخته و بر مسئولیت جامعه بین
مجمع عمومی  247/77الملل تاکید نموده است. قطعنامه بشر و احترام به اصول و قواعد حقوق بین

ی نظیر اصل عدم پذیرش اکتساب سرزمین از طریق سازمان ملل متحد همچنین با طرح مسائل

                                                 
متضمن بررسی  (Goldstone Report)گزارش کمیته حقیقت یاب شورای حقوق بشر موسوم به گزارش گلدستون  .1

 روزه باریکه غزه. 22در جریان جنگ فجایع حقوق بشری ارتکابی توسط رژیم صهیونیستی 
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های اشغالی فلسطین و تاکید بر بر سرزمین 1949توسل به زور و قابلیت اعمال کنوانسیون های ژنو 
توقف فوری اقدامات غیرقانونی رژیم صهیونیستی، نگرانی عمیق خود را از استمرار نقض 

من شناسایی حق تعیین سرنوشت ملت سیستماتیک حقوق بشر مردم فلسطین ابراز نموده و ض
المللی از است که جامعه بینفلسطین و لزوم حفظ تمامیت و انسجام سرزمین فلسطین، مقرر نموده 

المقدس و حفاظت از ابعاد منحصر به فرد طریق سازمان ملل متحد واجد نفع قانونی در مساله بیت
الذکر از دیوان ه با طرح دو سؤال آتیاین قطعنام 18معنوی، مذهبی و فرهنگی آن است. در بند 

 است:منشور ملل متحد نظر مشورتی خواسته شده  96المللی دادگستری براساس ماده بین
الف( پیامدهای حقوقی ناشی از نقض مستمر حق تعیین سرنوشت مردم فلسطین به واسطة 

که  1967ل اشغال طولانی مدت فلسطین و ضمیمه کردن سرزمین های اشغالی فلسطین از سا
ازجمله اهداف آن تغییر ترکیب جمعیتی آن و تغییر خصیصة شهر مقدس اورشلیم از طریق تدابیر 

 و قوانین تبعیض آمیز است، چیست؟
ب( اقدامات و خط مشی رژیم صهیونیستی که در بند قبل ذکر شد، چگونه بر وضعیت حقوقی 

ها و سازمان ملل ای سایر دولتگذارد و این وضعیت چه پیامدهای حقوقی براشغال تأثیر می
 دارد؟

-گونه که مشخص است سوال اول معطوف به آثار حقوقی ناشی از اقدامات و سیاستهمان

های اتخاذی رژیم صهیونیستی است در حالیکه سوال دوم بیشتر مربوط به وضعیت حقوقی 
اشغال مورد سوال  های بند )الف( را بر وضعیت حقوقیاشغال بوده است و تأثیر اقدامات و سیاست

دهد. به بیان دیگر سؤال مجمع عمومی بیش از هرچیز مرتبط با این امر است که آیا قرار می
رعایت قواعد حقوق  نفس اشغال فلسطین توسط رژیم صهیونیستی فارغ از رعایت/عدم

شود یا خیر؟ در واقع در سالیان متمادی صرفاً اقدامات و بشردوستانه، غیرقانونی تلقی می
بین بررسی و تدقیق های رژیم صهیونیستی )و نه نفس اشغال( از منظر حقوقی زیر ذرهیاستس

بوده و این اولین بار است که نفس مشروعیت/عدم مشروعیت اشغال فلسطین توسط رژیم 
گیرد. در واقع بررسی مشروعیت/عدم الملل مورد سوال واقع میصهیونیستی از منظر حقوق بین

گر، قوانین  نظامی ماهیتی جدا از بررسی این امر دارد که آیا دولت اشغالمشروعیت یک اشغال 
کند یا خیر؟ از نظر برخی اندیشمندان، حقوق حقوق بشردوستانه را در سرزمین اشغالی رعایت می

قابل  1الملل بشردوستانهعنوان سرفصلی متمایز و منحصر به فرد از حقوق بین حاکم بر اشغال به

                                                 
1. Jus In Bello 
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هایی متمایز و مستقل از است و قانونی یا غیرقانونی تلقی شدن آن دارای مولفهمطالعه و بررسی 
قطعنامه فوق  11های مرتبط با حقوق بشردوستانه خواهد بود. مجمع عمومی در بند نقض

المللی دادگستری درخصوص آثار حقوقی ناشی از دیوان بین 2004الاشعار، به نظر مشورتی سال 
است های اشغالی نیز اشاره نموده و از رژیم صهیونیستی خواستهمینساخت دیوار حائل در سرز

الملل مشخص شده در نظر مشورتی مزبور را رعایت و فوراً کلیه اقدامات خود الزامات حقوق بین
المقدس شرقی را متوقف کند و های اشغالی من جمله بیتدر رابطه با ساخت دیوار در سرزمین

شده، کلیه قوانین و مصوبات مرتبط با ساخت دیوار را ملغی نماید.  های ساختهضمن برچیدن سازه
اشاره به این نکته خالی از لطف نیست که هرچند سوال مجمع عمومی که منجر به صدور نظر 

گردید به طور مشخص به یک عمل معین )ساخت دیوار حائل(  2004مشورتی دیوان در سال 
المللی دادگستری در نظر گرفت لیکن دیوان بینشد و کلیت اشغال را در بر نمیمربوط می

های فلسطینی توسط رژیم مشورتی مزبور از پرداختن به سایر جوانب ناظر به اشغال سرزمین
های صهیونیستی غافل نماند و به موضوعات مختلفی اعم از یادآوری و تأیید مفاد قطعنامه

که تصاحب سرزمین با توسل به زور را غیر  1967در سال  242قطعنامه  شورای امنیت ازجمله
های اشغال شده داند و لزوم خروج نیروهای نظامی رژیم صهیونیستی از سرزمینقابل پذیرش می

نیز تمامی اقدامات  1971مصوب سال  298قطعنامه نیز اشاره نمود.  1967در مخاصمه سال 
ها ازجمله سلب مالکیت از اراضی و اموال اجرایی و قانونگذاری رژیم صهیونیستی در این سرزمین

-یتها را که با هدف تغییر وضعیت شهر بجایی غیرنظامیان و ضمیمه کردن سرزمینو جابه

-که تعیین بیت 1980شورا در سال  478قطعنامه  داند.اعتبار میشود، کاملاً بیالمقدس انجام می

 74کند )بندهای الملل اعلام میالمقدس به عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی را نقض حقوق بین
گیری المقدس( چنین نتیجهبا وضعیت حقوقی کرانه غربی رود اردن )شامل بیت( در رابطه 75و 

هایی که بین خط سبز و مرز شرقی قبلی فلسطین تحت نظام سرپرستی قرار سرزمین»کند: می
الملل بین اند. طبق قواعد حقوقتوسط رژیم صهیونیستی اشغال گردیده 1967دارند، در سال 

شود. اتفاقات گر تلقی میلی و رژیم صهیونیستی نیز قدرت اشغالها اشغاعرفی، این سرزمین
ها )از جمله ها ... موجب تغییر این وضعیت نخواهد شد. تمام این سرزمینبعدی در این سرزمین

گر عنوان قدرت اشغال المقدس( سرزمین اشغالی بوده است و رژیم صهیونیستی نیز بهشرق بیت
 «.باقی خواهد ماند

https://peacemaker.un.org/sites/peacemaker.un.org/files/SCRes242(1967).pdf
https://digitallibrary.un.org/record/90795?ln=en
https://digitallibrary.un.org/record/25618?ln=en
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المللی دادگستری پیش از درخواست مطروحه در قطعنامه رسد دیوان بینه نظر میبنابراین ب
های فلسطینی غافل نبوده جدید مجمع عمومی، از پرداختن به مسائل ناظر به اشغال در سرزمین

است و با مطالعه دقیق متن نظر مشورتی مربوط به دیوار حائل، طرح انتقاد ناظر به تکراری بودن 
 مجمع عمومی در قطعنامه جدید، چندان دور از ذهن نخواهد بود.مفاد سوالات 

 المللی دولت آمریکا در پرتو مفاد قطعنامه جدید مجمع عمومی مسئولیت بین
ها مصوب المللی دولتالمللی آمریکا طبق طرح مسئولیت بینبه منظور شناسایی مسئولیت بین

حاضر است، ناگزیر از احراز ارتکاب عمل الملل که محور اصلی پژوهش کمیسیون حقوق بین 2001
هر »دارد:  طرح مسئولیت مقرر می 1ا که ماده المللی توسط دولت مزبور خواهیم بود چرمتخلفانه بین

از طرفی، « المللی آن کشور را به دنبال دارد.المللی یک کشور، مسئولیت بینعمل متخلفانه بین
-ایالات متحده آمریکا مرتکب کدام فعل متخلفانه بین الملل،برای بررسی اینکه از منظر حقوق بین

توان مفاد است، میالملل را نقض نموده اعد حقوق بیناست و به عبارت دیگر کدام قوالمللی شده 
مجمع عمومی سازمان ملل را مطمح نظر قرار داد. در قسمت مقدمه قطعنامه  247/77قطعنامه 

اصل غیرقابل پذیرش بودن اکتساب سرزمین »ومی های پیشین مجمع عممزبور همچون قطعنامه
است. این تصریح به نوبه خود، تعهد عرفی کشورها طور صریح ذکر شده به« ازطریق توسل به زور

الملل )از جمله قاعده منع های غیرقانونی ناشی از نقض قواعد حقوق بینشناسایی وضعیت بر عدم
ماده  2سازد و از طرفی طبق بند ذهن متبادر میتوسل به زور و نقض حق تعیین سرنوشت( را به 

ها، کشورها ملزم به عدم اشتغال یا کمک و مساعدت در ایجاد و المللی دولتطرح مسئولیت بین 41
شناسایی اکتساب سرزمین با توسل به زور در  باشند. الزام به عدمهای غیرقانونی میحفظ وضعیت

های اخیر سازمان ملل و نیز قطعنامه 1در زمان جامعه مللالمللی حتی های بینبسیاری از قطعنامه
که با اکثریت غالب در هردوی مجمع عمومی و شورای امنیت تصویب شدند مورد تایید قرار گرفته 

المللی دادگستری نیز چنین این اصل در تصمیمات دیوان بینهم .((S.C.Res 662/ 1990است 
 استها مورد شناسایی قرار گرفته آور برای تمام دولتالمللی الزامعنوان حقوق عرفی بین به

.(Nicaragua. v. US/ 1986: paras187-190) 
انونی را مورد شناسایی قرار داده درواقع ایالات متحده آمریکا با تصمیم خود، وضعیتی غیرق

نقض صورت است و به این الملل ملزم به خودداری از شناسایی آن بودهاست که طبق حقوق بین

                                                 
 پاریس تاسیس شد. حصل کنفرانس پی در 1920بود که در دهم ژانویه  بین دولتیسازمانی  ،ملل یا مجمع اتفاق جامعه ملل .1
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تواند مبنا و الملل توسط ایالات متحده آمریکا قابل اثبات است و دولت مزبور نمیحقوق بین
المقدس قرار دهد. ایالات متحده آمریکا سفارتخانه بیت 1995توجیه حقوقی تصمیم خود را قانون 

ه در طبق نظر مشورتی نامیبیا، نظر مشورتی دیوار حائل و قطعنامه جدیدالاصدار مجمع عمومی ک
المللی در حمایت از حقوق بشر و احترام به اصول حقوق قسمت مقدمه به مسئولیت جامعه بین

الملل، المللی کمیسیون حقوق بیناست و نیز بر مبنای طرح مسئولیت بینالملل اشاره نمودهبین
المقدس شرقی به رژیم است و الحاق بیتهای غیرقانونی بودهشناسایی وضعیت ملزم به عدم

ها عنوان پایتخت آن، نقض حاکمیت سرزمینی فلسطینی صهیونیستی و شناسایی تمامیت شهر به
طرح  32شناسایی این وضعیت بوده است. ماده  محسوب می شود که دولت آمریکا موظف به عدم

دولت »دارد: الملل نیز مقرر می، کمیسیون حقوق بین2001ها، مصوب المللی دولتمسئولیت بین
رعایت تعهداتش به مقررات حقوق داخلی خود استناد  تواند برای توجیه قصور در عدممسئول نمی

المللی به قانون مصوب در نظام حقوقی تواند برای گریز از مسئولیت بیندولت آمریکا نمی« کند.
 (.46: 1395گل، داخلی خود استناد نماید )ابراهیم

های غیرقانونی یی وضعیتشناسا المللی آمریکا: نقض تعهد عدممسئولیت بین

 المللدر حقوق بین
طبق آنچه گفته شد، رژیم صهیونیستی با نقض تعهد عدم توسل به زور و نیز نقض حق تعیین 

است که المقدس شدهدرخصوص شهر بیت« وضعیت غیرقانونی»سرنوشت ملت فلسطین، موجد 
داری کنند. تعهد به سایر کشورها را ملزم می کند از شناسایی آن وضعیت غیرقانونی خود

 247/77توان از منظر تحلیلی با آن قسمت از مقدمه قطعنامه شناسایی در این مفهوم را می عدم
المللی در حمایت از حقوق بشر و احترام به اصول و مجمع عمومی نیز که به مسئولیت جامعه بین

ه اشغال فلسطین توسط است، مرتبط دانست. بنابراین مسالالملل تاکید نموده قواعد حقوق بین
کند. الملل را تایید میدر حقوق بین« شناسایی تعهد عدم»رژیم صهیونیستی بار دیگر اهمیت 

المللی دادگستری دیوان بین 2004شناسایی وضعیت غیرقانونی در نظر مشورتی سال  به عدم تعهد
ر گرفت. دیوان به این المللی دادگستری نیز مورد اشاره قرادر باب دیوار حائل توسط دیوان بین

های غیرقانونی ناشی از ساخت دیوار در سرزمین اشغالی ها متعهدند وضعیتدولت»نتیجه رسید که: 
المقدس را به رسمیت نشناسند و از هرگونه همکاری در جهت تداوم فلسطین و اطراف شرق بیت

، بنابراین (I.C.J, Reports, 2004, para.159).« وضعیت ناشی از چنین احداثی خودداری کنند
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المللی دادگستری براساس با توجه به طرح درخواست مجدد صدور نظر مشورتی توسط دیوان بین
مجمع عمومی سازمان ملل متحد و همچنین با عطف نظر به ماهیت سوالات  247/77قطعنامه 

وان بر ت ارتباط با موضوعات مورد بررسی در نظر مشورتی دیوار حائل نیست، میمطروحه که بی
المللی دادگستری در صورت صدور نظر مشورتی و با غیرقانونی تلقی این نظر بود که دیوان بین

شناسایی  های فلسطینیان، بار دیگر بر تعهد کشورها در زمینه عدمنمودن وضعیت اشغال سرزمین
 های غیرقانونی تاکید خواهد نمود.وضعیت

در  1980متحد در سال  ملل امنیت سازمانشورای 478تر در قطعنامه گونه که پیشهمان
. در این قطعنامه، نیز ذکر شده بود« شناسایی ها به عدمتعهد دولت»المقدس خصوص شهر بیت

الملل اساسی رژیم صهیونیستی نقض حقوق بینامنیت تایید کرده بود که تصویب قانون شورای 
المقدس جهت تغییر وضعیت شهر بیتاست و تمام اقدامات اداری و قانونی رژیم صهیونیستی 

های عضو سازمان ملل متحد اعتبار است و بایستی فورا از بین بروند و از تمام دولتباطل و بی
 1982تا سال  المقدس برچینند.های دیپلماتیک خود را از بیتنیز خواسته شده بود تا ماموریت

  .((Maurizio, 2018: 7برچیدند  المقدسهای خود را از بیتخانهبسیاری از کشورها سفارت
چند هفته پس از تصمیم ترامپ،  2017دسامبر  21مجمع عمومی سازمان ملل متحد، در 

رای ممتنع صادر کرد که  35رای مخالف و  9رای موافق،  129را با  ES-10/19قطعنامه 
اثر  المقدسبرمبنای آن هر اقدامی جهت تغییر ماهیت، وضعیت یا ترکیب جمعیتی شهر بیت

های مرتبط شورای امنیت، باید لغو شود. قانونی ندارد و باطل بوده است و در مطابقت با قطعنامه
( شورای 1980) 478خواهد تا بر اساس قطعنامه ها میمجمع عمومی در این راستا از همه دولت

زه لمقدس خودداری کنند. امرواهای دیپلماتیک خود در شهر بیتامنیت، از ایجاد ماموریت
عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی را ناشی از حقوق  شناسایی بیت المقدس به ها تعهد به عدم دولت

عنوان پیش شرطی  الملل بهشناسایی در حقوق بین دانند. در واقع تعهد به عدمالملل عام میبین
ی است و شکی وجود ندارد که تعهد المللی تلقی گردیدهبرای حفظ و احیای نظم حقوقی بین

هاست و عناصر مورد نیاز برای حفظ یکپارچگی اصول اساسی حقوق الزام آور برای تمام دولت
 کند. الملل همچون ممنوعیت توسل به زور یا حق تعیین سرنوشت مردمان را فراهم میبین

ها برای اعمال المللی دولتطرح مسئولیت بین 40با وجود اینکه این تعهد در بند دوم ماده 
است، اما نباید آن را یک تعهد ثانویه به حساب آورد المللی مورد اشاره قرار گرفته بین متخلفانه

ی منطقی قواعد اصلی و اساسی چون ممنوعیت توسل به زور و نیز این بلکه این تعهد نتیجه
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گر در اصل اساسی است که هیچ سرزمینی از طریق توسل به زور تحت حاکمیت دولت اشغال
-گیرد که بیان میالملل نشات میصل اساسی خود از اصل دیگری در حقوق بینآید. این انمی

 1«دست آید.تواند بههیچ حقی از یک وضعیت غیرقانونی نمی»کند: 
المقدس سخن بگوییم شناسایی در خصوص شهر بیت تر از تعهد عدماگر بخواهیم بطور دقیق

رخصوص حاکمیت بر شهر و اعلام آن ی اول این ادعای رژیم صهیونیستی دباید گفت در وهله
عنوان پایتخت خود است که نباید مورد شناسایی قرار گیرد. به عبارت بهتر، ادعایی که در نقض  به

اعتبار است و نباید مورد شناسایی واقع شود. در همین الملل مطرح شود، باطل و بیحقوق بین
المقدس در سال ون سفارتخانه بیتراستا، رویکرد ایالات متحده آمریکا از طریق تصویب قان

المقدس حاکمیت دارد و این شهر پایتخت رژیم و تایید اینکه رژیم صهیونیستی بر بیت 1995
شناسایی نه  گیرد. نتیجه اینکه تعهد عدمشناسایی قرار می صهیونیستی است، مشمول تعهد عدم

ت، بلکه نسبت به ادعاهای تنها نسبت به ادعاهای حقوقی مرتکب فعل متخلفانه قابل اعمال اس
دول ثالث نیز تا به جایی که ادعاهای آنان نیز ریشه در همان وضعیت غیرقانونی داشته باشد، 

المللی اجرایی نمودن قانون سال جامعه بین(LAGERWALL, 2018: 9). گردد اعمال می
کنند که چنین کنگره آمریکا به موجب تصمیم ترامپ را بیشتر با این استدلال نکوهش می 1995

های غیرقانونی ناشی شناسایی وضعیت ها درخصوص عدماعتنایی به تعهد ویژه دولتتصمیمی بی
شود. از آن جمله است قواعدی که الملل محسوب میهای جدی قواعد اساسی حقوق بیناز نقض

ت کنند و نیز اصل حق تعیین سرنوشت ملاکتساب سرزمین از طریق توسل به زور را ممنوع می
اشتغال یا مساعدت  ها بر عدمشناسند. از طرفی ناقض تعهد فرعی دولتفلسطین را به رسمیت می

دولت (Maurizio, 2018: 10). کند در اعمالی است که به تحکیم وضعیت غیرقانونی کمک می
عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی و انتقال سفارت کشور خود به  المقدس بهآمریکا با شناسایی بیت

ده و بنابراین دارای مسئولیت ن شهر، در واقع به تثبیت وضعیت غیرقانونی مساعدت کرای
 المللی است. بین

های شناسایی، یک تعهد ثانویه و ناشی از نقض برخی از حقوقدانان نیز معتقدند که تعهد عدم
کمیسیون طرح  41و  40الملل است. این امر در مواد جدی الزامات ناشی از قواعد آمره حقوق بین

 المللی در اثر ارتکاب فعل متخلفانه بین هاالمللی دولتالملل درخصوص مسئولیت بینحقوق بین
الملل عام های جدی قواعد آمره حقوق بیناست که مربوط به نتایج خاص نقض( ذکر شده2001)

                                                 
1. ex injuria jus non oritur. 
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که هیچ دولتی نباید وضعیتی را »کند که بطور مشخص اعلام می 41گردد. بند دوم ماده می
باشد، مورد شناسایی قانونی قرار دهد و نباید برای می 40ناشی از نقض جدی در مفهوم ماده 

 «حفظ آن موقعیت ارائه کمک یا مساعدت نماید.

شناسایی اعتبار حقوقی اقدامات انجام شده در جهت  طبق نظر برخی حقوق دانان تعهد به عدم
مساعدت در جهت حفظ آن وضعیت  المقدس و عدم ارائه کمک یاتغییر وضعیت شهر بیت

طرح مسئولیت  48المللی است و بنابراین طبق ماده غیرقانونی، تعهدی در برابر تمامیت جامعه بین
تواند به مسئولیت آمریکا در قبال تصمیم به الملل هر دولتی میالمللی کمیسیون حقوق بینبین

علاوه بر اینکه تعهدات اصلی نقض شده در واقع  1المقدس استناد کند.انتقال سفارت خود به بیت
توسط رژیم صهیونیستی نظیر اصل منع توسل به زور و حق تعیین سرنوشت مردم فلسطین، 

شناسایی وضعیت غیرقانونی ناشی از تخلفات  است، خود تعهد به عدمالشمول داشته ماهیتی عام
طبق این تحلیل،  .( (Maurizio, 2018: 7الشمول قرار دارداخیرالذکر هم در زمره تعهدات عام

ها که مربوط به المللی دولتطرح مسئولیت بین 41ماده  2شناسایی تنها محدود به بند  تعهد عدم
 شود.الشمول نیز مینقض جدی تعهد ناشی از قاعده آمره نیست و شامل نقض تعهدات عام

 گیرینتیجه

عنوان پایتخت رژیم  المقدس بهتصمیم رئیس جمهوری سابق آمریکا در شناسایی بیت
الملل تلقی آویو به این شهر، مغایر حقوق بینصهیونیستی و انتقال سفارتخانه کشور خود از تل

المللی دولت آمریکا را در پی دارد. این تصمیم که ارتکاب فعل متخلفانه شود و مسئولیت بین می
به قانون داخلی آن کشور توجیه  تواند با استنادشود، نمیالمللی از سوی دولت آمریکا تلقی میبین

                                                 
 کند:عنوان می "لیت توسط دولتی به جز زیاندیدهاستناد به مسئو"ها با عنوان المللی دولتطرح مسئولیت بین 48ماده .  1

 ذیل به مسئولیت دولت دیگر استناد کند اگر: 2هردولتی غیر از دولت زیاندیده حق دارد مطابق بند  -1
ها از جمله آن دولت بوده و این تعهد برای حمایت از منفعت جمعی گروه ذیربط الف( تعهد نقض شده در قبال گروهی از دولت

 شد، یاوضع شده با

 المللی در کل باشد.ب( تعهد نقض شده در قبال جامعه بین
 تواند از دولت مسئول این موارد را درخواست کند:محق به استناد به مسئولیت باشد می 1هر دولتی که بموجب بند  -2

 و  30المللی و دادن اطمینان و تضمین به عدم تکرار آن مطابق ماده الف( توقف فعل متخلفانه بین

 های تعهد نقض شده مطابق مواد پیشین.ذینفع واجرای تعهد به جبران خسارت به نفع دولت زیاندیده ب( 
براستناد به مسئولیت توسط دولت مذکور  43-45شرایط لازم برای استناد به مسئولیت توسط دولت زیاندیده به موجب مواد  -

 شود.فوق نیز اعمال می 1در بند 
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های قبلی خود در خصوص وضعیت حقوقی شهر گردد و از طرفی عدول آمریکا از موضع گیری
شورای امنیت  465رود چرا که ایالات متحده آمریکا از جمله به قطعنامه شمار میالمقدس بهبیت

اطراف قسمت شرقی های جدید در سازیکه اقدام رژیم صهیونیستی در الحاق شهر و شهرک
 بود. نمود، رای مثبت دادهالمقدس را محکوم میبیت

-الملل رژیم صهیونیستی را ملزم به پایان دادن به اشغال قسمت شرقی شهر بیتحقوق بین

المقدس دانسته و معتقد است که رژیم صهیونیستی حق ایجاد تغییر در وضعیت حقوقی شهر را از 
الملل یعنی اصل عدم یونیستی با نقض دو اصل در حقوق بینطریق الحاق آن ندارد. رژیم صه

الملل موجد یک توسل به زور و اصل حق تعیین سرنوشت ملت فلسطین، طبق حقوق بین
دسامبر  21است. وضعیتی که مجمع عمومی سازمان ملل متحد در شده« وضعیت غیرقانونی»

شورای  478از مفاد قطعنامه ، به سبب آن از تمام کشورها خواست که در پیروی 2017سال 
المقدس خودداری ورزند و هیچ اقدامی مغایر های دیپلماتیک در شهر بیتامنیت از ایجاد ماموریت

 آن قطعنامه را به رسمیت نشناسند.

آویو به در این میان تصمیم ریاست جمهوری آمریکا در انتقال سفارتخانه کشور خود از تل
های به عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی با نقض قطعنامهالمقدس و شناسایی این شهر بیت
آور شورای امنیت، در واقع به تثبیت و تحکیم این وضعیت غیرقانونی مساعدت نموده و بطور الزام

الملل غیرمستقیم موجبات نقض حق تعیین سرنوشت ملت فلسطین را که از قواعد آمره حقوق بین
ماده  2است. بند گردد، فراهم آوردهها تلقی میللی دولتالمطرح مسئولیت بین 40و مصداق ماده 

کند که هیچ دولتی نباید وضعیتی را که با نقض ها مقرر میالمللی دولتطرح مسئولیت بین 41
است، قانونی محسوب کند و نباید هیچگونه کمک یا ایجاد شده 40جدی در مفهوم ماده 

ین، دولت آمریکا متعهد است که علاوه بر توقف مساعدتی در حفظ آن وضعیت ارائه دهد. بنابرا
مبنی بر عدم تکرار آن ارائه  1955هایی من جمله با الغای قانون سال فعل متخلفانه، تضمین

دهد. از طرفی دولت آمریکا به عنوان عضو سازمان ملل متحد و بر طبق مقررات منشور ملل 
مردمان را بهبود و تعالی بخشد.  متحد، مکلف است تحقق اصل حقوق برابر و تعیین سرنوشت

ی الغای چنین تصمیمی، موظف است هرگونه مانع در راه تحقق دولت آمریکا علاوه بر وظیفه
عایت حقوق بشردوستانه در شرق حق تعیین سرنوشت ملت فلسطین را از بین ببرد و نیز ر

 المقدس را تضمین نماید. بیت
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سطین و تبعا وضعیت حقوقی شهر ملت فل علاوه بر این که دولت آمریکا در ارتباط با
است، ارتکاب فعل متخلفانه الملل شدهطور غیرمستقیم مرتکب نقض حقوق بینالمقدس به بیت
المللی این دولت مسئولیت بین الملل منجر بهالمللی توسط آمریکا که طبق حقوق بینبین
الملل، قابل طرح و قوق بیندر ح« های غیرقانونیشناسایی وضعیت تعهد عدم»شود، با نقض  می

شوند، طبق مواجه می« وضعیت غیرقانونی»که کشورها با یک توجیه است. به این معنا که زمانی
شناسایی یک تعهد  شناسایی آن وضعیت خواهند بود. تعهد به عدم الملل ملزم به عدمحقوق بین

د که این تعهد، از انتقال باشد. هرچنالمللی در کلیت آن میدر قبال جامعه بین 1الشمولعام
است اما همچنان ابزاری حیاتی در اختیار المقدس جلوگیری نکرده سفارتخانه آمریکا به بیت

الملل واکنش نشان های جدی الزامات حقوق بینهایی است که تمایل دارند درمقابل نقضدولت
  ورند.الملل حمایت لازم را بعمل آدهند و از این طریق از منافع جامعه بین

الملل عرفی ی حقوق بینها در عمل که بوجود آورندهالمللی دولتتصمیم ترامپ با رویه بین
ای که دارای عنصر مادی و معنوی مورد نیاز برای تحقق یک باشد. رویهاست، در تناقض می

عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی است چرا که  المقدس بهشناسایی بیت قاعده عرفی مبنی بر عدم
المقدس آویو به بیتالملل در عمل از انتقال سفارت کشور خود از تلاکثریت اعضای جامعه بین

انگارند و به علاوه این المقدس را نامعلوم میاند و وضعیت حقوقی شهر بیت خودداری کرده
بین رژیم صهیونیستی و مقام ملی فلسطین امضا شد نیز  1993تصمیم با پیمان اسلو که در سال 

المقدس به مذاکرات نهایی موکول شده بود که یرت دارد چرا که طبق آن پیمان، مساله بیتمغا
 است.هنوز به وقوع نپیوسته 

عنوان سرزمین  المقدس را بهبنابراین تصمیم ترامپ به هیچ روی وضعیت حقوقی شهر بیت
ای را یکجانبهاشغالی تغییر نخواهد داد و رئیس جمهوری سابق آمریکا موظف است چنین تصمیم 

المللی است، ابطال نماید. غیرقانونی بودن این که ناقض تعهدات این کشور در قبال جامعه بین
کند که با در نظر گرفتن اصول حقوق بین الملل و تصمیم ایالات متحده آمریکا را ملزم می

نای برابری ها برمبالمللی، توسعه همکاری بین ملتوظایف خود در قبال حفظ صلح و امنیت بین
و احترام به حقوق بشر و حق ملت فلسطین بر تعیین سرنوشت خود، ایجاد کشور فلسطین با 

المقدس را به رسمیت بشناسد. به هر طریق درخواست نظر مشورتی جدید از پایتختی شرق بیت
المللی مبنی بر اشغال غیرقانونی دیوان لاهه نیز مهر تاییدی بر رویکرد همگرای جامعه بین

                                                 
1. Erga Omnes 
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المقدس شرقی توسط رژیم صهیونیستی است تا دیوان  های فلسطینیان من جمله بیترزمینس
گر، بار دیگر بر عنوان قدرت اشغالمزبور با تکرار موضع خود در تلقی رژیم صهیونیستی به

 اقدامات رژیم مزبور در نقض حقوق فلسطینیان خط بطلان بکشد. 

 ایپیشنهادهای رسانه

 های جهانی پنهان نمانده د رسانهناظر به تصمیم دونالد ترامپ از دیاهمیت خبری موضوعات 

است. در این خصوص جو بایدن رئیس جمهوری آمریکا علیرغم مخالفت اولیه، اعلام نمود که در 
آویو برنخواهد گرداند. بایستی اذعان نمود خانه را به تلصورت پیروزی در انتخابات، مکان سفارت

المقدس ابراز مخالفت نموده بود که به صوص انتقال سفارت آمریکا به بیتتر درخکه بایدن پیش
رسد علت این مخالفت اولیه در این نکته نهفته باشد که تصمیم به انتقال سفارت، مغایر نظر می

شدن حقوق پروسه صلح رژیم صهیونیستی و فلسطین ارزیابی گردیده و منجر به نادیده گرفته
گونه که اتحادیه اروپا نیز به تصمیم ترامپ رویکردی منفی داشته . همانفلسطینیان خواهد گردید

عنوان پایتخت هر دو  المقدس بهحل مبنی بر تشکیل دو دولت مستقل با لحاظ بیتاست و از راه
طرح  28های پژوهش حاضر، طبق ماده نماید. با توجه به اینکه براساس یافتهکشور حمایت می

تصمیم ریاست جمهوری ایالات متحده آمریکا  2001لت ها مصوب سال المللی دومسئولیت بین
الملل و مساعدت در استقرار و استمرار وضعیت نامشروع ناشی از از رهگذر نقض قواعد حقوق بین

المللی دولت مزبور های فلسطینیان توسط رژیم صهیونیستی، موجد مسئولیت بین اشغال سرزمین
عنوان المقدس بهو روشنگری درخصوص ابعاد حقوقی شناسایی بیت است. بنابراین، تبیین گردیده

مرزی در جهت دهی صحیح به افکار عمومی  های برونپایتخت رژیم صهیونیستی توسط رسانه
 شود:الملل مفید فایده خواهد بود. در این راستا پیشنهاد میبر طبق موازین حقوق بین

وی با پوشش خبری مناسب  تی عالم و هیسپانوی، ال تی مرزی نظیر پرس های برونرسانه -
گیری سایر کشورها در المقدس و موضعرویدادها، جدیدترین موضوعات ناظر بر وضعیت بیت

عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی را منعکس نمایند و با خصوص شناسایی این شهر به
یی مزبور را در پرتو المللی، شناسادانان برجسته بین برگزاری گفتگوهای خبری با حضور حقوق

های قواعد مزبور را برای افکار عمومی تبیین الملل بررسی و موارد نقضقواعد حقوق بین
 نمایند.

های وی، العالم و الکوثر با ساخت مجموعه تی مرزی پرس های برونشود رسانهپیشنهاد می -
بر سر این شهر  المقدس و منازعات طولانیهای تاریخی مرتبط با شهر بیتمستند، زمینه
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یابی حقوق تاریخی فلسطینیان در سرزمین مزبور، تاریخی را به تصویر بکشند تا با ریشه
پیمانان آن نظیر ایالات متحده المللی رژیم صهیونیستی و هماقدامات خلاف قواعد بین

 تر گردد.آمریکا نزد افکار عمومی روشن
ای آموزشی حول محور حقوق بشر من جمله های فضای مجازی، محتوگیری از پلتفرمبا بهره -

الملل به استناد اسناد معتبر عنوان قاعده آمره حقوق بینحق تعیین سرنوشت ملت فلسطین به
 شود.حقوق بشری من جمله اعلامیه جهانی حقوق بشر، پرداخته 

الملل با حضور های تلویزیونی با محوریت موضوعات سیاست و حقوق بینمجموعه برنامه -
المللی درخصوص آثار تصمیم ریاست جمهوری ایالات متحده آمریکا در ارشناسان خبره بینک

عنوان پایتخت رژیم صهیونیستی و تأثیر آن در پروسه صلح رژیم المقدس بهشناسایی بیت
 فلسطین به بحث و بررسی گذاشته شود. -صهیونیستی

گیری اتحادیه اروپا و همچنین موضع المللی من جملهمرزی، واکنش جامعه بین های برونرسانه -
جو بایدن رئیس جمهوری فعلی آمریکا در خصوص تصمیم رئیس جمهوری پیشین این کشور 

المللی، مواضع اتخاذی ای تلویزیونی با محوریت موضوعات بینرا منعکس کنند و در برنامه
 ی نقد و تحلیل قرار دهند.کشورها را در بوته

 تیپیشنهاد برای تحقیقات آ
با توجه به اینکه دولت آمریکا به اقدامات عملی در راستای انتخاب ساختمان محل سفارت  -

و این امر مورد اعتراض فلسطینیان مدعی مالکیت  المقدس مبادرت نمودهآمریکا در شهر بیت
گردد این موضوع در پیوند با حقوق است، پیشنهاد می اراضی ساختمان سفارت، گردیده

 کنسولی مورد بررسی و تحلیل واقع گردد. دیپلماتیک و
با توجه به خلف وعده انتخاباتی جو بایدن مبنی بر بازگشایی کنسولگری آمریکا برای  -

گردد موضوع مزبور از منظر ضوابط المقدس، پیشنهاد میفلسطینیان در قسمت شرقی بیت
 المللی مورد بررسی قرار گیرد. بین
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 چکیده
پردازد. خواه و دموکرات آمریکا در قبال برجام در بستر توئیتر مییقی مواضع احزاب جمهوریمقاله حاضر به بررسی تطب

المللی و از سوی دیگر به جایگاه دیپلماسی عمومی و نقش عنوان توافقی بین اهمیت این موضوع از یکسو به برجام، به
گیری در حوزه سیاست دهای حزبی بر موضعگردد. هدف از نگارش این مقاله، فهم تفصیلی تأثیر رویکرتوئیتر بازمی

عضو برجسته از دو  9های خارجی آمریکا در قبال ایران با محوریت برجام است. برای دستیابی به این هدف، توئیت
میلادی تا انتهای دسامبر  2015خواه و دموکرات که فعالیت توئیتری جدی دارند، از ابتدای ژانویه  حزب جمهوری

ها در  شده از این توئیت مون برجام با روش تحلیل مضمون مطالعه شدند. سپس مضامین استخراجمیلادی پیرا 2019
توان به آن اشاره عنوان یافته پژوهش می بندی شدند. آنچه بهدهنده و فراگیر دسته قالب سه نوع مضمون پایه، سازمان

ها در موافقت یا مخالفت با برجام ت آنهای کلان در خصوص ایران و تفاوکرد، شباهت دو حزب مذکور در سیاست
عنوان توافقی بلندمدت به رسمیت  توان برجام را بهعنوان تاکتیک حزب دموکرات است. بر همین اساس نیز نمی به

گیران حوزه سیاست خارجی در ایران پیشبرد این حوزه را منوط به برجام نکرده و به سایر شناخت و لازم است تصمیم
رسد که استفاده از توییتر نقش مهمی در تلاش اعضای هر دو حزب سیاسی  نظر می در نهایت بهیندیشند. ها نیز بگزینه

 .اصلی ایالات متحده برای ارتباط با مخاطبان خود در خصوص برجام داشته است

خواه و دموکرات، دیپلماسی دیجیتال، توئیتر، برجام، بررسی های کلیدی: احزاب جمهوری واژه

 تطبیقی.
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 دمهمق
آمریکا پس از جنگ جهانی دوم به دلایل متعددی از جمله دور بودن از فضای جنگ توانست 

الملل مطرح نماید. همین امر سبب اهمیت های بزرگ در نظام بینعنوان یکی از قدرتخود را به
دنبال این موضوع نیز سایر یافتن سیاست خارجی این کشور در برابر سایر کشورها شد و به

ا سعی در تنظیم مناسبات خود با این کشور داشتند. موضوعی که شاید در چند دهه قبل از کشوره
صورت جدی مطرح نبود. به همین دلیل نیز دستگاه جنگ جهانی دوم برای سایر کشورها به

دیپلماسی و سیاست خارجی آمریکا اهمیت بسیاری پیدا کرد و نقشی جدی و مؤثر در پیشبرد 
 نمود.اهداف آمریکا ایفا 

کننده و مستقیم در نهادهای متعددی از قبیل وزارت امور خارجه و کنگره نقشی تعیین
صورت کنند. در این میان نیز ساختارهایی نظیر احزاب بهسیاست خارجی آمریکا ایفا می

غیرمستقیم و بیشتر از طریق تأثیر بر رویکرد کنشگران اصلی سیاست خارجی آمریکا به ایفای 
-کننده در مواضع سیاستزند. بر همین اساس، رویکرد حزبی نقشی حساس و تعیینپردانقش می

مداران آمریکایی داشته و لازم است مورد بررسی قرار گیرد. از همین رو بررسی مواضع دو حزب 
 دهد.مسئله این مقاله را شکل می 1خواه و دموکرات در قبال ایران با محوریت برجام جمهوری

ترین موضوع در مناسبات میان ایران و آمریکا طی دو دهه اخیر به مهمتوان برجام را می
ها و حساب آورد. علت اهمیت این موضوع برای ایران رسیدن به راهکاری برای رفع تحریم

های اقتصادی این سند است. برجام در سیاست خارجی آمریکا نیز جایگاهی استفاده از ظرفیت
شود. در حالی که حزب دموکرات آن را زب محسوب میویژه دارد و محل اختلاف جدی دو ح

خواه با رویکردی منفی به برجام داند، حزب جمهوریدستاورد بزرگی در راستای کنترل ایران می
 کند.عنوان امتیازی بزرگ برای ایران محسوب می نگرد و آن را بهمی

کند. نیز نقشی مهم ایفا می المللدر کنار اهمیت برجام برای دو کشور، این توافق در نظام بین
با ایران، در نهایت سندی موسوم به  5+1پس از حدود ده سال گفتگو و مذاکره میان کشورهای 

میلادی منعقد شد و ایران علیرغم تقابل با برخی از  2015ژوئیه سال  14برجام در تاریخ 
ین حال عمر این ها دست یافت. در عویژه آمریکا به متنی مشترک با آنکشورهای غربی به

نامه طولانی نبود و فقط پس از چند سال با خروج آمریکا از آن )در تاریخ هیجدهم  توافق
میلادی( عملاً نقض شد. از دیگر دلایل  2018شمسی مصادف با هشتم می  1397اردیبهشت 

                                                 
 (Joint Comprehensive Plan of Action. برنامه جامع اقدام مشترک ) 1
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ست. دست آمده ا نامه به ای است که در فرایند انعقاد و اجرای این موافقتاهمیت برجام، تجربه
شدن اقدامات و  تواند به روشنبررسی این تجربه مهم با تأکید بر اختلافات حزبی در آمریکا می

 های آینده ایران در قبال آمریکا کمک فراوانی رساند. سیاست
ای برای اعلام مواضع و رویکردهای حزبی، موضوعی عنوان بستری رسانه انتخاب توئیتر به

مداران آمریکایی مورد توجه قرار گرفته وصاً از سوی سیاستاست که در چند سال اخیر، مخص
ها مواضع این دو حزب را توان با توجه به آناست. لذا، در میان منابعی که در این پژوهش می

ها استخراج کرد، توئیتر انتخاب شد. بر این اساس، اعضای شاخص دو حزب مذکور که مواضع آن
ها بررسی و تحلیل شد. علت های آنشدند و توئیتشود، شناسایی مواضع حزب محسوب می

انتخاب توئیتر اهمیت دیپلماسی دیجیتال و همچنین اهمیت این شبکه اجتماعی در دوران ریاست 
مداران آمریکایی این است؛ به نحوی که اغلب سیاست 2و دونالد ترامپ 1جمهوری باراک اوباما

کنند. علاوه بر این مورد، ع سیاسی خود انتخاب میبستر را در کنار سایر بسترها برای اعلام مواض
شفافیت این شبکه اجتماعی امکان دستیابی به مواضع صریح دو حزب را ممکن و اختلافات میان 

توان اینگونه بیان کرد: کند. بر همین اساس، سؤال اصلی مقاله را میدو حزب را بیشتر نمایان می
خواه و دموکرات در قبال برجام در بستر توئیتر هوریهای مواضع احزاب جمها و شباهتتفاوت»

 «شود؟شامل چه مواردی می
بندی و مسئله اصلی که در این مقاله مورد توجه و بررسی قرار خواهد گرفت کیفیت صورت

صورت تطبیقی  خواه و دموکرات بهتحلیل برجام در بستر توئیتر از سوی دو حزب جمهوری
شود و مسئله این پژوهش را شکل مؤلفه درهم آمیخته میاست. بر همین اساس نیز چند 

کند و دقت پژوهش را ها نتایج مورد انتظار را محقق نمیدهد. حذف هر یک از این مؤلفه می
 دهد. کاهش می

ترین رویداد در عنوان موضوع پژوهش و مهم در کنار انتخاب توئیتر، برجام و انعقاد آن نیز به
مریکا در دو دهه اخیر حائز اهمیت فراوان است. بررسی تطبیقی مواضع مناسبات میان ایران و آ

دو حزب اصلی آمریکا نیز از آن جهت که سازنده تصمیمات حوزه سیاست خارجی با ایران 
دهد و وجهی هستند، اهمیت فراوانی دارد. مجموع این عناصر مسئله پژوهش حاضر را شکل می

خارجی از نتایج  سیاست در آن نقش و دیجیتال دیپلماسی بیشتر بخشد. شناختنوآورانه به آن می

                                                 
1. Barack Obama 

2. Donald Trump 
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نظری این پژوهش و شناخت دقیق مواضع دو حزب آمریکایی پیرامون برجام به منظور اتخاذ 
 تصمیمات صحیح در این زمینه، از نتایج عملی پژوهش حاضر است.

 پیشینه پژوهش
است. ای ایران نگاشته شده هستهمقالات متعددی پیرامون سیاست خارجی آمریکا در قبال برنامه 

در هر یک از این مقالات رویکردی خاص یا موضوعی مشخص در سیاست خارجی آمریکا مورد 
ها ای ایران است که سال توجه قرار گرفته است. نکته مهم در این مقالات محوریت برنامه هسته

های مختلفی در ای چالشی در سیاست خارجی آمریکا مطرح شده و واکنشعنوان مسئله به
خصوص آن ابراز گردیده است. در میان مقالات موجود پنج مقاله زیر در چارچوب عنوان تحقیق 

 ها اشاره شود.گیرند و لازم است به آنقرار می

 ها و مواضع حزبی در قبال برجام. مقالات موجود پیرامون سیاست1جدول 

 محور اصلی سال نویسندگان عنوان ردیف

1 

ت متحده آمریکا در سیاست ایالا
ای جمهوری قبال برنامه هسته

اسلامی ایران: بررسی سیاست 
 هادموکرات

 1400 اسماعیلی،  نوری
ها در قبال سیاست دموکرات

ای جمهوری برنامه هسته
 اسلامی ایران

2 
راهبرد سیاست خارجی ترامپ در 

 ای ایرانقبال پرونده هسته
 1397 اخوان، یزدانی، امیدی

مپ در قبال سیاست ترا
 ای ایرانپرونده هسته

3 
های تحلیل مضمون توئیت

منظور ارائه  ترامپ درباره برجام به
 الگوی دیپلماسی توئیتری ترامپ

سعیدزاده، گودرزی، 
 پورتقی

1400 
رویکرد توئیتری ترامپ در 

 قبال برجام

4 
 آفرین: توئیتر و دیپلماسی تحول

های اجتماعی و روابط رسانه
 یکاایران و آمر

1دانکام
 2017 

های اجتماعی نقش رسانه
در مناسبات میان ایران و 

 آمریکا

5 
دیپلماسی دیجیتال: پیشرفت 
توئیتری بین روابط ایران و 

 آمریکا در توافق برجام

 2نورالامیره بینتی محد
 2محد

2019 
ای ایران و  مباحثه هسته

 آمریکا با محوریت توئیتر

                                                 
1. Constance Duncombe 

2. Yunos, Nurul Amirah Binti Mohd 
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 عنوان وجوه نوآورانه پژوهش مطرح کرد: توان بها میبا توجه به این مقالات سه مورد زیر ر

 کدام از مقالاتی که  در هیچ خواه و دموکرات:بررسی تطبیقی مواضع احزاب جمهوری
صورت تطبیقی مورد بررسی قرار  ها اشاره شد، مواضع دو حزب بهدر پیشینه پژوهش به آن

وجه قرار گرفته یا راهبرد سیاست ها مورد تاند. در این مقالات تنها سیاست دموکراتنگرفته
 خواه، بررسی شده است.عنوان رئیس جمهوری از حزب جمهوری خارجی ترامپ، به

 در بعضی مقالات مذکور اگرچه به  های اعضای شاخص دو حزب:بررسی محتوای توئیت
های دو حزب در موضوع برجام مورد بررسی نقش توئیتر اشاره شده است اما محتوای توئیت

عنوان متغیری مهم مورد توجه قرار  ی قرار نگرفته است. بر همین اساس نیز توئیتر بهتطبیق
 اند.های موجود بررسی نشدهگرفته است و مواضعی که در این بستر وجود داشتند در پژوهش

 صورت توآمان در سیاست خارجی آمریکا: دستیابی به نتایج شکلی و محتوایی به 

عنوان وجه نوآورانه این مقاله یاد کرد، دستیابی به نتایجی  به توان از آنمورد دیگری که می
در دو سطح شکلی و محتوایی است. مقصود از نتایج شکلی کیفیت و قالبی است که 

تواند شامل طیفی از ابزارهای سخت و نرم شود. در این یابد و میدیپلماسی در آن جریان می
اند و یا تنها همین سطح را مورد توجه  نداشته ای به این سطحزمینه مقالات موجود یا اشاره

عنوان نمونه اشاره به اهمیت دیپلماسی دیجیتال و بستر توئیتر در همین راستا  اند. به قرار داده
ها و رویکردهایی است که در گیریقابل تحلیل است. مقصود از نتایج محتوایی نیز جهت

-زمینه نیز وجود دارند که تنها به جهت سیاست خارجی آمریکا وجود دارد. مقالاتی در این

اند. در این مقاله سعی بر آن بوده است ها پرداخته و ابعاد شکلی را مورد توجه قرار ندادهگیری
 صورت توأمان مورد توجه قرار گیرند.  که سطح شکلی و محتوایی به

 . چارچوب نظری 1
. پس از آن دیپلماسی دیجیتال شودتوضیح داده می 1«اندازنظریه چشم»در این بخش ابتدا 

گیرد. نکته مهم ای از دیپلماسی که امروزه کاربرد فراوان دارد، مورد توجه قرار میعنوان گونه به
در بررسی دیپلماسی دیجیتال اهمیت فناوری ارتباطات و فضای مجازی است که باعث 

سی یا دیپلماسی توئیتری شود. در پایان نیز به توئیپلماگستردگی دامنه این نوع دیپلماسی می
 شود. عنوان محور اصلی بررسی مواضع دو حزب پرداخته می به

                                                 
1. Perspective Theory 
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 انداز . نظریه چشم1-1
-شناسانه در سیاست خارجی قرار می ذیل رویکردهای ادراکی، شناختی و روان« اندازنظریه چشم»

گیری ند، قابلیت بهرهکنای در آن ایفا میگیرد و برای شناخت نظام حزبی آمریکا که افراد نقش ویژه
-فراوانی دارد. بر اساس این نظریه سیاست خارجی یک کشور به فرایندهای ادراکی فرد تصمیم

گردد. این امر نشان از اهمیت فرایندهای روانی و ادراکی در ساخت سیاست خارجی گیرنده بازمی
مینان بالا، اط های فردی شخص تحت شرایط خاصی )استرس زیاد، عدمیک کشور دارد. ویژگی

تواند در درک انتخاب سیاست گیری سیاست خارجی( میموقعیت مسلط رئیس دولت در تصمیم
(. چارچوبی که به مواضع افراد مختلف و 42: 1391خارجی بسیار حیاتی باشد )اسمیت و همکاران، 

گیری و اتخاذ تصمیم در حوزه مخصوصاً نخبگان سیاسی یک کشور در راستای تحلیل، موضع
شناختی و ادراکی  دهد در رویکردهای روانصورت خودآگاه یا ناخودآگاه شکل می است خارجی بهسی

گیری در سیاست خارجی توان به ساختارهای جمعی تصمیماهمیت دارد. بر این اساس، تنها نمی
توان به تعمیم دیدگاه یک فرد به افراد دیگر در این عرصه مبادرت بسنده کرد و از این منظر نمی

های مهم گیری و مؤلفهگیری عقلانی یا هیجانی، فرایندهای فردی مؤثر در تصمیمنمود. تصمیم
 (.:Smith and others, 2008 145-143)فردی در این دیدگاه، اهمیت بسزایی دارند 

الملل و کشورهای مختلف گذار تصور خاصی از جهان، نظام بینگیرنده و سیاستهر تصمیم
گیرد. برخی از این وقایع در های واقعی شکل میفسیر وی از حوادث و پدیدهدارد که به وسیله ت

هایی که رهبران از اند. درسزمان حیات رهبران سیاسی و بعضی دیگر قبل از آن به وقوع پیوسته
گیری اعتقادات و باورهای خاصی گیرند، در کنار تجربیات شخصی آنان، به شکلتاریخ می

انجامد. این باورها و اعتقادات که تأثیر بسزایی بر الملل مینظام بین پیرامون چگونگی عملکرد
ها ها در حوزه سیاست خارجی دارد، به سختی قابل تغییر هستند و ثباتی نسبی بر آنگیریتصمیم

 (.72- 73: 1388حاکم است )دهقانی فیروزآبادی، 
ست. بر اساس این نظریه، انداز از جمله نظریات جدید در حوزه سیاست خارجی انظریه چشم

ها( را به ها )ارزشهای معینی اتخاذ و آنمردم تمایل دارند تصمیمات خود را بر اساس ارزش
. این نظریه ادعا (Mansbach and Rafferty, 2008: 360)های خاصی متصل کنند انتخاب

کنند، ود را سودمند تلقی میگیرندگان سیاست خارجی موقعیت خکند که وقتی تصمیممی
در مقابل هنگامی که برداشت شوند. های خود میگریز و خواهان حفظ داشته ریسک
پذیر حاکی از این است که در موقعیت شکست هستند، ریسک گیرندگان سیاست خارجی تصمیم



 

   87 خواه و دموکرات ... ریدیپلماسی دیجیتال: بررسی تطبیقی مواضع احزاب جمهو

 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

کنند تا از طریق انجام اقدامات پر از ریسک، به فوایدی دست یابند و عملاً شوند و تلاش میمی
 (. 38: 1393آورند )آران و آلدن، روی می به نوعی قمار

منظور فهم  در خصوص تطبیق این نظریه با پژوهش حاضر باید گفت که مواضع دو حزب به
گیرد. طبیعتاً تفاوت رویکرد دو حزب به ها پیرامون برجام مورد توجه قرار میفکری آن چارچوب

شود. نکته اساسی گیری میدر تصمیم هاگردد و منجر به اختلاف آنتفاوت در اصول حزبی بازمی
الملل است و همین امر نیز در ها پیرامون جایگاه ایران در نظام بیندر این زمینه تلقی متفاوت آن

-شود. با توجه به خرد بودن و فردی گذاری منفی یا مثبت بر برجام مینگاه آنان موجب ارزش

ویان، رؤسا و اعضای شاخص دو حزب گ ها مواضع سخنبودن این نظریه، محور اصلی بررسی
 پیرامون برجام است.

 . دیپلماسی دیجیتال2-1
از جمله مفاهیمی است که امروزه در عرصه سیاست خارجی و دیپلماسی  1دیپلماسی دیجیتال

بود که آن را  2کاربرد فراوان دارد. این مفهوم و اصطلاح، ابتکاری از جانب ویلسون دیزارد
کرد. بر همین اساس می باطات و اطلاعات در سیاست تعریفکارگیری فناوری ارت به

شود که انسان از طریق ابزارها، فنون و شدن در حوزه دیپلماسی به فرایندی گفته می دیجیتالی
ها به تولید و اشاعه نمادها و معانی در عرصه سیاست رسانهایی نظیر اینترنت، رایانه و پیامرسانه

 (.93: 1393پردازد )فرهنگی و همکاران، می خارجی و مناسبات دیپلماتیک
توان ها دو مورد زیر را میهای متعددی دارد که از میان آندیپلماسی دیجیتال ویژگی

 شود، بیان نمود:متناسب با بحثی که در این نوشتار به آن پرداخته می

ای همقصود از این ویژگی آن است که بر خلاف سایر مدل . فرامکانی و فرازمانی:1

شود شود. این ویژگی باعث می  دیپلماسی، دیپلماسی دیجیتال به زمان یا مکانی خاص محدود نمی
 (؛A Green, 2022)مردم در سطحی جهانی به برقراری ارتباطاتی گسترده با یکدیگر بپردازند 

مرزهای ملی بعد از قرارداد وستفالیا مبنایی برای  ها:ملت-اتکا به دولت . عدم2

یافتن ارتباطات مجازی و الملل قرار گرفت. با اهمیت حدهای سیاسی در روابط بینشناسایی وا
-رفته واحدهای سیاسی تحت عنوان دولتهای جدید، رفتهگسترش اطلاعات از طریق رسانه

                                                 
1. Digital Diplomacy 

2. Wilson Dizard 
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اهمیت سابق خود را از دست دادند. علت این موضوع دامنه وسیعی بود که تحت سیطره  ملت،
شد ملت محدود نمی-گرفت و به جغرافیای دولتیجیتالی قرار میفضای مجازی و ابزارهای د

 (.94: 1393)فرهنگی و همکاران، 

خواه و ای دیپلماسی که احزاب جمهوریعنوان گونه در این مقاله، دیپلماسی دیجیتال به
 اند مورد توجه قرار گرفته است. این نوع دیپلماسی مخصوصاًدموکرات آمریکا از آن استفاده کرده

الملل دچار تحولاتی در حوزه ارتباطات و رسانه شده از سوی های اخیر که روابط بیندر دهه
مداران و احزاب آمریکایی مورد توجه قرار گرفته است. در این میان ابزارهای متعددی سیاست

 قابل استفاده است؛ اما توئیتر جایگاهی ویژه داشته و در این متن به آن پرداخته شده است.

 . توئیپلماسی3-1
دهی و های قدرت نرم، نقشی اساسی در شکلعنوان یکی از مؤلفه امروزه دیپلماسی عمومی به

واسطه آن که مردم را مخاطب خود قرار  دهی به سیاست خارجی دارد. این نوع دیپلماسی بهجهت
ها ه است. دولتها قرار گرفتدادن به افکار عمومی را مد نظر دارد، مورد توجه دولتدهد و شکل می

ها و اقدامات گیریها، جهتدر تلاش هستند با تأثیر و نفوذ بر افکار عمومی، نظر آنان را به سیاست
 (.48: 1388خود جلب کنند و از این طریق منافع ملی خود را تأمین نمایند )سیمبر و قربانی، 

مومی نیز تحولی بزرگ های جدید جهت اثرگذاری بر افکار عدر این زمینه استفاده از فناوری
ها دانست که امروزه توان از جمله این فناوریدر دیپلماسی عمومی ایجاد کرده است. توئیتر را می

صورتی گسترده از  کند. امروزه توئیتر بهنقشی مهم و حساس را در دیپلماسی عمومی ایفا می
گیرد اده قرار میها مورد استفها، وزاری خارجه و دیپلماتها، حکومتسوی رؤسای دولت

(Dumciuviene, 2016: 97)( شدت بیشتری 2020تا  2010. این امر مخصوصاً در دهه اخیر )
 1«توئیپلماسی». این نوع روش دیپلماسی که با عنوان (Kafiliveyjuyeh, 2020)گرفته است 

ل کشور عضو رسمی سازمان مل 193میلادی مورد استفاده  2019شود، تا ابتدای سال مطرح می
 (.44: 1400نشین و همکاران، متحد قرار گرفته است )قربانی شیخ
کشور در  193مداران از  درصد سیاست 97دست آمده، بیش از در این راستا طبق تحقیقات به

های لائوس، موریتانی، نیکاراگوئه، سازمان ملل متحد، حساب رسمی در توئیتر دارند. تنها دولت
دفتر اطلاعات »ن در این صفحه حضور رسمی ندارند. حتی کره شمالی، سوئیس و ترکمنستا

                                                 
1. Twiplomacy  
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کند. در همین زمینه دولت چین حضور در توئیتر، فیسبوک و یوتیوب را حفظ می« شورای دولتی
های توئیپلماسی در سال  هفت سفارت چین و یک سفیر چین در توئیتر فعال هستند. پژوهش

ها و وزرای ها، حکومتنفر از سران دولت 579نفر از مقامات سیاسی و  372دهد نشان می 2018
دونالد ترامپ،  (Twiplomacy Study, 2018).کشور، صفحه توئیتری دارند  187از   خارجه

رئیس جمهوری سابق آمریکا، نقشی جدی در هدایت دیپلماسی به سمت توئیتر ایفا کرده است 
(Simunjak, 2017: 13). 

ان گفت امروزه توئیتر نقشی اساسی در دیپلماسی توبا توجه به مطالبی که بیان شد می
آورند. این استفاده تا حدی مداران استفاده قابل توجهی از آن به عمل میعمومی دارد و سیاست

است که موجب شده روشی در دیپلماسی با عنوان توئیپلماسی مطرح شود و مورد پژوهش و 
هایی انجام شده است که توئیتر نقشی سالای و برجام نیز در بررسی قرار گیرد. مذاکرات هسته

جدی در دیپلماسی پیدا کرده است و به همین دلیل بررسی مواضع دو حزب در بستر توئیتر 
 کند.اهمیتی مضاعف پیدا می

 خواه و دموکرات در قبال ایران و برجام. رویکرد حزب جمهوری2

اشاره شود رویکرد دو حزب در از جمله موضوعاتی که لازم است قبل از بررسی تطبیقی به آن 
های ها و شباهتقبال ایران و برجام است. اهمیت این موضوع از آن جهت است که فهم تفاوت

مواضع دو حزب پیرامون برجام تا حدود زیادی به فهم رویکرد آن دو در قبال ایران بستگی دارد. 
کرد دو حزب در قبال های کلان دو حزب در قبال ایران یکسان است؛ اما رویاگرچه سیاست

موضوعاتی مربوط به ایران همچون برجام، متفاوت بوده و این امر از مستندات و منابع موجود 
بودن برجام و اختلاف دو حزب در سطح کاملاً قابل استنباط است. این امر نیز از تاکتیکی 

 شود.تاکتیکی ناشی می

 خواه . حزب جمهوری1-2
میلادی شکل  1854ب قدرتمند آمریکا است که در سال خواه یکی از دو حز حزب جمهوری

-گرفت. این حزب طرفدار سیاست تهاجمی در عرصه خارجی است و به داشتن دیدگاه محافظه

کارانه شهرت دارد. اعتقاد به رهبری آمریکا در تمامی نقاط جهان، تلاش در راستای ممانعت از 
لی و ترجیح استفاده از قدرت سخت در الملگسترش کمونیسم، ادعای جنگ علیه تروریسم بین

: 1395شود )رضایی و نعمتی، های مهم این حزب محسوب میسیاست خارجی از جمله ویژگی
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خواه در قبال ایران و برجام عنوان رویکرد حزب جمهوری توان به(. محورهایی که می37-35
 مطرح کرد شامل موارد زیر است:

 به طور کلی دولت آمریکا از حکومت رژیم  جانبه از رژیم شاهنشاهی:حمایت همه

کرد و در اصلِ حمایت از آن، میان دو حزب تفاوتی وجود نداشت. تفاوت پهلوی حمایت می
خواه در این رسید در مجموع حزب جمهوریدر کیفیت و شدت حمایت بود که به نظر می

ست جمهوری عنوان نمونه در زمان ریا زمینه نسبت به حزب دموکرات پیشروتر بود. به
روابط میان ایران و آمریکا چندان نزدیک بود که وی در ملاقات با شاه قول  1نیکسون

ای  تواند هرگونه سلاح و تجهیزات نظامی و غیرهسته ایران می»ای به او داد و گفت:  سابقه بی
 (.119: 1379)رئیس طوسی، « را که مایل باشد از آمریکا خریداری کند

 گیری از ابزارهای سخت در قبال جمهوری اسلامی:هاعتقاد به اولویت بهر 
پس از پیروزی انقلاب اسلامی رویکرد دولت آمریکا درباره ایران تغییر کرد و سیاستی 

خواه در قالب این خصمانه در برابر جمهوری اسلامی در پیش گرفته شد. حزب جمهوری
ت مواجهه با ایران در دستور عنوان اولوی گیری از ابزارهای سخت را بهسیاست خصمانه، بهره

عنوان مثالی واضح در این  توان بهرا می 2کار قرار داد. دوران ریاست جمهوری رونالد ریگان
شمسی  1367زمینه بیان کرد. در این دوران نیروی دریایی آمریکا )بیست و نهم فروردین 

ی جنگی ایران هامیلادی( در نزدیکی تنگه هرمز با کشتی 1988مصادف با هیجدهم آوریل 
های سهند و سبلان را از کار وارد درگیری شد و سه کشتی ایرانی را غرق کرد و ناوچه

 1988شمسی مصادف با سوم ژوئیه  1367چنین آمریکا )در دوازدهم تیرماه انداخت. هم
، هواپیمای مسافربری ایران را هدف قرار 3میلادی( با شلیک دو فروند موشک از ناو وینسنس

 (. 274: 1380سرنشین آن را به شهادت رساند )ولایتی،  290مامی داد و ت

 خواه در محور دیگری که حزب جمهوری ای و برجام:مخالفت با مذاکرات هسته
ای و برجام است. راستای آن عمل و بارها آن را بیان کرده است مخالفت با مذاکرات هسته

ای و برجام فت با مذاکرات هستهدر این مقاله به مواضع اعضای این حزب پیرامون مخال
کارآمدن توان به این نکته اشاره کرد که با رویاشاره خواهد شد. در این بخش تنها می

خواه مخالفت خود را در قالب اقدامی از ترامپ، آمریکا از برجام خارج شد و حزب جمهوری

                                                 
1. Richard Nixon  

2. Ronald Reagan 

3. Vincennes 
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توافق در  جمهوری منتخب خود عینیت بخشید. از منظر ترامپ برجام بدترین سوی رئیس
 (.218: 1397آمد )اخوان و همکاران، تاریخ آمریکا به حساب می

 . حزب دموکرات2-2
گردد. این میلادی بازمی 1830تا  1790های آغاز فعالیت حزب دموکرات به بازه زمانی ریشه

دموکرات فعالیت خود را آغاز کرد و پس از مدتی -خواهحزب در آن دوران با عنوان جمهوری
ا عنوان حزب دموکرات شناخته شد. ویژگی مهم این حزب نفوذ چشمگیری است که در کوتاه ب

پوستان دارد. در حوزه اعلامی سیاست خارجی نیز از سیاست میان طبقه کارگر، زنان و سیاه
ها را از طریق قدرت نرم و مخصوصاً کند و معتقد است باید ارزش خارجی غیرتهاجمی حمایت می

 شود:ویکرد حزب دموکرات در قبال ایران و برجام شامل موارد زیر میرسانه ترویج کرد. ر

 :حزب دموکرات در  داشتن طیفی از روابط اختلافی و حمایتی از رژیم پهلوی

مجموع حامی محمدرضا پهلوی بود؛ اما اختلافاتی جدی نیز با حکومت وی داشت. این 
د و نتیجه آن سرد شدن روابط به اوج خود رسی 1اختلافات مخصوصاً در دوران جیمز کارتر

ایران و آمریکا بود. تصمیم بسیار مهمی که کارتر در آغاز زمامداری خود اتخاذ کرد، قطع 
های مترقی  های دیکتاتوری و وابسته به آمریکا بود. او سعی کرد با رژیمصدور اسلحه به رژیم

های تدریج اثراتی بر رژیم های کارتر در حوزه حقوق بشر بهروابط حسنه برقرار نماید. فعالیت
ها از آمریکا شد ارتجاعی مانند پهلوی بر جای گذاشت که نهایتاً باعث رنجش این نوع رژیم

 (.442تا: )یزدی، بی

 حزب  گیری از ابزارهای نرم در قبال جمهوری اسلامی:اعتقاد به اولویت بهره

از ابزارهای نرم نظیر  گیریخواه معتقد به اولویت بهرهدموکرات بر خلاف حزب جمهوری
گفتگو و مذاکره در قبال جمهوری اسلامی بوده است. فارغ از سیاست کلان خصمانه دو 

شود؛ اما وقایعی وجود دارد که حاکی از ها دیده میحزب که به وضوح در تمامی اقدامات آن
 توجه حزب دموکرات به ابزارهای نرم در قبال جمهوری اسلامی است.

در دوران بیل  3وزیر امور خارجه ایالات متحده آمریکا 2مادلین کربل آلبرایتعنوان نمونه  به
عنوان یک دموکرات، اظهار داشت که ما بر اساس اظهارات رهبران ایرانی که آمریکا  به 1کلینتون

                                                 
1. James Earl Carter 

2. Madeleine Korbel Albright 

 میلادی 2001ژانویه  20تا  1997ژانویه  23. وزیر امور خارجه آمریکا از 3
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عنوان یک  العمل نشان دادیم و مجبور شدیم با ایران به شناختند، عکسعنوان دشمن می را به
عنوان رئیس جمهور شروع به تغییر  یم. با این وصف پس از انتخاب خاتمی بهتهدید رفتار کن

دیدگاه خود درباره ایران کردیم. ما تمایل خود را برای آغاز گفتگوهای رسمی با ایران بر مبنای 
 (.162-163: 1379ایم )آلبرایت، اصول مورد نظر طرفین به صراحت بیان کرده

 ای در دوران مذاکرات هسته ایت از برجام:ای و حمموافقت با مذاکرات هسته

صورت جدی انجام گرفت و  عنوان یک دموکرات، به ریاست جمهوری باراک اوباما، به
سرانجام نیز منجر به انعقاد برجام شد. حزب دموکرات و رئیس جمهوری منتخب آن 

بعدی از  صورت جدی از این توافق حمایت کردند و با خروج دونالد ترامپ، رئیس جمهوری به
 (.279-280: 1400آن به مخالفت برخاست )اسماعیلی و نوری، 

 روش پژوهش
های پژوهش کیفی، در این مقاله مورد استفاده قرار عنوان روشی ذیل روش به 2«تحلیل مضمون»

گرفته است. مقصود از مضمون در این روش، ویژگی تکراری و متمایز در متن است که به نظر 
 King andدرک و تجربه خاصی در رابطه با سؤالات تحقیق است ) دهندهپژوهشگر نشان

Horrocks, 2010: 150 .) یک مضمون با توجه به جایگاهی که در شبکه مضامین دارد به سه
شود. مضمون پایه مبین نکته مهمی در دهنده و پایه تقسیم میدسته مضمون فراگیر، سازمان

دهنده ایجاد کرد. مضمون توان مضمون سازمانیه میمتن است و با ترکیب تعدادی از مضامین پا
دهنده واسط مضمون فراگیر و پایه است و مضمون فراگیر نیز در کانون شبکه مضامین سازمان
 (.Attride-Stirling, 2001)گیرد قرار می

 . سطوح تحلیل مضمون2جدول 
 

جایگاه مضمون در 
 شبکه مضامین

 گیرد.یدر کانون شبکه مضامین قرار م فراگیر

 واسط مضامین فراگیر و پایه شبکه است. دهندهسازمان

ها، مضمون و با ترکیب آن مبین نکته مهمی در متن است پایه
 شود.دهنده ایجاد می سازمان

                                                                                                                   
1. Bill Clinton 

2. Thematic Analysis 
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پژوهشگران علوم اجتماعی غالباً از تحلیل مضمون برای شناخت الگوهای کیفی و کلامی و 
(. تحلیل 154: 1390کنند )عابدی جعفری و همکاران، می ها استفادهتهیه کدهای مرتبط با آن

های صریح و رود و بر شناخت و توضیح ایدهمضمون از شمارش کلمات و عبارات آشکار فراتر می
ها و توان از فراوانی نسبی مضامین برای مقایسه آنکند. در تحلیل مضمون میضمنی تمرکز می

 (.Namey et al., 2007)ین استفاده کرد تهیه ماتریس مضامین و ترسیم شبکه مضام
ها از روش تحلیل مضمون خواهان و دموکراتهای جمهوریدر این مقاله برای بررسی توئیت

مدار از حزب دموکرات )باراک اوباما، جان کری و استفاده شده است. به همین منظور سه سیاست
باب کورکر،  ش،یر مزیونالد ترامپ، جدخواه )مدار از حزب جمهوریهیلاری کلینتون( و پنج سیاست

شدند و در توئیتر فعالیت جدی داشتند انتخاب ( که عضو شاخص محسوب میجان بونر و تدکروز
توان در اهمیت بیشتر منبع شخصیتی و گیری از مواضع اعضای شاخص را میشدند. علت بهره

ویکردهای خرد و فردی متکی انداز که بر رفردی در ساختار سیاسی آمریکا و محوریت نظریه چشم
 JCPOA , Joint Comprehensiveهایی نظیر است، دانست. در ادامه با جستجوی کلیدواژه

Plan  of Action    وNuclear Deal مداران، موارد مرتبط با  های این سیاستدر تمامی توئیت
جام از ابتدای ژانویه مداران پیرامون بر های این سیاستموضوع مورد پژوهش استخراج شدند. توئیت

شده پیرامون های استخراجاند. تعداد توئیتمورد بررسی قرار گرفته 2019تا انتهای دسامبر  2015
خواهان و ده مورد مربوط رسد که از این تعداد ده مورد مربوط به جمهوریبرجام به بیست مورد می

 ها است.به دموکرات
ون نیز در قالب جدول و توضیحات پس از آن ها با روش تحلیل مضمکیفیت بررسی توئیت

شده توئیت آمده است. در این جدول ابتدا نام حزب درج شده است و سپس محتوای ترجمه
شده دقیق و صحیح باشد. در ادامه صورت عبارت آمده است. سعی شده است محتوای ترجمه به

اند آمده استخراج و برداشت شدهدهنده و فراگیر مضامینی که از محتواها در سه نوع پایه، سازمان
و در قسمت انتهایی جدول، سوگیری درباره موضوع مورد پژوهش یعنی برجام آورده شده است. 

تواند مثبت، منفی یا خنثی باشد. پس از جدول نیز متناسب با مضامین طبیعی است سوگیری می
زیر مراحل انجام  ها تحلیل مضامین انجام پذیرفته است. در شکلشده و سوگیریاستخراج

 پژوهش متناسب با روش مشخص شده است:
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 ای میان مواضع دو حزب در توئیتر. تحلیل مضمون مقایسه1نمودار 

 تریبرجام در بستر توئ رامونیمواضع دو حزب پ یقیتطب یبررس
خواه و دموکرات در توئیتر در خصوص  های برجسته دو حزب جمهوری در ادامه مضامین شخصیت

 شود. گیری توئیتری این احزاب تحلیل می آید و سپس موضع ر قالب جدول و نمودار میبرجام د
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 ای میان مواضع دو حزب در توئیتر. تحلیل مضمون مقایسه3جدول 

 محتوا حزب
 مضامین

 سوگیری
 فراگیر دهندهسازمان پایه

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 خواه جمهوری

ناتوانی در جلوگیری از 
دستیابی ایران به 

 ایهسته سلاح

تسریع در دستیابی 
 ایران

 
 
 
 
 
 
 
 

دستیابی ایران به 
ای و سلاح هسته

افزایش توانمندی 
 نظامی
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

شکست 
برجام در 
مهار ایران 

ای و هسته
 نظامی

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 منفی

ادعای ایران مبنی بر 
بالا بودن غیرمنتظره 
ذخایر اورانیوم پس از 

ای تأیید توافق هسته
 هاتوسط دموکرات

بالارفتن ذخایر 
 اورانیوم

سازی افزایش غنی
صورت  اورانیوم به

 مخفیانه توسط ایران

سازی مخفیانه غنی
 اورانیوم

افزایش چهل درصدی 
بودجه نظامی ایران بعد 

ای در از توافق هسته
 دوران اوباما

افزایش توان 
 نظامی

هموار کردن مسیر 
دستیابی ایران به 

و ای سلاح هسته
نجات ایران از شرایط 
دشوار توسط توافق 

ای در دوران هسته
 اوباما

هموارکردن 
دستیابی ایران به 

 ایسلاح هسته

ضعف برجام در توقف 
 ای ایرانبرنامه هسته

توقف برنامه  عدم
 ای هسته

اشتراک نظر 
ها در لزوم آمریکایی

ممانعت ایران از 
دستیابی به سلاح 

 ای و بد بودنهسته

اجماع مردم آمریکا 
در ناتوانی برجام در 

جلوگیری از 
دستیابی به سلاح 

 ایهسته
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 محتوا حزب
 مضامین

 سوگیری
 فراگیر دهندهسازمان پایه

 برجام در این زمینه

پولشویی و تأمین مالی 
تروریسم؛ دو پیامد 

 ایتوافق هسته

تأمین مالی 
کاهش امنیت  تروریسم

داخلی و 
 المللی بین

پیامدهای امنیتی منفی 
برای آمریکا و 

 متحدانش

یت تضعیف امن
آمریکا و متحدان 

 آن

عنوان  معرفی برجام به
راهبرد مماشات اوباما 

 با ایران
 راهبرد مماشات مماشات با ایران

 
 
 
 
 
 
 
 

 دموکرات

وجود فرصت کافی 
برای پاسخ در صورت 

ای نقض توافق هسته
 از سوی ایران

فرصت کافی در 
 صورت نقض توافق

 
 

ضمانت اجراهای 
 متنوع و قوی

 
 

موفقیت 
برجام در 
مهار ایران 

 ایهسته

 
 
 
 مثبت

های وجود انگیزه
قدرتمند برای ایران 
جهت حفظ تعهدات 

 خود

های قدرتمند انگیزه
 ایران

امکان بازگشت 
ها در صورت تحریم

نقض توافق از سوی 
 ایران در دهه آینده

امکان بازگشت 
ها در صورت تحریم

 نقض توافق

های قرارگرفتن کنترل
ل تأیید بر برنامه قاب

ای ایران هسته
واسطه انعقاد قرارداد  به

 وین

کنترل قوی برنامه 
ای ایران با هسته

 انعقاد قرارداد وین

جلوگیری از دستیابی 
-ایران به سلاح هسته

ای بدون توسل به 

نیاز به جنگ  عدم
در جلوگیری از 

 ایایران هسته

 
مقایسه توافق با 
اقدام نظامی و 
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 محتوا حزب
 مضامین

 سوگیری
 فراگیر دهندهسازمان پایه

 آن ترجیح جنگ

تر ایجاد تأخیر بادوام
ای  توسط توافق هسته

در مقایسه با اقدام 
 نظامی

دوام بیشتر توافق 
ای نسبت به  هسته

 اقدام نظامی

جلوگیری از دستیابی 
-ایران به سلاح هسته

ای و لزوم حمایت 
 کنگره از آن

جلوگیری از 
دستیابی ایران به 

  ایسلاح هسته
دستیابی  عدم

ح   ایران به سلا
 ایهسته

شدن تمامی بسته
مسیرهای ایران به 
-سمت مواد شکافت

پذیر کافی برای یک 
 ایسلاح هسته

مسدودشدن فرایند 
دستیابی به سلاح 

 ایهسته

ای کمک توافق هسته
به امنیت بلندمدت 

 منطقه

کمک به امنیت 
 بلندمدت منطقه

تضمین امنیت 
ای و ملی، منطقه

 المللیبین

امنیت آمریکا تضمین 
و متحدان آن به ویژه 
اسرائیل در صورت 

ای اجرای توافق هسته
 با ایران

تضمین امنیت 
 آمریکا و متحدان
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 . مقایسه مواضع دو حزب2نمودار 

توان مواضع دو حزب را در چند محور موضوعی با یکدیگر مطابق با جدول و نمودار بالا می
اختلافی جدی میان دو حزب وجود دارد؛ اما به معنای این مقایسه کرد. اگرچه پیرامون برجام 

ای میان مواضع دو حزب نیست که دو حزب با یکدیگر شباهتی ندارند. بنابراین، در تحلیل مقایسه
ها اشاره کرد. بر همین اساس نیز نباید مسیر افراط را پیمود و تنها به تفاوت و اختلاف میان آن

هایی که میان آن دو وجود دارد با میان دو حزب و سپس به تفاوت در ادامه به مواردی از شباهت
 رویکردی تحلیلی پرداخته خواهد شد:

 عنوان هدف اصلی سیاست خارجی آمریکا مورد اتفاق دو  ای بهمهار و کنترل ایران هسته
حزب بوده و بارها از سوی اعضای شاخص دو حزب مورد تأکید قرار گرفته است. این موضوع 

دستیابی ایران  ها اشاره شده است، دریافت. عدمتوان از مواضعی که در جدول بالا به آنرا می
شدن تمامی ای ایران و بسته های مورد تأیید بر برنامه هستهای، اعمال کنترلبه سلاح هسته

هایی از ای مثالپذیر کافی برای تولید سلاح هستهمسیرهای ایران به سمت مواد شکافت
 ای است.دو حزب در راستای مهار و کنترل ایران هستهاتفاق نظر 

 عنوان پیامدی مهم و اساسی دومین موردی است که  تضمین امنیت آمریکا و متحدان آن به
خواهان عنوان شباهت میان مواضع دو حزب مورد توجه قرار گیرد. از یکسو جمهوری باید به

کشند و آمریکا و متحدانش به چالش می دلیل داشتن پیامدهای منفی امنیتی برای برجام را به
ها آن را ضامن امنیت آمریکا و متحدانش مخصوصاً رژیم از سوی دیگر دموکرات
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 تضمین امنیت ملی، منطقه ای و بین المللی امکان دستیابی ایران به سلاح هسته ای

 حزب دموکرات حزب جمهوری خواه
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گیری تأکید دو حزب بر امنیت آمریکا دانند. نقطه مشترک این دو نوع موضعصهیونیستی می
 و متحدان آن است که باید در سیاست خارجی آمریکا مورد توجه قرار گیرد.

 واسطه برجام میلیاردها دلار پول برای ایران آزاد و این  کنند که بهخواهان ادعا میهوریجم
تواند ایران را در شود. این دو امکان میالمللی متصل میکشور مجدداً به سیستم مالی بین

ها برجام پولشویی بیشتر و تأمین مالی تروریسم یاری رساند. این در حالی است که دموکرات
های مؤثری را بر من امنیت منطقه در بلندمدت دانستند و معتقدند این توافق کنترلرا ضا

کند. بر همین اساس نیز تأمین مالی تروریسم از طریق برجام ای ایران برقرار میبرنامه هسته
خواهان آن را تأیید یکی از نقاط اختلاف میان دو حزب بوده است و در حالی که جمهوری

 ها مخالف آن هستند.تکنند، دموکرامی

 ای صورت غیرمنتظره ای بهخواهان معتقدند ذخایر اورانیوم ایران پس از توافق هستهجمهوری
ها افزایش یافته و همین امر موجب نگرانی آنان شده است. این در حالی است که دموکرات

 ایهستهپذیر کافی برای یک سلاح شدن تمامی مسیرهای ایران به سمت مواد شکافتبسته 
اند. نقطه اختلاف میان مواضع دو حزب به کارکرد عنوان دستاورد برجام عنوان کرده را به

خواهان برای برجام گردد. جمهوریای ایران بازمیملموس برجام در زمینه افزایش توان هسته
وافق را توجهی در این زمینه قائل نیستند و افزایش ذخایر اورانیوم ایران بعد از این ت اثر قابل

-ها برجام را در کاهش توان هستهدانند. این در حالی است که دموکراتنشانه همین امر می

 کنند.دانستند و از آن حمایت می ای کارا میای ایران و به تبع آن، دستیابی به سلاح هسته

  محور بعدی تفاوت میان دو حزب، به توانمندی یا ناتوانی برجام در جلوگیری از دستیابی
ای را در خواهان در مواضع خود توافق هستهگردد. جمهوریای بازمییران به سلاح هستها

دانند. این در حالی است که ای ناتوان میجلوگیری از دستیابی ایران به سلاح هسته
نگرند و ای میعنوان مانع ایران در دستیابی به سلاح هسته ای بهها به توافق هستهدموکرات

 کنگره از آن هستند.خواهان حمایت 

 عنوان راهبرد  خواه وجود دارد، معرفی برجام بهاز دیگر نکاتی که در رویکرد حزب جمهوری
عنوان چارچوب نظری در  انداز بهمماشات اوباما با ایران است. این امر بر اساس نظریه چشم

ها خواهان را از دموکراتبندی و روایت خاصی است که جمهوریپژوهش حاکی از صورت
خواهان هرگونه روابط ها چنین ادعایی ندارند جمهوریکند. در حالی که دموکراتمتمایز می

 دانند. کنند و در چارچوب تحلیلی خود آن را نوعی مماشات با ایران میدیپلماتیک را نفی می
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  نسبت میان برجام با تضمین امنیت آمریکا و متحدانش محور دیگری است که دو حزب را از
دانند و دلیل آن را خواهان برجام را توافقی نامطلوب می سازد. جمهوریگر متمایز مییکدی

کنند. این در حالی است که داشتن پیامدهای امنیتی برای آمریکا و متحدانش عنوان می
ای را ضامن امنیت ها دقیقاً نقطه مقابل این دیدگاه را دارند و اجرای توافق هستهدموکرات

 دانند.ویژه رژیم اسرائیل مین آن بهآمریکا و متحدا

 صورت ضمنی  توان بهاند و میها در مواضع خود به آن اشاره کردهاز دیگر نکاتی که دموکرات
خواهان پی برد، مقایسه میان ابزار نظامی و توافق ها با جمهوریبه تفاوت میان رویکرد آن

توان به وسیله آن بدون توسل ه میحلی است کای راهها توافق هستهاست. از منظر دموکرات
ای بازداشت. این در حالی است که به اقدام نظامی، ایران را از دستیابی به سلاح هسته

اند و خواهان در مواجهه با ایران بیشتر بر رویکردی تهاجمی و نظامی تأکید داشتهجمهوری
 دانند.انعقاد توافق را در این زمینه کارآمد نمی

 نامه به  هایی مانند معاهده یا موافقت خواه از اطلاق واژه رات و جمهوریهر دو حزب دموک
 آور تلقی کردن برجام از سوی دو حزب است. اند که حاکی از غیرالزام برجام خودداری کرده

 یریگ جهینت
بندی و عنوان جمع تی را بهتوان نکاهای قبلی بیان گردید، میمطابق با آنچه در بخش

شدن ابعادی از  تواند به روشنکرد. بخشی از این نکات تحلیلی است و میگیری مطرح  نتیجه
شود که بر اساس پژوهش حاضر موضوع یاری رساند. بخشی دیگر نیز شامل پیشنهادهایی می

 گیرد:ها دست یافت. در ادامه این نکات مورد بررسی قرار میتوان به آنمی
 ها و راهبردها ر دو حزب در سطح سیاستشده حاکی از شباهت و اتفاق نظ مواضع بررسی

ها بر گردد. اساساً تاکتیکها بازمیاست. تفاوت میان دو حزب به سطح راهکارها و تاکتیک
ها را تغییر تواند آنها و راهبردها مقطعی و موقت بوده و عوامل زیادی میخلاف سیاست

دهد تا در ه ایران میدهد. فهم تفاوت تاکتیکی میان دو حزب آمریکا این امکان را ب
ای آن را بلندمدت نبیند. از این رو اگرچه ایجاد ضمانت موضوعاتی نظیر توافق هسته

رسد؛ اما تضمینی در پایبندی آمریکا به این اجراهای حقوقی و سیاسی امری لازم به نظر می
نکند و  گذاری زیادی بر روی برجامشود ایران سرمایهتوافق وجود ندارد. این فهم باعث می

توان تاکتیک موقتی حزب ها بیندیشد. در واقع برجام را میدر صورت لزوم به سایر گزینه
دموکرات محسوب نمود که در دوران اوباما مورد استفاده قرار گرفته است و در زمان ترامپ 
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آمریکا از آن خارج شده است. علت این موضوع نیز فهم تاکتیکی برجام از سوی دو حزب 
کند؛ اما سطح تاکتیکی آن ها اولویت متفاوتی پیدا میرچه در نگاه هر کدام از آناست که گ

 اندیشند. ها نیز میمورد توجه هر دو حزب بوده و در صورت لزوم به سایر گزینه
  جایگاه توئیتر در دیپلماسی عمومی مخصوصاً از دوران ترامپ بسیار برجسته شده است. بر

توان در بررسی دیپلماسی عمومی یک کشور مخصوصاً د نمیرسهمین اساس نیز به نظر می
آمریکا توئیتر را نادیده گرفت. این امر به دلایلی از جمله ارتباط افکار عمومی با این بستر 

بودن محتوای آن، مورد استفاده مجازی، امکان استفاده از این بستر در زمانی کوتاه و کوتاه 
 گیرد.ان قرار میمدار گسترده مخصوصاً از سوی سیاست

 دهد تا بتواند بدون ماهیت غیررسمی و عمومی توئیتر این امکان را به کاربر خود می
های فکری و تحلیلی خود را بیان کند. بر همین محدودیت و در گستره وسیعی چارچوب

بندی مسائل و موضوعات انداز که مبتنی بر صورتتوان مطابق با نظریه چشماساس نیز می
مداران است از طریق این بستر به مقصود رسید. همین موضوع مللی از منظر سیاستالبین

های است که باعث شده اختلافات در توئیتر برجسته شود و کاربران بدون محدودیت دیدگاه
 خود را بیان کنند.

 انداز در موضوع مورد بررسی تناسب زیاد آن با نظاماز دیگر آثار و فواید کاربرد نظریه چشم 
سیاسی آمریکا است. در این نظام سیاسی افراد نقشی مهم در مناسبات حزبی داشته و لازمه 

آوردن مواضع حزبی بررسی مواضع افراد مؤثر در آن حزب است. بر همین اساس نیز  دست به
 آورد.انداز کاربردی فراوان در این حوزه داشته و نتایج مهمی به ارمغان مینظریه چشم

 خواه و دموکرات پیرامون برجام به کیفیت صورتکرد دو حزب جمهوریشکاف میان روی-

گردد. این امر دو نوع رویکرد را الملل بازمیها به نظام بینبندی مسائل و نوع نگاه آن
دهد و از عوامل مختلف فرهنگی، تاریخی، اجتماعی، سیاسی و پیرامون برجام شکل می

 گیرد.اقتصادی نشأت می

 توان در حوزه دیپلماسی عمومی مورد توجه قرار داد. هدف از و حزب را میمواضع توئیتری د
اعلام مواضع و اختلافات حزبی در این بستر، تأثیرگذاری بر افکار عمومی در راستای تحقق 

گرفته است. با توجه به این موضوع، مواضع اهداف یا اقناع افکار عمومی پیرامون اقدام انجام
خواه با هدف ایجاد سؤال ناع افکار عمومی و مواضع حزب جمهوریحزب دموکرات با هدف اق

 برای افکار عمومی پیرامون برجام صورت پذیرفته است. 
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 توان برای فشارآوری سیاسی در راستای تحقق خواسته و هدف مورد ابزارهای مختلفی را می
ای جهت رسانهنظر برشمرد. امروزه با توجه به اهمیت افکار عمومی استفاده از ابزارهای 

ای مهم در این زمینه قابل عنوان رسانه ای برخوردار است. توئیتر بهفشارآوری از اهمیت ویژه
خواهان از آن در این جهت استفاده شایانی به عمل استفاده بوده است و مخصوصاً جمهوری

استفاده  سایر ابزارها نیز آورده اند؛ اگرچه فشارآوری خود را محدود به توئیتر نکرده و از
ند. ایجاد سؤال، ابهام و اشاره به واقعیتی مشخص با هدف نفی مشروعیت و کارآمدی ا کرده

 خواهان انجام پذیرفته است.برجام از جمله اقداماتی است که توسط جمهوری

 شده   اولویت استفاده از قدرت سخت و سیاست خارجی تهاجمی را با توجه به مواضع بررسی
خواه برشمرد. در مقابل، اولویت حزب دموکرات استفاده  ای حزب جمهوریه توان از ویژگی می

گیرد. این امر به معنای  از قدرت نرم بوده و بیشتر سیاست خارجی تعاملی را درپیش می
خواه از قدرت نرم استفاده حزب دموکرات از قدرت سخت یا عدم استفاده حزب جمهوری عدم

 گیرند.های خود در نظر میدو حزب برای تاکتیک نیست، بلکه به معنای اولویتی است که

 گیری ایران از این موضوع است. طبیعتاً زمانی که  نکته مهمی که باید به آن توجه کرد بهره
گیرند، لازم است  خواهان در مناصب سیاسی مهم مانند ریاست جمهوری قرار می جمهوری

د از تأکید بر ابعاد امنیتی و نظامی، ایران بیشتر بر ابعاد امنیتی و نظامی تأکید کند. مقصو
آمادگی کامل جهت مقابله با اقدامات احتمالی آمریکا در این زمینه است که در دوران 

ها در این شود. در مقابل هنگامی که دموکراتها تأکید میخواهان بیشتر بر آنجمهوری
ر مورد استفاده قرار تواند بیشتگیرند، رویکردهای دیپلماتیک و حقوقی میمناصب قرار می

های مختلف مورد توجه قرار گیرد؛ اما در گیرد. البته در هر دو زمان لازم است تاکتیک
 ها باید میان مواجهه با دو حزب متفاوت عمل کرد.دهی به آناولویت

 توان سیاست خارجی یک کشور را تنها از بستر رسمی و دیپلماتیک آن رصد کرد. امروزه نمی
رچه در چند دهه اخیر روشی مناسب و انحصاری برای فهم سیاست خارجی این موضوع اگ

کشورها بوده است؛ اما در شرایط کنونی مناسب نبوده و لازم است سیاست خارجی یک کشور 
ای از بسترها، ساختارها و ابزارها جستجو نمود. بر همین اساس نیز سیاست را در مجموعه

تثنا نبوده و باید ابعاد مختلف آن مورد توجه قرار گیرد. خارجی ایالات متحده از این قاعده مس
الملل که سعی در این امر پیرامون سیاست خارجی آمریکا به عنوان یک ابرقدرت در نظام بین
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الملل دارد و در استفاده از ابزارهای مختلف مخصوصاً دیجیتال راهبری کشورها و سیاست بین
 کند. جزء پیشگامان است اهمیت خاصی پیدا می

 ای و کاربردیپیشنهادهای رسانه
 شود:ها اشاره گردید پیشنهادهای زیر مطرح میهای قبلی به آنبا توجه به مواردی که در بخش

 وی، مستندی تحت عنوان بازنمایی توافق  تی های این مقاله، شبکه پرس بر اساس یافته
ای مقامات ایرانی و آمریکایی که های در توئیتر بسازد و در آن به ارائه و تحلیل توئیتهسته

ای نداشتند بپردازد. در این زمینه سعی شود از توئیت مسئولیت مستقیم در حوزه توافق هسته
 تر هستند، استفاده شود.شدهتر و شناخته افرادی که در حوزه توئیتر فعال

 مرزی  های دیداری، شنیداری و مجازی برون با توجه به ویژگی های خاص توئیتر، رسانه
 رسانی استفاده کنند. صداوسیما، بیش از پیش از توئیتر برای اطلاع

 گیری توئیپلماسی تدوین و گزارشی پیرامون شخصیت سیاسی ترامپ و نقش وی در شکل
 پخش گردد.

 ای تهیه شود و در آن مستندی تحت عنوان خروج از برجام با محوریت اسناد و مدارک رسانه
 وزه اشاره گردد.به بدعهدی آمریکا در این ح

 مند  وزارت امور خارجه رصد و گزارش دیپلماسی عمومی آمریکا را تقویت کند و با انتشار نظام
 ها در این حوزه یاری رساند. های مرتبط بیش از پیش به غنی شدن تحلیل اسناد و گزارش

 از  ای است می توانندوزیر امور خارجه و معاون سیاسی وی که مسئول ارشد مذاکرات هسته
 توئیتر بیش از پیش استفاده کنند.

 پیشنهادهای پژوهشی

 پیشنهادهای پژوهشی زیر مبتنی بر مقاله حاضر قابل ارائه است:
 ای میان ایران و آمریکا؛ مطالعه تطبیقی نقش دیپلماسی دیجیتال در پیشبرد مذاکرات هسته

 دوران ریاست جمهوری باراک اوباما و دونالد ترامپ
 خواه و دموکرات آمریکا پیرامون خروج یکاضع توئیتری احزاب جمهوریبررسی تطبیقی مو-

 جانبه دونالد ترامپ از برجام

 ها در بستر توئیتر پیرامون خواهان و دموکراتهای متعارض جمهوریتحلیل مضمون روایت
 روند و کیفیت انعقاد برجام
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 ضمائم

 اعضا معرفی

 خواهحزب جمهوری
  دونالد جان ترامپ(Donald John Trump)های : چهل و پنجمین رئیس جمهور آمریکا بین سال

 میلادی  2021تا  2017

 ( جیمز ریشJames Risch نماینده مجلس سنای آمریکا و رئیس کمیته روابط خارجی سنای :)
 میلادی 2021م ژانویه تا سو 2019آمریکا در کنگره صد و شانزدهم از سوم ژانویه 

 ( رابرت فیلیپس باب کورکر جونیزRobert Philips Corker Jr رئیس کمیته روابط خارجی سنای :)
 میلادی 2017تا سوم ژانویه  2015آمریکا در کنگره صد و چهاردهم از سوم ژانویه 

 ( جان بونرJohn Boehnerشصت و یکمین رئیس مجلس نمایندگان ایالات متحده آمریکا :)  از
 میلادی 2015تا بیست و نهم اکتبر  2011پنجم ژانویه 

 ( رافائل ادوارد تدکروزRafael Edward Cruz نماینده مجلس سنای آمریکا و عضو کمیته روابط :)
 میلادی  2021تا سوم ژانویه  2019خارجی سنای آمریکا در کنگره صد و شانزدهم از سوم ژانویه 

 حزب دموکرات
 ( باراک حسین اوباماBarack Hussein Obama چهل و چهارمین رئیس جمهور آمریکا بین :)

 میلادی 2017تا  2009های  سال

 ( جان فوربز کریJohn Forbes Kerry وزیر امور خارجه آمریکا در دوران اوباما از یکم فوریه :)
 میلادی 2017تا بیستم ژانویه  2013

 ( هیلاری کلینتونHillary Diane Rodham Clintonوز :) یر امور خارجه آمریکا در دوران اوباما از
 میلادی 2013تا یکم فوریه  2009بیست و یکم ژانویه 

 های مطالعه شدهتوئیت
1. John Andrew Boehner, twitter, 7/9/2015: President Obama’s #IranDeal fails to 

shut off #Iran’s path to a nuclear weapon. 
2. John Andrew Boehner, twitter, 15/9/2015: After Democrats OK #IranDeal… 

RT @Reuters: Iran says finds unexpectedly high uranium reserve. 

3. Donald Trump, twitter, 10/7/2019. 

4. Donald Trump, twitter, 12/5/2018: Iran's Military Budget is up more than 40% 

since the Obama negotiated Nuclear Deal was reached…just another indicator 

that it was all a big lie. But not anymore. 

5. Donald Trump, twitter, 22/6/2019. 

6. James Risch, twitter, 9/5/2018: Instead of stopping Iran’s nuclear program, the 

#IranDeal simply gave the regime a direct path to obtaining a nuclear weapon 
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but at a slower pace. That was not acceptable. I support @POTUS' decision to 

withdraw from the #IranDeal. 

7. Bob Corker, twitter, 13/1/2018: I think all Americans share the goal of stopping 

Iran from obtaining a nuclear weapon. Those who opposed implementation of 

the JCPOA, including myself and the president, opposed it because we believed 

it was a bad agreement. Before us now is an opportunity to do better. 

8. Ted Cruz, twitter, 14/12/2018: The Obama Iran nuclear deal gifted the 

Ayatollahs with hundreds of billions of dollars and reconnected them to the 

global financial system, which they used launder even more money and fund 

even more terrorism. 

9. John Andrew Boehner, twitter, 22/9/2015: This is a bad #IranDeal with 

decades-long consequences for the security of the American people & our allies. 

10. Kevin McCarthy, twitter, 23/11/2016: President Obama should acknowledge 

that the American people resoundingly rejected his strategy of appeasement 

towards #Iran. 

11. Barack Obama, twitter, 5/8/2015: "If Iran violates this deal, we will have ample 

opportunity to respond." —President Obama #IranDeal. 

12. Barack Obama, twitter, 5/8/2015: "Iran has powerful incentives to keep its 

commitments." —President Obama #IranDeal. 

13. Barack Obama, twitter, 5/8/2015: “If Iran violates the agreement over the next 

decade all of the sanctions can snap back in to place.” —President Obama 

#IranDeal. 

14. John Kerry, twitter, 22/7/2015: The multinational Vienna deal places verifiable 

controls on #Iran’s nuclear program. Learn more, follow @TheIranDeal. 

15. Barack Obama, twitter, 5/8/2015: "Now we have before us a solution that 

prevents Iran from obtaining a nuclear weapon without resorting to war." —

President Obama #IranDeal. 

16. John Kerry, twitter, 30/7/2016: As @Martin_Dempsey said, @TheIranDeal 

provides more durable delay than military action in preventing nuclear bomb for 

#Iran. 

17. John Kerry, twitter, 23/7/2015: @TheIranDeal helps the world by preventing 

#Iran from getting nuclear weapon. It deserves the support of Congress. 

18. John Kerry, twitter, 17/1/2016: Each of the pathways #Iran had toward enough 

fissile material for a nuclear weapon has been verifiably closed down. 

19. John Kerry, twitter, 4/8/2015: Good discussion w/#GCC Council – we agreed 

fully-implemented @TheIranDeal contributes to region’s long-term security. 

20. Hillary Clinton, twitter, 17/9/2015: America and our allies—especially Israel—

will be safer if we enforce the nuclear agreement with Iran. 
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  یگفتمان انقلاب اسلام یعموم یپلماسیمطلوب د الگوی

 مایصداوس یمرز برون برای

 3، حسن درزیان رستمی2امیرحسام اسحاقی، 1محسن سوهانی

 چکیده
المللی تأثیرگذار باشد،  ای و بین های منطقه خود را ترویج کند و در عرصه بخواهد گفتمان کههر کشوری امروزه 

ایران نیز با درک این ضرورت، . مرزی دنبال کند های برون ضروری است دیپلماسی عمومی خویش را از طریق رسانه
 یالگو ارائه پژوهشاین  یهدف اصلالمللی خود است.  های بین درصدد ترویج گفتمان انقلاب اسلامی توسط رسانه

است.  مایسازمان صداوس یمرز در معاونت برون یگفتمان انقلاب اسلام یعموم یپلماسیکاربست دبرای مطلوب 
ها بر اساس نظریه داده بنیاد  نظران و روش تجزیه و تحلیل داده روش پژوهش مصاحبه نیمه ساختار یافته با صاحب

نظر در حوزه دیپلماسی و رسانه به روش  صاحب 25بوده است.  ای کیودی مکسافزار  نرمالگو اشتراوس و کوربین و 
 یپلماسیپژوهش نشان داد کاربست د یها افتهصورت هدفمند انتخاب شدند. ی گلوله برفی و با معیار اشباع نظری به

 ،یهراس رانی)مبارزه با ا یعلّ طیاز شرا یتابع مایسازمان صداوس یمرز در معاونت برون یگفتمان انقلاب اسلام یعموم
 است،یو س نی)تعامل د یا نهیزم طی(، شرایالملل نیدر مسائل مهم ب یکشور، روشنگر هیعل یا با هجمه رسانه قابلهم

اشاعه گفتمان مبارزه با نظام سلطه،  ،یاسلام یداریگر )ب مداخله طی( و شرایلاماس -یرانیانعکاس فرهنگ و تمدن ا
کارگروه  لیها و تعاملات )تشک اعمال کنش یرا برا طیعوامل، شرا نی( است. ایاقتصاد مقاومت یدستاوردها حیتشر

 ،یینمایس ،ییوامحت داتیترجمه، دوبله و تول ،یغرب یها رسانه درتمندشکستن انحصار ق ،یگفتمان انقلاب اسلام
 تیتقو ،یصدور انقلاب اسلام ،ی)تکامل روند انقلاب اسلام یامدهایکه پ کنند یم ای( مهیو فرهنگ یهنر ،یقیموس

   دنبال دارد. سالم( را به یسبک زندگ ،یو وحدت اسلام یدارینظام سلطه، ب فیجبهه مقاومت و تضع

عمومی، دیپلماسی  یپلماسیدی، گفتمان انقلاب اسلام ،مرزی صداوسیما های کلیدی: برون واژه

 بنیاد. ای، نظریه داده رسانه

                                                 
 18/12/1401تاریخ پذیرش:       02/11/1401تاریخ دریافت: 

.این مقاله مستخرج از رساله دکتری نویسنده اول با راهنمایی نویسنده دوم و مشاوره نویسنده سوم است .  

طالعات فرهنگی و رسانه، دانشکده علوم ارتباطات و مطالعات رسانه، واحد تهران دانشجوی دکتری مدیریت رسانه، گروه م. 1
 sohaniirib@gmail.com                                                                مرکز، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران، ایران.

اطات و مطالعات رسانه، واحد تهران مرکز، دانشگاه آزاد استادیار گروه مطالعات فرهنگی و رسانه، دانشکده علوم ارتب. 2
 eamirhesam@yahoo.com                                                           )نویسنده مسئول(. اسلامی، تهران، ایران.

هران مرکز، دانشگاه آزاد استادیار گروه مطالعات فرهنگی و رسانه، دانشکده علوم ارتباطات و مطالعات رسانه، واحد ت. 3
 rostamiuk@yahoo.co.uk                                                                                    اسلامی، تهران، ایران.

DOI: 10.22034/IMRL.2023.406043.1183 



 

110  الملل  پژوهشنامه رسانه بین 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

 مقدمه
نام  بنیادین به یاسیکه در اثر دگرگونی س رددا یمتفاوت یجمهوری اسلامی ایران، هویت گفتمان

از معادلات و  برخی ،المللی شد و طی چهار دهه وارد مناسبات نظام بین« انقلاب اسلامی»
ثر ساخت. این انقلاب با طرح الگویی جدید و ارائه أجهانی را متای و حتی  منطقهمراودات 

شدت  لمللی و ثبات جهانی، واکنشی بها نوین از سیاست خارجی، منافع ملی، نظم بین یها نشخوا
از این رو، خواهان  داشتهالملل  نیب نظاماعتراضی به چگونگی توزیع ناعادلانه قدرت در سطح 

 یپلماسیداز طریق المللی  توزیع دوباره قدرت و برقراری توازن جدیدی از نیروها در سطح بین
 ای یرسان است که هدفش اطلاع یمحور دولت یها برنامه ی،عموم یپلماسید شده است. یعموم

 ،گفتمان جیقدرتمند با اشاعه و ترو یکشورها باره نیکشورهاست. درا یبر افکار عموم یرگذاریتأث
اند. به  بوده یکسب برتر نیچن و هم شیو فرهنگ خو امیخود درصدد صدور پ یارزش و هنجارها

در  ینیمعرفت د ،ینید  هشیاست که اند نیا» یساز هدف از گفتمان ،یمقام معظم رهبر انیب
همراه با احساس  یکرد، وقت دایکه رشد پ ینید  شهیکند. اند دایمخاطبان، در مردم، رشد پ

« دنبال آن بودند غمبرانیکه پ شود یو همان م آورد یو تعهد باشد، عمل به وجود م تیمسئول
بستر با  نیاای شده امروز،  در دنیای رسانه(. 22/09/1388 ،یمقام معظم رهبر ی)سخنران
از  یکیگفتمان در رسانه،  جیو ترو یساز . توجه به گفتمانردیگ یها شکل م رسانه یهمکار
رساند.   یاری الملل نیاهداف در سطح ب نیبه ا لیما را در ن تواند یاست که م یمهم یابزارها

به   یرسان اطلاع  در پوشش  هستند که  یالملل نیب  یها رسانه  ونیقدرتمند نفوذ خود را مد  یکشورها
 یده و شکل  یرسان اطلاع ،یاسیس  غاتیتبل از رهگذر   یخارج  استیس شبردیکشور و پ  منافع  نیتأم

و  یطراح یمناسب و مطلوب یگفتمان یها که نتوانند قالب یی. کشورهاپردازند یم   یبه افکار عموم
و در  دهند یرا از دست م بخش خود کننده و انسجام هماهنگ یها تیقابل ند،ینما یده سازمان

 . شوند یافول م یدچار ضعف و حت گر،ید گرانیدر رقابت با باز یا و فرامنطقه یا عرصه منطقه
جنگ نرم  قدمعنوان قرارگاه م مرزی به های برون طور خاص، شبکه رسانه ملی و به ن،یبنابرا

ای کشور، معرفی هویت  توانند نقش اساسی در اثرگذاری دیپلماسی رسانه می یالملل نیدر سطح ب
های  کنند. رسانه فایالمللی جمهوری اسلامی ا و درواقع، تصویر بین یملی و گفتمان انقلاب اسلام

انقلاب اسلامی  نهای گفتما سازی ارزش توانند به نهادینه مرزی در نقش حداکثری خود، می برون
حاضر و انتقال آن به  نسل نیتبادل اطلاعات ب قیدر جوامع مخاطب همسو کمک کنند و از طر

افراد و  نیمشترک ب و ادراکات احساسات جادیو ا یساز در فرهنگ یاتینقش ح ،یآت یها نسل
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آفرینی نیازمند داشتن الگوی مطلوب و کارآمد  چگونگی این نقش جوامع مخاطب داشته باشند.
ست. ای است که مسئله این پژوهش در این خصوص شکل گرفته ا دیپلماسی عمومی و رسانه

مرزی صداوسیما متناظر با  های برون درواقع دغدغه پژوهشگران، یافتن الگویی برای رسانه
ویژه در وجه فراملی آن است. هرچند در وضعیت کنونی  های گفتمان انقلاب اسلامی به شاخصه

کنند، اما اتکای این فعالیت بر اساس  های مذکور فعالیت می ها همسو با شاخصه نیز این رسانه
نظران  مند، منسجم و عملیاتی که منتج از روشی علمی و بر اساس دیدگاه صاحب ویی نظامالگ

ای و سیاسی در سطح منطقه و فرامنطقه( است، موجب بازآرایی،  مختلف و تحولات جدید )رسانه
ویژه اینکه چون مراکز دانشگاهی و علمی  شود. به تعمیق و بسط گفتمان انقلاب اسلامی می

مرزی صداوسیما دارند،  های )رادیویی و تلویزیونی( معاونت برون تری از شبکهکشور شناخت کم
عموماً این حوزه از رسانه ملی از مطالعات دانشگاهی به دور بوده است. لذا، انجام این پژوهش در 

 راستای رفع این کاستی، اهمیت و ضرورت دارد.
  های برخط مانند در بستر پلتفرمی و اجتماع یها رسانهامروزه بسیاری از مخاطبان از طریق 

های  کنند. اما شبکه المللی را دنبال می ای بین های رسانه ب برنامهویوتیگوگل و  تر،یتوئ سبوک،یف
مواجه هستند و حتی  یاجتماع یها همرزی ایرانی همواره با محدودیت و تحریم در رسان برون

سازی و غلبه بر  ل برای گفتمانشود به همین دلی ای آنها نیز گاهی قطع می پخش ماهواره
مطالعه شوند تا بتوان دیپلماسی عمومی را به  مایصداوس یمرز برونهای  ها باید راهبرد محدودیت

ن یاز اها بتوان مخاطبان را جذب کرد.  و علیرغم محدودیت سازی کرد شکلی مطلوب در آنها الگو
 یها ونیزیو تلو ویدر راد یومعم یپلماسیمطلوب د سؤال اصلی پژوهش این است که الگویرو 

 ؟ چیستمرزی سازمان صداوسیما  معاونت برون

 پیشینه پژوهش
ای ایران انجام شده جزو ادبیات تجربی  هایی که در زمینه دیپلماسی عمومی و رسانه پژوهش

 شود. پژوهش حاضر محسوب می شوند که در جدول زیر خلاصه مهمترین آنها بیان می
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 یشینهای پ . پژوهش1جدول 

 یاصل جهینت سندگانینو عنوان فیرد

1)  
   عمومی یپلماسید یارتقا یاهبردهار

ایران برای   جمهوری اسلامی 
 مرزی صداوسیما برون

فرد  امین
(1399) 

 یورز شهیگروه اند جادیا»، راهبرد نیمهمتر
 ژهیو رانیسردب میت لیادراک و تشک تیریمد

 یها و باتجربه در شبکه یدانش یخبر
 است. «یمرز برون یونیزیتلو و ییویراد

2)  
 یپلماسید ییمحتوا یها ستهیبا

 در مناطق روس زبان رانیا یا رسانه

شناسی و  حق
اکبری 

(1399) 

های محتوایی عبارتند از:  مهمترین بایسته
مسئله  ی،نید-یتیهو-یاشتراکات فرهنگ

 تیموقع ،ییکایآمر-یغرب یها میتحر ،ریتکف
 جیاز ترو یریجلوگ ران،یا ژهیو ییایجغراف

و  یا فعال منطقه یافراط یها انیها و جر پان
اقدامات رقبا و  یساز یخنث ،یا فرامنطقه

 ،یالملل نیو ب یا دشمنان مشترک منطقه
 ی.اقتصاد یها نهیدر زم ییهمگرا

3)  

در  یرسانه مل یمرز برون یها تیظرف
 یجمهور یا رسانه یپلماسید یارتقا
: منطقه ی)مطالعه مورد رانیا یاسلام

 فارس( جیخل

روش و  نیک
 (1399پویا )

 یا رسانه یپلماسیداقدامات لازم برای ارتقای 
مجامع  سیو تاس لیتشکی: منافع مل نیو تام
محتوا براساس  دیتول تیمشترک، تقو یا رسانه

فارس. ارائه  جیذائقه مخاطبان منطقه خل
ارتباط موثر  نیو همچن یا رسانه یها آموزش

 .فارس جیخل هیحاش یکشورها میمق انیرانیبا ا

4)  
 یپلماسید یساختار یشناس بیآس

 رانیا اسلامی یجمهور یعموم

زاده و  خادم
همکاران 

(1399) 

های  جمهوری اسلامی ایران در عرصه
ساختاری، نهادی، مدیریتی و رویکردی در 
زمینه دیپلماسی عمومی دچار ضعف است و بر 

های  همین اساس نتوانسته است از ظرفیت
نگی، مذهبی و سیاسی در دیپلماسی بالقوه فره

 مند شود. طور شایسته بهره عمومی خود به

5)  
 یشینما داتیمطلوب تول یراهبردها

در  یالملل نیمخاطبان ب یبرا
 مایصداوس یمرز برون

ترابی اقدم 
(1398) 

 دیتولمهمترین این راهبردها عبارتند از: 
پاک، سالم و »با برند  یشیمحصولات نما

 یرویساختار ن لیتکمو  تی، تقو«حلال
استفاده از  ،یجذب بودجه کاف ،یانسان

با  یو فرهنگ یگفتمان ،یاشتراکات تمدن
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 یاصل جهینت سندگانینو عنوان فیرد

 یکارگروه لیمختلف، تشک یکشورها
 یها ارائه مشاوره به گروه یبرا یتخصص

 تیو تقو یبانیو پشت یشیمحصولات نما دیتول
و مراکز  ها هیها، اتحاد با عوامل، گروه ملتعا

 یالملل نیو ب یا منطقه یو هنر یا رسانه
 همسو

6)  

شبکه  یا مطلوب رسانه یها استیس
 کردیبا رو» یمرز برون یو یت سپانیه

 یجمهور یفرهنگ یپلماسید
 «رانیا  یاسلام

غفاری قدیر 
و همکاران 

(1397) 

 یبتواند نقش نکهیا یبرا یو یت سپانیه
 دیکند، با فایا یفرهنگ یپلماسیمؤثرتر در د

د را براساس اهداف خو ییمحتوا یها استیس
رسانه و با در نظر گرفتن  یها تیو اولو

کند و  نیمخاطب تدو یطیمح طیشرا
 یعیو توز یتیریمد ،یساختار یراهبردها

 طیها و مح را در برنامه یمطلوب و متناسب
 .ردیبگ شیدرون رسانه در پ

7)  
رسانه  یمرز برون یها نقش شبکه

در  رانیا   اسلامی یجمهور یمل
 یماسلا یداریب

محمدی 
(1394) 

 رهیو الجز یس یب یب یها با شبکه سهیدر مقا
 زاتیو نصب تجه میکه امکان حضور مستق

 یها و گسترده در مکان یا حرفه یا رسانه
را داشتند در اکثر  نیادیمتعدد به خصوص م

 یها چه در حوزه شبکه یمواقع رسانه مل
 یو چه در پوشش اخبار برا یمرز برون

شبکه  کیعنوان  به یمخاطبان داخل
محسوب و کمتر امکان مخابره  کننده رفمص

 شد. سریآن م یاخبار دست اول برا

8)  
مرزی رسانه  های برون نقش شبکه

ای با تأکید بر  ملی در دیپلماسی رسانه
 وی تی های العالم و پرس شبکه

ی سادات
(1393) 

پژوهش، رسانه ملی و  نیهای ا براساس یافته
مرزی در  نهای برو به طور خاص، شبکه

المللی و داخلی  موضوعات حساس بین
ای، بحران  همچون انرژی هسته

گیری ملوانان انگلیسی و ماجرای غزه  گروگان
 موفق عمل کرده است.
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با مرور های پیشین مربوط به یک یا چند حوزه جغرافیایی و حوزه مخاطب است.  پژوهش
بر کاربست  یمبن «الگویی»ن یابیم تاکنو در میانجام شده در داخل کشور  یها پژوهش

ارائه نشده  مایسازمان صداوس یمرز در معاونت برون یگفتمان انقلاب اسلام یعموم یپلماسید
 است.در این زمینه  ینوآور یپژوهش دارا نیاو است 

 تعریف مفاهیم کلیدی -1

 دیپلماسی  -1-1
رجی کشورها محسوب دیپلماسی، مهمترین ابزار و راه نیل به منافع ملی و اهداف سیاست خا

های سیاسی،  شود. در حقیقت وظایف دیپلماسی دربرگیرنده مدیریت روابط خارجی در حوزه می
امنیتی، مالی، اقتصادی و فرهنگی، برای تأمین منافع ملی و اهداف کشور در عرصه خارجی است 

(Barston, 2006: 87 .) 

 دیپلماسی عمومی -2-1
(. جوزف McClory, 2011است ) جنگ نرم های روش ها و یکی از مؤلفهدیپلماسی عمومی 

شود، پس  ها و سیاست خارجی ملتی ناشی می معتقد است اگر قدرت نرم از فرهنگ، ارزش 1نای
ها از بسیج منابع )قدرت نرم( برای ارتباط و جذب  دیپلماسی عمومی ابزاری است که حکومت

 این روش(. 95: 1389)نای، کنند  ده میها از آنها استفا مردم کشورهای دیگر و نه صرفاً حکومت
الملل در سیاست خارجی است و به  ، به معنای کاربرد ابزارهای فرهنگی و ارتباطات بینو ابزار

(. دیپلماسی عمومی، 15:1384)آشنا،  شد ای فراگیر شامل دیپلماسی فرهنگی و ارتباطی می گونه
یابی به در خارج از کشور برای دستهای مردم ابزاری است که ما از طریق همکاری با توده

(. دیپلماسی Fisher, 2009: 252جوییم ) المللی راهبردی خویش از آن بهره می های بین اولویت
جای ارتباطات سنتی،  ها بهعمومی، تعامل با شهروندان خارجی به قصد اعمال نفوذ بر افکار آن

 (.Melissen, 2005: 5ها است ) مذاکره و نمایندگی بین حکومت
 انیتفاوت م نیتر شاخص شود. بندی می دیپلماسی عمومی به دو گونه سنتی و نوین دسته

 نیآنها نهفته است، به ا یارتباط کردیدر رو نینو یعموم یپلماسیو د یسنت یعموم یپلماسید
 یپلماسیکه د یو توده محور است، در حال یسلسله مراتب ،یسنت یعموم یپلماسیمعنا که د

                                                 
1. Joseph Nye 
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 الاتیجنگ سرد توسط ا یکه عمدتاً ط یکه محور است. الگو سلسله مراتبشب نینو یعموم
 یعموم یپلماسید»بوده و از  کترینزد غاتیبه تبل یلحاظ مفهوم به افتیتوسعه  کایمتحده آمر

 کند یبه مخاطبان هدف استفاده م نییاطلاعات بالا به پا های انیانتقال جر برای «راهبردی
(Hocking, 2005: 36-37) .های نوین ارتباطاتی و اطلاعاتی، گستره دیپلماسی و  کنون فناوریا
ن سیاسی در اگیر اند؛ حتی تصمیم های تلویزیونی کشانده ها و شبکه سیاست خارجی را به روزنامه

طور مستقیم از مسائل جهانی مطلع شوند. بنابراین آنها هم با  توانند به ها هم نمی ها و دیپلمات دولت
 (.Zhang, 2010: 236های جمعی تصویری کلی از جهان به دست می آورند ) رجوع به رسانه

، که در آن «دیپلماسی عمومی»بین سه کاربرد رسانه در دیپلماسی تمایز قایل است:  1گیلبوآ
های ارتباطی برای تأثیرگذاری بر ها و سایر کانالدولتی از رسانه بازیگران دولتی و غیر

که در آن مقامات رسمی « ایدیپلماسی رسانه»برند؛ ره مینظرات مردم کشورهای دیگر به
گیرند تا از این طریق به منافع مشترک مثل راه حل منازعات دست پیدا  از رسانه بهره می

دار نگاران موقتاً نقش دیپلمات را عهده که در آن روزنامه« 2گرایانهدیپلماسی میانجی»کنند و 
 .(Gilboa, 2000: 6)کنند گر را ایفاء میقش میانجیالمللی نشوند و در تعاملات بینمی

 ای دیپلماسی رسانه -3-1
 یابیارائه و دست یرا برا یآلدهیا یپلماسید ،یعموم یپلماسیبا حضور در قلب د یا رسانه یپلماسید

و  ییتوانا ،یالمللنیمتقابل ب یها در کنش ،یپلماسید نی. اکند یفراهم م یمل منافعبه اهداف و 
به  شیاز پ شیب یپلماسیو د یخارج استیس شبردیدهد. پ یمها  را به همه دولت یمساو تیقابل

را بر  استمدارانیکه س ییشده است. فضا وابستهی ا و رسانه یخبر یهاکیتاکت یرگذاریتأث زانیم
بپردازد و با جلب افکار  هارسانهبه سنجش اخبار  یاسیاز هر عمل س شیآن داشته است که پ

 ونیزیتلو ژهیو ارتباطات و به ی. گسترش فناورندیفزایخود ب یاسیقدرت عمل س بر یعموم
صورت که  نیکرده است، به ا جادیا کیپلماتید دیجد یرا در فضا یادیز راتییتغ ،یجهان

کشور  یافکار عموم ،یپلماسینوع از د نیاست. در ا یبا مخاطبان جهان کیپلماتیدتعامل  نیشتریب
 یپلماسیو د یخارج استیدستگاه س یگذاراستیس مخاطبهدف و  مورد گرید یکشورها ای

در واقع اغلب با ایجاد روابطی هماهنگ، رسانه ای دیپلماسی (. 13: 1388)دعاگویان،  هستند
 .کند افزایی می ویژه مردم آنها، تولید نیرو و هم دوستانه و نزدیک با کشورها و به

                                                 
1. Gilboa 

2. Media-broker Diplomacy 
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های جمعی، برای برقراری با بازیگران تفاده از رسانهای را به معنای اسگیلبوآ، دیپلماسی رسانه
دولتی و غیردولتی، برای اعتمادسازی، پیشرفت مذاکرات و بسیج حمایت عمومی از توافقات تعریف 

های های معمول یا ویژه متعددی شامل کنفرانس ای از طریق فعالیتکند. دیپلماسی رسانهمی
ها در کشورهای متخاصم، و دار سران کشورها و واسطهمطبوعاتی، مصاحبه و افشاء، به علاوه دی

د به دورانی جدید ترتیب داده شود، که برای وروگیری میای تأثیرگذاری پیرویدادهای رسانه
 (.5: 1388اند )گیلبوآ،  شده

 ادبیات نظری: گفتمان انقلاب اسلامی در بعد فراملی
انقلاب، گفتمان  یروزیبود. با پ ستایبه عرصه اجتماع و س نیرجعت د وقوع انقلاب اسلامی

. افتی یدر جوامع مسلمان تجل یاجتماع یها حرکت یبرا دیجد یریمثابه مس اسلامی به انقلاب
 یستیکمونو شرق  یدار هیسرما برالیغرب ل ،تقابل با پهلویاساس  خود را بر تیگفتمان هو نیا

 بندی مفصلانقلاب اسلامی با بود. گفتمان  سمیمشترک همه آنها، سکولار یژگیشکل داد که و
 میپارادا در، (هیفق تلایبر و یمبتن) یحکومت اسلام یدال مرکز رامونیمختلف پی ها نشانه

 تیماه یقوت انقلاب اسلام نقطه (.17: 1386 زاده، ینیحس) قابل فهم است یاسیاسلام س
فتمان گ یدر طرد و فروپاش یاجتماع یروهاین جیکه ضمن بس استآن  یملاو اس یجمهور

اسلام جمهوریتی مبتنی بر دین سکولار پس از انقلاب در داخل،  یها گفتمان خرده زین و سمیپهلو
الملل تاسیس کرد و آن را به چالش  سازی با سکولاریسم مسلط بر نظام بین را در غیریت

و غرب  ییشد که با بازنما جادیا یدیگفتمان جد ،ی در ایرانتحول فرهنگ نیدر اثر افراخواند. 
با غرب را که کارکرد آن  یفرهنگ هیسوکیارتباط  دیجد یو فرهنگ یاسیو زبان س اتیادب دیتول

بر  یمبتن دیجد ییمعنا ظامن دیگفتمان با بازتول نیغرب بود، برهم زد. ا یفرهنگ یهژمون میتحک
خود را در  ی، گفتمان فرهنگو استکبار غرب یساز تیریبه مسلمانان و غ یبخش تیاسلام با هو

های اخیر، گفتمان  در دهه .(1389)نوربخش و سلطانیان،  دیتوسعه بخش گرید یها ملت نیب
المللی در قالب  ای در قالب محور مقاومت اسلامی و در بعد بین انقلاب اسلامی در بعد منطقه

های این گفتمان همسو با اصول  گفتمان مقاومت تجسم یافته است. بسیاری از ابعاد و مؤلفه
توان  می ،شوند می یبند را که در گفتمان مقاومت مفصل ییها نشانه»جی ایران است. سیاست خار

. در مرکز بعُد یجابیو ا یاثبات گریاست و بخش د یبخش سلب کیکرد؛  یبند در دو دسته طبقه
 نیتر اما مهم قرار دارد یزیاستکبار و استبدادست یو دوم، نف یزیست گفتمان مقاومت، سلطه یسلب

 ،یخواه اسلام ،یطلب حق ،خواهی از عدالت ندگفتمان مقاومت، عبارت یجابیو ا یتوجوه اثبا
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حکمت و  ،ییگرا تیمعنو ،یخواه یآزاد ،یطلب اقتدار، استقلال ی،طلب عزت ،یطلب صلح
 (.33: 1392)رضاخواه، « ینیب و واقع ییگرا آرمان یی،گرا مصلحت ،ییراگ تیعقلان

 روش پژوهش
1اشتراوس مند بر اساس طرح نظامبنیاد  ی دادهفیکدر این مقاله، از روش 

برای ( 1396) 2و کوربین 
و  مناسب هینظر افتنیدنبال  که به یزمانپاسخ دادن به پرسش اصلی تحقیق استفاده شده است. 

د، چارچوب علمی و کارآمدی پیشِ روی ایبن داده، روش میمسئله مشخص باش یبرا جامع
بر اساس نظرات  کند یم یو سع است یاکتشاف ادیبن داده هی. نظرگذارد پژوهشگران می

را با قدرت تحلیل و خلاقیت  قیعمق تحق لیدل نیبه هم .ارائه کند ینیطرح نو نظران صاحب
 ییاستقرا کردیرو راهبرد واز  ادیبن داده هی. نظرکند یفرض مشیپ نیگزیو سؤال را جا برد یفراتر م
 کیروش  نیراهبرد حرکت از جزء به کل است. ا نیادر  هینظر یریگ . روند شکلردیگ  یبهره م

مورد نظر  دهیدرباره پد ربر استقرا یمبتن یا  هیتا نظر ردیگ یمند را به کار م نظام یها  هیسلسله رو
سلسله  کیاست نه  یتحت بررس تیواقع ینظر میتنظ رندهیق دربرگیتحق یها افتهیکند.  جادیا

 دایبن نهیزم یپرداز هیوصل شده باشند. هدف نظر گریکدی از مطالب که به یا  مجموعه ایارقام 
راهبرد  نیمورد مطالعه صادق و روشنگر باشد. ا نهیاست که در زم یا  هیساختن و پرداختن نظر

حوزه،  6ها در  سپس مقوله ها استوار است. و گزاره ها  ولهمق م،یبر سه عنصر: مفاه یپژوهش
 شوند:  بندی می دسته

 . شود یها به آن ربط داده م مقوله ریاست که سا یدر حال بررس ندیکز فرامر ؛یمقوله محور
 . گذارند یم ریمقدم بوده بر آن تأث یمحور دهیهستند که نسبت به پد ییها مقوله ؛یعلّ طیشرا
 . گذارد یاست که بر راهبردها اثر م یخاص طیشرا ؛یا نهیزم طیشرا
محدود و  ای لیو آنها را تسه گذارد یها اثر مکه بر راهبرد یعموم طیگر؛ شرا مداخله طیشرا

 . سازد یم دیمق
 .شود یاعمال م یمحور دهیاداره پد یهستند که برا یتعاملات ایها  راهبردها؛ کنش

 (.1386)دانایی فرد و امامی،  ها و تعاملات هستند کنش نیحاصل ا ؛امدهایپ 
یافته نیز  ساختار صاحبه نیمهای با روش م گردآوری اطلاعات علاوه بر مطالعات کتابخانه

حوزه دیپلماسی و رسانه کارشناسان و خبرگان  ،پژوهش حاضر و حجم نمونه جامعهبوده است. 

                                                 
1. Strauss 
2. Corbin 
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 مایسازمان صداوس یمرز و برون داخلی یها ونیزیو تلو ویرادبه ویژه مدیران و کارشناسان 
مقوله  «1ینظر تیکفا» ینظر یبردار قضاوت در مورد زمان متوقف کردن نمونه اریمع .هستند

نفر و با انجام این تعداد  25های انتخاب شده برابر در تحقیق کنونی تعداد نمونه است. هینظر ای
شده به اشباع رسیده است و نیازی  مصاحبه، تشخیص محقق این بود که اطلاعات گردآوری 

گیری  نمونههای تحقیق از روش های بیشتر نیست. برای انتخاب نمونه به انجام دادن مصاحبه
افزار  نرم لهیها، به وس بدست آمده از متن مصاحبه یها دادهاستفاده شد.  2یگلوله برف

باز انجام  یصورت که ابتدا کدگذار نی. به اگرفتقرار  لیوتحل هیمورد تجز 3ای کیودی مکس
از  زیها ن مقوله ت،یو در نها ندشد هساخت میمفاه هیاول یسپس از کنار هم قراردادن کدها ،شد
 . ندشکل گرفت م،یمفاه یده ربط

ی برای محاسبه پایایی موضوع دروندر تحقیق کنونی از پایایی بازآزمون و روش توافق 
عنوان نمونه انتخاب و هر  مصاحبه به 3ها استفاده شد. برای محاسبه پایایی بازآزمون مصاحبه
دگذاری و با هم مقایسه دو بار کُروزه توسط پژوهشگر  15 یزماندر یک فاصله  ها آنکدام از 

و کدهای « توافق»در دو فاصله زمانی با عنوان  مشابهها، کدهای . در هر کدام از مصاحبهشدند
روزه  15 یتعداد کل کُدها در دو فاصله زمانمشخص شدند. « توافق عدم»غیرمشابه با عنوان 

. بود 56م توافقات برابر و تعداد کل عد 103دو زمان برابر  ینتعداد کل توافقات در ا، 61برابر 
این مقدار قابل قبول »بود که درصد  60از  بیشتر و درصد 76 برابر ها بازآزمون مصاحبه یاییپا

همچنین پایایی بین دو شد.  أییدت ها یکدگذار ماداعت یتقابل ین،بنابرا .(237: 1996)کوال، « است
، تعداد کل 211برابر  یدثبت رستعداد کل کُدها که توسط محقق به  و شد نیز انجام 4کُدگذار

 ینب یاییاست. پا 47کُدها برابر  ینا ینتوافقات ب و تعداد کل عدم 110کُدها  ینا ینتوافقات ب
درصد  60از  یشتردرصد و ب 79برابر  یقتحق ینانجام گرفته در ا های مصاحبه یکُدگذاران برا

 یاییپا یزانادعا کرد که م توان یم است و ییدمورد تا ها یاعتماد کدگذار یتقابل ینبنابرا، است
در یک مطالعه کیفی، اشاره بر میزانی دارد که  5روایی مناسب است. یمصاحبه کنون یلتحل

 مشاهده محقق توانسته است پدیده مورد مطالعه یا متغیرهای مربوط به آن را انعکاس دهد
، انتخاب موضوعگانه ل هفتی، اعتبار برای هر کدام از مراحکنون قیتحقدر  (.238: 1996)کوال، 

                                                 
1. Theoretical Saturation 

2. Snowball Sampling 

3. MAXQDA 

4. Intercoder Reliability (ICR) 
5. Validity 
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ی مورد توجه قرار گرفت تا نتایج بدست گزارشگر، تایید و تحلیل، بردارینسخه، مصاحبهی، طراح
 آمده موثق و قابل اتکا باشند. 

 های پژوهش یافته
  تحقیق توصیفی حجم نمونه یها افته. ی2جدول 

 درصد سمت تعداد
 4 یدانشگاه آزاد اسلام یعلم ئتیه هاستاد دانشگاه رشته علوم ارتباطات و رسان 1

 مشاور معاونت صدا و کارشناس ارشد صداوسیما 1
علامه دانشگاه  یعلم ئتیه

 طباطبایی
4 

 12 صداوسیمادانشگاه  یعلم ئتیه مایصداوسو مدیر ارشد سابق کارشناس ارشد  3

 12 ارشد ریمد مایسازمان صداوس یمرز برونساز معاونت  مدیر و تصمیم 3

 20 میانی ریمد مایسازمان صداوس یمرز معاونت برونکارشناس و  ریمد 5

 20 کارشناسان برون مرزی صدا و سیما مایسازمان صداوس یمرز معاونت بروناتباع فعال در  5

 4 مدیر مایسازمان صداوس یمرز معاونت برونسردبیر اخبار  1

 4 ساز برنامه مایسازمان صداوس یمرز معاونت برونکارشناس تامین برنامه  1

5 
سازمان  یمرز معاونت برونتولیدات  ارشد کننده هیته

 مایصداوس
 20 کننده ارشد تهیه

با خبرگان و متخصصان  قیمصاحبه دق 25کد استخراج شده از  147باز،  یکدگذار در مرحله
این شدند.  ییمقوله شناسا 18 تیشده و در نها  لیتبد یمفهوم انتزاع 61به  پژوهش حوزه

 یریگ شکل مرحله شامل نیا جینتاهیم و مقولات در چارچوب مبانی نظری مقاله قرار دارند. مفا
 شده است.ارائه  3حاصل از آنها در جدول  یها و مقوله هیاول میمفاه

های حاصل از کدگذاری باز . مفاهیم و مقوله3 جدول  

 مقوله مفهوم

 یفرهنگ یمهندس
و  ها استیانتقال سسیاسی برای  یها رفتار ی وافکار عموم تیهدا هویت فرهنگی و سیاسی

 یگفتمان انقلاب اسلام یها یمش خط

 یتکامل روند انقلاب اسلام یرهبران انقلاب یبرندساز
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 مقوله مفهوم

 دیدرباره موضوعات جد یگفتمان انقلاب اسلام نییتب

 رانیم و الاجانبه اس و شناساندن همه یمعرف
 -یرانیانعکاس فرهنگ و تمدن ا

 فی تمدن ایرانی پیش و پس از اسلاممعر یاسلام

 رانیا ترویج گردشگری و دعوت گردشگران به

 روابط سالم یارائه الگو

 نمونه و الگو جامعه تبلیغ
 سالم سبک زندگیارائه الگوی 

 نمایش اخلاق اسلامی

 معرفی الگوهای شخصیتی جوامع اسلامی

 غیروابسته یکشورها با یاسیس یهمبستگ

 یب اسلاملاصدور انق
 روابط با کشورهای اسلامی فظ، تقویت و افزایشح

 یگفتمان انقلاب اسلامترویج روابط فرهنگی بر اساس 

 یگفتمان انقلاب اسلام کردن یجهان

 لالموفق مقاومت و استق یعنوان الگو بهانقلاب اسلامی  یمعرف

 مقاومت جبهه تیتقومعرفی و  اشاعه گفتمان مقاومت

 مقاومت و ایستادگی هتقویت روحی

 یی در حوزه رسانهکایآمر ییگرا کجانبهیمبارزه و تقابل با 
 یها رسانه یشکستن انحصار قو

 مرزی صداوسیما های برون برندسازی شبکه یغرب

 یاجتماع یها شبکه درحضور 

 یب اسلاملاملهم از انق یملااس یداریبمعرفی 

 یوحدت اسلامو  یداریب
 یعرب یها در انقلابنقش اسلام  نییتب

 یاسلام یداریجنبش ب در نظام سلطه یکارشکن نییتب

 یانقلاب یها وحدت گروه جیترو
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 مقوله مفهوم

 گفتمان اسلام سیاسی جیترو
 استیو س نیتعامل د

 ینید یسالار مردمگفتمان  جیترو

جهان در مورد  ختگانیو فره ونیو نگرش مردم، انقلاب دگاهید نییتب
 میسالیامپر

 یجهان نینظم نو هیمبارزه عل سلطه با نظام مبارزه ماناشاعه گفت

 یجا هبه نظام سلطه ب یالملل نیب یها خدمت اغلب سازمان شینما
 یحل مشکلات جهان

 من،ی انمار،یم ن،یمسلمانان فلسط ژهیو هب جهان دفاع از مظلومان
 عراق و لبنان ه،یسور

و مستضعفان مظلومان حمایت از 
 جهان

 عفان جهاندفاع از مستض

 یاز نظر گفتمان ها تیاقل یده جهت

 یستیونیصه میو رژ کایآمر یریپذ شکست یالقا

 معرفی الگوی اقتصاد مقاومتی
 یاقتصاد مقاومت یدستاوردها حیتشر

 کشور ییو خودکفا میمبارزه با تحر یالگو شینما

 رانیا یاسلام یجمهور یدستاوردها یعرفم

 کشور هیعل یا رسانه مبارزه با هجمه
 اند کرده دیبازد رانیکه از ا ییها یمصاحبه با خارج

 یهراس رانیمبارزه با ا

 کشورها ریتعاملات با سا شینما

 ی علیه اسلام و تشیعالملل نیب یمبارزه با اغوا
 یهراس عهیو ش یهراس ملااسبا مبارزه 

 مقایسه اسلام تشیع با اسلام آمریکایی

 نیمانند مسئله فلسط یالملل نیب در مسائل مهم یروشنگر

 غربی نژادپرستیروشنگری درباره  یالملل نیدر مسائل مهم ب یروشنگر

 نمایاندن چهره واقعی غرب
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 مقوله مفهوم

 یحقوق بشر غرب نییتب

 یزیست گفتمان غرب جیترو
 مدرن یدار از زنان و برده یسوءاستفاده ابزار حیتشر

 عات روزاساس مواضع غرب درباره موضو بر یزیست غرب

 استعمار غرب خیپرداختن به تار

 جامعه یساز و مصون یاز مفاسد اجتماع یریشگیپ یها روش

 خانواده مطلوب یارائه الگو
 غربی ناسالم ینقد سبک زندگ

 روابط خارج از خانواده یجا هازدواج ب جیترو

 اخلاق در جوامع منحط جیترو

 المللی ی بینا سانهر یها تیجذب شخص

کارگروه گفتمان انقلاب  لیتشک
 یاسلام

 متعهد یانسان یرویو پرورش ن یتوانمندساز

 یتخصص یها نشست لیتشک

 یگفتمان انقلاب اسلام کپارچهی جیترو برای یسازمان درون یهماهنگ

 لابیو انق یمل ،یملااس ،یارزش یها برداشتن نمادها و جنبه در

محتوایی،  اتدیترجمه، دوبله و تول
 ی، موسیقی، هنری و فرهنگیینمایس

 جوامع هدف قهیسل ییشناسا

 جوامع هدف یبوم یها اساس مناسبت بربرنامه و پخش  دیتول

 یاسیمقاومت و ژانر س یینمایس یها لمیف جیترو

بندی کدهای کدگذاری باز، در کدگذاری محوری و انتخابی مقولات حاصل از  پس از صورت
ای، شرایط علی، شرایط مداخله گر، راهبردها  محوری، شرایط زمینهحوزه مقوله  6مرحله قبلی در 
های شش گانه بر اساس نظریه داده بنیاد، الگوی  بندی شدند. عناصر این حوزه و پیامدها دسته

 آمده است. 1( در نمودار 1396) نیتراوس و کوربشا
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 ی پژوهشها عناصر اصلی پارادایم در کدگذاری محوری حاصل از یافته. 1نمودار 

 گیری یجهنت
ای امروز جهان، بازیگران مختلف درصدد هستند که گفتمان مطلوب خود را از  در آوردگاه رسانه

المللی ترویج دهند. جمهوری اسلامی ایران  های بین طریق دیپلماسی عمومی با محوریت رسانه
اسلامی برای های برون مرزی صداوسیما درصدد تبیین گفتمان انقلاب  نیز با محوریت رسانه

افکار عمومی منطقه پیرامونی و فراپیرامونی خود است. بر همین اساس، پژوهش حاضر با هدف 
در معاونت  یگفتمان انقلاب اسلام یعموم یپلماسیکاربست دبرای مطلوب  یارائه الگو
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 جینتاانجام شد. در چارچوب این نظریه،  ادیبن دادهبر اساس نظریه  مایسازمان صداوس یمرز برون
 یعموم یپلماسینشان داد که کاربست د یانتخاب یمنتج به کدگذار ،یباز و محور یکدگذار

)مبارزه با  یعل طیاز شرا یتابع مایسازمان صداوس یمرز در معاونت برون یگفتمان انقلاب اسلام
 طی(، شرایالملل نیدر مسائل مهم ب یکشور، روشنگر هیعل یا مبارزه با هجمه رسانه ،یهراس رانیا

گر  مداخله طی( و شرایاسلام -یرانیانعکاس فرهنگ و تمدن ا است،یو س نی)تعامل د یا نهیزم
( است. یاقتصاد مقاومت یدستاوردها حیاشاعه گفتمان مبارزه با نظام سلطه، تشر ،یاسلام یداری)ب
 ،یکارگروه گفتمان انقلاب اسلام لیها و تعاملات )تشک اعمال کنش یرا برا طیعوامل، شرا نیا

 ،یقیموس ،یینمایس ،ییمحتوا داتیترجمه، دوبله و تول ،یغرب یها رسانه یشکستن انحصار قو
صدور انقلاب  ،ی)تکامل روند انقلاب اسلام یامدهایکه پ کنند یم ای( مهیو فرهنگ یهنر

 یسبک زندگ ،یو وحدت اسلام یدارینظام سلطه، ب فیجبهه مقاومت و تضع تیتقو ،یاسلام
  دارد.دنبال  ( را بهلمسا

ای توسط بازیگران سیاسی، کمک به  هدف از کاربست دیپلماسی عمومی و دیپلماسی رسانه
افزایش ضریب نفوذ کشور مبدأ در کشورهای مقصد است تا به منافع و مقاصد خود با سهولت 

بخش از الگوی مذکور ذکر شد، متناظر با  6های مختلفی که در  بیشتری دست یابند. مؤلفه
بیداری »پلماسی عمومی با محوریت گفتمان انقلاب اسلامی است. مثلاً مقوله های دی شاخصه
گر، پدیده نوظهوری است که در امتداد انقلاب اسلامی در منطقه  در شرایط مداخله« اسلامی

توانند  مرزی صداوسیما می های برون عربی ظهور کرد و هرچند فراز و فرود داشته است اما رسانه
های مختلف افکار عمومی کشورهای غرب  رار این جریان در سطوح و لایهبه بازتولید و استم

آسیا کمک کنند. تقویت این جریان در سطح رسانه به تحقق اهداف دیپلماسی عمومی جمهوری 
 کند.  اسلامی ایران متناظر با گفتمان انقلاب اسلامی در سطح منطقه کمک می

 ،یافکار عموم تیدر هدا تواند می ی صداوسیمامرز برونبر اساس الگوی احصاء شده، 
نقش  در کشورهای هدف یاسیو س یاجتماع یروهاین یها دگاهید انیو ب یاسیس یها رفتار
 ی به جوامع هدفگفتمان انقلاب اسلامی ها یمش و خط ها استیس انتقالدر  و کند  فایا یمهم
از حیث دانشگاهی و هم از مندی الگو ارائه شده، آن را هم  مندی و نظام باشد. روش گذارترریتأث

 سازد. منظر کاربردی، مفید می
مطابقت مقوله به  نیاموجود مطابقت دارد،  اتیاز ابعاد با ادب یاریدر بس شده  ارائه هینظر

 و ها هیبا نظر ییها شده، شباهت استخراج میها و مفاه مقوله یشده و در برخ یمقوله بررس
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 فرد نامیهای  با یافتهویژه  بهن بخش از پژوهش نتایج ای. شود یمشاهده م نیشیپ یالگوها
 های پیشین مانند همچنین عمده پژوهش همسو است.( 1397) و همکاران ریقد غفاری ( و1399)
و همکاران  زاده خادم، (1399) ایو پو روش کین، (1399) یو اکبر یشناس حق، (1399) فرد نیام
 (1393) یسادات، (1394) یمحمد، (1397ان )و همکار ریقد یغفار، (1398اقدم ) یتراب، (1399)

اند، حال آنکه نتایج پژوهش  ای متمرکز بوده بر یک حوزه خاص از دیپلماسی عمومی و رسانه
مرزی صداوسیما  های مخاطب برون حاضر برای ترویج گفتمان انقلاب اسلامی در تمامی حوزه

رسند، اما الگوی ارائه شده که بر ها و کدهای باز، بدیع به نظر ن شاید برخی یافتهراهگشاست. 
و تحلیل نگارنده به دست آمده است جدید است. این الگو،  کدگذاری محوریها،  اساس این یافته

گر حول مقوله  ای، علی و مداخله دهد که شرایط زمینه نمای کلی در این حوزه را نشان می
کاربست شوند که در  یی میها و تعاملات )راهبردها( هستند منجر به پیامدها محوری که کنش

 مؤثر هستند. مایصداوس یمرز  در برون یگفتمان انقلاب اسلام یعموم یپلماسید
های مختلف سیاسی، فرهنگی، تاریخی، دینی، اجتماعی  ای از حوزه الگوی ارائه شده، منظومه

وسیما مرزی صدا گذاری برای معاونت برون تواند جهت تقویت سیاست و هنری را در بر دارد و می
 یا رسانهالمللی،  از رسانه مستقل بینمنظور المللی کارساز باشد.  مثابه یک رسانه مستقل بین  به

در  مستقل است. و ندارد یجهان یها به قدرت یو وابستگ کند یالملل کار م یناست که در سطح ب
 شود. این خصوص در ادامه پیشنهادهای کاربردی ارائه می

 کاربردیای و  های رسانه پیشنهاد
  هراسی است. ضروری است در  با توجه به اینکه یکی از شرایط علی احصا شده، ایران

هایی در خصوص  طور پیوسته برنامه مرزی به های مختلف رادیویی و تلویزیونی برون برنامه
تمدن، تاریخ، فرهنگ و هنر ایران تولید و تأمین شود تا به تصحیح نگرش گروهی از 

 هراسی هستند، کمک کند.  ثیر انگاره ایرانمخاطبان که تحت تأ

   برداری بیشتری شود بهره یا رسانه تیدر حوزه فعال یاجتماع یها رسانهی ها تیقابلاز .
ی و در تعامل با اجتماع یها رسانهتواند در بستر  ی میکارگروه گفتمان انقلاب اسلام لیتشک

 شود. میهدف ا جامعه کاربران انجام شود. این ایده سبب ارتباط بدون واسطه ب
  های مخاطبان جهت  بکارگیری متخصصانی از جوامع هدف برای شناسایی سلایق و ذائقه

 ی را تسهیل و تسریعصدور گفتمان انقلاب اسلامتبیین و  تواند یمهای فرهنگی  تهیه برنامه
 .نمایند
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  عرفی ایران ممنظور  به مستقل و همسو در سایر نقاط دنیا های تعامل و همکاری با رسانه
ساخته و که  رانیاز ا کاذب ریها و تصو نگرش حیتصح جهت طلب عنوان کشوری صلح به

 .ی استغرب یها پرداخته رسانه

  عنوان یک منبع معتبر. به جوامع هدف رصد، انعکاس و تفسیر تخصصی اخبار و رویدادهای 
 ها و  رگروهو تشکیل کا یعمومی پلماسیدر عرصه دگیری از ظرفیت سایر نهادها  بهره

 ی.پلماسیعرصه دهای فکر جهت تقویت هر چه بیشتر رسانه ملی در  اتاق

  های سینمایی، موسیقی، انیمیشن و ...( با در  های تلویزیونی، فیلم تولید آثار هنری )سریال
 نظر گرفتن فرهنگ مشترک ایران و کشورهای هدف.
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  یخبر یها شبکه یا در گفتمان رسانه یمحور مقاومت اسلام

 یس یب یو ب وزیورونی ان، ان یس

 2، تهمینه بختیاری1محمود ترابی اقدم

 چکیده
اند. در این  المللی پیوند عمیقی پیدا کرده ایِ بین نهادهای رسانه المللی با های سیاسی در عرصه بین گفتمان

ها، پادگفتمان اصلی خود در غرب آسیا، یعنی  طلبِ غربی، درصدد هستند از طریق رسانه های سلطه چارچوب، قدرت
رسانه گفتمان محور مقاومت اسلامی را به حاشیه برانند. بر این اساس، این مقاله با هدف تبیین گفتمان سه 

سی انگلیسی درباره محور مقاومت اسلامی نگاشته شده است. برای این  بی ان، یورونیوز و بی ان المللی سی بین
گزارش خبری طولانی، مهم و متمرکز بر لبنان، ایران، فلسطین و یمن به  4منظور، از هر کدام از این سه رسانه، 

انتخاب و با روش تحلیل گفتمان  2023ژانویه  31تا  2022ژانویه  1هدفمند در بازه زمانی  یریگ نمونهروش 
ها، برای ایجاد نارضایتی و شکاف در میان حامیان و  دایک، مطالعه شدند. در گفتمان این رسانه انتقادی و مدل ون

شود. این  یابد و برجسته می شان پیوند می ای آنها با تنگناهای اقتصادی اعضای محور مقاومت، فعالیت منطقه
های وجه  ها و نقصان ها ضمن داشتن رویکردهای مختلف در سطح خرد، در سطح کلان، پیوسته کاستی هرسان

افزاری این گفتمان را که شامل مفاهیم  خوانند ولی وجه نرم افزاری گفتمان محور مقاومت اسلامی را فرامی سخت
های گفتمان  ها و نقصان مراه کاستیه ی است، بهطلب استقلال ی وخواه عدالتشمولی مانند استکبارستیزی،  جهان

 برند. خودی )غربی( به غیاب می

 سی، ایران.  بی ان، یورونیوز، بی ان های کلیدی: محور مقاومت اسلامی، گفتمان، سی واژه
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 مقدمه
پردازند تا با جذب و طرد  ها در سطوح مختلف به تعامل و تقابل با یکدیگر می گفتمان

، مرزهای گفتمانی خود را بسط دهند. هر اندازه که مبانی نظری دو هایی از گفتمان رقیب مؤلفه
تر  تر و بزرگ گفتمان از یکدیگر فاصله داشته باشند، به همان میزان کشمکش میان آنها عمیق

ای از یکدیگر دارند،  شود. دو گفتمانی که واگرایی فزاینده و راه برای همگرایی دشوارتر می
های سکولار برای اجرای  دولت»مان سکولاریسم غربی است. گفتمان مقاومت اسلامی و گفت

های  ماندگی را در مسلمانان تزریق کرده و ارزش ها، حس حقارت و عقب مدرنیزاسیون، سال
اند. این فشارها در نهایت، به خروشی در مسیر احیای هویت  سنتی آنان را به حاشیه رانده

در این چارچوب، گفتمان مقاومت  (.34 :1381)هینس، « اسلامی در ذیل مقاومت منجر شد
افزاری  طلب غربی ظاهر شد و سعی کرد در دو بُعد نرم اسلامی برای مقابله با گفتمان سلطه
افزاری )نهادی و تشکیلاتی( مرزهای گفتمان مسلط را  )فلسفی، نظری و فکری( و سخت

 امت هایی از گروه و ها دولت کشورها،»حداقل در محیط اسلامی محدود سازد. بر این اساس 

 منطقه مقاومت جریان اسلامی، انقلاب خواه و عدالت استکبارستیز گفتمان از تأسی با اسلامی

« دهند می تشکیل را آن ای منطقه و متحدان سلطه جریان طلبی توسعه علیه آسیا غرب
دو (. یکی از وجوه تعین یافته و فراگیر کشمکش این 62: 1396سیرت و ترابی اقدم،  )محمدی

 گفتمان، آوردگاه رسانه است. 
ها و  ها، محوربندی ها، تقابل ای در رقابت ملاحظه المللی نقش قابل های بین امروزه رسانه

دهی به افکار عمومی یا تغییر باورها و  ها با هدف شکل المللی دارند. این رسانه های بین بندی صف
ها هستند. از این رو  ه ویژه دولتها برای دستیابی به گفتمان مطلوب خود، مورد توج نگرش
های خود در غرب آسیا یاری  المللی در پیشبرد منافع و ارزش های بین های غربی از رسانه دولت

های  کنند و رسانه ها، محور مقاومت اسلامی را پادگفتمان خود تلقی می گیرند. این دولت می
ها و  لافتائ رییتغکنند تا با  می المللی خود را برای کاهش محیط کنشگری این محور هدایت بین

ای شوند. در این فرایند  ای و فرامنطقه منطقه دیجد یها موازنه یریگ قدرت موجب شکل بازآرایی
های معنایی معینی را برای بازنمایی محور مقاومت اسلامی اتخاذ کنند.  ناگزیر هستند چارچوب

یابد.  گیرد و تکون می ها، نضج می رسانهمسئله این پژوهش از نحوه بازنمایی این گفتمان در این 
چگونه  1های جریان اصلیِ گفتمان غالب غربی اینکه برساخت محور مقاومت اسلامی در رسانه

                                                 
  منظور از گفتمان غالب غرب در این مقاله، آن دسته از بازیگران غربی هستند که درصدد تسلط بر غرب آسیا هستند. .1
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کنند و چه  ها چه وجوهی از گفتمان محور مقاومت اسلامی را برجسته می است و این رسانه
 وجوهی از این گفتمان در آنها غایب است؟

سی( در  بی ان، یورونیوز و بی ان های جریان اصلی غرب )مانند سی شناخت گفتمان رسانه
های غربی اهمیت  مواجهه با محور مقاومت اسلامی، در فهم راهبردها و رویکردهای قدرت

های  گیری برای هدایت هسته بسزائی دارد. بدون فهم دقیق ابعاد این گفتمان، از یک سو تصمیم
ای  گذاری برای دیپلماسی رسانه و از سوی دیگر سیاست مقاومت جهت مقابله با استعمار نوین

 شود. فعال در این خصوص، دشوار می
 شود: بر اساس مقدمه مذکور، سؤالات زیر مطرح می

سی درباره محور مقاوموت اسولامی واجود چوه      بی ان، یورونیوز و بی ان های سی گفتمان رسانه
 هایی است؟ ها و دلالت ویژگی

 افزاری محور مقاومت اسلامی چگونه است؟   افزاری و سخت ا بعد نرمها ب مواجهه این رسانه
بازیگر محور مقاومت اسلامی در سه رسانه موذکور   4به عنوان  منو ی نیفلسط، رانیا، لبنان

 شوند؟ چگونه بازنمایی می

 پیشینه پژوهش
مانند  اند، به موضوعاتی هایی که در ارتباط با موضوع این مقاله انجام گرفته عمده پژوهش

اند.  سی پرداخته بی ویژه بی ان و به ان ای ایران در سی هراسی و موضوع هسته هراسی، اسلام ایران
 شود. در جدول زیر به موارد مهم و جدید اشاره می

 . پیشینه پژوهش1جدول 

 عنوان ردیف
نویسندگان/ 

 سال
 یافته اصلی

1)  

 یمواجهه راهبرد یبازخوان
 هیبا نظر زبان یفارس یها شبکه

 یها بر شبکه دیبا تاک) مقاومت
 (و من و تو یسی فارس بی بی

جلیلی و 
 1399پور/  معینی

پنج شاخصه در بررسی شده هر دو رسانه 
در ایران، « نظریه مقاومت»منتخب از 

ها عبارتند  دارند این شاخصهبازدارنده  یکردیرو
از: رهبری، سپاه، مشارکت سیاسی، پیشرفت 

 سلمان ایرانی.علمی و الگوی فرهنگی زن م

2)  
مربوط نحوه پوشش اخبار  سهیمقا
از برجام در وب  کایخروج امربه 

ی و طاهر یناصر
 1398/ انیرزادیش

 تیسا اروپا به برجام در وب یبندیپا
و اشتباه  یرقانونیو اقدام غ وی تی پرس
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 عنوان ردیف
نویسندگان/ 

 سال
 یافته اصلی

 تیسا از برجام در وب کایترامپ در خروج امر ان ان و سی یو یت پرس یها تیسا
 .موضوعات بوده است نتری  برجسته ان ان یس

3)  

 یها در اخبار شبکه رانیا ییبازنما
گفتمان  لیتحل) کایامر یونیزیتلو

 یس یب ان و ان ان اخبار سی یانتقاد
 رانیای ا در ارتباط با توافق هسته

 (5+1ی و کشورها

 1397سپهری/ 

با برجسته کردن ی مطالعه شده ها شبکه
و ارائه عنوان ناجی دنیا  نقش امریکا به

دستیابی  ای منفی از ایران در چارچوب چهره
به بمب اتمی، دخالت در منطقه و حمایت از 

 .هراسی دارند تروریسم، سعی در ایجاد ایران

4)  

هراسی در گفتگوهای خبری  ایران
ای بر مبنای  ان؛ مطالعه ان سی

رویکرد تحلیل گفتمان انتقادی 
 دایک ون

شریفی و 
 1395همکاران/ 

هراسی و  ان به ایران ان گفتمان سی
 هراسی دامن زده است. اسلام

اند، حال  ان بوده ان سی و سی بی های بی های قبلی، عمدتاً متمرکز بر ایران و شبکه پژوهش
آنکه در پژوهش حاضر علاوه بر ایران، بازنمود سه بازیگر دیگر و مهم محور مقاومت یعنی یمن، 

عبارتی دیگر، در مقاله حاضر، بازنمایی ایران در پیوند با  شود. به لبنان و فلسطین نیز مطالعه می
سی  بی های بی شود. همچنین علاوه بر شبکه ویژه محور مقاومت مطالعه می ای و به محیط منطقه

 ان، شبکه خبری مهم یورونیوز نیز جزو حجم نمونه این مقاله است.  ان و سی

 . ادبیات نظری1

 ای . گفتمان و بازنمایی رسانه1-1
ها چگونه  آنان گفتم ای یمعان یها ستمیآن س درپردازد که  می یا وهیش لیتحلنظریه گفتمان به 

: 1384)استوکر و دیوید،  شوند می کیگوناگون هژمون یها شهیاند و ها هدیو ا یساز ادهیدر جامعه پ
 ی. معاندستنیهرگز تام و تمام نی اجتماع یها هیاست که نظر نیگفتمان ا هینظر یکل دهیا(. 195

ی اجتماعی ها کشمکش یامر راه را برا نیشوند و ا تیتثب شهیهمی توانند برا نمی چگاهیه
 همراه دارد به یاجتماع راتیثأگذارد که خود ت می باز تیجامعه و هو فیبر سر تعار یشگیهم

ه بلک ،یعیو طب یذات ینه امر« خود»(. البته این هویت و معنای 53: 1389)یورگنسن و فیلیپس، 
 (. 11: 1387زاده،  گیرد )مهدی صورت می« دیگری» است که با یتقابل از یناش



 

   133 های خبری  ... ای شبکه محور مقاومت اسلامی در گفتمان رسانه

 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

و  یاجتماع یها تیواقع فیتعر یبرا یو داستان، چارچوب تیعنوان روا به 1یا گفتمان رسانه
( Zhang, 2015: 367) دهند یرا نشان م یماد یها تیواقع یکه معان ییها کنشبر کننده  دلالت

های  ها، باورها و ایدئولوژی گیری دانش، طرز تلقی ها منبع اصلی شکل ان رسانه. گفتمشود تعریف می
و منبع  (Van Dijk, 2000: 36)های مختلف مردم اعم از نخبگان و شهروندان عادی  گروه

عنوان  به یا گفتمان رسانه(. Hepp, 2012) برای انجام اعمال روزمره توسط مردم هستند 2نمادین
است که  یدرون یساختار یدارا یا بسته رسانه نی. چنکند عمل می یریتفسای  رسانه یها بسته

 نیساختار از دو مجموعه ابزار نماد نیا یمحتوا. شده است یسازمانده یمرکز دهیا کیحول 
 نینماد یاز ابزارها یبرخ .دهد یرا نشان مایده مرکزی  یا طرز ماهرانه شده است که به لیکتش
: یبند چارچوب یها )دستگاه کنند یم شنهادیرا پ« وع مورد نظرتفکر در مورد موض یچگونگ»

 هیرا توج« کرد دیدرباره موضوع مورد نظر چه با» گرید ی(، برخرهیو غ یخیتار یها استعاره، مثال
 (.Alimi, 2007: 73) (رهیو غ امدهایپ ،یعل لیاستدلال: تحل یها )دستگاه کنند یم

در ، 3به تعبیر ریچارد دایریابد.  ای بروز و ظهور می انهها از طریق بازنمایی رس گفتمان رسانه
و  یاءها، اش مانند مکان یتمختلفِ واقع یها را از جنبه ساختی ها رسانه ی،ا رسانه ییبازنما

(. عنصر Stafford and Amp, 2010: 106کنند ) گیرند و ایجاد می ی میفرهنگ یها تیهو
 Calvertنه انتقال معنایی که از پیش وجود دارد ) مهم و اساسی در بازنمایی، تولید معناست و

and Levis, 2008: 238 ،است؛ اینکه « 4نمایش دیگری»(. مسئلة محوری فرایند بازنمایی
تفاوت دارند « ما»های اجتماعی را که آشکارا با  چگونه و از چه طریقی آن دسته از هویت« ما»

 ,Hallشود ) برانگیز تبدیل می مفهومی مناقشه کشیم و چگونه تفاوت در بازنمایی به به تصویر می

ها،  ها، ملت های جغرافیایی و سیاسی نظیر تمدن ها از طریق بازنمایی«دیگری». (225 :2003
 (. Hansen, 2006: 6شوند ) ها، زنان و ...ساخته می قبایل، تروریست

ت و پیامدهای یکی از رویکردهای بازنمایی، گفتمانی است. این رویکرد، بیشتر به تأثیرا
کند زبان و بازنمایی چگونه معنا  بازنمایی توجه دارد. رویکرد گفتمانی گذشته از آنکه بررسی می

کند، به دانش یا معرفتی که تولید یک نوع گفتمان خاص است، ارتباط گفتمان با قدرت،  تولید می
توسط گفتمان و ... نیز ها  ها یا ذهنیت تنظیم عملکرد یا رفتار توسط گفتمان، شکل دادن به هویت

                                                 
1. Media Discourse 

2. Symbolic Resource 

3. Richard Dyer 

4. The Spectacle of the Others  
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(. از منظر میشل فوکو که Hall, 2003: 42به نقل از  24-25: 1387زاده،  پردازد )مهدی می
بندی  صورت 2و زمینه 1رویکرد گفتمانی به بازنمایی دارد، گفتمان در بستر اندرکنش دوگانه متن

 ،کردیرو نیدر ا بخشد. را تعین می 3شود و مرزهای دگرسازی و بازشناسی غیریت یا دگر می
(. یکی از 99: 1401)تاجیک و رضازاده،  شود ساز می تیهو که استی تیضدهو، پادگفتمان
هایِ گفتمانی که آمریکا و متحدانش در غرب آسیا درصدد تثبیت آن هستند، گفتمانِ  پادگفتمان

 شود. محورِ مقاومت اسلامی محسوب می

 . گفتمان محور مقاومت اسلامی2-1
مان مقاومت )اسلامی(، فورض بور آن اسوت کوه گفتموان مدرنیزاسویون، برخوی از        در نظریه گفت

نیروهای اجتماعی را در جوامع اسلامی به حاشیه رانده یا سرکوب کرده است و هموین نیروهوای   
بندی معرفت معترض، در برابور هژموونی گفتموان     اجتماعی سرکوب شده با تولید دانش و صورت

سیاسی، روایتی است که این نیروهای اجتمواعی سورکوب شوده از    کنند. اسلام  غالب مقاومت می
(. نمود عملیاتی این نظریوه در غورب آسویا، محوور     76: 1392دهند )محمدی،  اسلام به دست می

 شود. مقاومت اسلامی محسوب می
الزحف الأخضر در مقابل  ییایبیتوسط روزنامه ل است که یاسیس یاصطلاح ،محور مقاومت

 .شداستفاده مطرح شد،  م2002ژانویه  29بوش در  ویت که توسط جورج دبلاصطلاح محور شرار
از آنها با عنوان  کایآمر یجمهور سیکه رئ ییکشورهادر گزارش این روزنامه ذکر شده بود 

 کایمتحده آمر الاتیدر مقابل ا« محور مقاومت» یادر اصل کشوره برد، ینام م« محور شرارت»
(. امروزه، 2: 1396)کریمی،  شود یکشورها محسوب م ریسابر  یگر سلطه یو تلاش آن برا

 -یکیتیائتلاف ژئوپل کیبه  ییابعاد معنا افتنی تیاهملحاظ  به اسلامی مقاومت محور ژئوپلیتیک
ها و  ها و گروه احزاب، سازمان تبدیل شده، از مرزهای جغرافیایی فراتر رفته و کشورها، یژئوکالچر

کنند، در بر گرفته است  فکری محور مقاومت اسلامی عمل میافرادی را که بر اساس مبانی 
ای مرکب  (. درواقع، محور مقاومت یک ائتلاف ژئوپلیتیک منطقه308: 1400)نساج و همکاران، 

الله لبنان، حماس و...( است که  از مجموعه بازیگران دولتی )ایران، سوریه و...( و غیردولتی )حزب
های مستقل، نظام سلطه با  کنند با سیاست می دارند و تلاشمنافع ملی و ایدئولوژیک مشترک 

                                                 
1. Text 

2. Context 

3. Other 
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از  یا مجموعه، نظام سلطه(. منظور از 32: 1392محوریت ایالات متحده را نقد کنند )رضاخواه، 
نظام ناعادلانه و ظالمانه را حفظ کنند.  یتلاش دارند قواعد باز کهاست الملل  نظام بین گرانیباز
 استفاده دیگران بر تأثیر برای سیاسی و فرهنگی اقتصادی، ،یون نظامگوناگ یها از ابزارها آن

(. ایران در مجموعه امنیتی و فرهنگی محور مقاومت که 16: 1389فر و رحمتی،  کنند )شفیعی می
شود. آنچه محور  به تبدیل شدن به بلوک اقتصادی نیز تمایل دارد، بازیگر کانونی تلقی می

 در جهان خارج است رانیا یبرآمده از انقلاب اسلام تیس هوشود انعکا مقاومت خوانده می
توان انعکاس ظهور  (. زبان سیاسی مقاومت اسلامی را می9: 1397رجا و همکاران،  )محمودی

 (.97: 1390چی و متقی،  الملل دانست )پوستین ادبیات اسلامی در روابط و سیاست بین
یم گفتمان محور مقاومت اسلامی، دال بندی مفاه ( در مفصل312: 1400نساج و همکاران )

خواهی،  های پیرامونی را توحیدمحوری، معاداندیشی، عدالت و دال« اسلام ناب»مرکزی را 
سالاری دینی، مبارزه با  با سلطه طواغیت، مردممبارزه ستیزی، دفاع از مظلومین عالم،  ظلم

اند.  فلسطین قرار دادهصهیونیسم، اجتهاد و فقاهت، وحدت جهان اسلام و دفاع از آرمان 
کرد؛  یبند توان در دو دسته طبقه می ،شوند می یبند را که در گفتمان مقاومت مفصل ییها نشانه

گفتمان مقاومت،  ی. در مرکز بعُد سلبیجابیو ا یاثبات گریاست و بخش د یبخش سلب کی
 یجابیو ا یوه اثباتوج نیتر اما مهم قرار دارد یزیاستکبار و استبدادست یو دوم، نف یزیست سلطه

اقتدار،  ی،طلب عزت ،یطلب صلح ،یخواه اسلام ،یطلب حق ،خواهی از عدالت ندگفتمان مقاومت، عبارت
 یی،گرا مصلحت ،ییراگ تیحکمت و عقلان ،ییگرا تیمعنو ،یخواه یآزاد ،یطلب استقلال

ی )نظری، فلسفی، افزار (. موارد یاد شده وجه نرم33: 1392ی )رضاخواه، نیب و واقع ییگرا آرمان
فکری و بنیادی( گفتمان مقاومت اسلامی و بازیگران مقاومت اسلامی مانند لبنان، ایران، 

 دهند. افزاری و نهادی این گفتمان را تشکیل می فلسطین و یمن وجه سخت

 روش پژوهش
بوا  هوا   شوناخت رابطوه گوزاره   »توان تعریف کرد:  عنوان روش تحلیل را اینگونه می تحلیل گفتمان به

(. با توجوه بوه   22: 1378)تاجیک، « یکدیگر و نگریستن به کل آن چیزی که نتیجه این روابط است
کواربرد  استفاده شده است. در ایون رویکورد،    1اهداف این پژوهش، از رویکرد تحلیل گفتمان انتقادی

(. 159: 1390 زاده، )آقوا گول   دارد کییدئولوژیو بوار ا  ای زهیندارد و تمام متون انگ خنثی در زبان وجود

                                                 
1. Critical Discourse Analysis 
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 را یفرهنگو -یاجتمواع  ییمعنوا  ،که چگونه استفاده از زبوان  دهد یم حضیتو یگفتمان انتقاد لیتحل
از جهوان را   یکوه درک متفواوت  اسوت   یمفروضات و روابط قدرت یافشا که هدفش دهد یم لیتشک

 ردِکوارک  و عمول ۀ نحو که است آن بری انتقاد گفتمان لیتحل(. Van Dijk, 2016ند )ده یشکل م
ی بورا  رالازم  ونشیو ب نگونوه یا و دهود  نشان را گفتمان نیریزهای  ر لایهد نهوانی اجتماعی نابرابر
 درلازم را  مقاوموت  مناسوب،  گفتموان  بوا  بتواننوود  تیو در نها توا  آورد فوراهم  نظرموردة جامع افراد

محور، به  گفتمانمطلوب ساختارهای  ربردکا بووا ه دست آورده وبوی اجتماعی نوابرابر بوایی وارویرو
 (.1391سوی محقق شدن عدالت اجتماعی گام بردارند )یارمحمدی، 

مند، راهبردها و ساختارهای متنوع موتن   ای نظام دایک در تحلیل گفتمان انتقادی، به شیوه ون
(. بر این Van Dijk, 2000: 35کند ) و گفتار را در ارتباط با بافتار اجتماعی و سیاسی مطالعه می

دایک استفاده شده است. در ادامه، تعریف مختصر و  گانه ون 8این پژوهش از کارویژه  اساس، در
 شود. ها ارائه می کاربردی این کارویژه

اقولام   لیتحل زبان، و یدئولوژیراه مطالعه ا نیتر شده شناخته یلحاظ سنت به نظام واژگانی:

ی هوا و هنجارهوا   ارزش جود وا انتخاب شوند که عمومواً  یطور کلمات ممکن است است. یواژگان
 (نژادپرست ای ستیمثلاً ترور) یقضاوت ارزش کی انیب یممکن است برا نیباشند و بنابراخاصی 
 یبورا  یعیوجود دارند که در حالت طب( و... فیکث با،یمثل زی )ادیز یها هرچند گزاره .روند به کار

هوم  ( هوشومند و ...  ک،یو مکراتد مثل آلووده، ی )گرید یها اما گزاره روند یکار م نظر به کی انیب
 تواننود  یآنها دارد، م از یشفرضیچه پ یمعرفت ای یارزش ستمیس کی نکهیا وجود دارند که بسته به

 (.93: 1386دایک،  )ون باشند ابانهیارز ای انهیگرا واقع

 کوه  بورد  پوی  تووان  موی  مقوله، این بر اساسافراد و نهادهای مطرح شده در متن: 

 در یوا  شده مطرح مثبت اند، به صورت شده برده نام خبرها در که مؤسساتی ها یا ارگان نهادها،

 افراد در مورد آن و کنشگر متن داوری حاوی کارویژه یا مقوله این اند. گرفته قرار منفی جایگاه

رساند  می متن یاری های مرزبندی تحلیل به در نهایت، و است خبر متن در ذکر شده نهادهای و
 (.50: 1382فرقانی، (

بسیاری از «(: دیگری»یا « خود»های منتسب به  بندی یا غیرسازی )ارزش قطب

کننود. ایون تضواد ممکون      های تضاد اجتماعی، سلطه و نابرابری را حفظ و بازتولید موی  ایدئولوژی
را در « موا/خود »بندی شده سازماندهی شود یعنی  صورت قطب است هر نوع منافعی را شامل و به
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« خوود »هموواره  « سوازی  غیر»(. در فرایند 117: 1386دایک،  قرار دهد )ون« انآنها/دیگر»برابر 
 (.Isherwood and Harris, 2014: 46) بودن است« دیگر»بودن برتر از 

هوای خوود بوه کودام منوابع       گفتوه  برای اثبات یا تأییود  اینکه متناستناد و ذکر شواهد: 

قابول   تواند در قابل قبول یا غیر یکند، م میپذیرش از سوی دیگران استناد  ساز یا مورد تیمشروع
 (.51: 1382فرقانی، ( باشد ها مؤثر قبول جلوه دادن استدلال

ها، زیرسواخت اسوتدلال و اسوتنتاج     یداور شیها، افکار قالبی و پ فرض پیشها:  فرض پیش

سوازد بوه    ها، تحلیلگر را قادر می دهد. بنابراین، شناخت پیش فرض را شکل می نویسنده یا گوینده
 (.52: 1379)فرکلاف،  اهداف واقعی صاحب اثر پی ببرد های زیرین یا لایه

 یها ها و نانوشته از مواقع، ناگفته یاریدر بسهای ضمنی متن )تلقین و تداعی(:  دلالت

 کیدئولوژیو بوار ا  یو دلالت آنها که غالباً دارا یضمن یمعان قیاز طر گفتمان لیمتن در تحل کی
 (.52: 1382)فرقانی،  دیآ یاست، به دست م

هوایی   ها، مفاهیم و استعاره ها شامل گزاره این مؤلفهمتن:  در توافق و اجماع های مؤلفه

آیود. برخوی از ایون     ایجاد توافق و اجماع در مخاطبان برمی هستند که متن از طریق آنها درصدد
سوازی و   ر خدمت مشروعیتای دیگر، صرفاً د شوند و پاره کار گرفته تعابیر ممکن است صادقانه به

 (.53: 1382)فرقانی،  کردن گفتمان رقیب باشند ساکت کردن مخالفان و از میدان بیرون

هایی هستند که معنای اساسی موتن بور    ها عبارات یا جمله گزاره:  متن یاساس یها گزاره

هوا، پیوام    آید. گوزاره  های اصلی آن به دست می و بسط گزاره متن از گسترش . یکآنها تکیه دارد
 (.53: 1382)فرقانی،  اصلی متن را در خود دارند

های غربی )جامعه پژوهش(، سه رسوانه   با توجه به مسئله و هدف این پژوهش، از میان رسانه
های آمریکایی(، یورونیوز )رسوانه اتحادیوه    ان )به نمایندگی از رسانه ان خبری مهم و تأثیرگذار سی

عنوان حجم  صورت هدفمند به های انگلستان( به نمایندگی از رسانهسی انگلیسی )به  بی اروپا( و بی
نمونه انتخاب شدند. این سه رسانه به آمریکا، اتحادیه اروپا و انگلستان وابسته هستند کوه نقطوه   

های مذکور )پیش گفته( در  شوند. همچنین رسانه مقابل گفتمان محور مقاومت اسلامی تعریف می
های شاخص بیشتری ماننود   تمان مقابل محور مقاومت اسلامی، ویژگیهای دولتی گف میان رسانه

های پوشش، مرجعیت خبری، پرداخت ویوژه بوه تحوولات غورب      قدمت طولانی، گستردگی حوزه
 01/01/2022ساعته بودن و... دارند.  بازه زمانی مورد مطالعه از  24ای،  آسیا، نیروی انسانی حرفه

هوای منتخوب بوه     ن بازیگران محور مقاومت اسلامی که رسانهبوده است. از میا 31/01/2023تا 
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دلیول نقوش آنهوا در محوور      اند، چهار بازیگر یعنی لبنان، ایران، فلسطین و یمون بوه   آنها پرداخته
 ها بر آنها در بازه زمانی مورد مطالعه انتخاب شدند.  مقاومت و تمرکز بیشتر این رسانه

تور از   تحلیل گفتمان، موتن اسوت؛ چراکوه کامول     در پژوهش حاضر، واحد انتخاب شده برای
تواند مؤید گفتمان یک رسانه باشود.   جمله، بند، عبارت، صفحه، مصاحبه، خاطرات و سخنرانی می

های منتخب به عنوان متن انتخاب شودند و واحود ثبوت،     های خبری رسانه بر این اساس، گزارش
 4های مذکور دربواره   های خبری که رسانه کلمه در نظر گرفته شد. در این چارچوب، ابتدا گزارش

انود، از طریوق جسوتجوی     بازیگر کلیدی در بازه زمانی مذکور در پایگاه اینترنتی شان منتشر کرده
های یافت شده، از هر رسانه یک گزارش درباره  کلمات کلیدی یافت شدند، سپس از میان گزارش

تر بودن و تحلیلی بودن آن بود توا   طولانیبازیگر مذکور انتخاب شد. معیار انتخاب این گزارش  4
ها نوشوته شوده و در    امکان تحلیل گفتمان میسر باشد. در جدول زیر، عنوان و محور این گزارش

 بخش منابع و مآخذ آدرس دسترسی به آنها ارائه شده است.

ان، یورونیوز و  ان های سی های خبری شبکه . حجم نمونه منتخب از گزارش2جدول 

  سی بی بی

 عنوان گزارش خبری منتخب منبع شماره

محور 

گزارش 

 خبری

تاریخ 

 انتشار

 ان ان یس  (1
 یشده ول یالله منزو چهل سال گذشت، حزب

 .شده است شهیاز همتر قدرتمند
الله  حزب

 لبنان
29/08/2022 

 ان ان یس  (2
 یدر حال آماده شدن برا رانی: اندیگو یم یمقامات غرب

 کیبالست یها موشکاز جمله  یاضاف یها ارسال سلاح
 .است نیاستفاده در جنگ اوکرا یبرا هیبه روس

 01/11/2022 ایران

 ان ان یس  (3
 انینظام شود، شبه یم دیها تشد که تنش یدر حال

کنند و از رهبران  یم دیرا تهد لیاسرائ ،یکرانه باختر
 .وندندیخواهند به مقاومت بپ یم ینیفلسط

 30/10/2022 فلسطین

 ان ان یس  (4
 یخطر طولان من،یدر  یاسیتحول س کیچگونه 

 شدن جنگ را به دنبال دارد؟
 08/04/2022 یمن

 وزیورونی  (5
 تیالله در به دست آوردن اکثر از شکست حزب پس

 افتد؟ یلبنان م یبرا یپارلمان، چه اتفاق
الله  حزب

 لبنان
20/05/2022 

/ 28/03 ایراندر  یرا حت رانیسپاه پاسداران ا یها میتحر کایآمر یورونیوز  (6
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 عنوان گزارش خبری منتخب منبع شماره

محور 

گزارش 

 خبری

تاریخ 

 انتشار

 2022 .حفظ خواهد کرد یا به توافق هسته یابیستصورت د

 یورونیوز  (7
 یریدر معرض خطر درگ ها ینیو فلسط لیاسرائ

 .هستند یآشفته کنون یایدر دن تر قیعم
 31/01/2023 فلسطین

 26/01/2022 یمن ؟برد یدر جنگ به سر م منیچرا  یورونیوز  (8

9)  
سی  بی بی

 انگلیسی

الله در دادگاه  ضو حزب: دو عیریحر قیقتل رف
 2005در سال  یگذار نظر به اتهام بمب دیتجد

 .محکوم شدند

الله  حزب
 لبنان

10/03/2022 

10)  
سی  بی بی

 انگلیسی
 رانیو ا هیروابط رو به رشد روس ؛نیجنگ اوکرا

 .همراه دارد را به یدیخطرات جد
 21/10/2022 ایران

11)  
سی  بی بی

 انگلیسی
ورتر  از شعله ها یگران: نینیفلسط -یلیاسرائ یریدرگ

 .نیبه جن نیاز حمله خون پس ها یریشدن درگ
 26/01/2023 فلسطین

12)  
سی  بی بی

 انگلیسی
تکان دهنده قدرت  یدر اقدام منی یجمهور سیرئ

 .را به شورا واگذار کرد
 یمن

07/04/2022 
 

 ها . تجزیه و تحلیل داده2

سی درباره  بی ز و بیان، یورونیو ان خبری سی های . تحلیل گفتمان گزارش1-2

 الله لبنان حزب
ان، یورونیووز و   ان های خبری منتخب از سوه رسوانه سوی    ای گزارش در این بخش، گفتمان رسانه

 شود. الله لبنان واکاوی می سی درباره حزب بی بی

  درباره سی بی بی و یورونیوز ان، ان سی خبری های گزارش گفتمان . تحلیل3جدول 

 لبنان الله حزب

 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

نظام 

 واژگانی
 مثبت

 ل،یعربستان، اسرائ
 هیلبنان، اتحاد یها یسن

، بریتانیا، کایاروپا، آمر
 آلمان.

ها، حزب  مستقل
 ی.حیمس یگرا یمل

 ی.ریحر قیرف
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

 منفی
الله در جهان و  حزب یانزوا

 .در داخل تیکاهش محبوب

نظامی  گروه شبه
و  بنانل الله حزب

 .متحدانش
 الله، سوریه. حزب

افراد و 

 نهادها

 مثبت
اسرائیل، آمریکا، عربستان، 

 اتحادیه اروپا.
ها، حزب  مستقل

 ی.حیمس یگرا یمل
مخالفان  ،یریحر قیرف

 ، سازمان ملل.الله حزب

 منفی

حسن  دیالله، س حزب
بشار  ه،یسور ران،ینصرالله، ا

، لبنان یها یاسد، دروز
 .نلبنا یعیگروه ش

الله، جنبش  حزب
 شلیآزاد، م یهنیم

 .عون

الله، سوریه،  حزب اعضای
حسن حبیب مرحی، حسین 
اونیسی، سلیم عیاش، اسد 

حسن صبرا، مصطفی 
 بدرالدین.

 

بندی  قطب

یا 

 غیرسازی

 خود
پیروزی اسرائیل در اخراج 

 ها. فلسطینی
مخالفان  یروزیپ

 .الله در پارلمان حزب
 برای عدالت اجرای
 حریری. رفیق طرفداران

 دیگری

الله در  قدرتمند شدن حزب
مقابله با اسرائیل، اقدامات 

الله برای کمک به  حزب
 اسد در سوریه.

کوچک شدن اقتصاد 
لبنان پس از تسلط 

الله بر پارلمان  حزب
تا  2018لبنان از سال 
2022. 

محاکمه چهار عامل 
الله به صورت غیابی  حزب

 در دادگاه هلند.

 شواهداستناد و ذکر 

 ،1یزاگب ی مؤسسهنظرسنج
 2یتلحم یبلیشمصاحبه با 

 (،لندیاستاد دانشگاه مر)

ی مهند الحاج علمصاحبه با 
)از کارشناسان اندیشکده 
کارنگی(، مصاحبه با امیل 

سسه ؤم)محقق در  3حکیم
المللی مطالعات  بین

 (،کیاستراتژ

حران اقتصادی سال ب
، انفجار بیروت 2019

، 2020در سال 
مصاحبه با کلویی 

)پژوهشگر  4کاتار
 (.جیدانشگاه کمبر

 

یک نوار ویدئویی، 
گفتگوهای تلفنی اعضای 

الله، تشکیل دادگاه  حزب
ویژه در هلند، مصاحبه با 

)دادستان  5نورمن فارل
 21ترور حریری و  کانادا(،

نفر دیگر، رأی دادگاه مبنی 
بر معاونت دو نفر از اعضای 

الله در استعفای دولت  حزب

                                                 
1. Zogby 

2. Shibley telhamin 

3. Emil Hokayem 

4. Chloe Kattar 

5. Norman Farrell 
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

ارائه آمار از جنگ اسرائیل 
الله لبنان در سال  و حزب

2006. 

لبنان، خروج نیروهای 
 سوریه از لبنان.

 ها فرض پیش

الله در میان شیعیان،  حزب
ها  مسیحیان و دروزی
 محبوبیت دارد.

الله بودجه خود را از  حزب
ایران و دیگر متحدانش 

 کند. تأمین می
الله در سرکوب مردم  حزب

اسد  در سوریه با بشار
 همکاری کرد.

الله یک گروه  حزب
 تروریستی است.

فقدان اکثریت در 
پارلمان، تشکیل دولت 

جدید را با چالش 
 کند. مواجه می

الله  نقش آفرینی حزب
در پارلمان و کشور 
موجب از بین رفتن 
ثروت لبنان شده 

 است.
 

الله در قتل  نیروهای حزب
حریری و همراهان او دست 

 اند. داشته

ای ه دلالت

 ضمنی

 تداعی
الله، نقش مهمی در  حزب

 ثبات لبنان ندارد.

الله، در بحران  حزب
نقش  2019اقتصادی 

 داشته است.

الله توانایی برقراری  حزب
 امنیت در لبنان را ندارد.

 

 

 تلقین

الله یک گروه  حزب
تروریستی سازمان دهنده 
است که به نیابت از ایران 

و سوریه در منطقه در 
سترش تلاش برای گ

 های خود است. فعالیت

دلیل ناکارآمدی  به
دولت مورد حمایت 

الله، اثرات انفجار  حزب
 بیروت پابرجا است.

دلیل ناامنی در لبنان و  به
دخالت نیروهای خارجی 

مانند سوریه تشکیل دولت 
 در این کشور میسر نیست.

 

 

 و اجماع های مؤلفه

 متن در توافق

هایی  متن با طرح مؤلفه
تضعیف لبنان در مبنی بر 

الله در  اثر اقدامات حزب
سوریه، نوعی ضدیت و 

مخالفت با این گروه را به 
تصویر کشیده است و 

مخاطبان خود را در این امر 

متن با طرح 
هایی نظیر  مؤلفه

پیروزی رقبای 
الله در پارلمان  حزب

نوعی ضدیت و 
الله را  مخالفت با حزب

یده است به تصویر کش

متن با طرح ترور حریری و 
همراهان او، اخراج نیروهای 
سوری، ورود سازمان ملل 

متحد به قضیه ترور و 
تشکیل دادگاه مربوطه در 
هلند بر ناامنی در لبنان 

 گذارد. صحه می
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

و مخاطبان خود را در  کند. می یکدل و هم رای
این امر یکدل و هم 

 کند. می رای

 

 

 یاساس یها گزاره

  متن

ن این ترین گزاره مت اساسی
در وهله اول، »است: 

از  یسطح یالله برا حزب
 لیاسرائ هیعل یبازدارندگ

شد اما از نظر  سیسأت
 تر فیلبنان را ضع ت،یموضوع

و از نظر  تر یو منزو
سرخورده و از نظر  ،یاقتصاد

هرج و  تیدر وضع یاسیس
 «.مرج قرار داده است

ترین گزاره  اساسی
روند »متن این است: 

 دیدولت جد لیتشک
 کشور نیا یبرا

هم طول  )لبنان(
 رایز دیخواهد کش

در  یآشکار تیاکثر
 «.پارلمان وجود ندارد

ترین گزاره متن این  اساسی
 تحت دادگاه یک»است: 

 در ملل سازمان حمایت
 تن دو نظر، تجدید مرحله

 را الله حزب اعضای از دیگر
 ترور در داشتن دست به

 مجرم حریری، رفیق
 «.شناخت

برای هر سه رسانه بررسی شده، عاملی « الله حزب»حاکی از آن است که  2نتایج جدول 
گذارند  ها بر این صحه می شود. در مجموع، رژیم بازنمایی این رسانه منفی و تهدید محسوب می

الله در داخل و خارج از لبنان، برای مردم لبنان سودی ندارد و موجب ناامنی و  که اقدامات حزب
شود. هرچند هر سه رسانه رویکرد سلبی به  بعاد سیاسی و اقتصادی میتضعیف این کشور در ا

یابد ولی رویکرد ایجابی نیز در  تکون می« الله لبنان بدون حزب»الله دارند که از آن گزاره  حزب
 الله، تمرکز ندارند. خصوص هندسه قدرت در لبنان ندارند و درباره جایگزین حزب
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سی درباره  بی ان، یورونیوز و بی ان بری سیخ های . تحلیل گفتمان گزارش2-2

 الله ایران حزب
ان، یورونیووز و   ان های خبری منتخب از سوه رسوانه سوی    ای گزارش در این بخش، گفتمان رسانه

 شود. سی درباره ایران واکاوی می بی بی

 ایران درباره سی بی بی و یورونیوز ان، ان سی خبری های گزارش گفتمان . تحلیل4جدول 

 ها یتسا
 ها کارویژه

 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

نظام 
 واژگانی

 .نیمتحده، اوکرا الاتیا مثبت

مقابله  یواشنگتن برا
در کنار  رانیبا ا

و  لیمتحدانش، اسرائ
 جیخل یعرب یکشورها

 )فارس(.

ی، نیاوکرا انیرنظامیغ
 ییهوا دفاع ضدهای  سامانه

، نیاوکرا یموشک و ضد
سه، آمریکا، بریتانیا، فران

، فی یکغرب، اسرائیل، 
 اوکراین.

 منفی

 یپهپادها ران،یا ه،یروس
به  نیزم یها مرگبار، موشک

 مهمات سرگردان، نیزم
 ایرانی.

 هیروس یتجاوز نظام
سپاه  ن،یبه اوکرا

پاسداران انقلاب 
 رانیا دیتهد ،یاسلام
سلاح  دیتول ییبا توانا

 ی.ا هسته
 

 یباشگاه کوچک از کشورها
 های ندپروازی، بلاقتدارگرا
 ییایپو، ای تهران منطقه

و  هیدر روابط روس دیجد
نامطلوب  تیوضع، رانیا

، نیدر اوکرا هیروس
 یرانیخطرناک ا یها سلاح

 .هیدر راه روس

افراد و 
 نهادها

 مثبت

 ،یکشور غرب کیمقامات 
 الاتیواشنگتن پست، ا

مهسا  ن،یمتحده، اوکرا
 ریوز)نکنیبل یآنتون ،ینیام

ی مال رتراب  ،(کایخارجه آمر
)نماینده آمریکا در امور 

 ایران(.

 ریائ، ینکنیبل یآنتون
خارجه  ریوز) دیلاپ

 الاتیا ،(لیاسرائ
 کا،یمتحده آمر

 یکشورها ن،یاوکرا
 ،)فارس( جیخل یعرب

 .دنیجو با

 1جاناتان مارکوس
 راهبردسسه ؤم )کارشناس

(، 2دانشگاه اکستر تیو امن
 یشورامنابع آمریکایی، 

، ملل متحد انسازم تیامن
 .دونالد ترامپ

 سپاه پاسداران ایران.دونالد  ه،یروس ران،یاایران، روسیه، نظامیان ایرانی  منفی

                                                 
1. Jonathan Marcus 

2. Exeter 
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 ها یتسا
 ها کارویژه

 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

در کریمه، نظامیان روسیه در 
 کریمه.

 یها ترامپ، گروه
غرب نظامی در  شبه

 آسیا.

بندی  قطب
یا 

 غیرسازی

 خود
 

در  نیاز اوکرا کایآمر تیحما
و  هیروس دیقبال تهد

 ی.رانیقاتل ا یپهپادها

 کا،یمتحده آمر الاتیا
 یکشورها ل،یاسرائ

 .فارس جیعرب خل
 .نیاز اوکرا لیاسرائ تیحما

 دیگری
 یاز پهپادها هیاستفاده روس

 .نیدر جنگ اوکرا یرانیا
 یها و گروه رانیا

 .نظامی متخاصم شبه

ی ایرانی، روسیه، پهپادها
های  مسکو، تهران، زرادخانه

و شاهد  131د روسیه، شاه
مهمات ایرانی،  136
ایرانی، زرادخانه  زن پرسه

نظامیان ایرانی،  ایران، شبه
پهپاد ، کیبالست یها موشک

های  ، کلاهک1کازهیکام
ای  ای، برنامه هسته هسته

ایران، وضعیت حقوق بشر 
در ایران، چین، سوریه، رژیم 

 اسد.

 
 استناد و ذکر شواهد

 

مصاحبه یکی از مقامات غربی 
ان درباره ارسال  ان سی با

تسلیحات ایران به روسیه، 
 یجان کربرابرت مالی ،

هماهنگ کننده ارتباطات )
 یمل تیامن یشورا یراهبرد

مقام ارشد  ک(، یدیکاخ سفدر 
ژنرال پت  ،کایآمر یدفاع
)سخنگوی پنتاگون(،  2رایدر

)سخنگوی  3یوری ایحنات
فرماندهی نیروی هوایی 

یک کنفرانس 
مطبوعاتی در مورد 
ایران، دونالد ترامپ 
با حمایت اسرائیل در 

از توافق  2018سال 
 خارج شد.

بدون  یماهایهواپ یایبقا
 سرنگون شده نیسرنش

 هیتجزمورد  کراینتوسط او
گرفتند و قرار  لیو تحل

 136و  131شبیه شاهد 
 اند. ایرانی بوده

 از ایران به حاتیانتقال تسل
و  ایتانیبر یاز سو هیروس

عنوان نقض  فرانسه به
 یشورا 2231قطعنامه 

ملل متحد  سازمان تیامن

                                                 
1. Kamikaze drone 

2. Pat Ryder 

3. Yuriy Ihnat 
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 ها یتسا
 ها کارویژه

 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

، نروزنامه واشنگتاوکراین(، 
)قائم مقام وزیر نکنیبل یتونآن

معاون امور خارجه امریکا(، 
در امور  ی آمریکادار خزانه ریوز

 ی.و اطلاعات مال سمیترور

 یکه در پ شود یمحسوب م
 2015سال  یا توافق هسته

 بود. دهیرس بیبه تصو

 ها فرض شپی
 

ایران به روسیه، پهپاد و 
موشک پیشرفته می فروشد و 

روسیه از آن برای کشتار 
 کند. غیرنظامیان استفاده می

نیروهای نظامی ایران در 
کریمه با روسیه برای انجام 

حملات علیه اوکراین 
 کنند. همکاری می

خواهند  یم ها یرانیا
را نابود کنند.  لیاسرائ

آنها موفق نخواهند 
)آمریکا و  چون ما شد؛

به آنها  متحدانش(
 یکار را نم نیاجازه ا

 .میده

ایران به روسیه برای جنگ 
اوکراین سلاح ارسال 

 کند. می
روسیه در جنگ با اوکراین 

 وضعیت نامطلوبی دارد.
وضعیت داخلی روسیه و 

 ایران شکننده است.

های  دلالت
 ضمنی

 تداعی

 یبزرگ برا یدیتهد ه،یروس
المللی  نبی تیصلح و امن
هم  رانیشود و ا محسوب می

 .قرار دارد هیدر کنار روس

آمریکا و اسرائیل هر 
دو متعهد و مصمم 

هستند که ایران هرگز 
ای  به سلاح هسته

دست پیدا نکند/ تجاوز 
روسیه به اوکراین و 
همکاری ایران با 

روسیه، یادآور دیگری 
از اهمیت این موضوع 

 است.

دلیل حمله به  روسیه به
دلیل  این و ایران بهاوکر

موضوع حقوق بشر و 
ای و  انرژی هسته

های داخلی با  نآارامی
های اقتصادی روبه  تحریم

 رو هستند.

 تلقین

ایران به قدری در ساخت 
تسلیحات پیشرفت کرده 

است که حتی در این زمینه 
 کند. به روسیه کمک می

ترسد که  اسرائیل می
تدابیر کافی برای 

 جلوگیری از دستیابی
ایران به تسلیحات 

ای در نظر  هسته
گرفته نشود؛ لذا مهار 

ایران ضرورت 
 بیشتری دارد.

ادامه همکاری نظامی 
ایران و روسیه در اوکراین 

ها  باعث افزایش تحریم
برای این دو کشور و 

تشدید وضعیت نابسامان 
 داخلی در آنها خواهد شد.

بلندپروازی »متن با طرح هایی  ا طرح مؤلفهمتن ب رینظ ییها متن با طرح مؤلفه و اجماع های مؤلفه
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 ها یتسا
 ها کارویژه

 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

 یاز پهپادها هیاستفاده روس متن در توافق
در جنگ و تلاش  یرانیا

 ییاروپا یو کشورها کایآمر
مقابله با حملات  یبرا

 ی،رانیا یمرگبار پهپادها
سازی  و غیریت تیضد ینوع

تا بتواند د کش می ریرا به تصو
در راستای مخاطبان خود را 

تهدیدپنداری ایران برای 
 اقناع کند.جامعه جهانی 

نظیر نگرانی کشورهای 
منطقه از برنامه 

ای ایران نوعی  هسته
ضدیت و مخالفت با 
ایران در منطقه را به 

کشد و  تصویر می
مخاطبان خود را در 

ای ایران  مهار منطقه
 یکدل و هم رای

 کند. می

« ای روسیه و ایران منطقه
خواهد اینگونه به  می
اطبان القا کند که مخ

ها علیه این  اعمال تحریم
کشورها اقدامی صحیح و 

 سازنده است.

 
 یاساس یها گزاره

  متن

های اساسی مبتنی بر  گزاره
فروش سلاح توسط ایران به 

روسیه است. از جمله این 
ها، این مورد است:  گزاره

در حال آماده شدن  رانیا»
 1000 باَیارسال تقر یبرا

جمله از  یسلاح اضاف
کوتاه  کیبالست یها موشک

برد سطح به سطح و 
به  شتریب یتهاجم یپهپادها
استفاده در  یبرا هیروس

 نیاوکرا هیجنگ خود عل
 «.است

دو گزاره اساسی متن 
 عبارتند از:

با سلاح  رانیا» -
 ییتوانا ایای  هسته

آن در کوتاه  دیتول
تر  یتهاجم یمدت، حت

 «.از قبل خواهد شد
از  ییرها» -

 یاقتصاد یها میتحر
دهد  یاجازه م رانیبه ا

 ینظام یها تیتا فعال
خود در سراسر منطقه 

از  تیاز جمله حما
نظامی  شبه یها گروه

 شیمتخاصم را افزا
 «.دده

سه گزاره اساسی متن 
 تیوضع» -عبارتند از: 
 نیدر اوکرا هینامطلوب روس

مسکو را بر آن داشته است 
 حاتیتسل نیمأت یتا برا
به  قیه دقشوند تیهدا

 ژهیو هب. آورد یتهران رو
خودش  یها زرادخانه نکهیا

شدت در حال تمام شدن  به
 «.است

 لیدل به هیروس» -
با  نیتجاوزاتش به اوکرا

 یاقتصاد یها میتحر
 «مواجه است

برنامه  لیدل به زین رانیا» -
ای و سابقه حقوق  هسته

 میبشر خود تحت تحر
است و در داخل هم با 

 «.روست هروب یتینارضا
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ان، فروش اسلحه توسط ایران به روسیه است. یورونیوز،  ان گزاره اساسی در گفتمان سی
سی این دو  بی کند. بی ای ایران پیگیری می گفتمان خود را با گزاره اصلی وضعیت موضوع هسته

کند  گزاره را با آنچه که آن را نارضایتی داخلی و وضعیت حقوق بشر در ایران می نامد، ترکیب می
تا ابعاد بیشتری از موضوع را پوشش دهد. هر سه متن بررسی شده، به طور ضمنی به قدرتمندی 

ای و جهانی  جبهه مخالف غرب یعنی روسیه، ایران و چین برای تأثیرگذاری بر روندهای منطقه
ای  های منطقه کنند. پیوند وضعیت اقتصادی داخلی دو کشور ایران و روسیه به سیاست اذعان می

آنها، رویکرد تکرار شونده سه رسانه است. این متون ادعای وضعیت حقوق بشر در ایران و روسیه، 
ای ایران، وضعیت اقتصادی ایران و فروش پهپاد توسط ایران به روسیه را برجسته  موضوع هسته

 های تضعیف کننده جبهه مقابل یعنی رژیم صهیونیستی، اوکراین و آمریکا کنند ولی به مؤلفه می
 کنند.  اشاره نمی

سی درباره  بی ان، یورونیوز و بی ان خبری سی های . تحلیل گفتمان گزارش2-4

 الله فلسطین حزب
ان، یورونیووز و   ان های خبری منتخب از سوه رسوانه سوی    ای گزارش در این بخش، گفتمان رسانه

 شود. سی درباره فلسطین واکاوی می بی بی

 سی درباره فلسطین بی بی و یورونیوز ان، ان سی بریخ های گزارش گفتمان . تحلیل5جدول 

 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

 

 

 

 

نظام 

 واژگانی

 مثبت

غیرنظامیان اسرائیل، 
ارتش اسرائیل، پلیس 
اسرائیل، تشکیلات 
خودگردان فلسطین، 

 محمود عباس.

 ،کایمتحده آمر الاتیا
روز شنبه  ل،یارتش اسرائ

سم سالگرد مرا ،یهودی
هولوکاست، صلح 

 ی.الملل نیب

 یآنتون ل،یارتش اسرائ
شکستن  اتیعمل نکن،یبل

 .امواج، محمود عباس

 منفی

مبارزان جنین، 
نظامیان فلسطینی،  شبه

)نخست  1محمد اشتیه
وزیر تشکیلات 

در  نیخون یها یریدرگ
 ،یو کرانه باختر میاورشل

و  جو زهیتگروه س
حماس، گرگ  نظامی شبه

مسلح  دینسل جد
شهروندان  ،ینیفلسط

 ل،یاسرائ ینیفلسط
 یحماس، اعضا

                                                 
1. Mohammad Shtayyeh 
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

خودگردان(، فتحی حازم 
 )پدر دو شهید(.

، )مهاجمان فلسطینی( تنها
انتفاضه دوم، 

دولت  نیگراتر راست
 )دولت نتانیاهو(. لیاسرائ

 ،ینظامی جهاد اسلام شبه
 .الاسود نیعر

 

 

افراد و 

 نهادها

 مثبت

 1ریچارد هچت
)سخنگوی ارتش 

سرائیل(، کنست ا
اسرائیل، تشکیلات 
 خودگردان فلسطین.

رو و چپ  طیف میانه
اسرائیل، آنتونی بلینکن، 
کشورهای عربی مصمم 

 سازی با اسرائیل. به عادی

 ل،یاسرائ یدفاع یروهاین
خودگردان  لاتیتشک
، محمود عباس ن،یفلسط

 بلینکن. آنتونی

 

 

 منفی

جویان فلسطینی،  ستیزه
، یک فرمانده فلسطینی

نظامیان گردان  شبه
اردوگاه جنین، 

 گروه ،نیپناهندگان جن
 ای «رانیش شهیب»
 .الاسود در نابلس نیعر

بنیامین نتانیاهو، ایتامار بن 
وزیر امنیت داخلی ) گوریر

، حازم (رژیم صهیونیستی
قاسم )سخنگوی حماس(، 

خیری علقم )مهاجم 
فلسطینی(، آریل شارون 

رهبر مخالفان وقت )
 (.لیاسرائ

 ،ینیانان مسلح فلسطجو
 ،یحماس، جهاد اسلام
، نیرعد حازم، گردان جن

 نظامیان شبه جدید نسل
نابلس  و جنین در

 الاسود(. )عرین

 

 

 

بندی  قطب

یا 

 غیرسازی

 

 

 خود

 

تعهد ایالات متحده برای  امنیت و صلح.
تر شدن  مقابله با گسترده

 بیاز تعق تیمصونبحران، 
سربازان و  یبرا ییقضا

 سهیکن، لیئاسرا سیپل
ای از  واقع در منطقه

آن را  لیکه اسرائ میاورشل
 .مناطق خود کرد مهیضم

المللی  راهکار بین کی
 .صلح یبرا نیرید

 

 دیگری

حملات تروریستی به 
 اسم آزادی.

 ینیفلسط یجو زهیگروه ست
مجازات اعدام ، حماس

که به  ییها ینیفلسط یبرا

با  ها ینیفلسطحملات 
اسلحه و چاقو، جوانان 

تشنه جنگ و  ینیفلسط

                                                 
1. Richard Hatchett 
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

محکوم  ها یلیکشتن اسرائ
 .اند شده

 .آماده مرگ

 

 

 

 

 

 

 استناد و ذکر شواهد

 

به گفته ارتش اسرائیل، 
حدود  2022در سال 

مورد تیراندازی رخ  180
داده است در حالی که 

مورد  61، 2021در سال 
تیراندازی رخ داده است، 

گزارش ، هچت چاردیر
، رهبر لیکنست اسرائ

 وه مبارز فلسطینی.گر
 

بر اساس آمار سازمان ملل 
های سه ماه آخر  درگیری

کشته  190، 2022سال 
بر جای گذاشت.   فلسطینی

بر اساس آمار دولت 
ها  اسرائیل، فلسطینی
 7علاوه بر کشتن 

اسرائیلی در ماه اول 
 29، 2022، در سال 2023

اسرائیلی و خارجی را 
کشتند که در بین آنها، 

امی و سرباز افراد غیرنظ
 شدند. هم دیده می

غسان الخطیب )استاد 
علوم سیاسی در دانشگاه 
فلسطینی بیرزیت(، مایکل 
میلشتاین )مشاور سابق 
آژانس نظامی اسرائیل(، 
تهانی مصطفی )از گروه 

المللی بحران(، خالد  بین
الجندی )از اندیشکده 

خاورمیانه /غرب آسیا(، پدر 
 خیری علقم.

 تشفلسطینی، ار مقامات
بلینکن،  اسرائیل، آنتونی

، «موج شکن»عملیات 
بخش اعظم اردوگاه 

 2002جنین در سال 
 ویران شد.
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

 

 ها فرض پیش

 

خطر آتش گرفتن جنگ 
جویان  داخلی بین ستیزه

)مبارزان( فلسطینی و 
تشکیلات خودگردان 

 فلسطینی.
 

سازی  اسرائیل به عادی
روابط با بسیاری از 

کشورهای عربی روی 
ت؛ آن هم در آورده اس

ها روز  حالی که فلسطینی
تر و  به روز منزوی

 شوند. شاخه می شاخه

جوانان مسلح فلسطینی با 
های سنتی  گروه

فلسطینی پیوند سستی 
شدت تحت  دارند و به

تأثیر فضای مجازی 
تاک  ویژه تلگرام و تیک به

 هستند.
 

 

 

 

 

های  دلالت

 ضمنی

 

 تداعی

های  تداعی گروه
تی در جنایتکار و تروریس

اشاره ضمنی به 
های مقاومت  گروه

 فلسطینی.

خطر لغزیدن به چرخه 
تر و  رویارویی عمیق

تر با فشار بر هر  گسترده
دو طرف برای دست زدن 

 جویانه. به اقدامات انتقام

نیروهای امنیتی 
تشکیلات خودگردان 
فلسطین اطلاعات 

جوانان مسلح فلسطینی 
را در اختیار نیروهای 

سرائیل ارتش و امنیتی ا
 دهند. قرار می

 

 

 تلقین

رفتار مردم فلسطین با 
ها عجیب  نظامی شبه

است؛ چرا که این مردان 
تحت تعقیب هستند و 
خطر مرگ آنها وجود 

 دارد.

ای  احتمال بروز انتفاضه
شبیه انتفاضه دو )الاقصی 

 ( وجود دارد.2000در سال 

رفت از  متن راه برون
های  های گروه درگیری

سرائیلی را فلسطینی و ا
صلح این دو بر اساس 

 داند. نظر آمریکا می

 

 

 

 

 و اجماع های مؤلفه

 متن در توافق

هایی  متن با طرح مؤلفه
جو،  نظیر افراد ستیزه

تروریست و جنایتکار، 
کند از جوانان  تلاش می

فلسطینی تصویری 
طلب ترسیم کند  خشونت

که نیروهای اسرائیلی در 
ها  تلاش برای مهار آن

و نوعی ضدیت و هستند 

خواهد مخاطبان  متن می
به این توافق برسند که 

علت اینکه جوانان 
 یریخفلسطینی مانند 

شامگاه )که در  علقم
( 2023 هیژانو 27، جمعه

اسرائیلی را کشت،  7
ها و تبلیغات  تحریک

گروه حماس است که این 

هایی  متن با طرح مؤلفه
جوی  نظیر گروه ستیزه
س، فلسطینی حما

اقدامات نیروهای رژیم 
صهیونیستی در مقابل 
جوانان فلسطینی را در 
راستای دفاع از خود 

کند  توجیه و تلاش می
مخاطبان خود را در 
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

سازی را به  غیریت
تصویر کشیده است تا 
بتواند مخاطبان خود را 
برای آنچه در این متن 

صلح فلسطین و اسرائیل 
 شود، اقناع کند. گفته می

جوانان را تبدیل به 
عناصر مهاجم و رادیکال 

کند. از  علیه اسرائیل می
های  سوی دیگر تندروی

های  حزبی نتانیاهو و هم
ها  او در تشدید تنش
 تأثیرگذار است.

راستای تحقق صلح بین 
 کند.  رای این دو نیرو هم
 

 

 

 

 

 یاساس یها گزاره

  متن

مهمترین گزاره متن، 
 »این جمله است: 

ی ها سازی شهرک
در کرانه  لیاسرائمستمر 
که  یدر حال یباختر

مذاکرات صلح با 
متوقف شده، به  لیاسرائ
است که  یمعن نیا
 ها، ینیاز فلسط یاریبس

به  یواقع دیام چیه
 یحت ایای مستقل  آینده

 نیمرفه ندارند و هم
 شتریباعث خشونت ب
 «.شده است

ها با فلسطین بعد  تنش» -
از بازگشت بنیامین نتانیاهو 

رایان گ و با حضور ملی
تندرو در مناصب اصلی 
 «وزارتی، بیشتر شده است

در وب،  کیتحر» -
 جیتوسط حماس ترو

 یریچشمگ ریشود و تأث یم
 «بر ذهن نسل جوان دارد

رفت از  تنها راه برون » -
ها و  کنش رهیزنج نیا

روند  کیها،  واکنش
تواند  است که می یاسیس
 زیآم مسالمت انیبه پا دیام

 انینیرا به فلسط یاشغالگر
 «.بازگرداند

 خودگردان تشکیلات» -
 و جنین کنترل فلسطین
 داده دست از را نابلس

سالخورده  رهبری. است
خودگردان  تشکیلات

 ها فلسطینی با تواند نمی
 و کند برقرار ارتباط

 این آنها از بسیاری
 شریک یک را تشکیلات

 گری اشغال برای امنیتی
 «دانند می اسرائیل

 گوید یبلینکن م آنتونی» -
 دو حل راه خواهد می که

 راهکار یک که را کشور
 برای دیرین المللی بین
 «.کند حفظ است، صلح

در  لیاسرائ یها یساز شهرک یجهان یها اکثر قدرت»کار بردن جملاتی مانند  یورونیوز با به
لسطینی و انعکاس دیدگاه کارشناسان ف« دانند یم یرقانونیرا غ یالمقدس شرق تیو ب یکرانه باختر

تری در  سی از گفتمان متعادل بی ان و بی ان در کنار کارشناسان غیرفلسطینی، در مقایسه با سی
ویژه  گانه در گفتمان یورونیوز و به های هشت کند. مجموعه کارویژه خصوص فلسطین پیروی می
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رژیم  ها در مبارزه با توانایی فلسطینی سی با اشاره ضمنی متناوب بر عدم بی ان و بی ان سی
 کنند.  ها تأکید می عنوان تنها گزینه مناسب برای فلسطینی به "روند صلح"صهیونیستی، بر 

 سی درباره یمن بی ان، یورونیوز و بی ان خبری سی های . تحلیل گفتمان گزارش2-4
ان، یورونیووز و   ان های خبری منتخب از سوه رسوانه سوی    ای گزارش در این بخش، گفتمان رسانه

 شود. باره یمن واکاوی میسی در بی بی

 سی درباره یمن بی بی و یورونیوز ان، ان سی خبری های گزارش گفتمان . تحلیل6جدول 

 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

نظام 

 واژگانی

 

 

 مثبت

ائتلاف به رهبری 
عربستان، محمد بن 

سلمان، عبدربه منصور 
 یجمهور سیرئ) هادی

 (، بلوکمنی یمستعف
های  ضدحوثی، کمک

 بشردوستانه به یمن.

آمریکا، ائتلاف به رهبری 
عربستان، ائتلاف 

طلبان  ضدحوثی )جدایی
شمال  لیقبا ،یجنوب
 انیگرا اسلام ،یشرق
 ارتش یایو بقا یسن

(، امارات احمر ژنرال
 متحده عربی.

ائتلاف عربستان با 
بس  کشورهای عربی، آتش

ی، اسیراه حل سدر یمن، 
ی، هاد عبدربه منصور

بلوک ی، جنوب منیاستقلال 
 ی، توافق، مذاکره.حوث ضد

 

 

 منفی

 انیشورش ،یجنبش حوث
 تیمورد حما یحوث
 .رانیا ران،یا

های همسو با  حوثی
صالح ایران، علی عبدالله 

)دارای فساد(، عبدربه 
منصور هادی )دارای 

فساد(، اخوان المسلمین، 
ژنرال علی محسن 

)معاون برکنار   الاحمر
جمهوری  رییس شده
، اکاپ )القاعده در  یمن(

شبه جزیره عربستان(، 
به امارات  یحمله موشک

 ی.متحده عرب

 انیشورش ی،جنگ داخل
بست نظامی در  ی، بنحوث

یمن، بدترین بحران، 
 .منیمناقشه 

سازمان ملل، شورای آمریکا، عربستان، امارات عربستان، محمد بن   
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

 

افراد و 

 نهادها

 

 

 مثبت

سلمان، عبدربه منصور 
هادی، رشاد 

 یشورا سیرئالعلیمی)
 استیر یهبرر
ی(، امارات متحده جمهور

عربی، وزاری شورای 
همکاری خلیج )فارس(، 

سازمان ملل متحد، 
شورای هشت نفره یمن، 
کنفرانس کمک کنندگان 

 به یمن.

متحده عربی، ائتلاف 
ضدحوثی، سازمان ملل 

 متحد.

رهبری یمن، عربستان 
بی، رهبر کشورهای عر
 ی،امارات متحده عرب

عبدربه منصور هادی، 
و  یهادمشاور ی )میعل

(، کشور سابق ریوز
 سیرئی )دیالزوب دروسیع

طارق ی(، انتقال یشورا
ی(، فرمانده نظام) صالح

 سلطان الاراده خیش
(، فرماندار استان مأرب)

ی، حزب حوث بلوک ضد
گرای  اصلاح )حزب اسلام
 قدرتمند یمن(.

 

 

 منفی

 ران،یا ،یجنبش حوث
محمد عبدالسلام، 
مذاکره کننده ارشد 

 .ها یحوث

های یمن، علی  حوثی
عبدالله صالح، اخوان 
المسلمین، ژنرال علی 
محسن الاحمر، گروه 

 جهادی القاعده.

 ها، ایران. حوثی

بندی  قطب

یا 

 غیرسازی

 

 

 خود

 

اتحاد در بلوک ضد 
صلح،  یتلاش برا ،یحوث

بس، نقطه مشترک  آتش
رشاد ، ها یوثاز ح یزاریب

 ی.میالعل

عربستان سعودی؛ یک 
ائتلاف مورد حمایت 

غرب از مسلمانان سنی 
تشکیل داد. امارات از 
یک جنگ غیرمردمی 

 کناره گیری کرد.

ائتلاف رهبری برای نجات 
یمن، شورای رهبری، 

استقلال شورای انتقال، 
 ی.جنوب منی

 

 

 دیگری

گروه  ی؛حوث انیشورش
 ران،یا تیمورد حما

عامل فقر،  ؛ها یحوث
 ،یریو درگ یگرسنگ

بس،  مانع آتش ؛ها یحوث

ایران حامی نظامی 
های یمن، یمن  حوثی

(، کشور تکه تکه شده)
ی عیاسلام ش یدیفرقه ز

ها از آن  که حوثی

 انیشورش ی،جنگ داخل
ی، مناقشه یمن، ایران حوث
ها عامل ویرانی  حوثیو 

 ینظام یها تیفعالیمن، 
نگران کننده در و مانه صخ
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

 دیعامل تشد ؛ها یحوث
 .تنش

تکوین یافتند با فقر 
 شدید رو به رو بود.

 اطراف مارب

 استناد و ذکر شواهد

 

در متن به آمارها و 
های نهادها و  دیدگاه

افراد زیر تأکید شده 
است: خبرگزاری واس 

 یدولت یخبرگزار)
ی(، این عربستان سعود

خبرگزاری ویدئویی از 
محمد بن سلمان منتشر 

ه اعضای شورای کرد ک
جدید یمن را در آغوش 

محمد  ،گرفته بود
مذاکره کننده عبدالسلام )

(، گرگوری ها یارشد حوث
)عضو غیرمقیم  1جانسن

اندیشکده بروکینگز(، 
)تحلیلگر  2پیتر سالزبری

ارشد یمن(، سینزیا 
)پژوهشگر  3بیانکو

اندیشکده شورای روابط 
 خارجی اروپا(.

متن بیشتر مبتنی بر 
ریخی و روایت تا

توصیفی از وقایع است و 
از آمار مؤسسات، 

های کارشناسان  دیدگاه
و سخنان مقامات دولتی 

 کند. استفاده نمی
متن در جایی موضع 

ضعف عربستان سعودی 
در پی به قتل رساندن 
جمال خاشقچی را سند 

و شاهدی بر عقب 
کشیدن آل سعود از 
جنگ در یمن و تن 
دادن به ایده صلح 

 داند سازمان ملل می
 

 تریپی، عبدربه منصور هاد
ی(، منی لگریتحل) یسالزبر

 4هانس گراندبرگ
سازمان  ژهیفرستاده و)

 های دولتی. (، رسانهملل

 

 ها فرض پیش

 

در حالی که ائتلاف 
ضدحوثی در تلاش برای 

بس و صلح است و  آتش
هر روز این بلوک 

ها باعث تکه تکه  حوثی
شدن کشور یمن شدند. 

ها  یکی از دلایل تنش
در یمن و شکست 

ها با ایران،  همراهی حوثی
برای یمن پیامدهای منفی 

همراه داشته است./  به
استمرار جنگ در یمن 

                                                 
1. Gregory Johnsen 

2. Peter Salisbury 

3. Cinzia Bianco 

4. Hans Grundberg 
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

شود، در  متحدتر می
ای از  مقابل، هیچ اراده

ورد های م سوی حوثی
حمایت ایران برای صلح 

 وجود ندارد.

ها برای  خوردن تلاش
های  بس، حمایت آتش

)احتمالی( نظامی ایران 
 یعلهاست./  از حوثی

 عبدربهو  عبدالله صالح
ی هر دو در منصور هاد

اداره کشور یمن ناتوان 
 اند. هبود

موجب کشتار بیشتر مردم 
این کشور و ویرانی یمن 

 شود. می

 

 

 

 

 

 

های  دلالت

 ضمنی

 

 

 

 تداعی

 یبرا یروزیهرگونه پ
منزله  به منی یها یحوث
 رانیا یبرا یروزیپ

به آنها  .شود یمحسوب م
وابسته هستند و به  رانیا

در مقابل  لیدل نیهم
عربستان و متحدان 

در منطقه قرار  کایآمر
 .رندیگ یم

زمانی یمن به دو تکه 
شمالی و جنوبی تقسیم 

شده بود و بن بست 
فعلی در یمن نیز تجزیه 
احتمالی این کشور را 

 کند. می تداعی

استمرار جنگ به ضرر 
مردم یمن است چون 

تر ادامه هرچه جنگ بیش
پیدا کند ویرانی بیشتری 
برای یمن در پی خواهد 

داشت و همچنین 
های بیشتری  کشته  یمنی

خواهند شد و در نهایت 
 عربستان پیروز خواهد شد.

 

 

 

 تلقین

ها  ایران در کنار حوثی
تواند تهدید بزرگی  می

برای کشورهای حاشیه 
خلیج )فارس( باشد. 
ائتلاف عربستان 

ن گری سازما میانجی
ملل را پذیرفته اما 

های یمن به  حوثی
پشتوانه ایران، رغبتی به 

بس نشان  صلح و آتش
 دهند. نمی

دنبال  ائتلاف عربستان به
بس است؛  صلح و آتش

های همسو با  اما حوثی
 ایران، مانع صلح در یمن

 شوند. می

کوشد به مخاطبان  متن می
بس  تلقین کند که آتش

بهترین راهکار برای خروج 
های  نگ است. حوثیاز ج

یمن باید با شورای انتقال 
مذاکره و با عربستان صلح 

 کنند.
 

 

 

تشکیل شورای ریاست 
جمهوری با نقطه 

هایی  متن با طرح مؤلفه
های همسو  نظیر حوثی

کوشد با ذکر  متن می
مصادیقی مبنی بر زیانبار 
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 ها سایت

 ها کارویژه
 سی بی بی یورونیوز ان ان سی

 

 

 

 

 و اجماع های مؤلفه

 متن در توافق

اشتراک بیزاری از 
تواند  ها می حوثی

نیروهای پراکنده 
ضدحوثی را به یک 

توافق موقت برساند که 
این توافق به نفع مردم 

 است. یمن

با ایران و قرار دادن 
ها در ردیف گروه  حوثی

القاعده شبه جزیره 
عربستان موسوم به 

اکاپ نوعی ضدیت و 
مخالفت محلی و 

ها را  ای با حوثی منطقه
کشد و  به تصویر می

کند با این  می تلاش
روش مخاطبان خود را 
با این دیدگاه یکدل و 

 کند.  هم رای

ها  بودن ادامه تنش حوثی
با عربستان برای یمن، 

ها با شورای  مذاکره حوثی
انتقال تحت هدایت 

عربستان را راهکار رهایی 
از وضعیت شکننده ارائه 

کند. متن دیدگاه افراد  
مختلف را در تأئید گزاره 

ین کند و بد فوق مطرح می
دنبال ایجاد اجماع  طریق به

و توافق نخبگانی برای 
 بس و مذاکره است. آتش

 

 

 

 

 

 یاساس یها گزاره

  متن

ای که  ترین گزاره اساسی
کند و آن  متن مطرح می

دهد، این  را بسط می
چرا »گزاره است: 

 دیجد یشورا ها یحوث
را رد  یجمهور استیر

بر  گران لیکردند؟ تحل
شورا  نیاعتقادند که ا نیا

 یبرا یدهنده تلاش نشان
متحد کردن صفوف 

 یمخالف حوث یها گروه
 «.است

ای که  مهمترین گزاره
متن شرح و بسط خود را 

ریزی  بر اساس آن پایه
کرده است، جمله اول 

متن است یعنی 
همسو با  یها یحوث»
در هفته  منیدر  رانیا

گذشته، دو حمله 
به امارات  یموشک

انجام  یمتحده عرب
 کید که خطرات ان داده

و  رانگریو یریدرگ
داده  شیرا افزا دهیچیپ

 «.است

از آغاز  منی» -
، 2015سال  یها یریدرگ

 یها یکه حوث یزمان یعنی
کنترل  ران،یهمسو با ا

از غرب  یعیوس یها بخش
کشور را به دست  نیا

 «.شده است رانیگرفتند، و
 نیاول یاز زمان اجرا» -

کاهش  یبس سراسر آتش
ها  در خشونت یتوجه قابل

 .«شود یمشاهده م
این جنگ، بیش از » -

هزار کشته بر جای  150
گذاشته و به یکی از 

ها در جهان  بدترین بحران
 «.تبدیل شده است
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کند: تضعیف دیگری  طور همزمان در دو بردار عمل می ها به سیاست بازنمایی در این رسانه
ی انتقال(. گفتمان هر سه رسانه، راه حل ها( و تقویت خودی )عربستان و شورا )ایران و حوثی

ها از شورای انتقال تحت رهبری عربستان  خروج از وضعیت شکننده در یمن را تبعیت حوثی
های مختلف، سعی دارند که ایران را عامل  دانند. همچنین هر سه رسانه به روش سعودی می

ا اطلاق اتهام فساد و ناتوانی مدیریتی ها از این شورا قلمداد کنند. البته یورونیوز ب تبعیت حوثی عدم
؛ اتهامی که تهران رانیتوسط ا ها یمسلح شدن حوثهم به صالح و هم به هادی و همچنین ذکر 

 تری در پیش گرفته است.  کند، رویکرد متعادل همیشه آن را نفی می

 گیری نتیجه
، تناد و ذکور شوواهد  اسو ، افوراد و نهادهوا  در نظوام واژگوانی،   « دیگوری »بوا  « خودی»ابعاد تقابل 

در  موتن  یاساسو  یها گزارهو  اجماع و توافق در متن یها مؤلفه، های ضمنی دلالت، ها فرض پیش
هوایی   ها در رویکرد جزئی با یکدیگر تفواوت  سی وجود دارد. این رسانه بی ان، یورونیوز و بی ان سی

ان در  ان رویکورد سوی   دارند اما در رویکرد کلان همسو هستند. از بین سه رسوانه مطالعوه شوده،   
سی در ترسیم سیمای منفی از محوور مقاوموت بوا صوراحت بیشوتری       بی مقایسه با یورونیوز و بی

 -ویژه یورونیوز، ضدیت با محور مقاومت و حمایت از محوور عبوری   همراه است. این دو رسانه، به
هوای خبوری    ارشدهند. بر اساس تحلیل گفتمان گز های پنهانی قرار می غربی را در لایه -عربی

اسوت در  « حاضور »شوود و   سه رسانه مذکور، در این سه رسانه یک موضوع پیوسته فراخوانده می
 شوند.  رود که در ادامه تحلیل می می« غیاب»حالی که دو موضوع به 
شود،  طور مستمر به آن پرداخت می های بررسی شده به های خبری رسانه آنچه که در گزارش
زیگران مقاومت و پیوند وضعیت اقتصادی و اجتماعی داخلی این بازیگران عوامل تضعیف کننده با

 با اقدامات خارجی آنها است. 
شوود یکوی مورتبط بوا      دو موضوعی که در گفتمان این سه رسانه به وادی سکوت وانهاده می

آمریکایی در غرب آسیا و دیگری مرتبط بوا عوامول    -عوامل تضعیف کننده گفتمان صهیونیستی
افوزاری آن اسوت. همانگونوه کوه      ویژه بعُد نورم  خش به گفتمان محور مقاومت اسلامی بهب قدرت

بازیگران محور مقاومت دارای وجوه قوت و ضعف هستند، بازیگران گفتمان رقیب نیز تؤمان واجد 
ها و نقاط ضوعف   سی به کاستی بی ان، یورونیوز و بی ان های سی این دو وجه هستند اما در گزارش

شود. از سووی دیگور    افزاری پرداخته نمی افزاری و چه در بعد نرم ودی چه در بعد سختگفتمان خ
در گفتمان سه رسانه مذکور عوامل مقومِ گفتمان محور مقاومت در این دو بعد نیز غایوب اسوت.   
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بنودی عناصوری ماننود استکبارسوتیزی،      افوزاری ایون گفتموان کوه بوا مفصول       ویوژه بعود نورم    به
 یی، وجهی جهان شمول دارد. گرا تیمعنوی و طلب استقلال ،یلبط صلح ،خواهی عدالت

توان نتیجه گرفت که ایون   های مذکور می بر اساس دو محور حاضر و غایب در گفتمان رسانه
ها درصدد هستند از طریق القای ناامیدی به مخاطبان مورد هودف خوود، میوان هوواداران،      رسانه

های محور مقاومت اسلامی، شوکاف   ها، احزاب و هسته ها، گروه حامیان و اعضای کشورها، دولت
در گفتموان مقاوموت    یکپوارچگ یانسجام و   ی، متزلزل کردنراهبرد گفتمان نیهدف اایجاد کنند. 

باید توجه کورد   آن مواجه کند. انیهندسه حام یگفتمان را با مشکلات درون نیاست تا ا یاسلام
الملول، موضووعی طبیعوی و پذیرفتوه شوده       نهای سیاسیِ همسو در عرصه بی همکاری موجودیت

است. چنانکه آمریکا با رژیم صهیونیستی و بخشی از محور غربی در غرب آسیا همکاری و بعضواً  
مشارکت راهبردی دارد. ایران نیز با بازیگران همسوی خود در منطقوه )یمون، لبنوان، فلسوطین،     

عضواً شوراکت راهبوردی دارد. رژیوم     سوریه و ...( و فرامنطقوه )روسویه، چوین و ...( همکواری و ب    
سوی، همکواری آمریکوا بوا رژیوم       بوی  ان، یورونیوز و بوی  ان های تلویزیونی سی بازنمایی در شبکه

کند حال آنکوه همکواری ایوران بوا      صهیونیستی و متحدانشان را امری طبیعی و مثبت ترسیم می
منطقه و غیرکارآمد برای های مقاومت اسلامی و غیراسلامی را امری غیرطبیعی، مخل نظم  گروه

صهیونیسوتی از طریوق    -کنود. در واقوع، گفتموان مسولط آمریکوایی      داخل کشور برسواخت موی  
زدایی از همبستگی و اقدامات محور مقاومت اسلامی  های خود درصدد واسازی و مشروعیت رسانه

 با محوریت ایران است. 
(، 1399)پوور   ینیو مع یلیجل های های پژوهش های این پژوهش ضمن اینکه مؤید یافته یافته

( است، با طرح 1395) و همکاران یفیشر( و 1397ی )سپهر(، 1398) انیرزادیو ش یطاهر یناصر
سی، مکمل آنها  بی ان، یورونیوز و بی ان های سی در گفتمان رسانه« غایب»و « حاضر»محورهای 

بهتور اسوت بوا توجوه بوه      نیز است. البته این پژوهش در پارادایم تحقیقات کیفوی انجوام شوده و    
 های مختلف مطالعه شود. پیشنهادهای پژوهشی ارائه شده، ابعاد مختلف موضوع در زمان

ها و نتایج این پژوهش، پیشنهادها و راهکارهای زیر بورای عرصوه دیپلماسوی     بر اساس یافته
مورزی   های دیداری، شنیداری و مجازی برون ای جمهوری اسلامی ایران با محوریت رسانه رسانه

 شود. صداوسیما ارائه می
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  یا رسانههای کاربردی و  توصیه
افوزاری محوور مقاوموت     مرزی، بعد نرم های مختلف برون های شبکه شود در برنامه پیشنهاد می -

)مفاهیم نظری، فلسفی و بنیادی گفتمان مقاومت در نقد غربِ خودبرترپندار( نیز تبیین شود و 
اری این گفتمان که ملازم با انعکاس تحولات روز بازیگران افز از تمرکز صرف بر وجه سخت

 آن در قالب خبر نمود دارد، پرهیز گردد. 
افزاری خود است و بوا   افزاری فراگیرتر از وجه سخت گفتمان محور مقاومت اسلامی در وجه نرم -

ت های رقیبِ غربِ مسلط مانند گفتمان مقاوموت در آمریکوای لاتوین، اشوتراکا     سایر گفتمان
ماننود گذشوته صورفاً     مرزی صداوسیما بوه  شود راهبرد برون ای دارد. پیشنهاد می قابل ملاحظه

وی،  های مؤثری مانند هیسپان تی تأکید بر محور مقاومت اسلامی نباشد بلکه از طریق شبکه
 های همسو با خود بپردازد.  به تقویت وجه اشتراکات با سایر پادگفتمان

ترین ابزار جنوگ روانوی، شوناختی و     هزینه ترین و کم مثابه کاربردی ه بهبا توجه به اهمیت رسان -
هوای میزگوردی، ایون     مرزی و در قالوب برناموه   های برون شود در شبکه ترکیبی، پیشنهاد می

های غربی برای تضعیف محور مقاومت اسلامی و جذب  خوبی تشریح شود که رسانه مسئله به
گیرنود. بور ایون     هایی بهره می ورها، از چه فنون و روشها و با مخاطبان با هدف تغییر نگرش

هوای   ای مخاطبوان، برناموه   شود با هدف افزایش آگواهی و سوواد رسوانه    اساس، پیشنهاد می
هوای   های غربوی، اهوداف رسوانه    ها، پشت پرده رسانه بیشتری با مضامینی نظیر جنگ روایت

ای مخاطبوان   ملی و هویوت منطقوه   ای برای تغییر و استحاله هویت غربی و فرایندهای رسانه
 تولید شود. 

هوای موورد مطالعوه در     های پرمخاطب و تأثیرگذار رسانه لازم است مهندسی معکوس از برنامه -
سی و یورونیوز علیه محور مقاومت انجوام شوود توا بوا بوه       بی ان، بی ان این پژوهش یعنی سی

 را خنثی کرد.  های هدفمند آنها دست آمدن این شناخت، بهتر بتوان پیام
هوای پرمخاطوب    سازان و عوامل تولید در برنامه های جناحی و گرایشی برنامه از طرح وابستگی -

 های مخالف با محور مقاومت بهره گرفته شود. رصد شده برای اعتبارزدایی از رسانه
یلی های تحل های بررسی شده در این پژوهش استمرار یابد و متناسب با آن برنامه رصد رسانه -

 برای مخاطبان ساخته شود.
تری  های غربی، رویکرد تعاملی های رسانه سازی تلاش های محور مقاومت با هدف خنثی رسانه -

 سازی آنها تقویت شود.  افزایی، قدرت جریان در پیش گیرند تا با این هم
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ستند. هر چند مرزی ایران، مورد استناد ه های برون های خبری رسانه های غربی در تحریریه رسانه -
دلیل اخبار سریع و در دسترس از اعتبار بالایی برخوردار هستند اما در زمان  ها به این رسانه

ای و گفتمانی آن توجه بیشتری شود تا خودِ  های لایه انتقال یا تنظیم اخبار لازم است به پیام
 مقاومت تبدیل نشوند. های غربی علیه محور  های محور مقاومت به ابزار انتقال پیام رسانه رسانه

گیری سنتی است خودداری شود  از به کارگیری راهبردهای انفعالی و واکنشی که متأثر از جهت -
 ای در خصوص محور مقاومت بیشتر مورد توجه قرار گیرد.  و راهبردهای فعال رسانه

ها و  های غربی که به محور مقاومت و جریان از کاربرد اصطلاحات ابداع شده توسط رسانه -
 شود، خودداری شود.  های مربوط به این محور اطلاق می گروه

عنوان ماهیت واحد )و در مقابل گفتمان محور مقاومت اسلامی( ترسیم شود؛  نباید غرب به -
 های غربی دارای ماهیت و رویکردهای متعدد سیاسی هستند. چراکه کشورها و ملت

 پیشنهادهای پژوهشی
افزاری  شی مستقل، نوع مواجهه گفتمان مسلط غرب با بعد نرمشود در پژوه پیشنهاد می -

 گفتمان محور مقاومت اسلامی واکاوی شود. 
سی  بی ان، یورونیوز و بی ان های خبری سی با توجه به اینکه در این پژوهش فقط گزارش -

نیز در خصوص محور مقاومت   شود سایر تولیدات این سه رسانه مطالعه شد، پیشنهاد می
 می مطالعه شود.اسلا

های خبری این سه رسوانه تحلیول    شود در پژوهشی با روش کمی یا ترکیبی، گزارش پیشنهاد می -
 ها نزدیکتر شد. محتوا شوند تا با ترکیب تحلیل کمی و کیفی، بتوان به نظام گفتمانی این رسانه

قیوب )ماننود   هوای گفتموان ر   شود پیشنهادهای پژوهشی مذکور در مورد سایر رسانه توصیه می -
 فاکس نیوز، الجزیره انگلیسی و ....( نیز انجام شود. 
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 درباره تعهدات مرتبط با رسانه یپژوهشحق بر محیط زیست و رسانه؛ 

 یستیز طیمح یالملل نیب های ونیکنوانس در

 1علی مشهدی

 چکیده 
مندی از محیط زیست سالم در گفتمان حقوق بشر در زمره نسل سوم این حقوق قرار دارد. در اسناد حق بهره

بخشی و مشارکت در فرآیند دسترسی به آموزش،  انه بر آگاهیالمللی محیط زیستی متعددی به نقش رس بین
رسانی محیط زیستی پرداخته شده است. در این مقاله سعی شده است با روش تحلیلی و توصیفی  مشارکت و اطلاع

رسانی محیط  ای و اطلاعبا ارجاع ویژه به نقش رسانه در تضمین حق بر محیط زیست سالم به تعهدات رسانه
های پایه محیط زیستی پرداخته شود. سؤال اصلی این است چه نسبتی میان ها در اسناد و کنوانسیونزیستی دولت

رسانی و مشارکت در  المللی در تضمین و ارتقاء بعد حق بر اطلاع رسانه و ایفای تعهدات محیط زیستی بین
ش اصلی این است که با های محیط زیستی وجود دارد. فرض اساسی این مقاله در پاسخ به پرسگیری تصمیم

توان تعهداتی را در ارتباط با رسانه و محیط زیست المللی محیط زیستی می بررسی و تحلیل برخی اسناد بین
شناسایی کرد. مهمترین یافته جدید این مقاله تبیین ارتباط میان حق بر محیط زیست و رسانه در چارچوب تعهدات 

 المللی محیط زیستی است.  ینهای بها در کنوانسیونالمللی دولت بین

ای، حق بر محیط زیست، حق بر اطلاعات محیط های کلیدی: رسانه، تعهدات رسانه واژه
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 مقدمه
بدیلی در زمینه ترویج و ارتقاء حمایت از محیط زیسوت دارد. بوا ایون حوال      امروزه رسانه نقش بی

نقشی چندوجهی در تولید و گردش دانش محویط زیسوتی در جواموع     ها و ارتباطات هموارهرسانه
از منظور دانوش    (.Lester, 2020: 321)اند و این نقش همچنان در حال تکامل است ایفا نموده

های حق بر اطلاعات محیط زیسوتی،  رسانه و محیط زیست، حق بر محیط زیست سالم در مؤلفه
بوه مراتوب اهمیوت    تی و نیز حق بور آمووزش،   های محیط زیسگیری حق بر مشارکت در تصمیم

ها به حوق  المللی محیط زیستی نیز به نقش رسانه در تأمین این مولفه . در اسناد بینبیشتری دارد
ها برشمرده شده است. بر محیط زیست ارجاع داده شده و تعهداتی را نیز در این زمینه برای دولت

و  1کننده خطرات عنوان مخابره ها چه به د، رسانهشو محیطی مربوط می تا آنجا که به مسائل زیست
حفاظت از محیط زیست، )وجه  2عنوان ترویج دهنده مشکلات محیط زیستی )وجه سلبی( و چه به

پوذیری بیشوتر از نظور     توانند بوه نووعی، زمینوه پیشورفت موردم را بورای مسوئولیت       ایجابی( می
 د.محیطی هموار کنن های زیست محیطی و پرورش آگاهی زیست
توانند به افراد و جوامع کمک کنند تا از تأثیر اقدامات آنها بور محویط    ها می علاوه بر این، رسانه 

هوای  شود. در این میان رسانهزیست آگاه شوند که این امر از طریق تأمین حق بر آموزش فراهم می
 :Alwi Dahlan, 1989جمعی نقش مهمی در ایجاد آگاهی محیط زیستی در بوین موردم دارنود )   

های خووبی را  های دیجیتال و به ویژه اینترنت، زمینهاز سویی دیگر گسترش استفاده از رسانه (.219
 ,Liu, P., Han)ها برای ترویج حمایت و حفاظت از محیط زیست فراهم آورده اسوت ) برای دولت

 3«ارتباطوات محویط زیسوتی   ». برخی حتی سخن از ترمینولوژی جدیدی تحت عنوان 105 :2021
محیطوی چگوونگی    در ارتباطوات زیسوت   (.Hansen 2018: 1( و )7: 1395اند )منتظر قوائم،  نموده

های مرتبط با محیط زیست و نحوه تعامل جامعوه بوا آن    تهیه، توزیع، دریافت، فهم و استفاده از پیام
 ای مبتنوی بور اینترنوت   یود رسوانه  ی جدهوا  (. اتخاذ برخی روش9: 1394ودرزی، شود )گ بررسی می

توانند اطلاعوات زیوادی در   ها میتواند کم هزینه و سبز )دوستدار محیط زیست( نیز باشند. رسانه می
ها و شهروندان قرار دهند. در این راستا از زمان شکل مورد جهان و حفاظت از آنها در دسترس دولت

وق بشر و محویط  المللی حق المللی، اسناد بین گیری مفهوم حق بر محیط زیست در متون و اسناد بین

                                                 
1. Risk communicator 

2. Promoter of data 

3. Environmental communication 
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هوا و کارکردهوای    های محیط زیستی اشارات متعددی به نقشها و کنوانسیونزیست اعم از اعلامیه
کارکردهوای متنووعی نظیور    هوا   انود. در عصور کنوونی، رسوانه    مختلف رسانه در ایون زمینوه داشوته   

دارنود. بوا    نده، نظم دهنده، آموزش دهنده، بازتاب دهنده و معلومات دهیتیحما ،ینظارتکارکردهای 
با موضوعات حقوق بشوری و شوکل گیوری     سالم ستیز طیبر محتوجه به پیوند خوردن بحث حق 

کند. بور   می ، کارکرد رسانه در این خصوص اهمیت مضاعفی پیدا«حقوق بشر محیط زیستی»نظریه 
پرسش اساسی این پژوهش این است چه نسبتی میان رسوانه و ایفوای تعهودات محویط     این اساس 

هوای  المللی در تضمین و ارتقاء بعد حق بر اطلاع رسانی و مشوارکت در تصومیم گیوری    ی بینزیست
محیط زیستی و ترویج آموزش در این زمینه وجود دارد؟ فرض اساسی این مقاله در پاسوخ بوه ایون    

توان تعهداتی را در المللی محیط زیستی می پرسش این است که با بررسی و تحلیل برخی اسناد بین
در این نوشتار سعی شده است ابتدا با معرفی ابعوادی از  اط با رسانه و محیط زیست شناسایی کرد.ارتب

خورند اشاره و سپس در قسومت دوم  حق بر محیط زیست که به موضوع رسانه و نقش آن پیوند می
 المللی محیط زیستی پرداخته شود.  به رویکرد اسناد بین

 پیشینه پژوهش  
 محور اصلی و سالنویسندگان  عنوان ردیف

1 
ای بر  رسانه و محیط زیست؛ مقدمه
 ارتباطات زیست محیطی

منتظر قائم و همکاران، 
1395 

ارتباط میان رسانه و بحران محیط 
 زیست بدون اشاره به ابعاد حقوقی

2 
ها و توسعه حقوق محیط رسانه

 زیست
 1390دبیری و واحد، 

ای حقوق محیط زیست ابعاد رسانه
 در حقوق داخلی

3 
رابطه بین حقوق محیط زیست و 

 هانقش رسانه
 1393رستمی، 

مناسبات میان حقوق محیط زیست 
 هاو نقش رسانه

4 
گسترش نقش رسانه در حفظ 

 محیط زیست
 1994، 1داهلان ای  ام

ای محیط بررسی برخی ابعاد رسانه
 زیست

5 
رسانه، محیط زیست و شبکه 

 اجتماعی
 2014، 2اندرسون

 ای رسانه ابعادبررسی برخی از 
 ستیز طیحفاظت از مح

 2020، 3لستر و رسانه ستیز طیمح 6
 رینگاه غ کیبه نقش رسانه در 

 .پرداخته است یو کل یحقوق

7 
 هیعل یفرانسو های رسانه

 سمیاکولوژ
 1994، 4یسنتن

 طیمح نهزمی در ها نقد عملکرد رسانه
 .ستیز

                                                 
1. Dahlan 
2. Anderson 
3. Lestr 
4. Sainteny 
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 ی است.با توجه به پیشینه پژوهش، مقاله حاضر واجد نوآور

 چارچوب مفهومی
ها از آن جهوت کوه   ای از حقوقی است که انسانبه لحاظ مفهومی، حق برمحیط زیست مجموعه

در یوک   مند باشند. در این محیط زندگی میکنند برای رشد مناسب و سلامتی خویش باید از آن بهره
ض کوه بوه   حق مسلم بشری و غیر قابول اعورا  »تعریف جامع گفته شده است حق بر محیط زیست 

ها به نحو جمعوی اسوتحقاق سوهیم شودن و برخوورداری از      موجب آن هر فرد انسانی و کلیه انسان
محیط زیست سالم را توأم با مسئولیت جمعی حفظ سلامتی محیط زیست به منظور حفوظ سولامت   
 انسان )اعم از نسل حاضر و آینده( و توسوعه هموه جانبوه )اقتصوادی، و اجتمواعی و فرهنگوی( دارا      

منودی   حوق بهوره  »هلم حق بر محیط زیست به (. بر اساس سند استک24: 1387باشند )کشاورز،  می
انسان از آزادی و رفاه و شرایط مناسب زندگی در محیطی کوه بوه وی اجوازه زنودگی بوا حیثیوت و       

( حوق  24شود. بور اسواس منشوور آفریقوایی حقووق بشور )مواده       تعریف می« دهد سعادتمندی را می
-گردد و رویکردی را تقویت موی یک مفهوم مستقل از سایر حقوق بشر ارائه می برمحیط زیست در

(. مفهوم 9: 1396کند که حق برمحیط زیست به مثابه یک حق مستقل برای مردم باشد )مشهدی، 
شود و منظوور از آن، آندسوته از   نیز بیشتر برای بیان این منظور استفاده می 1«حقوق محیط زیستی»

(. بر این Kiss, 1997: 85خورد )می به مسئله حمایت از محیط زیست پیوند حقوق بشری است که
را در چندین حق بشری شوناخته شودهدیگر نیوز    « حق برخورداری از محیط زیست سالم» اساس

المللوی   های بوین  در معاهدات و توصیه  پیدا کرد. برای نمونه، حق سلامتی و تندرستی که  توان می
برخورداری از یک معیار بالای سلامتی جسومی و روحی،حوق     ست. حقشناخته شده ا  به رسمیت

آزادی و امنیت، حق برخورداری از سطح زندگی مناسب، حق برخورداری از شرایط کاری مناسب، 
محیط زیستی است که بتواند حیات بشور را    حق داشتن خانه و حق داشتن غذا، همگی وابسته به

در مقاله خود در زمینه حق بور محویط زیسوت     2رانسوا آنوکا( ف137: 1377)پارسا، « .کند  تضمین
سعی نموده است تا تعریفی جامع، مانع و مبسوط از این حق ارائه نماید. وی حق بر محیط زیست 

حق بر محیط زیست امتیازی است که برای یک شخص یا جموع  »را اینگونه تعریف نموده است: 
نسانساخت و همچنین عوامل اجتماعی، اقتصوادی و  یا دولت برای بهره مندی از عناصر طبیعی، ا

 .(Anoukaha, 2002: 15)« فرهنگی، مورد شناسایی قرار گرفته است

                                                 
1. Environmentalrights 
2. Anoukaha 
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 ای حق بر محیط زیستهای رسانه. مؤلفه1
برخی از ای متعددی مورد شناسایی قرار گرفته است.  حق برمحیط زیست سالم در اسناد پایه

در ادامه به سه حق مهم  ها دارند.تقیمی با نقش رسانههای حق بر محیط زیست ارتباط مسمولفه
 «های محیط زیستیگیریحق بر مشارکت در تصمیم»و  «دسترسی به اطلاعات محیط زیستی»

حق بر آموزش »(. و نیز 1388مورد اشاره قرار گرفته است )پالمرتز،  1که در کنوانسیون آرهوس
 شود. پرداخته میکه با رسانه ارتباط بیشتری دارد،  «محیط زیست

 حق دسترسی به اطلاعات محیط زیستی  -1-1
ای اهمیت فراوانی دارد. بویژه این موضوع در دسترسی به اطلاعات محیط زیستی از منظر رسانه

 ,Magnom)های خبر رسانی نیز مواجه است های کشورهای کمتر توسعه یافته با چالشرسانه

ر زمینه محیط زیست ممکن است ابزاری سیاسی یا از جمله اینکه خبر رسانی د. (41 :1996

محیط آگاهی  .(Rahmani et al, 2021: 1621)ها باشد ای اکولوژیکی برای رسانهدغدغه
هایی است که به جای به معنای اطلاع از وضعیت محیط زیست طبیعی و انسانی و روش زیستی

درک شکنندگی محیط  یستیمحیط زآسیب رساندن به زمین، به نفع محیط زیست است. آگاهی 
بایست  توانند آنرا ترویج نمایند. مردم میها میزیست و اهمیت حفاظت از آن است که رسانه

مانند جنگل زدایی، آلودگی محیط زیست، بحران آب،  محیط زیستیدرک کاملی از مسائل 
و ها  یستمگرمایش زمین و تغییرات آب و هوایی، از دست دادن تنوع زیستی، از بین رفتن اکوس

تواند تأثیر عمیقی در این چرخه باید بدانند که هر یک از اقدامات ما میها  غیره داشته باشند. آن
در مورد حفاظت از  2بگذارد.به عنوان مثال بیانیه اصول جنگل از اسناد پایه و مهم کنفرانس ریو

ها و جنگل  دربارۀ و معتبر  موقعو به  صحیح  اطلاعات  آوردن  ( فراهم هادر بند )ججنگل
را   آگاهانه  و اتخاذ تصمیمات  عمومی  ایجاد آگاهی  ها برای جنگل  محیطی زیست  های سیستم

 .  خوانده است  ضروری
در کشورها و آثار زیانبار برخی تغییرات طبیعی و انسانساخت در  محیط زیستیافزایش حوادث 

اطراف خود اطلاع  محیط زیستیتغییرات  محیط زیست، باعث گردید تا مردم حق داشته باشند از

                                                 
1. Aarhus Convention 

  در ریودوژانیرو برگزار شد. این 1992  ژوئن  تا چهاردهم  از سوم  و توسعه  زیست محیط  متحد درباره  ملل  سازمان  کنفرانس.  2
در  1992  ژوئن 16در   کهرا   زیست محیط  متحد در زمینه  ملل  سازمان  المللی بین  کنفرانس  اولین  رسمی  ، بیانیه کنفرانس
 کار خود قرار داد.  بود، مبنای  و صادر شده  تأیید، تصویب  استکهلم
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ها نیز با توجه به ماهیت اطلاعات، به موجب مقررات، مکلف به ارائه پیدا نمایند. معمولاً دولت
اطلاعات هستند. این امر در واقع در راستای تصمیم و اقدام به موقع مردم در حل مشکلات 

واقع هر فردی باید جدا از دولت، در »است. این حق ناشی از این امر است که  محیط زیستی
( مبنای توجیهی شناسایی این حق 79:  1385)ویژه، « مراقب حفاظت از محیط زیست باشد.

برای شهروندان این امر مهم است که قرار دادن یا دستیابی شهروندان به اطلاعات در خصوص 
گیری از تواند منجر به پیشوضعیت محیط زیست، عوامل تخریب و خطرات احتمالی می

 (.241: 1392مخاطرات و کاستن از عواقب حوادث و آلودگی باشد )مشهدی، 

 محیط زیستیهای گیری حق مشارکت در تصمیم -2-1
را فراهم نمایند. در برخی محیط زیستیهای توانند زمینه مشارکت در تصمیمی گیریها میرسانه 

اعلامیه جهانی حقوق بشر، ماده  21ماده  1 اعلامیه ریو، بند 10ماده المللی از جمله  از اسناد بین
المللی حقوق اقتصادی، اجتماعی  میثاق بین 13المللی حقوق مدنی و سیاسی، ماده  میثاق بین 25

 محیط زیستیهای مشارکت در تصمیم گیریبر حق بر مشارکت اشاره شده است.  و فرهنگی،
ا خود و عناصر غیر دولتی باشد تواند به معنای مشارکت با دولت یا مشارکت شهروندان بمی

محیط  (. در برخی کشورها به دلیل آثاری که ممکن بود تصمیمات4: 1388)پیری و قاسمی، 
های مختلف بگذارد، نظام حقوقی به این بر سلامتی، ایمنی و منافع شهروندان و گروه زیستی

 محیط زیستیمیمات های ذینفع را در اتخاذ تصسمت رفته است تا امکان مشارکت عموم و گروه
برخی قوانین و مقررات به صورت غیر مستقیم تأمین فراهم نماید. در نظام حقوقی ایران نیز 
و تبصره  51اصل سوم قانون اساسی، مواد  8و بند  118کننده چنین امری هستند. از جمله اصل 

انتخاب  قانون تشکیلات و وظایف انتخابات شوراهای اسلامی کشور و 45و ماده  50ماده  4
قانون انتخابات ریاست جمهوری  65و  30و اصلاحات بعدی، مواد  1375شهرداران مصوب 

رسد، پیش بینی و رعایت لوازم مشارکت عموم و ذینفعان در اتخاذ به نظر می .1372مصوب 
محیط تواند آثار مهمی در پیشگیری از برخی از دعاوی و عمومی می محیط زیستیهای تصمیم
 داشته باشد.  محیط زیستیهای   بردن استانداردها و اطمینان از اجرای پروژهو بالا زیستی

 حق بر آموزش و محیط زیست  -3-1
ها، و نگرشها  ها در زمینه تهیه اطلاعات، ساخت دانش، پرورش مهارت فوق العاده رسانه ظرفیت

افوراد امکوان    زیست فرایندی اسوت کوه بوه   آموزش محیط  .شده است طور علمی ثابت بهها  سال
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زیسوت را  ، مشارکت در حل مسائل آن و اقدام بورای بهبوود محویط   زیستیمحیط بررسی مسائل 
زیست عبارتنود از: آگواهی، حساسویت، دانوش، نگورش،      های اصلی آموزش محیطدهد. مولفهمی

المللوی متعودد    حق بر آموزش در اسناد بوین (. 195: 1398مهارت، نیت، مشارکت و رفتار )کرمی، 
های تخصصی مرتبط، آمووزش مسوائل   وق بشر مورد شناسایی قرار گرفته است. یکی از زمینهحق

در  محویط زیسوتی  توانند با آمووزش مسوائل    می هامرتبط با حفاظت از محیط زیست است. رسانه
هووای حفاظووت از محوویط زیسووت سووهم مهمووی داشووته باشووند       تسووهیل و ارتقوواء زمینووه  

(SoleimanpourOmran, 2014: 143) . نقش بسیار مهموی  همچنین آموزش از طریق رسانه
 به خصوص مشارکت، ایفاسرمایه اجتماعی،  دهو درونی کردن منابع تشکیل دهن جامعه پذیری در

هوا بوا افوزایش    ها به مدد فعالیت رسوانه چینی برای مثال (27: 3951)تقوی و دیگران،  نماید. می
در یوک  انود.  درآمدها وسطح سواد، روز به روز درباره ضرورت حمایت ازمحیط زیست آگاه تر شده

مشاهده شده اسوت جووامعی کوه بهتور آمووزش       ای که در دهه نود قرن بیستم انجام شد،مطالعه
بیشتری بوه وضوع واجورای مقوررات زیسوت محیطوی پررنوگ        اند و ثروتمندتر هستند توجه دیده

های گروهی درخصووص وقوایع زیسوت محیطوی     توان به پوشش رسانهتردارند. این آگاهی را می
-ها تصوویری واقوع  کنند درخلال برنامههایشان زندگی میبه مردمی که در خانهها  نسبت داد. آن

ای تعوداد زیوادی   درنتیجه این پوشوش رسوانه   ها ارائه کرده بودند.گرایانه در مورد تخریب جنگل
ازمردم درباره تاثیرات منفی هوای آلوده، آب آلوده و غذای فاسد آگاهی بیشتری پیودا کردنود. بوه    

هوای  ها در مورد موضووع جنجوال برانگیوز دفون زبالوه     های مفصل رسانهتوان گزارش می سختی
ز اعتراضات مردمی بسیار جدی علیوه  . تعدادی ا(Zarsky, 2002: 199)خارجی را نادیده گرفت 

)یکی از رودخانوه   1تخریب محیط زیست شامل یکسری از وقایعی که در طول رودخانه هوای هو
-های معروف چین( جایی که مردم از آب آشامیدنی سالم محروم بودند وهیچ وقت توسط رسوانه 

اغلب مجبور شود کوه    شد اتفاق افتاد ودر اثر این حوادث دولت چینهای رسمی پوشش داده نمی
هوای  ها علیوه دفون زبالوه   به بعد مبارزه شدید چینی 1996عکس العمل نشان دهد. از نیمه سال 

خارجی به عنوان یک مسئله عمومی و فراتر از سایر موضوعات آغاز گردیده اسوت. بورای دولوت    
مکون  های خانگی و صنعتی مخرب محیط زیسوت م چین پوشش روزمره واردات غیر قانونی زباله

های دولتی چین نیوز بودان پرداختوه    و تحقیقات رسانهها  نبود، به ویژه آن که در برخی از گزارش
های خارجی منجر به بروز مناقشوات سیاسوی بوین دولوت و     شده بود. در چین موضوع دفن زباله

                                                 
1. Huaiho 

https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87%20%D9%BE%D8%B0%DB%8C%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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 هوای غیور دولتوی   ها درباره اعمال نامطلوب وغیر اخلاقی در تجارت بین الملل شد. سازمان رسانه
های خارجی دارای آثار مهموی  اند. علیرغم این حقیقت که دفن زبالهنیز در این زمینه ظهور کرده

انود.  بر کیفیت محیط زیست و زندگی روزمره مردم دارد، عموم مردم ایون مسوئله را درک نکورده   
 تواند در ارتقاء رویکرد و عملکرد و دانش محیط زیسوت، نقوش   می ایعلاوه بر این آموزش رسانه

بوه معنوای اطولاع از    محیط زیستی افزایش آگاهی  .(Priest, 2022: 367)اساسی داشته باشند 
هایی است که به جای آسیب رساندن به زمین، به وضعیت محیط زیست طبیعی و انسانی و روش

 نفع محیط زیست است.

ایگاه رسانه )در ارتباط با به ج محیط زیستیالمللی  رویکرد اسناد بین -2

 سانی، آموزش و مشارکت(ر اطلاع
متعددی به صورت مستقیم و غیر مستقیم به نقش رسانه در  محیط زیستیالمللی  در اسناد بین

های پیش گفته درباره حق بر ای که تأمین مولفهتضمین این حق ارجاع داده شده است. به گونه
 سناد خواهیم پرداخت.در ادامه به برخی از این ااست. ها  محیط زیست، نیازمند نقش فعال رسانه

 کنوانسیون تنوع زیستی -1-2
توانند نقش مهمی در حفاظت از های حیات وحش میها از طریق انتشار وقایع و عکسرسانه

. برای نمونه در پژوهشی نشان داده  (Chowdhury et al, 2023: 42)تنوع زیستی داشته باشند
اند تنوع زیستی ها توانستهستفاده از رسانهشده است که در ویتنام کشاورزان از طریق آموزش و ا

حمایت و حفاظت از تنوع  . تبلیغ(Heong et al¸ 2014: 7)مناطق روستایی را بهبود بخشند 
به آن  1کنوانسیون تنوع زیستی 13ها بخشی از تعهدی است که در ماده زیستی از طریق رسانه

وزش همگانی حفاظت و حمایت از محیط این ماده بر آگاه سازی عمومی و آمدر اشاره شده است. 
  ارتقای  و به عضو باید: الف  کشورهایزیست و تنوع زیستی تأکید گردیده است. مطابق این ماده 

را   و آن   کمک  آن  تحقق  برای  ضروری  و اقدامات  زیستی  از تنوع  حفاظت  بیشتر اهمیت  درک
  آموزشی  های را در برنامه  موضوعات  نمایند و این  یغتبل  آن  ها برای رسانه  کنند و از طریق  تشویق

صراحتاً طریق حصول این تعهد  13شود در بند الف ماده  می خود بگنجانند. همانگونه که ملاحظه
  های برنامه  توسعه  همین ماده، کشورها در زمینه  بمطابق بند اعلام شده است. « رسانه»را 

                                                 
1 .Convention on Biological Diversity. CBD.  . (Rio de Janeiro, Jui 5, 1992) 
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با سایر   زیستی، پایدار از تنوع  و استفاده  با حفاظت  در رابطه  عمومی  آگاهی  و گسترش  آموزشی
متعهد به همکاری هستند که این امر نیز   مناسبای  گونه  به  المللی بین  کشورها و سازمانهای

 است. ای  های رسانهنیازمند توسعه زمینه
پایدار از   ستفادهو ا  حفاظتدر خصوص ها  آید رسانه می آنچنانچه از متن این کنوانسیون بر

، باید نقش و کارکرد آموزش دهنده، معلومات دهنده و حمایتی خود را ایفاء نمایند. از زیستی تنوع
هر کشور عضو، بلکه توامان از های  منظر این کنوانسیون، این تعهد نه تنها باید توسط رسانه

 ود. نیز باید محقق شها  بین کشورها و سازمانای  رسانههای  طریق همکاری

 کنوانسیون دریای کاسپین )خزر(  -2-2

تنها معاهده مهم ناظر بر حفاظت از محیط زیست دریای کاسپین )خزر( است. این 1این کنوانسیون
میان جمهوری آذربایجان، ایران، قزاقستان، روسیه و ترکمنستان، برای  2003کنوانسیون در سال 

بهره برداری ناپایدار از منابع غیر زنده بستر نجات محیط زیست شکننده دریای خزر و جلوگیری از 
ذکر شده  21ماده  2بند تعهد به اطلاع رسانی که در . (Janusz, 2005: 257)دریا، منعقد گردید 

در این زمینه ها  ها بویژه تحقق کارکرد معلومات دهنده و بازتاب دهنده رسانهناظر بر نقش رسانه
های  طبق قوانین ملی خود و با توجه به مفاد موافقتنامههای متعاهد است. مطابق این ماده طرف

کنند تا  می محیطی، تلاش المللی موجود در ارتباط با دسترسی عموم به اطلاعات زیست بین
محیطی دریای خزر و اقدامات انجام شده یا  دسترسی عموم به اطلاعات مربوط به شرایط زیست

شود. علاوه براین  می ش آلودگی دریای خزر تامینریزی شده برای جلوگیری، کنترل و کاه برنامه
های مستقر در حفاظت از دریای خزر در برابر آلودگی ناشی از منابع و فعالیت 2012مطابق پروتکل 

، الحاقی به کنوانسیون چهارچوب حفاظت از محیط زیست دریایی دریای خزر در پیوست 2خشکی
 3توسط دول عضو اشاره نموده است. مطابق بند  آموزشیهای  شماره دو، به موضوع تولید برنامه
 حمایتها  های آموزشی، تحصیلی و ناظر بر آگاه سازیو اجرای آناین سند، دول عضو از تهیه برنامه

هایی برای بخش کشاورزی برای عامه مردم و در کلیه کنند.از جملهآن هاتهیه و اجرای برنامه می
صوص منابع پخش آلودگی ناشی از کشاورزی و سطوح تحصیلی با هدف افزایش آگاهی در خ

                                                 
1. Framework Convention for the Protection of the Marine Environment of the 

CaspianSea.(Tehran,Nov 4, 2003) 

2. Protocol for the Protection of the Caspian Sea against Pollution from Land-Based Sources 

and Activities to the Framework Convention for the Protection of the Marine Environment of 

the Caspian Sea .(Moscow, Déc 12, 2012) 
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تأثیرات آن بر محیط زیست دریایی خزر و محیط زیست مناطق ساحلی، سلامت عمومی و اقتصاد. 
هایی برای تسهیل انتقال مؤثر فناوری دیگری از سند مذکور از ضرورت ایجاد برنامههای  در بخش

 و تبادل اطلاعات و گزارش دهی ذکر به عمل آمده است.
خزر  یایدر ستیز طیحفاظت از محرسد تاکید بر آگاه سازی در بند سوم کنوانسیون  می بنظر

در ها  علاوه بر اینکه ناظر بر ضرورت اجرای کارکردهای معلومات دهنده و آموزش دهنده رسانه
ها  خصوص مباحث زیست محیطی این پهنه آبی است، در بطن خود، اجرای نقش نظارتی رسانه

اصل »ر دارد؛ چرا که تحقق برخی از اصول مورد تاکید این کنوانسیون نظیر اجرای را نیز مدنظ
بدون اجرای  ،ایدر نیا ینفت یدر آلودگ لیدخ یکشورها ییسودجو لیبدل« ساز پرداخت آلوده

 رسد. می و در نتیجه ایجاد مطالبه در افکار عمومی، دشوار بنظرها  کارکرد نظارتی رسانه

 های آلی پایدارندهکنوانسیون آلای -3-2

تأکید شده  4استکهلم بخش کلیدی مرتبط با نقش رسانه است. در این ماده و در بند  1سند 10ماده 

های گروهی و دیگر  های اطلاعات بهداشتی، گزارش ها، رسانه توانند از برگه است که اعضاء می
و جایگزین آنها استفاده کنند و های آلی پایدار  رسانی درتأمین اطلاعات درخصوص آلاینده ابزار اطلاع

ایجاد نمایند. مهمترین قسمت تأکیدی این سند اشاره به ای مراکز اطلاعاتی را  در سطح ملی و منطقه
 هابه عنوان ابزار اطلاع رسانی در این خصوص است. بر این اساس رسانه« های گروهیرسانه»نقش 

این راستا  در .(Magulova, 2016: 83)م نماید توانند زمینه نظارت جهانی را در این زمینه فراه می
تأکید شده است که هر عضو باید در حد توان خود در خصوص تشویق و تسهیل برخی موارد که 

ای است، اقدام نماید.این موارد عبارتند از : الف و ارتقاء آگاهی بسترهای رسانه تقویتنیازمند 
ب و در اختیار عموم گذاشتن کلیه  های آلی پایدار. گیران مرتبط با آلاینده سیاستگذاران و تصمیم

و تدوین  پ (.9( از ماده )5های آلی پایدار با ملحوظ نمودن بند ) اطلاعات موجود درخصوص آلاینده
سواد در  رسانی عمومی خصوصاً برای زنان، کودکان و طبقه کم های آموزشی و اطلاع و اجرای برنامه

آنها. ت و مشارکت عموم اثرات بهداشتی و محیط زیستی و جایگزینهای آلی پایدار و  مورد آلاینده
جوئی  زیستی آن و توصیه در چاره های آلی پایدار و اثرات بهداشتی و محیط در رسیدگی به آلاینده

 ها در سطح ملی با توجه به اجرای این کنوانسیون.  هایی برای تهیه دادهلازم از جمله ایجاد موقعیت
و توسعه و مبادله موارد  ان، متخصصین علمی، مربیان و کادر فنی و مدیریتی. جو تعلیم کارگر ث

                                                 
1.Stockholm Convention on Persistent Organic Pollutants, (22 mai 2001) 
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های  و اجرای برنامه  المللی. چ و توسعه لازم برای آگاهی عمومی و آموزشی در سطح ملی و بین
علاوه بر این هر کشور عضو باید در چارچوب توان  المللی. آموزشی و تعلیماتی در سطوح ملی و بین

( دسترسی دارند 1ان حاصل نماید که عموم مردم به اطلاعات عمومی مورد نظر در بند )خود اطمین
و این اطلاعات را مرتباً به روز کند. همچنین هر کشور عضو باید در حد توان خود فعالان صنعت و 
صاحبان حرف مختلف را تشویق کند که موجبات و تسهیلات لازم برای تأمین اطلاعات مورد 

ای و جهانی، فراهم  ( را در سطح ملی و به صورتی مناسب در سطوح زیر منطقه1) داشاره در بن
 آورند.

ن علاوه بر ایجاد تعهد برای تحقق اهداف این کنوانسیو داریپا یآلهای  ندهیآلا ونیکنوانس
دهنده  دهنده، آموزشی و بازتاب های عضو جهت بهره گیری از کارکردهای معلومات برای دولت

گیری از  داند و بر بهره میای را صرفا در سطح ملی کافی ن های رسانه عالیتها، ف رسانه
کند، چرا که تبعات مشکلات  المللی نیز تاکید می بین ای و ای، در سطوح منطقه های رسانه ظرفیت

 شوند.  محیط زیستی، به مرزهای جغرافیایی کشورها محدود نمی

 کنوانسیون میناماتا-4-2
ای است. جیوه یک  به تصویب رسید، معطوف به آلودگی جیوه 2009که در سال  1کنوانسیون میناماتا

ماده شیمیایی است که به دلیل دامنه وسیع انتقال، پایداری در محیط زیست در ارتباط با انسان، توان 
آن در انباشت زیستی در بوم سازگان و اثرات منفی مهم آن بر سلامت بشر و محیط زیست نگرانی 

رانگیخته است. در این راستا یکی از تعهدات مهم مورد اشاره در این سند به آموزش و جهانی را ب
پردازد )هاشمی، در این زمینه میآگاهی و اطلاع رسانی در مورد مضرات جیوه است که به نقش رسانه 

 کنوانسیون میناماتا هر عضو باید در حد توان خودمواردی را ترغیب و 18مطابق ماده (. 114، 1400
محیطی وبهداشتی جیوه و  ارائه اطلاعات موجود درباره اثرات زیستها  تسهیل نماید که از جمله آن

ای و پایشی های تحقیقاتی، توسعههای جیوه و ترکیبات آن و ارائه نتایج فعالیتترکیبات آن، جایگزین
نوانسیون میناماتا ها نیز دلالت دارند. در ک است که این موارد بر رسانه (19خود به موجب ماده )

های بین دولتی و غیردولتی مربوط و در صورت اقتضاء، جمعیت همچنین به ضرورت همکاری سازمان
اثرات سوء قرارگرفتن در معرض جیوه و  رسانی عمومی درباره پذیر در امر آموزش و آگاهی آسیب

 ترکیبات آن بر سلامت انسان و محیط زیست اشاره شده است.

                                                 
1.Minamata Convention on Mercury.( Kumamoto Oct 10, 2013) 
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 تاهاناپروتکل کار -5-2

ناظر برکمک و همیاری در جهت تضمین سطح مناسب حفاظت در زمینه انتقال،  1این پروتکل

جابجایی و استفاده ایمن از موجودات زنده تغییر شکل یافته استکه حاصل فناوری زیستی جدید 
 ویژه نقل و انتقالات برونهستند.این پروتکل درباره مخاطرات این موجوداتبرای سلامت انسان به

زیان آوری بر حفظ و استفاده پایدار از تنوع زیستی داشته باشد، ایجاد شده  که اثراتها  مرزی آن
این سند نیز در مورد آگاهی و مشارکت عمومی در این زمینه  23. ماده (Segger, 2013)است

،  الانتق  در زمینه  عمومی  و مشارکت  ، آموزش و آگاهی است. مطابق این ماده اعضا مکلفند:الف
پایدار از   و استفاده  با حفظ  را در رابطه  یافته  تغییر شکل  زنده  از موجودات  امن  و استفاده  جابجایی

کنند و   ارتقاء دهند و تسهیل  انسان،  سلامت  خطر برای  میزان  و با در نظر گرفتن  زیستی  تنوع
کارها، در موارد   این  د در انجاماین اطلاعات را تضمین نمایند. اعضاء بای  عموم به  دستیابی
  کنند.اعضاء همچنین مکلف هستند  همکاری  المللی بین  ، با سایر کشورها و نهادهای مقتضی
  تغییر شکل  زنده  درباره موجودات  گیری به خود، در فرآیند تصمیم  مربوط  و مقررات  قوانین  مطابق

بگذارند. به همین   را در اختیار عموم  تصمیماتی  نینچ  کنند و نتایج  مشورت  مردم  با عموم  یافته
های دیداری و شنیداری بسیار مهم است. این پروتکل با تاکید بر لزوم سبب نقش انواع رسانه

حفظ و بر  جابجایی موجودات زنده تغییر شکل یافته و انتقالآگاهی سازی از اثرات زیان بار 
المللی کشورها برای  نه بینمستقیم بر رسالت رسااستفاده پایدار از تنوع زیستی، به طور 

 رسانی در این زمینه تاکید دارد.  اطلاع

 کنوانسیون تغییرات اقلیمی -6-2
ها در این زمینه جدی است. تغییرات اقلیمی از موضوعات بسیار مهمی است که نقش رسانه

019: 122 Boyce, T., & Lewism, 2009. O'Neil et al 2012,233. Mavrodieva, 2(

) ,Treen et alافتد.  می ای به راهدر این زمینه گاهی به دلیل انتشار اخبار نادرست جنگ رسانه(

  ، آزاد و فوری کامل  تبادل)بندح( بر  4و بر اساس ماده  2در این کنوانسیون (665 :2020
  آب  و تغییرات  سیستم  به  مربوط  و حقوقی  و اجتماعی ، اقتصادی ، فنی ، تکنولوژیکی علمی  اطلاعات

مختلف تأکید و از دول عضو   واکنشی  هایاستراتژی  و اجتماعی  اقتصادی  و هوایی و پیامدهای

                                                 
1.Cartagena Protocol on Biosafety to the Convention on Biological Diversity, Biosafety 

Protocol, (Cartagena Jan 29, 2000) 

2. United Nations Framework Convention on Climate Change. (UNFCCC, New York Mai 9, 

1992) 
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تأکید شده  نمایند. همچنین در بند خ  و در موارد مزبور همکاری  خواسته شده است که آنرا تشویق
و هوایی را   آب  در مورد تغییرات  عمومی  هایآگاهی  و افزایش  ، تربیت آموزش ها است که دولت

  غیردولتی  های سازمان  شرکت  و عموم مردم از جمله  نمایند  و در آن با یکدیگر همکاری  تشویق
رسانی عمومی در  نیز برای آگاهی 6کنند. در ماده   را نیز به مشارکت گسترده در این امر ترغیب

( متعهد 4)  ( ماده1(، بند ) جزء )خ  موجب  خود به  تعهدات  زمینه تغییرات اقلیمی، اعضاء در اجرای
  آب  در مورد تغییرات  عموم  بخشی به  و آگاهی  آموزش  برای  هایی برنامه  و اجرای  به انجام توسعه

  با تغییرات  در مقابله  مردم  عموم  اطلاعات، مشارکت  به  عمومی  ، دسترسی آن  و هوایی و اثرات
المللی  های بین اریو ترویج همک  و مدیریتی  ، فنی علمی  پرسنل  ، آموزش آن  و هوایی و اثرات  آب

 ها هستند.  در این زمینه
ها، وقوع پدیده ال نینو، تشدید  تشدید تغییرات آب و هوایی، مخاطرات آب شدن یخچال

اردی از جمله موای  زایی، اثرات آسیب دیدن لایه اوزون، تبعات افزایش گازهای گلخانه بیابان
هستند که باعث شده است که کشورها در این خصوص اتهاماتی علیه یکدیگر مطرح بکنند. 
 بخشی از این مساله به رویکرد سیاسی برخی از کشورها در خصوص تعییرات آب و هوایی بر

ها  گردد. بر همین اساس نیز در کنوانسیون تغییرات اقلیمی دولتها مکلف بر کاربست رسانه می
غیردولتی )از جمله های  بخشی عمومی، آموزش، حمایت از فعالیت سازمان برای آگاهی

غیردولتی( در این خصوص، در سطح ملی و ترویج این همکاریها در سطح های  رسانه
 اند.  المللی شده بین

 پروتکل کیوتو -7-2
ای انهدر راستای کنوانسیون تغییرات اقلیمی و به منظور کاهش انتشار گازهای گلخ 1این پروتکل

این سند  10مطابق بندث ماده در شهر کیوتو در ژاپن به تصویب رسید.  1997در یازدهم دسامبر 
  ویژه  به  ملی  سازی ظرفیت  تقویت  از جمله  و پرورشی  آموزشی  های برنامه  و اجرای  توسعهبه 

در   متخصصین  آموزش  برایها  آن کارکنان یا مأمور نمودن  و تبادل  وسازمانی  انسانی  هایظرفیت
  آگاهی  اشاره شده است. همکاری برای تسهیل  توسعه  در حال  کشورهای  برای  ویژه  به  زمینه  این

  و در صورت  ملی  و هوایی در سطح  تغییرات آب  به  راجع  اطلاعات  به  همگان  و دسترسی  عمومی
 د توجه قرار گرفته است. موجود در این سند مور  های از هیأت  اقتضاء با استفاده

                                                 
1. Kyoto Protocol to the United Nations Framework Convention on Climate Change(Dec 11, 

1997) 
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در سطح ملی، ها  آموزشی و معلومات دهنده رسانههای  پروتکل کیوتو به موازات توجه به جنبه
آموزشی توسط کشورهای توسعه یافته برای کشورهای در های  تکالیفی را با هدف اجرای برنامه

مستند های  برنامه حال توسعه در نظر گرفته است. یکی از راهکارهای تحقق این تعهد، تولید
های  آموزشی در راستای اهداف پروتکل کیوتو و کنوانسیون تغییرات اقلیمی برای رسانه

 باشد.  ها می کشورهای در حال توسعه یا مشارکت در تولید اینگونه برنامه

 زایی  کنوانسیون مقابله با بیابان -8-2
یا و آفریقا یکی از مشکلات مهم های گردوغبار بویژه در آسزایی و خشکسالی و طوفان بیابان

با موضوع  1زایی است. در این راستا بخشی از تعهدات کنوانسیون مقابله با بیابان محیط زیستی
و   را ارتقا دهند  آگاهی عمومیاین سند دولتها متعهد هستند  5رسانه مرتبط است. مطابق ماده 

، در  غیردولتی  سازمانهای  حمایت ، را با وجوانان  زنان  ویژه  ، به محلی  جوامع  مشارکت
نمایند. در چارچوب همین   تسهیل  خشکسالی  اثرات  و کاهش  زدایی  بیابان  برای  کوششهایشان

باشند، مخصوصاً   عضو آن  مربوطه را، چنانچه  المللی بین  های موافقتنامهها  تعهدها، دولت
  منظور کسب  را به  زیستی  تنوع  و کنوانسیونو هوایی   آب  متحد در مورد تغییرات  ملل  کنوانسیون

از   اجتناب  حال  و در عین  در چارچوب هر موافقتنامه  شده  انجام  از فعالیتهای  گیری حداکثر بهره
  های در زمینه  خصوص  ، به مشترک  های برنامه  خواهند نمود. طرفها اجرای  ، تشویق کاری  دوباره

  دستیابی  به  که  تا آنجا  اطلاعات را  و مبادله  آوری جمع  یستماتیک،س  ، مشاهده ، آموزش پژوهش
 خواهند نمود.   کند، تشویق  کمک  مربوطه  های و موافقتنامه  اهداف

به عنوان یک تعهد از   عمومی  و آگاهی  ، آموزش سازی ظرفیتبر  19علاوه بر این در ماده 
و خشکسالی؛   زدایی  بیابان  در زمینه  ملی  در سطح  و تحقیقاتی  آموزشی  ظرفیت  طریق : تقویت

  ذیربط مسئول؛ همکاری با دیگر کشورها در سازمانهای  افراد و  ، مدیران گیران تصمیم  آموزش
وسیع،   در سطح  عمومی  دانش  ارتقای  های برنامه  دهی ، سازمان و غیردولتی  الدولی و بین  المللی بین

  و مبادله  ذیربط، توسعه  هاییانجمن  به تاسیس  ، ترغیب  اطلاعات  به  مردم  یدائم  دسترسی  ارتقای
 تاکید شده است.   به متعاهد مبتلا  توسعه  در حال  کشورهای  پرسنل  آموزش  برای  کارشناس

 موردهای  المللی مهمترین کلیدواژه بینهای  آموزش عمومی، مشارکت همگانی و همکاری
ها  باشند که تحقق آنها بدون ارجحیت دادن به نقش رسانه می مقابله با بیابانزاییکنوانسیون تاکید 

                                                 
1. United NationsConvention to Combat Desertification in those Countries Experiencing 

Serious Drought and/or Desertification, particulary in Africa.UNCCD.(Paris-Jui 17, 1994)  
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پذیر نیست. این کنوانسیون علاوه بر تاکید بر تدوین متون درسی مناسب، صریحا بر توسعه  امکان
  دسترسی  ارتقایکند. تاکید کنوانسیون مذکور بر  می آموزشی برای مخاطبان تاکیدهای  برنامه
به اختصاص مستمر ها  ، به معنای تعهد دولت و آموزش مخاطبان ذیربط  اطلاعات  به  مردم  دائمی

جدید های  خود به این موضوع و در صورت لزوم تاسیس رسانهای  رسانههای  بخشی از برنامه
 باشد.  می برای تحقق این هدف

 کنوانسیون کنترل و مبارزه با دخانیات -2-9
در ژنو سوئیس  2003 می 21در ا مرتبط است. در این خصوص نیزمصرف دخانیات با آلودگی هو

از آثار زیانبار  به منظور حفاظت نسل حاضر و آتی 1کنوانسیون کنترل و مبارزه با دخانیات
: 1392)مشهدی،  و اقتصادی مصرف دخانیات منعقد گردید محیط زیستیبهداشتی، اجتماعی، 

و تاریخ لازم الاجرا شدن آن دوم فوریه 2005/ 26/5 تاریخ الحاق ایران به این کنوانسیون(. 115
است. در این سند نیز به موضوع رسانه و نقش آن در ترویج مقابله و کنترل دخانیت ارجاع  2006

این  13ویژه داده شده است. البته بیشتر تمرکز این سند بر ترویج ممنوعیت است. مطابق ماده 
ول قانونی خود تعهد کند که هرگونه تبلیغ، ترویج و سند هر عضو باید طبق قانون اساسی یا اص

پشتیبانی مالی از دخانیات را ممنوع اعلام کند. در مورد عضوی که به موجب قانون اساسی یا 
اصول قانونی خود در موقعیتی نیست که ممنوعیت کامل دخانیات را تقبل کند، پنج سال مهلت 

ها مثل  ی چاپی و در صورت اقتضاء در سایر رسانهها که در رادیو و تلویزیون و رسانهاند  داده
 محدودیت ایجاد کنند.  اینترنت، حداقل برای تبلیغ، ترویج و پشتیبانی مالی از دخانیات،

تقنینی، قضایی، اجرایی های  کشورها برای کنترل و مبارزه با دخانیات، تعهداتی در زمینه
دهد که  می ، نشاناتیمبارزه با دخانکنترل و  ونیکنوانسدارند. متن و سیاق ای  و رسانه

کارکرد ها  تری دارد؛ چرا که رسانه کشورها در این خصوص نقش پررنگای  تعهدات رسانه
اصلی را در مقابله با ترویج دخانیات و پیشگیری از آن دارند. ضمن اینکه نقش نظارتی 

اثر بخشی این  در اجرای قوانین ممنوعیت یا محدودیت مصرف دخانیات، از منظرها  رسانه
 قوانین، بسیار مهم است. 

  

                                                 
1. WHO Framework Convention on Tobacco Control (FCTC)(Geneva, Mai 21, 2003) 
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 گیری نتیجه 

های مهم بشری است که در اسناد و مندی از محیط زیست سالم در زمره حقحق بهره
ها برای ترویج و تضمین و ارتقاء این های متعددی مورد شناسایی قرار گرفته است. دولت اعلامیه

نمایند که یکی از مهمترین آنها استفاده از یهای متعددی استفاده محق، از ابزارها و تکنیک
بدیهی است ماهیت این تعهدات با توجه به اهداف بلندپروازنه برخی از اسناد ها است. رسانه

نقش رسانه در ترویج و ارتقاء حفاظت از محیط  است.« تعهد به وسیله»المللی در این زمینه بین
المللی به آن توجه شده  بیات حقوقی بینزیست از جمله موضوعات مهمی است که کمتر در اد

تواند مثبت و منفی باشد. در این مقاله سعی شد به بررسی نقش رسانه با است. این نقش می
و در ارتباط با حق بر محیط زیست  محیط زیستیالمللی مورد اشاره در اسناد  توجه به تعهدات بین
ای متعددی را اشت، پیشنهادهای رسانهگونه که در بررسی موردی اسناد گذپرداخته شود. همان

 توان از میان این اسناد استخراج نمود که به برخی موارد آن در طول پژوهش اشاره گردید. می
 توان به دو نکته اساسی زیر اشاره نمود:به عنوان نتیجه کلی می

یط محهای حق بر محیط زیست از جمله حق دسترسی به اطلاعات نخست اینکه برخی مولفه -
و حق بر مشارکت و نیز حق بر آموزش در زمینه محیط زیست، ارتباط مستقیمی با  زیستی

ها دارند. به این صورت که تبلور این حقوق که در عین حال بخشی از فعالیت و نقش رسانه
شود، در گرو ایفای  برای مشارکت موثر مردم در زندگی عمومی محسوب میها  تعهدات دولت

در این خصوص شامل همه ها  ها از آن است. کارکرد رسانهمایت دولتها و حنقش رسانه
شود.  می ، نظم دهنده، آموزش دهنده، بازتاب دهنده و معلومات دهندهیتیحما ،ینظارتوجوه 

و در ها  ها، نقش آموزش دهنده و معلومات دهنده رسانه با وجود این در برخی از کنوانسیون
بیشتر مورد توجه تدوین کنندگان اسناد قرار ها  تی رسانهبرخی دیگر کارکرد نظارتی و حمای

 گرفته است. 
ها در ایفای متعددی به نقش رسانه محیط زیستیالمللی  ها و اسناد بیندوم اینکه در کنوانسیون -

ها و راهکارهای متعددی پیش بینی شده که ها اشاره و مکانیزمدولت محیط زیستیتعهدات 
ها در زمینه های مذکور آمده است. در این میان همکاری دولتسیوندر هیبت تعهد در کنوان

تقویت نقش رسانه در زمینه حمایت و حفاظت از محیط زیست و تضمین حق بر محیط 
المللی،  زیست شهروندان اهمیت به مراتب بیشتری دارد. در این خصوص برخی از اسناد بین

های  ور مستقیم یا غیرمستقیم کارکرد رسانهملی و غیردولتی کشورها، بطهای  علاوه بر رسانه
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المللی را نیز در ترویج حق بر محیط زیست سالم مورد تاکید قرار داده و تعهداتی در این  بین
 متعاهد ایجاد کرده اند. های  خصوص برای دولت

 ای پیشنهادهای کاربردی و رسانه

تی مورد اشاره که ایران عضو آنها زیسهای محیطشود در راستای تعهدات کنوانسیونپیشنهاد می -
 ای کشور در این خصوص ساخته شود. های ترویجی رسانهای مستند از فعالیت است، مجموعه

های بزرگ در ایجاد مخاطرات  شود پرس تی وی مستندی در خصوص سهم قدرت پیشنهاد می -
های  گانه رسانهو رویکرد دوای  محیط زیستی در جهان از جمله افزایش تولید گازهای گخانه

 اصلی این کشورها به این موضوع تولید نمایند. 
در قالب « حقوق بشر زیست محیطی»و « ارتباطات زیست محیطی»اهمیت روزافزون  -

 محور مورد تبیین قرار گیرد.  های کارشناس برنامه
، رسانی ها از منظر اطلاع های محیط زیستی به نقش رسانه با توجه به تاکید کنوانسیون -

مشارکت عمومی و آموزش، و همچنین از آنجا که ایران، سوریه و عراق با معضلات مشترک 
شود شبکه العالم تولید مشترک  محیط زیستی بویژه پدیده غبار مواجه هستند، پیشنهاد می

 های عراق و سوریه را پیگیری نماید.  برنامه مستند با شبکه
ر خصوص کنترل یا کاهش آلودگی محیط زیست، الملل د ای موفق در سطح بین تجارب رسانه -

 های برون مرزی مورد توجه قرار گیرند.  های ویژه در شبکه در قالب گزارش
المللی بر نقض حق بر محیط زیست شهروندان ایرانی  های بینبا توجه به تأثیر ناگوار تحریم -

زمینه با  ( ضروری است مشکلات و مصائبی که ایران در این1395)مشهدی و رشیدی، 
 المللی منعکس گردد.  های برون مرزی برای مراجع بینها مواجه است، در قالب برنامه آن

 -با توجه به زمینه و جایگاه حق بر محیط زیست در تعالیم اسلامی، این جنبه از ظرفیت ایرانی -
 برون مرزی پر رنگ گردد. های  اسلامی در برنامه

های ون تنوع زیستی که ایران نیز عضو آن است، برنامهکنوانسی 13در راستای تعهد ماده  -
سازی عمومی در مورد وضعیت تنوع زیستی در ایران و اقدامات  ای برای آگاهکارشناسی ویژه

 انجام شده تهیه گردد. 
های برون مرزی باید به حساسیت مواضع رسمی کشور در زمینه تغییرات اقلیمی، در برنامه -

شود یک کارگروه مشورتی در آن دقت بیشتری داشت. لذا پیشنهاد میهای مرزی و نظایر  آب
 این زمینه تشکیل شود. 
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 فیحقوق و تکال تیرعا از عدم یناش یطیمح ستیها و مشکلات ز بیآس شود می شنهادیپ -
های  در حوزهتوسط برخی از کشورهای منطقه )مانند ترکیه و افغانستان(  یطیمح ستیز

های میزگردی، مستند و ...منعکس  طور مستمر در برنامه به (آب نیتأم)مانند  زیست محیطی
جهت  یالملل نیو ب یا منطقه یها یهمکارها باید بسترسازی برای  شود. رویکرد این برنامه

 باید باشد. های مذکور رفع آسیب

 پیشنهادها برای تحقیقات آتی 
مورد پژوهی ایران ضمن ط زیست؛ ها و محیتحلیل جایگاه تعهد به اقدام ملی در زمینه رسانه -

 مقایسه با سایر کشورها
تحلیل قوانین و مقررات مربوط به رسانه و محیط زیست در حقوق داخلی ایران با توجه به  -

 محیط زیستیهای کنوانسیون
 المللی  گونه شناسی انواع تدابیر پیش بینی شده در مورد رسانه و محیط زیست در اسناد بین -
 ای به تحریم و محیط زیست. نهرویکرد رسا -
 ها دولت محیط زیستیها در فرآیند دعاوی و ادعاهای ای دولتنقش مواضع رسانه -
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 ل در گفتمان سیاسیترکیه، تحو 2023انتخابات 

 1سیامک کاکایی

 چکیده
نظام جمهوری برگزار شد که  تأسیس سال در یکصدمین ترکیه 2023 می جمهوری ریاست پارلمانی و انتخابات

های سیاسی، دینی و هویتی در شناخت سیاست و حکومت در این کشور است. نتایج و  مبنایی برای بررسی مؤلفه
ها و احزاب مختلف در ترکیه در روندی تاریخی و بر مبنای نوع بینش گفتمانی  لافهای انتخاباتی میان ائت رقابت

 ترکیه 2023 انتخابات نتیجه در ترکیه در گفتمانی بررسی تحول پژوهش این آنان قابل تحلیل و فهم است. هدف
و بر اساس روش پژوهش، تحلیل گفتمان  .است کشور این در سیاسی های جریان فعالیت بر آینده آن تأثیر و

الگوی لاکلا و موفه است. زیرا، عناصر معنایی که در جریان رقابت انتخاباتی شکل گرفت بر آرایش سیاسی 
پارلمان و در پیروزی رجب طیب اردوغان نقش داشت. این مقاله با مفروض گرفتن تحول در گفتمان سیاسی در 

ی تحلیل در این انتخابات نشان از سازگاری عناصر ها ترکیه و با تکیه بر رهیافت تحلیل گفتمانی مدعی است داده
گرایی سیاسی در اندیشه جبهه مخالفان شرایط  دارد و همچنین کثرت گرایی اسلام و گرایی ملی دو گفتمان رقیب

ها خود را چگونه با  هر یک از این گفتمان معنایی چند گفتمانی در ترکیه را فراهم کرده است. اینکه نظام
 فرهنگی هویت بر مبنای سکولاریسم و دموکراسی پذیرش اصول و ملی های نشانه به احترام دینی، های ارزش

 ملت ترکیه تطبیق دهند، بر زیست آنها تأثیرگذار است. 

 2023گرایی، ائتلاف ملت، انتخابات  گرایی، ائتلاف جمهور، ملی های کلیدی: گفتمان اسلام واژه

 ترکیه، تحول گفتمانی.
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 مقدمه
پیش با تشکیل جمهوری ترکیه نظام فکری و معنایی صاحبان جدید قدرت و تعریف از  صد سال

نو دگرگون شد. هویت ای  نظم نهادهای اجتماعی، مدنی و سیاسی این کشور در گذار به دوره
ملی و فرهنگی و گفتمانی متفاوت از مبانی فکری دوران عثمانی شکل گرفت که بدون چالش 

خواهی مصطفی  را در ترکیه تبدیل به گفتمانی اصلی کرد، اندیشه هویت «گرایی ملی»نبود. آنچه 
گرایی متمرکز و برای چندین دهه پس  ای که بر ترک پاشا معروف به آتاترک، بود. اندیشه  کمال

ساله  80دلیل سلطه نزدیک به  از وی نیز بر همان پایه باقی ماند. در ترکیه این گفتمان به
ویژه  های رقیب به هنگ و زبان رایج سیاسی تبدیل شد و با گفتماننظامیان در قدرت، به فر

جای مانده از دوران عثمانی رویکردی کاملاً تقابلی در پیش  ایدئولوژی و نوع گفتمان مذهبی به
های سیاست داخلی و خارجی ترکیه به مانند  گرایی در تعیین اولویت گرفت و عناصر گفتمانی ملی

 ردید.گ سندی بالادستی قلمداد 
و با ظهور  1990خصوص در دهه  میلادی و به 1980گرایی از اواخر دهه  گفتمان ملی

گرایی کردی با چالشی جدی مواجه  گرایی و تقویت خرده گفتمان قوم های اسلام دوباره اندیشه
و حتی بستر اجتماعی شرایط گفتمانی در ترکیه را هم دگرگون ساخت. از طرفی بروز تحولات 

ای ناشی از فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی و پس از آن جنگ آمریکا علیه  قهجهانی و منط
عراق، سنت سیاست خارجی ترکیه را هم دستخوش تحول کرد که این پدیده تخاصم با خرده 
گفتمانی کردگرایی در داخل و در منطقه پیرامونی را شدت بخشید که همچنان بر رفتار 

اما پیروزی حزب عدالت و توسعه در انتخابات پارلمانی سیاستگذاران آنکارا تأثیرگذار است. 
گرایی کمالیستی از آغاز نظام جمهوری در ترکیه بود. این  بزرگترین چالش برای ملی 2002

گرایی را در پی داشت.  پیشینه  تدریج دگرگونی مفاهیم درون گفتمانی در ملی رویداد مهم به
سرعت  گرایی به های نوین سیاسی اسلام اندیشه قدرتمند دین و مذهب در ترکیه و تلفیق آن با

گرایی کرد. گفتمانی که بر پایه بازسازی  نظام معنایی دیگری را جایگزین گفتمان ملی
های دینی در حکومتداری و تمرکز بر منافع و امنیت ملی ترکیه خود را تحت عنوان  اندیشه

و در مسیر تبدیل شدن به گفتمان معرفی کرد « گرا محور و توسعه گرایی عدالت گفتمان اسلام»
عناصر و  2017تا  2003های  خواه در فاصله سال تحول هژمونیک گام برداشت. این گفتمان 

مفاهیم متنوعی را برای پایداری خود به کار گرفت و حتی نمادهای فکری و سیاسی دوران 
کزی قرار داد. اما از دال مر امپراتوری عثمانی در داخل و محیط بیرونی را بازآفرینی کرد و در
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آنجا که هیچ گفتمانی دائمی نیست و عوامل بیرونی هم در سیر تحول آن تأثیرگذار است، 
رفته مفاهیمی همچون امنیت، منافع و هویت ملی، بر عناصر گفتمانی عدالت و توسعه  رفته

ولات گرایی قرار گرفت. اگر تح تأثیر گذاشت و خود در مسیر پذیرش ابعادی از گفتمان ملی
و ائتلاف حزب  2018شویم که انتخابات  یک دهه اخیر ترکیه را کنکاش کنیم متوجه می

به رهبری دولت باغچلی، همان نقطه تلاقی « حرکت ملی»گرای  عدالت و توسعه با حزب ملی
های اسلامی رجب طیب اردوغان  گرایی بود که با اندیشه پذیرش شکل جدیدی از گفتمان ملی

گرا را پدید آورد. این روند، آغازی بر تنوع  ملی -گرا کار اسلام ن محافظهادغام شد و گفتما
نمای قدرتمندتری از خود به نمایش گذاشت. در  2023گفتمانی در ترکیه شد و در انتخابات 

حالی که جبهه متنوع و قوی مخالفان عدالت و توسعه و متحدانش گفتمان تکثرگرایی در 
گیر شد،  بودند، آنچه موجب پیروزی اردوغان در رقابتی نفسسیاست و حکومت را اتخاذ کرده 
رو با این  گرایی در روند تبلیغات انتخاباتی بود. مقاله پیش پررنگ کردن عناصر گفتمان ملی

ترکیه روی داد، بر آن است که به این  2023مفروض که تحولی گفتمانی در روند انتخابات 
گیری از چه عناصری به  ی چگونه و با بهرهگرای پرسش اصلی پاسخ دهد که گفتمان ملی

 ترکیه تبدیل شد؟ 2023های انتخاباتی  مفهومی تأثیرگذار در رقابت
آوری اطلاعات  روش پژوهش، تحلیل گفتمان و بر اساس الگوی لاکلا و موفه است. جمع

ترکیه  2023ای و همچنین آمار و نمودارهای مربوط به انتخابات  با استفاده از منابع کتابخانه
 است.

 پیشینه پژوهش 
دلیل برخورداری از پیشینه تاریخی و دینی قدرتمند )امپراتوری عثمانی( و موقعیت  ترکیه به

های سیاسی و اجتماعی بوده است. در میان همه  ها و جریان ژئوپلیتیک ممتاز بستر چالش اندیشه
قابل و گفتگو و ناسازگاری گرایی نقش محوری در ت گرایی و ملی های رقیب دو جبهه اسلام جریان
های  دهنده آن پژوهش های این دو گفتمان و عناصر تشکیل اند. درباره شاخص سازی داشته و هم

زیادی از جمله در ایران انجام شده است. ویژگی و نکات محوری پژوهش و مقالاتی که در این 
 اند در جدول زیر ذکر شده است.  باره مورد مطالعه قرار گرفته
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 . پیشینه پژوهش1 جدول

 نکات محوری
نویسندگان/ 

 سال
 ردیف عنوان

ایده ناسیونالیسم ترک در ترکیه هنوز از نظر 
اجتماعی، سیاسی و ایدئولوژیک بسیار قوی 

 است.

کارتال یلدیز/ 
2023 

تقویت ناسیونالیسم در ترکیه و 
نسبت آرای احزاب ناسیونالیست 

 2023در انتخابات 

1 

دیدگاه سیاستمداران با روش تحلیل اسنادی 
 گرا و شناخته شده ترکیه را درباره مشکل ملی

 ای بررسی کرده است. پناهندگان سوریه
 

 2023سعید/ 
گرای  دیدگاه سیاستمداران ملی

 ترکیه در مورد پناهندگان سوری
2 

اصالت دادن به تاریخ در بررسی وضعیت ملت 
گرایی در ترکیه بر  ترک و تحلیل گفتمان ملی

 «1نوتوک»نطق  پایه سند

 2019کلیچ/ 
مکان و اهمیت گفتگوی بزرگ 

 در تاریخ جمهوری
3 

گرایی و سخنان  های رشد ملی به بررسی ریشه
بنیانگذار ترکیه، مصطفی کمال آتاتورک در سال 

 پردازد. موسوم به سخنرانی بزرگ می 1927

مورین و لی/ 
2010 

گفتمان سازنده ناسیونالیسم 
اخت ترک: نوتوک، آتاتورک و س
 بدیع مفهوم مردم ترک

4 

به نقش دو سرمایه مهم یعنی جغرافیایی و 
ماهیت ارزشی )اسلام( در تعریف منافع و 

 پردازد. هویت ملی ترکیه می

 1392دهشیار/ 
ای ترکیه: تأکید  هویت خاورمیانه

 ای منطقه
5 

رو و  بررسی رویکردهای سیاسی اسلام میانه
 های گفتموانی آن در ترکیه ویژگی

رودی و شی
 1392نوروزی/ 

سیاست در اسلام لیبرالی، 
های  بررسی و نقد اندیشه

سیاسی در گفتمان اسلام 
 رو ترکیه میانه

6 

بررسی راهبرد حزب عدالت و توسعه در به 
چالش کشاندن گفتمان کمالیستی از طریق 

جویانه و  های دموکراتیک و مسالمت روش
 معرفی گفتمان تازه

 1387واعظی/ 
در ترکیه؛ تقابل  تجربه جدید

 ها گفتمان
7 

 

در این کشور به « نوع گفتمانی»ای از  گیری دوره نوآوری پژوهش حاضر در توجه به شکل
های دو گفتمان  ای است. این پژوهش با مطالعه مؤلفه همراه ارایه راهبردها و راهکارهای رسانه

                                                 
1. Nutuk 
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های سیاسی ترکیه در جریان  گروهها و  گرا به تحلیل رفتار و اقدام ائتلاف گرا و ملی اصلی اسلام
سازی  کند که در آن میان طیف فکری اصلی گفتمانی، هم پردازد و عنوان می می 2023انتخابات 

های اجتماعی ترکیه کنونی بر پذیرش تنوع گفتمانی و  وجود آمده است. به این معنا که نشانه به
  لت دارد.گرایی دلا گرایی و اسلام هایی از ملی آشتی نسبی میان لایه

 ادبیات نظری پژوهش -1

ادبیات نظری این پژوهش مبتنی بر تحلیل گفتمان و با رویکرد لاکلا و موف است. در ادامه 
 شود. مفاهیم کلیدی این رویکرد بیان می

 . گفتمان1-1
رسد و بر  مفهومی است که از بستر زبان برخاسته و فراتر از گفت و شنود به بینش می« 1گفتمان»

هم به معنای بررسی « 2تحلیل گفتمان»ها را آسان سازد.  گذارد تا فهم پدیده ا تأثیر میه ذهنیت
و « ها ایده»نشانه و یا گفتار و نوشتارهای پیرامون یک پدیده است. گفتمان محدود به قلمرو 

است که هر شی یا فعالیتی را قابل فهم « 3افق معنایی»جدا از بقیه جهان نیست، بلکه « مفاهیم»
دهد تا اینکه بخواهد  شناختی زندگی اجتماعی را تشکیل می  سازد. بنابراین، گفتمان، بعُد هستی می

اشیا تنها در پارامترهای « هستی»یک ابژه )شی( یا حوزه درون آن را نشان دهد. به این معنا که 
چ قلمرو اند که هی آید. همانطور که لاکلا و موف بارها اشاره کرده دست می یک محیط گفتمانی به

 (.Martin, 2002: 2« )در جهان وجود ندارد»برون گفتمانی 
در چند دهه گذشته گفتمان به مکتبی شناختی در میان اندیشمندان علوم انسانی و سیاسی 

از  5و شنتال موف 4شود. ارنستو لاکلاو تبدیل و در تحلیل رخدادها و یا تفسیر متون کارسازی می
هستند که مکتبی جدید در پردازش و برساخت « گفتمانتحلیل »پردازان سرشناس  نظریه

 اند.  گذاری کرده های اجتماعی پایه ویژه از جنبه گفتمانی به

 

                                                 
1. Discourse 

2. Discourse analysis 
3. Horizons of meaning 
4. Ernesto Laclau 
5. Chantal Mouffe 
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  1بندی . مفصل2-1
بندی عناصر یک گفتمان  توان ساختار و چارچوب هویتی گفتمان نامید. مفصل بندی را می مفصل

تثبیت معنا در درون یک قلمرو مشخص  دهد. لاکلاو و موف، گفتمان را را به یکدیگر پیوند می
نحوی که  کند. به ها را تثبیت می رابطه میان مؤلفه« ی بند مفصل»تعریف کردند که در آن 

بندی دستخوش تغییر شود. آن کلیت ساختاریافته ناشی از عمل  شان در نتیجه عمل مفصل هویت
بندی شده  ب یک گفتمان مفصلها تا زمانی که در قال خوانند. تفاوت بندی را گفتمان می مفصل
بندی نشده باشد،  شود. در مقابل هر تفاوتی که به شکل گفتمانی مفصل نامیده می« بعد»باشند 

 (.56: 1389گیرد )یورگنسن و فیلیپس،  نام می« عنصر»

 گاه و دال اصلی . گره3-1
تازی است که ها نشانه اصلی و مم گاه در نظام گفتمانی مهم هستند. گره« ها و بست گاه گره»

کنند.  گاه اخذ می شان با گره شوند و معنای خود را از رابطه حول آن منظم میها  سایر نشانه
در « دموکراسی»عنوان مثال  های اصلی و کلیدی در سازماندهی گفتمان هستند. به ها، دال گاه گره

مان کلیتی است عبارت دیگر، گفت گاه هستند. به در گفتمان ملی، گره« مردم»گفتمان سیاسی و 
ها )مانند یک تور  واسطه رابطه با سایر نشانه ای در قالب یک بعد و به که در آن هر نشانه

توانست نشانه داشته  ماهیگیری( تثبیت شده است. این عمل از طریق طرد سایر معناهایی که می
ای انباشت  کند در نقطه های ممکنی را که گفتمان طرد می گیرد. همچنین حالت باشد، انجام می

مازاد »نامند. در واقع میدان گفتمان مخزنی برای نگهداری  می« 2میدان گفتمان»شود که  می
 (.57: 1389بندی است )یورگنسن و فیلیپس،  وسیله عمل مفصل ی تولید شده به«معنا

زمانی که  .های شناور هستند بخشی و معنادهی یا جذب مدلول دنبال نظم ها به گفتمان
هایی  دهی به سوژه شود، عناصر معنای گفتمان جدید در پی هویت وش تغییر میگفتمان دستخ

بندی جدید هستند. زیرا  کنند و در صدد مفصل پنداری می های خالی همذات هستند که با دال
نظام معنایی ذات هر گفتمان در پی گسترش عناصر خود و غلبه بر گفتمان رقیب است. از دل 

کند که لاکلاو و موف همانند میشل فوکو آن را وارد  نمایی میاین کشمکش مفهوم قدرت خود
پرداز اجتماعی فرانسوی دو مفهوم  اند. میشل فوکو فیلسوف و نظریه نظریه گفتمان خود کرده

                                                 
1. Articulation 
2. Field of Discursivity 
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پردازانی چون وی  داند. در نگاه نظریه های اجتماعی مهم می دانش و قدرت را در شناخت پدیده
یی دارد و سه عنصر ارتباطات، تعامل و زبان را در هم گفتمان یک بعد ایدئولوژیک و معنا

ظهور برساند. فوکو برای فهم  آمیزد تا دانش بیافریند و قدرت معنایی خود را از این طریق به می
 (.Sait, 2023: 4تاریخ و فرهنگ را برگزید ) چارچوب معرفتی مبتنی بر ایدئولوژی، گفتمان،

وای خاص آن کنار گذاشته شده و اصولی را اصطلاحی است که محت« 1های خالی دال»
کنند که  ای عمل می گونه دهند. آنها با نمادسازی به با کارکرد نمادین و متمایز شکل می

نامد، که در آن هنوز نظم ثابت ایجاد نشده و فاقد نظام معنایی   می« 2دال تهی»لاکلاو آن را 
ست که سوژه فاقد هرگونه محتوا در نظر لاکلاو و موف آن هنگامی ا« فقدان»است. عنصر 

شوند و طیفی از عناصر  ها تنها شامل باورها نمی یا هویت معینی باشد. از آنجا که گفتمان
ها هم مجموعه کاملاً متفاوتی از  گیرند، لذا دگرگونی در گفتمان عملی و مفهومی را در بر می

(. دال شناور مدلولی Martin, 2002: 7-8شود ) ها و عملکردها را شامل می انتظارات، فرضیه
کنند  های مختلف سیاسی برای انتساب مدلول مورد نظر آن رقابت می شناور دارد و گروه

 (.157: 1383)سلطانی، 

 ارزی های هم . هویت و زنجیره4-1
نقش محوری دارد. نقطه شروع نظریه لاکلا و  3ارزی بندی اجتماعی و زنجیره هم هویت در دسته

دست  ها و اشیاء اجتماعی معناهای خود را از طریق گفتمان به ت که همه پدیدهموفه این گزاره اس
نقش «. شدن است طور مداوم در حال مذاکره و ساخته ساختاری که در آن معنا به»آورند. یعنی  می

عبارت دیگر هویت  گردد. به دهی به هویت فردی و جمعی مهم تلقی می عناصر گفتمانی در شکل
 (.Carpentier, 2010: 252) «شود تعریف میر شی یا موضوع وحدت ه»عنوان  به

 های زیر را دارد:  هویت جزیی از دال مرکزی است که ویژگی
 هویت عبارت است از همذات پنداری یا موقعیت سوژه در یک ساختار؛ -
 شود؛ برساخته می 4ارزی های هم وسیله زنجیره هویت به شکل گفتمانی به -

                                                 
1. Empty signifiers 
2. Absent fullness 
3. Chain of Equivalence 
4 . Chain of Equivalence 

 ارزی یکی از مفاهیم بنیادی در نظریه نسبیت عام یا اصطلاحاً یک رابطه دوتایی است. اصل هم
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هایی که بخشی از آنهاست،  ها قابل تغییر است و سوژه بسته به گفتمان هویت همانند گفتمان -
 (.83: 1389های متعددی دارد )یورگنسن و فیلیپس،  هویت

شوند. این  ارزى ترکیب مى هاى اصلى با یکدیگر در زنجیره هم بندى دال در عمل مفصل
هایى که آنها  ى با سایر نشانهارز معنا هستند تا اینکه از طریق زنجیره هم خودى خود بى ها به دال

معنایى که گفتمان ایجاد  ارزى، عناصر در شوند. به عبارتی در هم کنند، ترکیب می را از معنا پر مى
پوشانند و  ها را مى ارزى، تفاوت ها از طریق زنجیره هم شوند. هر چند گفتمان کند منحل می مى

انجامد. زیرا، منطق  ها نمی مل تفاوتگاه به حذف کا بخشد اما، هیچ نظم و انسجام جدید مى
ارزى موجود را  ها، زنجیره هم کوشد با وجود تفاوت تفاوت به خصلت متکثر جامعه اشاره دارد و مى

 (.96: 1400به هم بریزد )رازانی و محمدزاده، 

ای کنار گذاشته  ارزی بر این قاعده تأکید دارد که اگر عناصر یک گفتمان در دوره زنجیره هم
گردد و عناصر حذف شده در وضعیت دیگری  ای برای گفتمان جدید تلقی می تهدید بالقوه شود،

امکان بازنمایی خواهند داشت. هیچ چیزى به خودى خود داراى هویت نیست بلکه هویتش را از 
کند. در واقع،  ها قرار دارد، کسب مى گفتمانى که در آن است و یا در نسبتی که با دیگر گفتمان

ن هویت و نظام معنایی خود را بر اساس نظام معنایی گفتمان رقیب تنظیم و ارائه هر گفتما
هایی است که گفتمان دیگر از آن  ای از دال کند. نظام معنایی هر گفتمان متشکل از مجموعه می

های گفتمان  نفس به منظور کشف کاستی غافل بوده و بدان توجه نشان نداده است و گفتمان تازه
 (.161: 1383قوت خود سعی در طرح و پرورش آنها دارد )سلطانی،  حاکم و نقاط

  رانی . تخاصم و حاشیه5-1

گویند که  ویژگی اصلی هر گفتمانی ستیز و رویارویی با گفتمان رقیب است. لاکلاو و موف می
دهد  انجامد. تخاصم اجتماعی زمانی رخ می ستیز و تقابل میان گفتمانی به تخاصم اجتماعی می

ها با  دهد که گفتمان های مختلف متقابلاً یکدیگر را طرد کنند. تخاصم جایی رخ می یتکه هو
آید. در نتیجه، گفتمانی در میدان  وجود می کنند و مداخلات هژمونیک به یکدیگر تصادم می

های دیگر را تضعیف یا  بندی مجدد، عناصر میدان گفتمان گفتمان حاکم است که از طریق مفصل
دو مفهوم واسازی و هژمونی را دو روی  1کند. لاکلاو با استفاده از نظریه ژاک دریدا حتی نابود می

                                                 
1. Jacques Derrida 
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ناپذیری را آشکار و مداخله هژمونیک، یک  کند. واسازی تصمیم یک عمل واحد معرفی می
 (.90 -91: 1389کند )یورگنسن و فیلیپس،  بندی خاص را به امری طبیعی بدل می مفصل

دهد. یکی قدرتمندسازی عناصر  درون و برون گفتمان روی می در این وضعیت دو اتفاق در
های خالی تا بتواند به  بخشی به دال های شناور و حتی هویت گفتمانی و سامان دادن به دال

سازی یا به حاشیه راندن نظام معنایی  انسجام عناصر و نظام معنایی خود برسد و دوم غیریت
ناپذیر از جوهره هر  سازی بخش جدایی و یا غیریت رانی گفتمان رقیب است. زیرا، به حاشیه

 گفتمانی است.

 گرایی در ترکیه گفتمان ملی

های عثمانی تأثیر گذاشت زیرا شرایط  ناسیونالیسم دیرتر از سایر کشورهای اروپایی بر ترک
ها و نگرش مذهبی آنها با تفکر ناسیونالیستی سازگاری نداشت. در اواخر  سیاسی و حکومتی ترک

روشنفکر  1ور ساخت. نامیک کمال آثار و اشعار روشنفکران ترک این احساسات را شعله 19 قرن
اصلی این جریان بود که آثار او روشنفکری در امپراتوری عثمانی را تحت تأثیر قرار داد. او اولین 

به کار برد « ملت»عنوان  را به« مردم»عنوان سرزمین پدری و واژه  را به« وطن»کسی بود که 
(GÜRBÜZ, 2003: 506.) 

گرایی در دوران آتاتورک، امتداد چندین دهه جستجوی هویت در  ظهور و تقویت اندیشه ملی
ها و  گرایی جدید دارای نشانه امپراتوری عثمانی تلقی شد. با این تفاوت که عناصر سازنده ملی

همان  ،«گرایی ترک»بود و « ملت ترک»های مشترک و شخصیت جمعی جدیدی با نام  ارزش
گرایی در ترکیه، چون دیگی جوشان  دال مرکزی جریان نوگرای قومی در ترکیه شد. گفتمان ملی

تحت تأثیر سه مفهوم مذهب، قومیت و ناسیونالیسم قرار داشت. نظام جمهوری در ترکیه نیازمند 
و « گرایی غرب»تثبیت حلقه گفتمانی متفاوت با عناصر هویتی دوران عثمانی بود. دو مفهوم 

های  ارزى را تشکیل دادند که با سایر نشانه ، زنجیره هم«ناسیونالیسم»همراه  به« سکولاریسم»
تاثیرگذار بود. پذیرش هویت جدید « گرایی ترک گفتمان ملی»دهی به  معنایی در شکل

های  گرایی در ترکیه تنها از طریق فشار حاکمیتی از بالا به پائین ممکن نبود و در لایه غرب
تماعی سازوکارهایی طراحی و پیگیری شد که از مدارس و نهادهای مدنی تا مختلف اج

گیری از ابتکار و نفوذ اندیشمندان و ادیبان و دیگر ساختارهای فکری و اجرایی را شامل شد.  بهره

                                                 
1. Namık Kemal 
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دهی به عناصر  در شکل 2و یوسف قچورا 1اندیشه نویسندگان و شاعران دیگری چون ضیا گوکالپ
 گرایی مصطفی کمال پاشا بسیار مؤثر بودند.  ان ملیو نظام معنایی گفتم

پان  طلب اواخر امپراتوری عثمانی و یکی از حامیان اصلی ایده  گوکالپ روشنفکر اصلاح ءضیا
در کتاب  1923اند. او در سال  عنوان فیلسوف انقلاب آتاتورک نام برده ترکیسم بود و حتی از وی به

ها و جهان اسلام اشاره کرد و برای رفع چنین  ن اروپاییهای میا به چالش« گرایی  اصول ترک»
ها در علم، صنعت و امور نظامی را پیشنهاد نمود و تنها  هایی الگوبرداری از پیشرفت اروپایی چالش

 (.Jung, 1999راه تحقق خواسته برابری با غرب را در پذیرش کامل تمدن اروپایی دانست )

های قومی و مذهبی در ایده نوخاسته  م هویتچالش اساسی جایی بود که امکان ادغا
های گفتمانی در ترکیه برای تثبیت نظام  گرایی ترک آسان نبود و این نخستین تقابل دال ملی

 »معنایی این گفتمان بود. عناصر این نظام معنایی در سخنرانی تاریخی آتاترک موسوم به نطق 
تقلال ترکیه و در بحبوحه پیشبرد های معروف به جنگ اس و پس از جنگ 1927در  3«نوتوک

گذاری شد. روایت آتاترک از جنگ استقلال، چارچوب کلی نوتوک را شکل  اصلاحات نوپا، پایه
شناسانه   تبدیل شد و به خوانشی غایت -مظهر قهرمانی ترک -ای داد و وی به شخصیتی اسطوره

جو و نظامی معرفی کند. نوتوک عنوان قومی جنگ ها را به از تاریخ پرداخت تا با آن پیشینه، ترک
گرایانه بود که در آن تبار مردم ترکیه را با تباری  همان خواست و تلاش برای گفتمان سازی ملی

اساطیری به اجدادشان قبل از اسلام در آسیای مرکزی دوران باستان پیوند داد. البته آتاترک با 
ها تحت  یز خواند زیرا، متحد کردن ترکآم مخالف بود و حتی تورانیسم را مغالطه« گرایی تورانی»

کننده و هدفی غیرقابل  ای گمراه نام مشترک و ایجاد یک دولت واحد و برداشتن مرزها را ایده
گرا  که این ایدئولوژی همان زمان و در آثار شاعران و نویسندگان ترک تحقق دانست. درحالی

و نه ترکستان بلکه آن وطن، سرزمین ها نه ترکیه  وطن ترک»شد:  مانند ضیاء گوکالپ تبلیغ می
 (.Morin and Ronald Lee, 2010: 14« )پهناور و جاودانی است به نام توران!

بندی قابل پذیرشی نیاز داشت که همسو با  گرایی ترک در همان آغاز به مفصل گفتمان ملی
با اعلان  عناصر گفتمانی دوران امپراتوری عثمانی پیش برود. در این چارچوب« سازی غیریت»

                                                 
1. Ziya Gökalp 
2. Yusuf Akçura 

گفتمان  کینوتوک که به منزله  ایموسوم به نطق بزرگ  1927کمال آتاتورک در سال  یمصطف ه،یترک انگذاریسخنان بن. 3
 ،یمانند جمهور یدر گفتمان عموم دیقدرتمند جد میمفاه یترک بود که با معرف سمیونالیدر ناس یاست. نوتوک نقطه عطف

  رقم زد. سمیلارملت و سکو تیحاکم ،یدموکراس
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و مذهب رسمی در قانون اساسی لغو  1924م، منصب خلافت در 1923سیستم جمهوری در سال 
شد. وزارت امور دینی و مؤسسات و محاکم مذهبی منحل و استفاده از حجاب و روسری برای 

غربی، الفبای  زنان و پوشش مذهبی برای مردان ممنوع اعلام و در راستای بسترسازی فرهنگ
 (.Nachmani, 2003: 87گزین الفبای عثمانی شد )لاتین جای

با توجه به آنکه هر گفتمان هویت خود را بر اساس نظام معنایی گفتمان رقیب تنظیم و ارائه 
های  ها و تخاصم بین هویت های جدید، تصادم میان گفتمان کند، لذا تا زمان تثبیت دال می

های  طفی کمال تلاش برای غلبه بر بینشناپذیر است. در اندیشه گفتمانی مص متفاوت اجتناب
هایی انجامید که خود پیش از آن، گفتمان  مانی به تقابل جدی با خرده فرهنگمذهبی دوران عث

هژمون بودند. ضمن آنکه نقش شرایط و بافت محیط فرهنگی و پیشینه تاریخی ترکیه هم 
سامانه دولت عدم همنوایی و تأثیرگذار بود. بر اساس سنت دیرینه در غرب آسیا مهمترین ویژگی 

های تاریخی و دیالکتیکی، تفسیر کمالیستی از تاریخ  همخوانی نسبی با هویت است. برخلاف نگاه
شدت غربگرا است. فلسفه آتاترکی برخلاف امپراطوری چندفرهنگی عثمانی، هدف را  ترکیه به

بتنی برحاکمیت یک دولت م-شکل و ایجاد یک ملت محور و هم ای غرب تبدیل ترکیه به جامعه
 (.163: 1391قوم واحد قرار داد )دهشیار، 

گرایی نقش داشتند برای پذیرش  هایی که در برساخت گفتمان ملی بنابراین، رابطه میان مؤلفه
گرایی ترک که با روش زورمدارانه تبیین و  کننده بودند. اما همه عناصر گفتمانی ملی عموم تعیین 

ای اجتماعی ترکیه جدید قرار نگرفت. چنانچه برخی پژوهشگران در ه اجرا شد، مورد پذیرش لایه
و « غیرت مذهبی»تحلیل ابعاد سیاست لائیسیته کردن ترکیه و نتایج حاصل از آن، به دو مفهوم 

اند. لذا، اصلاحات یا مجموعه اقداماتی که برای تثبیت نظام  اشاره کرده« بنیادگرایی سکولار»
های فرهنگی موجود ترکیه بود و روند  گرفت نوعی هجوم به شیوهمعنایی گفتمان جدید انجام 

بیگانگی مردم از برخی از اعمال فرهنگی را در پی داشت. بدان معنا که قطع ارتباط جامعه ترکیه 
های مذهبی محدود نشد بلکه  با گذشته خود، تنها به ممنوعیت و حذف برخی مناسک و ارزش

های مجاور خود حرکت  فرد ترکی متفاوت از فرهنگ و تمدن  ترکیه در پی ناسیونالیسم منحصر به
کرد.  ها و تعلق آنها به دوران پیش از اسلام را ثابت می کرد. یک روایت ملی که تبار و نژاد ترک

استفاده « 1بوزکورت»در این ناسیونالیسم شکوهمند حتی از نمادهایی همچون گرگ خاکستری 
 (.Nachmani, 2003: 87شد )

                                                 
1. Grey Wolf, the Bozkurt 
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گفتمانی با رقیب،  گرایی در ترکیه در نتیجه کشمکش و تقابل میان مانی ملیعناصرگفت
گرایی و لائیسم به کمک  های شناوری چون غرب ارزی و دال های هم نمایی کرد و زنجیره خود

گرایی آمدند تا در بستری اقتدارگرایانه چنین گفتمانی را به سمت هژمونی  دال مرکزی یعنی ترک
های اسلامی نبود  سازی و نفی مضامین و ارزش مان جدید تنها غیریتسوق دهد. ماهیت گفت

بلکه در مقابل، سیاست جایگزینی فرهنگ غربی در دستور کار قرار گرفت. یعنی هدف، جایگزینی 
مدرنیته غرب در ساختار سیاسی و اجتماعی ترکیه بود. یکی از عناصر معنایی این نگرش، 

 گرایی مورد توجه بود.  ای از زنجیره گفتمان ملی عنوان حلقه ا، بهسازی ترکیه به تقلید از اروپ مدرن
ساله برسد اما  70گرایی در ترکیه توانست به تثبیت گفتمانی حداقل  هرچند، گفتمان ملی 

گرایی در  نادیده گرفتن هویت دینی و مذهبی مردم ترکیه، منجر به حذف عناصر گفتمان اسلام
 مناسب سبب احیا و بازگشت این گفتمان گردید. این کشور نشد و در شرایط زمانی

 گرایی در ترکیه گفتمان اسلام
در این کشور و در سطح  1980توان در روند تحولات دهه  گرایی در ترکیه را می نقطه عطف اسلام

های  منطقه جستجو کرد. زمانی که کودتای مشهور نظامیان رخ داده بود و ترکیه در هجوم اندیشه
گرایی جدید کردی قرار داشت و همزمان  مارکسیست از یک سو و ظهور قومچپ رادیکال و 

ها از نفوذ اندیشه انقلاب اسلامی ایران در ترکیه بالا گرفته بود. در این شرایط که حاکمیت  نگرانی
های سیاسی اسلامی  در کنترل نظامیان بود، آموزش دروس دینی در مدارس آزاد و به برخی جریان

یک دهه «. سبز اسلام، قرمز کمونیستی را شکست خواهد داد»اده شد. شعار این بود: اجازه فعالیت د
هشت شورا از  و به پیروزی رسید و بیست 1994گرای رفاه در انتخابات محلی سال  بعد حزب اسلام

نیز این حزب با  1995دست آورد. در انتخابات عمومی سال  وشش شورای شهر ترکیه را به هفتاد
 (.Nachmani, 2008: 89آرا، به بزرگترین حزب پارلمان تبدیل شد ) درصد 21کسب 

کمالیسم بر نادیده انگاشتن هویت مذهبی در کشوری بود که « گرایی گفتمان ملی»مبنای 
گرایی  پیشینه چندین سده زیست فرهنگ دینی و تمدنی اسلامی داشت. اولین بار که گفتمان ملی

 ترکیه مدرن دولت رئیس گرفت در دوره عدنان مندرس )اولینتندروانه در ترکیه مورد سؤال قرار 
های  در واکنش به سیاست 1955( بود. حزب دموکرات در 1960 تا 1950 های سال بین

کرد  ضدمذهبی دوران کمالیستی و برای جذب آرای طبقات اجتماعی از شعارهای دینی استفاده
(Kahveci, 2001: 7.) 
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صحنه قدرت، اسلام را از حاشیه به متن سیاست در ترکیه گرایان به  در واقع ورود اسلام
سرعت عناصر معنایی آن  گرایی بود و به گفتمان اسلام بازگرداند و این آغازی بر قوت گرفتن خرده

گرایی  های اسلامی، در چند دهه سیطره گفتمان ملی سازی ارزش شکل گرفت. آنچه در غیریت
ید. هنگامی که رجب طیب اردوغان، عضو جوان حزب رخ داده بود، به حذف این عناصر نینجام

توان به  رفاه، شهردار استانبول بود، جریان نمادگرایی برای اسلام سیاسی افزایش یافت که می
مساجد، پادگان؛ گنبدها، »اشاره کرد.  1در شهر سیرت 1997سخنرانی مشهور وی در سال 

 (.Jung, 1999) 2«هستند ها و مؤمنان سربازان ما ها سرنیزه خود؛ مناره  کلاه
های کمالیسم انتقاد کردند که اجرای مدرنیزاسیون غربی باعث  گرایان به این دلیل از طرح اسلام

در جامعه ترکیه شده و به بحران هویتی در داخل دامن  4شناسی و معرفت 3شناسی گسیختگی هستی
اصم و ستیز میان گفتمان (. شاید اولین تخ50: 1392زاده و رهبر قاضی،  جمعه زده است )امام

عنوان خرده فرهنگ رو به قدرت، در اواخر  گرایی، به خواهی اسلام محور با هویت گرایی ترک ملی
 اسبق وزیر وزیری اربکان )نخست گرایان به نخست بود. تنها یازده ماه از حکومت اسلام 1990دهه 
فوریه  28گرا در  های ملی جریان ( گذشته بود که فشار نظامیان و1997 تا 1996های  سال در ترکیه
گیری وی از قدرت شد. این تحولات نشان داد که هیچ بستری برای تفاهم  منجر به کناره 1997
گفتمانی وجود ندارد و مدار اصول لائیسم و کمالیستی همچنان بر طرد مفاهیم اسلامی از  میان

نشان داد که  2002خابات عرصه سیاست ترکیه بود. اما پیروزی حزب عدالت و توسعه در انت
گرایی از سوی  های اسلام گرایان در ترکیه وسیع تر از سیاست طرد نشانه اسلام« میدان گفتمانی»

عنوان جریان انحصارگر قدرت بود. زیرا، مازاد معنایی مبتنی بر ایدئولوژی و  حاکمیت لائیک به
تماعی و جایگاه مردمی های اج پیشینه تاریخی و فرهنگی اسلامخواهی در ترکیه بر پدیده

 گرایان تأثیر عمیقی گذاشت و به منشاء قدرت آنان در برسازی گفتمان جدید تبدیل گردید. اسلام
کرد.  کار تبعیت می محافظه -گرایی در ترکیه از مشی لیبرالی در آغاز، عناصر گفتمانی اسلام

همین  ثبات و امنیت است. به گرایانِ لیبرال، بالاترین اولویت جامعه اسلامی صلح، در نگاه اسلام
دلیل، دولت اردوغان، در دهه اول حکومت عدالت و توسعه کوشید هم رفتار نظامیان لائیک و 

                                                 
1. Siirt 

افکنی  ایجاد تحریک و دشمنی و نفرت»به اتهام  ،قانون مجازات ترکیه 312دلیل این سخنان و بر اساس ماده  اردوغان به  .2
 به زندان محکوم و از فعالیت سیاسی منع شد.« بین مردم

3. Ontologie 
4. Epistemology 
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رو اعتقاد داشت  گرایان اربکانی را در حاشیه قرار دهد. وی به برتری قرائت اسلام میانه هم اسلام
 (.28: 1392)شیرودی و نوروزی، 

  که رجب طیب اردوغان مبتکر و هدایت« گرا ور و توسعهمح گرای عدالت گفتمان اسلام»
های اسلامی مبتنی بر فرهنگ و هویت ملت ترک  کننده این تفکر بود، بر بازگشت به ارزش

گردد.  های اسلامی و بازشناخت آن، دال مرکزی این گفتمان تلقی می تأکید داشت. ارزش
، همچنان تحت فشار محافلی در 2007اردوغان در دوره دوم حکومت یعنی پس از انتخابات 

های  داخل بود و کوشید مرز بین دینداری و حکومت را مشخص کند. یکی از اهداف تئوریسین
عدالت و توسعه، گذار از لائیسم به سکولاریسم بدون تقابل با ارتش بود. یعنی گذار ترکیه از 

ورد نظر بود )واعظی، و پذیرش برخی نمادهای مذهبی، م« قبول مذهب»به « مخالفت با مذهب»
1387 :73.) 

گرایی، در مقایسه با  سازی در گفتمان اسلام رانی و یا غیریت مهمترین عنصر به حاشیه
گرایان  گرایی، مقابله با لائیسم به منظور ایجاد نظام معنایی خود بود. برای اسلام گفتمان ملی

د مرزی میان سکولاریسم با تکنوکرات عدالت و توسعه، بر خلاف اسلاف خود، جداسازی و ایجا
توانند  گویم مردم نمی من می»لائیسم اهمیت داشت. اردوغان بارها به نظام لائیسیته حمله کرد: 

گوید که شهروندان جمهوری ترکیه سکولار هستند و دولت  لائیسیته باشند. قانون اساسی ما می
توان سکولاریسم را  پس نمیترکیه سکولار است. آیا سکولاریسم یک دین است؟ یا نه؟ اگر نه، 

 (.Akyol, 2016: 81) «در مقابل اسلام قرار داد
بر فرآیند تثبیت  2011و انتخابات  2007روند تحولات ترکیه در فاصله انتخابات سراسری 

کننده داشت. بازآفرینی  نقشی تعیین« گرایی گفتمان اسلام»های سیال  عناصر معنایی و دال
با گسترش فعالیت مدارس مذهبی امام خطیب و رفع ممنوعیت های اسلامی در ترکیه  ارزش

بندی گفتمان  تر شد. در این که چه عواملی مفصل حجاب اسلامی در اماکن دولتی نمایان
گرایی را تکمیل کرد دو دیدگاه مطرح است. اول دیدگاه کسانی که معتقدند حزب عدالت و  اسلام

فتمان مورد نظر را طراحی و اجرایی کرد. در دیدگاه ای هوشمندانه عناصر معنایی گ گونه توسعه به
شود.  می های لائیک در چگونگی مواجهه با گفتمان رقیب اشاره دوم به ضعف در برداشت جریان

ارزی آن، به  های هم گرایی بازنمایی و زنجیره در شرایطی که تقریباً همه عناصر گفتمانی اسلام
گرایی  عنوان نمایندگان گفتمان ملی گرا و لائیک به های ملی انسجام کافی رسیده بود، جریان

 رانی این گفتمان شوند.  نتوانستند مانع از به حاشیه
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های این حزب پس از تداوم  ، نماینده عالی زنان جمهوری خلق، در نقد برنامه1عایشه
حزب جمهوری خلق نتوانست تصویر بزرگتری غیر از »های عدالت و توسعه گفت:  پیروزی

های عدالت و توسعه، فراتر از مذهب،  سم در ترکیه را درک کند و از دیدن سایر ویژگیسکولاری
«. ضعیف باقی ماند 2010پرسی  و همه 2007ناتوان بود و به این دلیل در انتخابات قانونگذاری 

، رئیس سابق سازمان جامعه مدنی بنیاد سوسیال دموکراسی هم استدلال کرد که تمرکز 2سونر
ویژه ممنوعیت پوشیدن روسری زنان در مشاغل  مهوری خلق بر سکولاریسم، بهبیش از حد ج

 (.Bermek, 2019: 185های هویتی را به زیان آنها تحریک کرد ) ها، سیاست دولتی و دانشگاه
های اجتماعی با هدف کمرنگ کردن  ابتکار مهم عدالت و توسعه، همسوسازی خواست لایه

گراها و کردها از  ها، اسلام ترک بود. از جمله استقبال لیبرال گرایی ابزارهای قدرت گفتمان ملی
گرایی  سازی ساختارحکومت، یک گام بلند برای تثبیت گفتمان اسلام پیشبرد برنامه غیرنظامی

ها برای به حاشیه راندن نظامیان از صحنه سیاسی دلایل خود  شد. هر یک از این گروه قلمداد می
ای از نزدیک شدن ترکیه به  سازی و دموکراسی را نشانه ل، غیرنظامیرا داشتند. روشنفکران لیبرا

عنوان  هم از کاهش نقش ارتش در سیاست به 3دانستند. اعضای جامعه گولن اتحادیه اروپا می
های  کردند. گروه اقدامی برای نفوذ اعضای خود در کادرهای نظامی و دستگاه دولتی استفاده می

هماهنگ لائیسم و نظامیان مهار شود و نظم جدیدی شکل گیرد،  کُرد هم از اینکه فشار جبهه
 (.Bermek, 2019: 183کردند ) استقبال می

  

                                                 
1. Ayşe 
2. Soner 

الله  . فتحکند یم یزندگ کایآمر یایلوانیکه در پنس هیاهل ترک اتیو اله یپژوه و مدرس علوم اخلاق نیمحمد فتح الله گولن د. 3
جنبش »نام  به یرهبر جنبش نیو همچن کند یم جیترو «ییایاسلام آناتول»از اسلام موسوم به  رویی انهیم یها گولن آموزه

 یها شبکه یو حت یو کار یا حرفه یها سسهؤها، م شامل مدارس، دانشگاه یموزشصدها مرکز آ تیو هدا است «خدمت
بروز  یدر پ 2012از  هیجنبش در ترک نیا یها تیو در سطح جهان به عهده دارد. فعال هیدر داخل ترک یونیزیو تلو ییویراد

 یستیجنبش را ترور نیا اردوغان بیو رجب ط دیجه گردموا تیو ممنوع تیاختلاف گولن و حزب عدالت و توسعه با محدود
 خواند. یم
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 سازی در ترکیه های گفتمان مؤلفه -1شکل 

 گرایان افراطی کاران اسلامی و ملی توافق محافظه
ز آن غافل هایی است که گفتمان رقیب ا ای از دال نظام معنایی هر گفتمانی متشکل از مجموعه

گرایی در ترکیه هنگامی توانست عناصر  بوده و معمولاً نادیده انگاشته است. گفتمان اسلام
های اسلامی با پیشینه تاریخی آن در این کشور را بازیابی کرد.  گفتمانی را تثبیت کند که ارزش

ی هم پس از گرای گرایی به حاشیه رانده شده بود. اما گفتمان اسلام عناصری که در گفتمان ملی
های رقیب مواجه شد. تا آنجا که  با چالشی جدی از سوی گفتمان 2016کودتای نافرجام ژوئیه 

گرای  گرا و ملی های اسلام ، مرزبندی نگرشی میان جریان2017پرسی قانون اساسی در  همه
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هیت افراطی را به هم زد. این مساله به همراه سیاست درگیرانه ترکیه در مناطق همجوار، بر ما
منظور جلوگیری  رفتار سیاسی اردوغان در داخل تأثیر گذاشت. اردوغان در اقدامی هوشمندانه و به

، با حزب رقیب 2018ژوئن  24جمهوری  پارلمانی و ریاست از قدرت گرفتن مخالفان در انتخابات
در وارد شراکت سیاسی شد و این آغازی بر تحول در مفاهیم گفتمانی  «حرکت ملی»گرای  و ملی

گرایی و تنوع گفتمانی در این کشور نام برد  عنوان قوت گرفتن ملی توان از آن به ترکیه شد که می
 پدیدار گردید. 2023هایی از آن در انتخابات  که نشانه

ها  طور همزمان برگزار شد. جریان ترکیه به 2023 می 14جمهوری  انتخابات پارلمانی و ریاست
به ریاست رجب « ائتلاف جمهور»خابات دو ائتلاف اصلی یعنی های موثر در این انت و ائتلاف

« تلاش و آزادی»به ریاست کمال قلیچدار اوغلو بودند. ائتلاف « ائتلاف ملت»طیب اردوغان و 
« چپ سبز»ها )طرفدار کردها( که در آستانه انتخابات به حزب  وابسته به حزب دموکراتیک خلق

دو ائتلاف  1اوغان گرای افراطی به ریاست سینان گروه ملی که یک« آتا»تغییر نام داد و ائتلاف 
 مطرح دیگر در این انتخابات بودند.

 2023نتایج انتخابات پارلمانی 
های اقتصادی اردوغان وجود داشت و حتی  رغم انتقادهایی که به سیاست حزب عدالت و توسعه به

درصد از  35فته بود، بیش از زیر سؤال ر 2023عملکرد دولت در جریان زلزله ویرانگر فوریه 
و حزب « دوباره رفاه»دست آورد. برخی از احزاب عضو ائتلاف جمهور مانند  ها را به کرسی
در مناطق سنتی نفوذ خود در فهرست عدالت و توسعه قرار گرفتند و 2« هداپار»گرای کُرد  اسلام
های این حزب  مار کرسیخواه خلق با آنکه ش دست آوردند. در فهرست جمهوری کرسی به 9تعداد 

کرسی این حزب به  30کرسی افزایش یافت اما بیش از  20بیش از  2018در مقایسه با انتخابات 
نامزدهای احزاب سعادت، آینده، دموکراسی و پیشرفت و دموکرات، دیگر احزاب عضو ائتلاف 

 گانه یا ائتلاف ملت، تعلق گرفت. شش

  

                                                 
1. Sinan Ogan 
2. Hür Dava Partisi- HÜDA PAR 
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 2018و  2023لف در پارلمان ترکیه در دو انتخابات احزاب مخت شمار کرسی  مقایسه -1جدول 

 
Source: (bbc.com/turkce, 2023) 

گرا شامل حزب حرکت ملی )عضو ائتلاف  های ملی جریان 2023در انتخابات پارلمانی 
خود اختصاص  درصد آرا را به  25جمهور(، حزب خوب )عضو ائتلاف ملت( و ائتلاف آتا، حدود 

تعداد  1آکشنر مرال گرا در این انتخابات قابل تأمل بود. حزب خوب ملیدادند. موقعیت احزاب 
های دوره پیش را حفظ کرد اما در شهرهایی همچون قونیه، قیصر، دنیزلی و بورسا،  کرسی

و سپس بازگشت به آن، در   نفره شش میز انتظارات هواداران را برآورده نکرد. خروج آکشنر از 
های حزب خوب گذاشت. هر چند ائتلاف تند  أثیر منفی بر سیاستدهندگان، ت نظر بخشی از رأی

مهاجرتی شهرت داشت، نتوانست حد نصاب هفت درصد  های ضد گرای آتا که به سیاست و ملی
گرایان، حزب حرکت ملی قرار  های ملی دست آورد. در رأس جریان آرا را برای ورود به پارلمان به

گرایی مواجه شد. باغچلی با نقد  آرای هواداران ملی ها با اقبال داشت که برخلاف نظرسنجی
دانستند که حرکت  مؤسسات نظرسنجی گفت: آنان پرچم ورشکستگی خود را برافراشتند و نمی

 (.Politikaakademisi, 2023است )« حزبی کلیدی»ملی در ساختار سیاسی و اجتماعی ترکیه، 

  2023جمهوری  نتایج انتخابات ریاست
شود. نامزدهای این دوره عبارت بودند  رکیه برای یک دوره پنج ساله انتخاب میجمهوری ت رئیس

که نفر چهارم از  2از رجب طیب اردوغان، کمال قلیچدار اوغلو، سینان اوغان و محرم اینجه

                                                 
1. Meral Akshener 
2. Muharrem İnce 
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می( نامزدها به حد نصاب کسب نیمی از آرا  14گیری کرد. در دور اول انتخابات ) ها کناره رقابت
 89تیجه اردوغان و قلیچدار اوغلو به دور دوم انتخابات رفتند. مشارکت نزدیک نرسیدند و در ن

درصدی واجدان رأی در این انتخابات قابل توجه بود. در نقشه و نمودار زیر درصد و ترکیب آرا 
مشخص است. رنگ زرد، مناطق اکثریت رأی به اردوغان و رنگ قرمز، مناطق رأی به قلیچدار 

    هد.د اوغلو را نشان می

 
 . نقشه مناطق رای و نمودار رای نامزدهای ریاست جمهوری دور اول انتخابات1نقشه 

شویم، مطالبات برای  در این نقشه نمایان است که هر چقدر از مناطق مرکزی ترکیه دور می
تغییر شرایط سیاسی بالا بوده است. در عمده این مناطق به استثنای آنکارا، استانبول و ازمیر، 

ویژه در مناطق کردنشین جنوب شرقی، پائین است. اکثریت رای  توسعه اقصادی، به سطح
گرایی سیاسی  دهندگان دو شهر بزرگ آنکارا و استانبول با رای به قلیچدار اوغلو از روند کثرت

درصدی  5حمایت کردند. عامل مهمی که مانع از پیروزی اردوغان در دور اول شد، آرای بیش از 
شود. اما  گرایان افراطی به وی محسوب می ای از اقبال بخشی از ملی بود که نشانهسینان اوغان 

های مهمی در میدان سیاست ترکیه از جمله  ای تا انتخابات دور دوم، اتفاق در فاصله دو هفته
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شکاف در ائتلاف آتا و حمایت سینان اوغان، نامزد شکست خورده از اردوغان، روی داد. در مقابل، 
به ائتلاف ملت پیوست. در این دوره هم سطح مشارکت، 1به رهبری امیت ااوزداغ حزب ظفر 

 درصد بود. 85بالای 

 آرای نامزدها در دور دوم -2جدول 

 
Source: (T.C. YÜKSEK SEÇİM KURULU, 2023) 

رجب طیب اردوغان در این ماراتن سخت با وجود بزرگترین ائتلاف سیاسی مخالفان علیه 
داری و  ساله حکومت 20ترین دوران اقتصادی ترکیه پیروز شد. اما غیر از تجربه  وی و در بحرانی

نفع وی نقش داشت،  ای که در بسیج هواداران به کننده توان کاریزمایی اردوغان، عامل تعیین
 گرایی بود.  تقویت احساسات ملی

 گرایی در انتخابات شعارهای ملی -2

سال گذشته ترکیه بود. نمادها و  20رین انتخابات ت متفاوت 2023انتخابات ریاست جمهوری 
گرایی در کارزار تبلیغات انتخاباتی بروز پیدا کرد.  خواهی و ملی های زیادی از هویت نشانه

انتخاباتی که در یکصدمین سال تأسیس جمهوری ترکیه برگزار شد، همچنان تحت تأثیر عناصر 
افت سیاسی و اجتماعی ترکیه به نمایش گذاشت. گرایی بود و این بار، معانی دیگری را در ب ملی

                                                 
1. Ümit Özdağ 
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برای جلب آراء در کنار گفتمان  2018و انتخابات  2015رجب طیب اردوغان در انتخابات 
دو مفهوم امنیتی،  2023گرایی بهره برده بود، اما در انتخابات  گرایی، از مفاهیم ملی اسلام

ناهجویان خارجی، بر تبلیغات طلبی و همچنین پدیده پ تهدیدهای پ.ک.ک و مساله تجزیه
 پردامنه نامزدها سایه افکند.

 طلبی . امنیت و مقابله با تجزیه1-2
جمهوری،  ها از نامزدی کمال قلیچدار اوغلو در انتخابات ریاست حمایت حزب دموکراتیک خلق

سازی فضای انتخابات به نفع اردوغان فراهم ساخت. در واقع، اثربخشی  فرصت را برای امنیتی
های اجتماعی ترکیه که  های عمومی لایه های ملی بر نارضایتی سازی گزاره ای امنیتی و برجستهفض

همین  ناشی از بحران اقتصادی و ارزی بود، غلبه کرد و مانع از شکست اردوغان در انتخابات شد. به
ی های انتخاباتی بر عناصر گفتمان دلیل بود که گروه فکری اردوغان در تبلیغات و سخنرانی

شناسی گفتمانی  گرایی تمرکز کردند. چنانکه سخنان اردوغان در کمپین استانبول، کاملاً از نشانه ملی
های تروریستی، کشور ترکیه را  اجازه نخواهیم داد که قلیچدار اوغلو با همراهی سازمان»تبعیت کرد: 
مرج و  و یه به سوی هرجهای اردوغان علیه قلیچدار اوغلو چنان بود که گویی ترک اتهام«. تجزیه کند

درصد  5جمهوری که اندکی بیش از  تجزیه پیش خواهد رفت. سینان اوغان، نامزد دور اول ریاست
ما ناسیونالیسم ترک و »دست آورده بود، با لحاظ افق آینده فعالیت سیاسی خود بیان داشت:  آرا را به

با همین برداشت در دور دوم به جبهه  وی«. ایم های اصلی کشور قرار داده کمالیسم را یکی از برنامه
گرایی  های ملی اردوغان پیوست. اما قلیچدار اوغلو اندکی دیر و در دور دوم تبلیغات انتخاباتی گزاره

های تروریستی  هرگز با سازمان»های اردوغان گفت:  تر کرد و در واکنشی تند به اتهام رنگ را پر
 (.BBC NewsTürkçe, 2023« )ام و نخواهم کرد  مذاکره نکرده

 . بازگشت پناهجویان2-2
یکی از محورهای اصلی برنامه اعلامی رقبای اردوغان تأکید بر اخراج پناهندگان خارجی از ترکیه 

اولویت دارد و این یک « اول ترکیه»بود. قلیچدار اوغلو در دور دوم انتخابات خواست نشان دهد که 
گویم، شما از مرزهای کشور محافظت نکردید  می من صریح»گرایی بود. چنانکه گفت:  نگرش ملی

اید و با اعطای تابعیت به بخشی از آنها،  میلیون پناهنده را وارد ترکیه کرده 10و به عمد بیش از 
دست آورید. به محض اینکه به قدرت   جمهوری ترکیه را در یک حراج فروختید تا آرای وارداتی به

 (.BBC NewsTürkçe, 2023« )یشان خواهم فرستادها برسم، همه پناهندگان را  به خانه



 

208  الملل  پژوهشنامه رسانه بین 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

گرایی قرار  مساله آوارگان در چرخه خواست ملی 2023به این ترتیب در جریان انتخابات 
متحد اصلی اردوغان که پیشتر از منتقدان سیاست اردوغان در اسکان « دولت باغچلی»گرفت. 

یاست ایجاد منطقه امن در مرز سوریه آوارگان سوری بود، پس از ائتلاف سیاسی با اردوغان، از س
برای پناهجویان حمایت و بازگشت داوطلبانه پناهندگان افغان و سوری از ترکیه پس از ایجاد 

مرال آکشنر تأکید داشتند اما مخالفانی چون یک محیط امن درکشورشان را ضرورتی ملی خواند. 
ها به سوریه فرا رسیده  ازگشت سوریها اعطا شود و زمان خداحافظی و ب به سوری« تابعیت»نباید 

 "جمعیتی بمب"ها را یک است. اومیت اوزداغ هم اعطای امتیاز شهروندی و تابعیت به سوری
 (.Sait, 2023: 14- 15خواهد از آن برای رای بهره گرفت ) می اردوغان که خواند ترکیه برای

 تحول در گفتمان 
که هیچ گفتمانی برای همیشه موقعیت هژمونی در نظریه لاکلاو و موفه این مفروض وجود دارد 

کند و ممکن است دچار افول شود و یا اینکه در نظام معنایی گفتمان، تحولی  خود را حفظ نمی
اتفاق افتاد،  2023به بعد و تا روند منتهی به انتخابات  2018انجام گیرد. آنچه در ترکیه و از سال 

گرایی نبود بلکه تحول درگفتمان روی داد، به این  سلامگرایی و یا ا برتری یکی از دو گفتمان ملی
بندی جدیدی شکل گرفت که  معنا که عناصری از هر دو گفتمان به سازواری رسیدند و مفصل

 نشانه تداخل گفتمانی بوده است. 
ها( در مقابله  گانه و حمایت حزب طرفدار کردها و چپ ائتلاف شش اول، توافق احزاب رقیب )

 گرایی پدید آورد.  گرا با تنوع گفتمانی متفاوت از اسلام م، مدلی نو و کثرتبا جریان حاک
گرایی و ناسیونالیسم در نگاه عدالت و توسعه به منبع قدرت ملی، باز تعریف  دوم، مفهوم ملی

شده است. پس از تهاجم ترکیه به سوریه اجماعی ملی در پذیرش و حمایت از سیاست جنگ 
 نافع ملی ترکیه شکل گرفت. علیه تروریسم و تأمین م

های مشترکی پیدا آمد که هر  گاه گرایی گره گرایی و اسلام های گفتمانی ملی سوم، در مؤلفه
دو حزب حرکت ملی و حزب عدالت و توسعه را در پیگیری امنیت و قدرت ملی در داخل و منطقه 

 راستا کرد. هم
های اسلامی در دال مرکزی  زشگرایی و ار گرایی در دال مرکزی ملی چهارم، مفهوم ترک

های مشترک ملی و اسلامی  بندی جدید، ارزش اند و با مفصل گرایی به نوعی تلفیق رسیده اسلام
 اند. را برساخت کرده
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گرایی معنای نفی دین در زندگی مردم را ندارد  پنجم، پذیرش سکولاریسم در گفتمان اسلام
 شود.  های دینی تلقی نمی اعتنایی به ارزش یو عدم دخالت دولت در امور دینی هم به معنای ب

معنای نادیده انگاشتن هویت  گرایی به گرایی در گفتمان ملی ششم، تجدید نظر در اصل غرب
شود که الزاماً بار  ملی و فرهنگی برای پیشرفت ملت ترک نیست بلکه مفهومی سیاسی تلقی می

 ارزشی ندارد.

 
 هیدر ترک یتحول و تنوع گفتمان یها مؤلفه -2شکل 
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 گیری نتیجه
گرا و  ساز یعنی اسلام ترکیه دو جریان اصلی گفتمان 2023جمهوری  انتخابات پارلمانی و ریاست

عنوان انتخابات قرن نام  گرا را برای پیروزی رجب طیب اردوغان به تعامل کشاند. آنچه به ملی
وجود آورد. عدالت و  گرایی ترک به کار و ملی گرفت، تحولی ساختاری در مشی دینی محافظه

توسعه با تأکید بر باورها و مضامین دینی در نظم سیاسی، اجتماعی و خانوادگی، عناصر معنایی در 
گرایی همچون سکولاریسم، ناسیونالیسم، امنیت و تمامیت ارضی را در روند انتخابات  گفتمان ملی

اسداری از اصول کمالیستی گرای افراطی در ترکیه هم برخلاف گذشته، پ رنگ کرد. جریان ملی پر
داند. این تعدیل در برداشت معانی، تحول در  را در مقابله و نفی هویت فرهنگی و دینی نمی

بندی جدید برای سازگاری در سیاست و حکومت  شود و هر دو گفتمان به مفصل گفتمان تلقی می
وزن « ام پارلمانیراهبرد بازگشت به نظ»نزدیک شدند. روش گفتمانی رقبای اردوغان با عنوان 

گرایی سیاسی بود که برخی از آنها  گرایی و کثرت گرایی، غرب دادن به اصول سکولاریستی، ملی
با اهداف و عناصر ذهنی جریان حاکم اشتراک معنایی پیدا کرده است. پرسش اصلی این پژوهش 

أثیرگذار در گیری از چه عناصری به مفهومی ت گرایی چگونه و با بهره آن بود که گفتمان ملی
 ترکیه تبدیل شد؟  2023های انتخاباتی  رقابت

های زیادی وجود دارد  در پاسخ به آن و بر اساس مطالعات انجام گرفته، استدلال و مفروض
گر سازگاری در عناصر گفتمانی در هر دو طیف )ائتلاف جمهور و ائتلاف ملت( در  که روایت

ستدلال کردند، گفتمان موفق پس از یک ثبات ترکیه بوده است. آنگونه که لاکلاو و موف ا
گرا نظام  گرا و اسلام کند. درباره ترکیه هر دو گفتمان ملی نسبی، نظام معنایی خود را تثبیت می

هایی تثبیت کردند و حتی به برتری گفتمانی رساندند. اما صد سال تقابل و  معنایی خود را در دوره
گراها در ترکیه، دو طرف را حسب اقتضای  و اسلامگرایان  تخاصم میان عناصر گفتمانی ملی

بندی  ارزی و مفصل های هم  ای نوین در پذیرش زنجیره زمانی و شرایط ژئوپلیتیک، وارد دوره
 گفتمانی متقابل کرده که به تنوع گفتمانی در این کشور منجر شده است.

در دوران دو دهه « اگر محور و توسعه گرایی عدالت اسلام»رجب طیب اردوغان معرف گفتمان 
گرایی در درون گفتمان  ای، ناگزیر به تقویت عناصر ملی ساز داخلی و منطقه تحولات دگرگون

 گرایی اقدام کرده است.  اسلام
پرسی قانون اساسی ترکیه در  اردوغان و همفکران وی پس از کودتای نافرجام نظامیان و همه

منافع »گرایی در باز تعریف  فاهیم ناسیونالیسم و ملیتوان از م به این باور رسیدند که می 2017سال 
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گرایی از مدار خارج  های اسلام عنوان عناصر قدرت بهره گرفت، بدون آنکه ارزش ، به«و امنیت ملی
گرا  های لائیک ملی گرایان و جریان شوند. بر این اساس تابوی همفکری و همکاری میان اسلام

جی درگیرانه در سوریه، قفقاز، عراق و مدیترانه شرقی با شکسته شد. ورود ترکیه به سیاست خار
گرا که از بروز احساسات  های اسلام گرایی رخ داد. بر خلاف عثمانی گیری از عناصر معنایی ملی بهره

تاکنون، بر  2018ناسیونالیستی در هراس بودند، نقطه محوری سیاست عدالت و توسعه از سال 
گرایی در سیاست خارجی و در تعامل و تقابل با متحدان و  ی و ملیسازی مفاهیم هویتی دین قدرتمند

هایی از  انگاره 2023مخالفان سیاسی در داخل قرار گرفته است. بر این پایه بود که انتخابات 
طلبی و  شناسی گفتمانی را در خود جای داد و مفاهیمی چون تهدیدهای تروریستی و تجزیه معنا

گرایان افراطی را به گرد خود  گراها و ملی اصول سکولاریسم، اسلام های دینی و پاسداری از ارزش
گرا برای  خواهی ملی کثرت جمع کرد. در مقابل و در جبهه مخالفان هم تعریف دیگری از هویت

های گزاف پدیده پناهجویان خارجی شکل  نجات ترکیه از بن بست اقتصادی و رهایی از هزینه
های دموکراسی را مطرح کرد.  گرایی و ارزش های غرب هگرفت و ضرورت بازنگری در اندیش

های دیگری چون کردها از آنان برای پایان دادن به  گیری ائتلاف ششگانه و حمایت جریان شکل
حکومت بیست ساله اردوغان، بزرگترین چالش را برای عدالت و توسعه بوجود آورد و نسبت رای 

 مخالفان هم گویا این واقعیت بود. 
حضور پرنفوذ و حمایت  2023جمهوری  اصلی پیروزی اردوغان در انتخابات ریاست گاه گره

 2018جمهوری  گرایان حرکت ملی از وی بود. اردوغان و دولت باغچلی در انتخابات ریاست ملی
گرایی موثر بود  گرایی و ملی شراکت سیاسی را برگزیدند که در سازگاری میان دو گفتمان اسلام

های اسلامی و دینی  بندی گفتمانی مانند سکولاریسم و یا حفظ ارزش و مفصل زیرا برخی مفاهیم
ای از تداخل  تعریف جدیدی پیدا کرد و مورد پذیرش هر دو طیف قرار گرفت. ترکیه وارد دوره

معنایی گفتمانی میان هر دو طیف سیاسی شده است و با ظهور جبهه پُرقدرت مخالفان و اندیشه 
بسترهای هویتی، ترکیه را به تنوع گفتمانی رسانده است. تحول در درون گرایی سیاسی بر  کثرت

کار  گرایان محافظه گراهای افراطی حرکت ملی و اسلام گفتمان با تنوع گفتمانی تفاوت دارد. ملی
اند مفاهیم و عناصر معنایی گفتمانی را که به سازگاری  عدالت و توسعه برای حفظ قدرت پذیرفته

گرایی سیاسی در ترکیه که نیمی از  مد، بازتعریف کنند. اما طرفداران کثرتمیان آنها بیانجا
گفتمانی  گر آشتی درون دهند، تنها نظاره دهندگان را در وضعیت فعلی تشکیل می جمعیت رأی

های آینده، برای تثبیت نظام معنایی خود،  کوشند در رقابت جریان حاکم نخواهند بود. آنها می
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های اجتماعی ترکیه را از دست ندهند. ضمن آنکه افزایش  تمانی در لایهفرصت و توان تنوع گف
طور بالقوه  تواند به ترکیه، به رغم اختلافات سیاسی، می 2023گرایان در انتخابات  آرای طیف ملی

 نمایی برای عدالت و توسعه باشد.  قدرت
نظر  ن قدرتمند بهجمهوری همچنا جبهه مخالفان اردوغان با وجود شکست در انتخابات ریاست

درصدی قلیچدار اوغلو در انتخابات  48تواند سبد رأی  رسند و ائتلاف حاکم نمی می
های سیاسی برخاسته از انتخابات  جمهوری را نادیده بگیرد. اولین ایستگاه زورآزمایی طیف ریاست
زیرا  کننده است. است که برای آرایش سیاسی دوره بعدی تعیین  2024، انتخابات محلی 2023

رو است که هم اردوغان و هم مخالفان  ترکیه در پنج سال آینده با واقعیات سیاسی جدیدی روبه
دارد. در این آوردگاه، رجب طیب اردوغان در آخرین دور  را به اندیشه بازسازی قدرت وامی

اندیشد و  حکومت خود به چگونگی هدایت عدالت و توسعه و جایگزینی مؤثر برای آن می
گذرند. در بستر اجتماعی و سیاسی ترکیه  ی مخالف او هم ساکت از کنار این مسأله نمیها گروه

توانند عناصر معنایی گفتمانی را به مسیر  های قومی و دینی زیست دارند که می هم هویت
 دیگری سوق دهند.

  ای پیشنهادهای کاربردی و رسانه
گیری تنوع گفتمانی و یا  های سیاسی ترکیه با توجه به شکل شناخت عمیق جریان -1

های درونی در این کشور، چه به هنگام انتخابات و چه در وضعیت عادی، برای  منازعه
ساز و دبیران و کارشناسان حوزه ترکیه و خبر ضروری است.  پژوهشگران، عوامل برنامه

همچنین انجام پژوهش درباره ساختار نوین سیاسی، دینی و اجتماعی ترکیه از سوی واحد 
 شود.  مرزی پیشنهاد می های کاربردی برون وهشپژ

های انتخاباتی برای عوامل  های دولتی و رقبا در ترکیه در دوره شناخت و بررسی نقش رسانه -2
ترکیه، قدرت و تنوع  2023ای در ایران دارای اهمیت است. چنانکه در انتخابات  رسانه
های تحت کنترل احزاب رقیب  با رسانهای دولتی و طرفدار اردوغان در روند انتخابات  رسانه

 قابل مقایسه نبود.
گرایی  گرایان عدالت و توسعه از مفاهیمی چون لائیسم، سکولاریسم و غرب تعاریف اسلام -3

دستخوش تغییر شده و نسبت به آن سازگاری بوجود آمده است. این برداشت ممکن است 
 رو قراردهد.  میانهسیاسی  ترکیه را در نگاه غرب در جایگاه معرف اسلام
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پرس و  شناسی در واحدهای سیاسی و خبری ایران های تخصصی ترکیه برگزاری نشست -4
های مطالعاتی در ترکیه، برای پژوهشگران این حوزه  مرزی و ایجاد فرصت های برون رسانه

 ضروری است.
گرایی  و اسلامگرایی  های ملی ای در مورد منازعات گفتمان شود مجموعه برنامه پیشنهاد می -5

 مرزی تولید و پخش شود.  های برون در ترکیه بر پایه پژوهش انجام شده در رسانه

 پیشنهادهای پژوهشی: پیشنهاد برای تحقیقات آتی
ای ترکیه از آن یک بازیگر مهم ساخته است که روند تحولات  جایگاه ژئوپلیتیک و نقش منطقه

هایی درباره  ای تأثیرگذار است. لذا انجام پژوهش داخلی و سیاست خارجی آن بر فرایندهای منطقه
 شود. موضوعات زیر پیشنهاد می

 های سیاسی و طریقتی در ترکیه؛  شناسی جریان گفتمان -
 چالش و یا بحران جانشینی اردوغان برای ترکیه و حزب عدالت و توسعه؛  -
 به تغییرات گفتمانی.  بازشناسی سیاست خارجی ترکیه در حوزه قفقاز و خلیج فارس با توجه  -
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 رژیم صهیونیستی 11های اقناع در شبکه تلویزیونی کان  شناسایی تکنیک

  2یفیشر یمهددیس، 1فر فاطمه مرتضوی

 چکیده
هایی که با  های اقناعی، تأثیر زیادی در جذب و اثرگذاری بر مخاطبان تلویزیون دارند. یکی از شبکه تکنیک

رژیم صهیونیستی،  11دنبال تأثیرگذاری بر افکار عمومی منطقه غرب آسیا است، شبکه  ها به کاربست این تکنیک
های سیاسی این شبکه، با هدف شناسایی  باشد. پژوهش حاضر با تحلیل و بررسی برنامه می« 11کان »معروف به 

کیفی با رویکرد  های اقناع انجام شده است. این پژوهش از نوع تحقیقات کاربردی و روش پژوهش از نوع تکنیک
مورد گزارش خبری در سال  10های سیاسی این شبکه تلویزیونی،  تحلیل محتوا است. بر این اساس، از بین برنامه

 169ها شامل  بندی، مطالعه شد. یافته صورت هدفمند انتخاب و با استفاده از فرایندهای کدگذاری و طبقه به 2020
بندی شد. در نهایت  عنوان لوگوس طبقه کد به 60عنوان پاتوس و  بهکد  109کد بود که بر اساس اصول اقناع، 

دست آمد. نتایج نشان داد که شبکه تلویزیونی  تکنیک به 6 تکنیک و برای شاخص لوگوس 8برای شاخص پاتوس 
شاخصی که احساسات مخاطب را (های پاتوس  های خبری بیشتر اخبار خود را در قالب تکنیک ، در گزارش11کان 
ها  درصد از گزارش 50/35که این شبکه فقط در  گری کرده است. در حالی درصد گزارش 50/64کند( با  ر میدرگی

 کند( ارائه نموده است.  را با شاخص لوگوس )شاخصی که عقل و منطق مخاطب را درگیر می

 های اقناع، پاتوس، لوگوس. ، تکنیکرژیم صهیونیستی 11های کلیدی: شبکه کان  واژه
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 مقدمه

عنوان سمبل یک تفکر یا ارزش، برای اثبات برتری خود و  ها به در گذشته، کشورها و حاکمان آن
دنبال اهداف خود وکشورگشایی بودند اما  های نظامی و جنگ به تفوق بر دیگران از طریق روش

های نظامی همچنان وجود دارد، اما تعریف  امروز یک تغییر معنا در پیروزی رخ داده است. جنگ
سوی پیروزی در صلح تغییر کرده  روزی و شکست در گُذار تاریخی، از پیروزی در جنگ بهپی

های نظامی و اعمال شرایط مورد نظر برای پایان  است. پیروزی در صلح یعنی تثبیت موفقیت
غیر از ابزار نظامی، ابزارهای متعدد دیگری را نیز  دادن به جنگ. بدیهی است، تحقق این هدف به

محور، فضای بیشتری برای فعالیت  های فناوری لذا، در منازعات جدید برخلاف جنگطلبد.  می
ها طول  نهادهای مختلف سیاسی، فرهنگی و مدنی وجود دارد. این منازعات ممکن است سال

ها بر خلاف گذشته صرفاً موفقیت نظامی نیست، بلکه هدف کنترل رفتار طرف  بکشد و هدف آن
(. بدین ترتیب در رویارویی و 15: 1389نجم،  ماعی است )محمدیمقابل در ابعاد مختلف اجت

برخوردهای آینده با یک تغییر پارادایم مواجه هستیم، پارادایمی که بعُد اجتماعی جنگ را بر بعُد 
شناختی  منظور از بعد اجتماعی یعنی انسان و مبانی معرفت دهد. ابزاری و فناورانه آن برتری می

بار دیگر جایگاه گذشته خود را باز یافته است. جنگ اول خلیج فارس  مدرن،  آن که با گذر از دوره
 (.16: 1389نجم،  شود )محمدی (، پایان دوره مدرن و آغاز دوره پسامدرن جنگ تلقی می1991)

ها هستند و برای  راهبردی آن نیز رسانه سلاحرخ داده است و واقعیتی است که جنگ نرم 
از این سلاح، به تحقیق و شناسایی ابعاد گوناگون آن، نیاز است. رسانه  رویارویی و استفاده بهینه

ها و  ، نگرشتغییر باورهاهمچنین  ها و اراده تأثیرگذاری برمنظور  به مخاطبان 1اقناعدر پی 
 به مخاطبان اعتماد و توجه، علاقه سبب که عواملی از دیگر سوی از .استرفتارهای مردم 

دارد.  خاصی اهمیت امروز های رسانه در که است خبر ارائه در جذابیت شود می خبری های برنامه
 بودن مسلط خبری، های گزارش پخش»عبارتند از:  شاخص این های محوری برخی از مؤلفه

«. مناسب کافی و جایگاه دقیق، زمان و روز به اخبار ارائه و خبر بودن تفسیرهای متنوع گویندگان،
 مؤثق درباره مناسب و هایی انگاره گرفتن شکل باعث مخاطب، نذه در عمل این داشتن استمرار

(. 255: 1384شد )غفوری،  خواهد آن به اعتماد عدم یا اعتماد در نتیجه و خبری سازمان بودن
 با ها آن رابطه و خبری های رسانه مستقیم ( نیز در تحقیقات خود اثرات2016دایهل و زونیگا )

 توان می اقناع اصول اساس بر دیگر سوی از اند. ه اثبات نمود را فرهنگی و اجتماعی سیاسی، اقناع

                                                 
1. Persuasion 



 

   219 رژیم صهیونیستی 11ان های اقناع در شبکه تلویزیونی ک شناسایی تکنیک

 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

 حل راه کردن پیدا و ها حل راه تمامی و تحلیل تجزیه  دنبال معمولاً به افراد ذهن که گرفت نتیجه

دیدگاه پتی و  اساس کند. بر می عمل ساختارمند و اکتشافی کاملاً صورت بلکه به درست نیست،
پردازش  برای طور همزمان به توانایی و انگیزه داشتن مخاطبان اکثر( برای 1986) 1کاسیوپو

رو  «3ای حاشیه های پردازش» به ها آن ، لذا2)پردازش مرکزی( بود نخواهد پذیر اطلاعات امکان
 سرعت به افراد این که دارد وجود بسیار احتمال ای است. دقیق و لحظه آورد که سریع، غیر خواهند

 ها رسانه است که ها این واقعیت اساس شوند و بر متقاعد خصوص تلویزیون ها و به رسانه توسط

 (. 2018و همکاران، 4نمایند )متیو می خود مخاطبان اقناع به اقدام
ای مربوط  هایی که رژیم صهیونیستی با کشورهای منطقه دارد، مسائل رسانه علیرغم تقابل

های اندکی در این خصوص  پژوهشهای تلویزیونی آن مغفول مانده و  به آن بخصوص شبکه
های آن و  تر رسانه انجام شده است، لذا کمبود منابع پژوهشی برای آشنایی و شناسایی دقیق

العمل منطقی  ای و عکس و یافتن پاسخ دقیق رسانه« 11کان »طور خاص شبکه تلویزیونی  به
ن رژیم صهیونیستی تلویزیو 11رو شبکه  شود. از این رو، در مقاله پیش ها احساس می به آن

 مطالعه شده است.
 در ها اقناعی آن نیت و قصد افشای بدون تلویزیونی های برنامه در شده تولید محتوای

 تولید محتوای 2004 سال است. در گرفته قرار مدنظر های تلویزیونی رژیم صهیونیستی شبکه

 حال در سرعت به انپنه اقناعی رویکردهای مبنای بر های رژیم صهیونیستی تلویزیون در شده

تولید  به شروع تلویزیونی های شبکه این رژیم از جمله های رسانه و است بوده افزایش
. (2014، 5شوارتز و همکاراناند ) نموده پنهان اقناع راهبردهای مبنای بر تلویزیونی محتواهای

باطات ، یکی از محققان حوزه ارت6توسط گابی ویمان 2005 در سال که دیگری تحقیق نتیجه
های  مخاطبان صهیونیست شبکه در تلویزیون از و ترس بدبینی دهد که شد، نشان می انجام

 در شده گرفته کار به اقناعی رویکردهای علت به مسئله این که است افزایش به رو تلویزیونی

 تلویزیونی های شبکه برنامه که بودند رسیده نتیجه این به های تلویزیونی است. مخاطبان برنامه
 و شود )کلیت می ها آن های نگرش و اذهان به دهی جهت باعث و افکار آزادی مانع 11کان 

                                                 
1. Petty & Cacioppo  

2. ELM: Elaboration Likelyhood Model 

3. HSM: Heuristic System Model 

4. Matthew 

5. Schwartz et al 

6. Gabi Wiman 
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 های فعالیت در اقناعی از رویکردهای استفاده امروزه که نمود بندی جمع توان (. می2017اشت، 

 شده مطرح های تلویزیونی شبکه اصلی عنوان راهبرد به ارتباطی فرهنگی و سیاسی، اجتماعی،

 است.
افزایش  حال در تلویزیونی های شبکه در مخاطبان اقناع برای پنهان محتوای طراحی هبردرا
 خطر به را عمومی منافع پنهان اقناعی های روش این که دارند اعتقاد محققان از بعضی است.

 دولت با رابطه در تحقیقات این کند که می ایجاد ها دولت برای خاصی را های هزینه و اندازد می

 که دارند اعتقاد نیز (. برخیGinosar, 2012دهد ) می نشان را مسئله همین نیز هیونیستیرژیم ص

 موارد بر اساس(. 2016، 1کند )کاتز می مشکل مواجه را با شهروندی حقوق اقناعی های روش این

 مخاطبان متقاعدسازی برای  رژیم صهیونیستی ای رسانه های شبکه که رسد می نظر به شده مطرح

 رفتارهای توجیه و مخاطبان بر تأثیرگذاری و نفوذ برای مشخصی ای رسانه های تکنیک از خود

 گیرند. می بهره خود اجتماعی و سیاسی
های  شبکه که یافت دست نتیجه این به توان می اقناع حوزه در مذکور ادبیات بررسی با

 پنهان اقناعی های نیکو تک ها های تلویزیونی رژیم صهیونیستی به روش ویژه شبکه به تلویزیونی

 های تکنیک که است آن تحقیق این اصلی لذا مسأله اند، ه آورد ویژه روی محتواهای طراحی و

 اساس بر ها تکنیک چگونه است؟ این تلویزیون رژیم صهیونیستی 11کان   شبکه در اقناعی

 بر ها چگونه تکنیک است؟ این چگونه تلویزیونی این شبکه در استفاده مورد رویکرد و فراوانی

 گذارند؟ می تأثیر خود مخاطبان

 پیشینه پژوهش
 بررسی زمینه در افکار عمومی، تحقیقی بر آن و تأثیرگذاری رسانه، پیام اهمیت علیرغم

 در تحقیقاتی ولی نگرفته، انجام رژیم صهیونیستی های تلویزیونی در شبکه اقناع های تکنیک

در  است که شده سایبری و اقناع انجام جنگ و ای و رسانه نرم جنگ مانند مرتبط های زمینه
 شود. مقالات داخلی و خارجی در این باره اشاره می بعضی از جدول زیر به

  

                                                 
1. Catz 
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 های این تحقیق و تحقیقات پیشین  یافته . مقایسه اجمالی بین1جدول 

 های اصلی محور و یافته پژوهشگر)ان(
مقایسه نتایج تحقیقات 

 پیشین با تحقیق حاضر

ته و جهانگش
 (1398همکاران )

جنگ نرم نوعی دگرگونی بدون خونریزی یا براندازی 
هجوم همه جانبه که بصورت بدون خشونت است 

، سیاسی، های مختلف فرهنگی دشمن در حوزه
نتیجه آن در یک یابد و  نمود میاجتماعی و اقتصادی 
های جدید  و جایگزینی هویت لهنظام سیاسی استحا

 رسانه است.که ابزار مهاجمان  است

عنوان ابزار اصلی جنگ  به رسانه به
های  نرم توجه کرده اما تکنیک

 اند. اقناع را مورد بررسی قرار نداده

راد و  محسنیان
 (1397قدیری )

های  دنبال بررسی میزان تأثیر تکنیک محققان به
نیاز از دریافت یارانه  اقناعی بر انصراف افراد بی

 اند. بوده

های  تکنیک محققان میزان تاثیر
اند که کمی  اقناع را بررسی کرده

است و چگونگی تاثیر مورد بررسی 
 قرار نگرفته است.

 نوری نژاد

 وهمکاران
(1396) 

 تاثیرمتقابل آیندههای  وجنگ بنیان دانش دفاع

 . بریکدیگردارند معناداری
 

که جنگ نرم محتوای  به این
دارد پرداخته و به ای  رسانه

آن اشاره چگونگی تاثیر گذاری 
های اقناع  نشده و همچنین تکنیک

 مورد بررسی قرار نگرفته است.

و  مهر لطیفی
 (1392همکاران )

 مجازی اجتماعی های شبکه نقش بین معناداری رابطه

 با مقابله که در دارد وجود کشورمان علیه نرم جنگ در

 باشیم می ضعف دارای تهدید این

تنها اطلاعات رد و بدل شده در 
ی مجازی مورد توجه قرار ها شبکه

های اقناع مورد  گرفته و تکنیک
 بررسی نبوده است.

 
حاجیلو و 

 (1392پناه ) رضایی

 بازتولید رژیم صهیونیستی در های رسانه نقش
، بررسی شده «صهیونیسم نژادپرستی ایدئولوژی
 ذهنیت به دهی صورت در بالایی توان ها است. رسانه

 نیرومند ابزارهای دارند و خود مخاطبان  اندیشه و
 معانی هستند. و ها داده انتقال

 گفتمان بازتولید درها  نقش رسانه
 سیاسی ایدئولوژی پس در پنهان

رژیم صهیونیستی بررسی شده 
است اما چگونگی این بازتولید و 

های اقناع در آن  نقش تکنیک
 بررسی نشده است.

 باصری و همکاران

(1392) 

 ضد بر غرب ای رسانه گجن با مقابله راهبرد مهمترین

 به مخاطبان اعتماد افزایش ایران اسلامی جمهوری

 .ملی است رسانه

های  در این تحقیق نقش تکنیک
ای در اقناع مخاطبان مورد  رسانه

 تحقیق قرار نگرفته است.
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 های اصلی محور و یافته پژوهشگر)ان(
مقایسه نتایج تحقیقات 

 پیشین با تحقیق حاضر

 (2019لی )
 عدم یا و نوع زبان در اقناع اقناعی های پیام شفافیت

 مخاطبان موثر است. اقناع

اقناعی در  های ر پیاممحقق تاثی
اقناع مخاطبان را مورد بررسی قرار 

های اقناعی  تکنیک داده است و نه
 را.

همکاران  و زیمند
(2019) 

اقناع مخاطبان و اعتماد  اخلاقی در های تأثیر نگرش
 آنها به رسانه در اقناع نقش دارد.

های اخلاقی در اقناع  نقش نگرش
مخاطبان اما از طریق اعتمادسازی 

های به کار  نه از طریق تکنیکو 
 رفته در اقناع.

 و همکاران زونیگا

(2018) 
گفتگوهای  با مخاطبان توافق و هم عقیده بودن

 اقناعی و استدلالی و اخبار تلویزیون.

تاثیر رسانه در اقناع مخاطبان اما از 
گفتگوهای استدلالی اقناعی و نه از 

های به کار رفته در  طریق تکنیک
 گفتگوها.

و همکاران  ارنرو
(2018) 

تاثیر موثر استفاده از تکنیک طنز در تبلیغات سیاسی 
 در اقناع.

 

تاثیر تکنیک طنز در اقناع مخاطب 
ها در  و نه بررسی تاثیر تمام تکنیک
 اقناع تحقیق شده است،

بارنیج و همکاران 
(2016) 

 سیاسی در مورد مباحث ها رسانه در سیاسی اقناع

 توسط که اطلاعاتی وسیله به یتلویزیون های برنامه

اجتماعی  های رسانه تلویزیونی و سایر های برنامه
 افراد سیاسی دیدگاه تغییر شوند، باعث منتشر می

 شود. می

تاثیر اطلاعات سیاسی مخاطبان بر 
 نه اقناع بررسی شده است و

 های اقناع. تکنیک

 و شناختی زبان یرهایمتغ به بیشتر ها رسانه در در مقالات پیشین، در خصوص اقناع

 های شده است، همچنین به حالت ای توجه رسانه های واقعیت یا و اقناع در نوآورانه های دیدگاه

 مخاطبان شناختی به ساختارهای نهایت در یا و عواطف و احساسات از  ناشی که روانی -روحی

اند. اما هیچکدام  داختهپر ها آن تأثیرگذاری و اجتماعی فرآیند اقناع اند و نیز به نموده تأکید
تلویزیون رژیم صهیونیستی را مد نظر  11ها در شبکه  آن بندی طبقه و های اقناع تکنیک شناسایی
 اند.  قرار نداده
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  تعریف مفاهیم کلیدی. 1

 . جنگ نرم1-1
انواع جنگ  ترین ترین و درعین حال خطرناک امروزه یکی از کارآمدترین و کم هزینه 1جنگ نرم

با کمترین هزینه به اهداف مورد در اکثر موارد عاملان آن  چون ،نیت ملی یک کشور استعلیه ام
جنگ نرم، در برابر جنگ سخت، در حقیقت شامل هرگونه اقدام روانی و  یابند. میدست خود نظر 

گیرد و بدون درگیری  شود که جامعه هدف یا گروه هدف را نشانه می ای می تبلیغات اقناع رسانه
جنگ نرم نوعی چالش و دارد.  گشوده شدن آتش، رقیب را به انفعال یا شکست وا می نظامی و

بلکه در  ،گیرد افزاری و تسلیحات نظامی قرار نمی درگیری بین کشورها است که در حوزه سخت
 ،بنابراین هستند. رسانه گیرد که عمدتاً از جنس افزارهایی قرار می برنامه و نرم، حوزه محتوا

ها که با یکدیگر رقابت یا دشمنی دارند و در آن از ابزارهای  هرگونه تقابل میان کشورها یا گروه
عنوان جنگ  به جهانشود در  افزاری استفاده می افزاری یا سخت ای، ابزارهای سایبری و نرم رسانه
 (.1389شود )نای،  تلقی مینرم 

 . اقناع2-1

همچنین . است ارتباطات مبحث اوج و نقطه کردن راضی ساختن، قانع لغوی معنای در ،اقناع
وسیله نمادهای  اقناع، یک فرایند تعاملی پیچیده و مداوم است که در آن فرستنده و گیرنده به

شونده  کند از طریق آن بر اقناع ی میگر سع شفاهی و غیرشفاهی به یکدیگر وصل هستند و اقناع
تأثیر گذارد تا وی ادراکش را بسط و یا تغییر دهد و در نتیجه در حالت و یا رفتارش تغییر ایجاد 

 (. 61: 1394شود )جاوت و اودانل، 

 « 11کان ». شبکه تلویزیونی 3-1

ویزیون دولتی تأسیس شده است. این شبکه، تل 2017سال مه  15در « 11کان »شبکه تلویزیونی 
 2سی بی پی رژیم صهیونیستی است که توسط شرکت پخش عمومی رژیم صهیونیستی یعنی آی

شود. اهداف رسمی آن شامل گسترش دانش، فرهنگ رژیم صهیونیستی و نوآوری در  اداره می
همراه  باشد و یکی از شش پخش رایگان و یکی از پنج کانال زمینی در این رژیم به پخش می

                                                 
1. Soft War 

2. IPBC: The Israeli Public Broadcasting Corporation  
 .شود خوانده می  Kan با نام تجاری IPBC در عبری 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87
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 محتوا پوشش و نوع محتوا لحاظ و کانال کنست است. این شبکه به 33، کانال 10کانال ، 2کانال 
برخوردار  مختلف کشورهای در زیادی امکانات و از دارد ای پیچیده ابزار و و سیستم پیشرفته است

نماید.  می پخش (Ultra HD) کی 4وضوح  محتوای خود را به 11کان شبکه تلویزیونی  .است
 .Haaretz, 2015-03-02))المقدس واقع است  دفتر مرکزی این شبکه تلویزیونی در بیت

 . مبانی نظری اقناع: اصول و فنون اقناع2

 . اصول و فنون مبتنی بر پاتوس1-2

باستان کاربردهای واژه یونانی و از آن دسته کلماتی است که در تاریخ فلسفه یونان  1پاتوس
کند  گذارد یا بر رویدادی دلالت می متنوعی داشته است. پاتوس رویدادی است که بر تن تأثیر می

ای از مفاهیم را  که بر نفس انسان تأثیر دارد. به اعتقاد بعضی از فیلسوفان، پاتوس طیف گسترده
منطق ارسطویی پاتوس  گیرد. اما در از تحریکات فیزیکی گرفته تا تغییرات نفسانی در بر می

گفتار و سخنرانی  (. جنانچه118: 1396شناختی و متافیزیکی است )یونسی و خالندی،  روان  مسئله
شود  بیان شوند مخاطب به آنچه گفته میو احساسات  نهیجایعنی با پاتوس های  با تکنیک

  سخنران نخواهد بود. استدلال گرفتن به منطق و ایراد ترغیب شده و در صدد

 . اصول و فنون مبتنی بر لوگوس2-2

مشتق شده و در طول زمان « گویم من می»به معنی  lego اسم یونانی است و از کلمه 2لوگوس
معانی مختلفی به خود گرفته است. استدلال، گفتار، کلمه، تکریم، آموزه، تبیین، استدعا، تناسب، 

اند. استعمال لوگوس در  رفته کار میزان، محاسبه، عقل و اصل برای این یک کلمه یونانی به
و پیوند به بیرون رواقیون به چشم  3فلسفه یونان باستان عمدتاً نزد دو مکتب فلسفی هراکلیتوس

مثابه اصل عقلانی و خرد حاکم بر جهان است و هرکس  خورد. لوگوس از نظر هراکلیتوس، به می
(. 1392)معتمدی و عبدی،   ید آ حساب می تری از این اصل داشته باشد، دانا به که پیروی دقیق

کند، در سخنان خود  های لوگوس سخنرانی می برای مثال یک سخنران که با استفاده از تکنیک
 جوید.  از شواهد و مستندات برای اقناع بهره می

 

                                                 
1. Pathos  
2. Logos 

3. Heraclitus  

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%B6%D9%88%D8%AD_%DB%B4%DA%A9%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%84%D9%88%DB%8C%D8%B2%DB%8C%D9%88%D9%86_%D9%88%D8%B6%D9%88%D8%AD_%D8%A8%D8%B3%DB%8C%D8%A7%D8%B1_%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%A7
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 . اصول و فنون مبتنی بر ایتوس3-2

یا ملت ارتباط معنای شخصیت و منش است و با شخصیت یک فرد، گروه  واژه یونانی به 1ایتوس
شود، اما در واقع  معنای اصول اخلاقی اشتباه گرفته می ، به2دارد. این واژه در برخی مواقع با اتیک

اتیک بخشی از ایتوس است. در منطق ارسطویی هر آنچه دارای اعتبار باشد و بتواند اعتماد 
ها و  ها، سازمان یا گروهشود. بر این اساس، برخی از افراد  دیگران را جلب کند، ایتوس نامیده می

بخشی  سازی، اعتبار برند (.70: 1394ها دارای ایتوس قوی یا ضعیف هستند )جاوت و ادانل،  رسانه
 باشد. های ایتوس می سازی )سلبریتی( از روش به افراد و چهره

 . نظریات اقناع4-2
های  های ما از پدیده دهند، زیرا تمام تفاسیر و تحلیل ها ارکان اساسی علوم را تشکیل می نظریه

گیرد. انسان، بدون ذهن مسلح به نظریه، قادر به  ها صورت می طبیعی و اجتماعی در قالب نظریه
ها و مشاهدات هر فرد نظم، ترتیب و میدان دید  درک علمی از جهان خود نیست. نظریه به داده

ها و اقناع  ثیرگذاری پیام(. با مطالعه نظریات در حوزه اقناع چگونگی تأ1391زاده،  دهد )مهدی می
 شود.  خصوص تلویزیون درک می ها و به مخاطب توسط رسانه

ها، جامعه و مخاطبان توجه دارد. در چارچوب  مخاطبان، به روابط بین رسانه وابستگیه نظری
شود و فرض بر این قرار  این نظریه مخاطب نیازمند اطلاعات از رویدادهای پیرامون تصور می

 هنظریها است.  دلیل ندانستن و گریز از واقعیات عنصری منفعل و وابسته به رسانه دارد که وی به
های اجتماعی و سیاسی  دو دهه تأثیری شگرف بر اندیشه دروابستگی از جمله نظریاتی است که 

نظران  نه فقط صاحب داشت ودوم قرن بیستم  هشناختی در نیم های جامعه و توسعه و نیز نگرش
 هو مدیران نیز در بسیاری از کشورهای در حال توسعه تحت تأثیر نظری بلکه اهل سیاست

نیافتگی را به خارج از مرزهای  که علت اصلی توسعه وابستگی قرار گرفته بودند و ضمن آن 
دادند، راه رشد و پیشرفت را قطع رابطه و گسستن از جهان  مانده نسبت می کشورهای عقب

شناسان اجتماعی در خصوص چگونگی  (. روان75: 1391ده، زا )مهدی دانستند داری می سرمایه
ای را پیشنهاد  آوری شواهد قابل توجه نظریه یادگیری مواجهه پذیرش آرا و عقاید و اندیشه با جمع

ای قرار گیرند، احتمال پذیرش آن  دادند. بدین مضمون که افراد هر چه بیشتر در معرض اندیشه
 (.211: 1394ت و اودانل، اندیشه توسط آنها بیشتر است )جاو

                                                 
1. Ethos 

2. Ethics  
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ها و همچنین تغییر  گیری نگرش یکپارچگی اطلاعات بر مطالعه چگونگی شکل تمرکز نظریه 
ها و تفکرات موجود است.  ها از طریق یکپارچگی )ترکیب و ادغام( اطلاعات جدید با شناخت نگرش

وگوس برقرار کنیم این ل -پاتوس -گانه اقناعی ایتوس اگر بخواهیم ارتباطی میان این نظریه و سه
حال، فحوای این نظریه   های متقن دارد. در عین نظریه تأکید تامی بر عنصر لوگوس یا استدلال

دهد عنصر لوگوس در رابطه تنگاتنگی با عنصر پاتوس )یا عواطف( و عنصر ایتوس )یا  نشان می
گیرد،  صر شکل میشود وکار اقناعی با پیشبرد همزمان این سه عن اعتبار کاراکتر( مطرح می

که ارزش و وزن اطلاعات که مبنای این نظریه است با یک استدلال عقلانی )لوگوس( آغاز  طوری
هایی که توسط  رود و با جذابیت شود اما بر محور اهمیت فرد در نظر مخاطب )ایتوس( پیش می می

 (.97: 1399گردد )شریفی و همکاران،  شود )پاتوس( آمیخته می فرد احساس و دریافت می
 های اولویت تعیین و مردم نگرش و شناخت بر ها رسانه تأثیر سازی مدعی برجسته نظریه

 و خبر قالب در رویدادها و موضوعات از بعضی سازی برجسته و انتخاب طریق از آنان ذهنی
 توانند می اما بیندیشند چگونه مردم که کنند تعیین توانند نمی ها اگرچه است. رسانه خبری گزارش
 در ویژه به ها رسانه که است این سازی برجسته از منظور بیندیشند؟ چه آنها درباره که کنند تعیین
 به را مردم توجه که دارند را قدرت این مستند های برنامه و خبری های گزارش و اخبار

 دیگر موضوعات مسائل و از و سازند معطوف محدود و معین موضوعات و مسائل از  ای مجموعه
ها معنی، انتخاب، نمایش، تفسیر، تأکید و تحریف اطلاعات را  بانان رسانه دروازه کنند. وشیپ چشم

 (.228: 1394کنند )جاوت و اودانل،  بندی می صورت
پتی و  نظریه دیگری که مورد توجه کارشناسان قرار گرفت نظریه مدل احتمال موشکافی

های مخاطبان در  س این نظریه، نگرشکه دو روانشناس اجتماعی هستند. بر اسا بود 1کاسیوپو
کند  کند. یعنی مخاطب به محض دریافت پیام قضاوت نمی سایه پردازش اطلاعات ذهن تغییر می

همین دلیل این مدل  رساند. به بلکه پردازش و ارزیابی پیام او را به قضاوت )مثبت و یا منفی( می
 (.215: 1394کنند )جاوت و اودانل،  عنوان یک رخداد شناختی قلمداد می اقناع را عمدتاً به

 روش پژوهش

های تلویزیونی و  تواند مورد استفاده شبکه این تحقیق از نظر هدف کاربردی است، زیرا می
در شبکه  های اقناع ای اعم از داخلی یا خارجی قرار بگیرد و مبانی جذب مخاطب و تکنیک رسانه

                                                 
1. Petty & Cacioppo  
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پاسخ به سوال تحقیق از روش تحلیل محتوای کند. در این تحقیق برای  مورد بررسی را بیان می
کیفی استفاده شده است. تحلیل محتوا تکنیکی پژوهشی برای استنباطِ تکرارپذیر و معتبر از 

تحلیل محتوای کیفی متشکل از (. 25: 1391ها در مورد متن آنها است )کریپندورف،  داده
 .روند کار می ریزی شده متون بههو برنام مند نظام  هاست که برای تحلیلای از تکنیکمجموعه

صورت  رژیم صهیونیستی به11های شبکه کان  گزارش از برنامه 10برای حجم نمونه تعداد 
میلادی پخش شده بودند. اطلاعات مربوط به این  2020هدفمند انتخاب شد که عمدتاً در سال 

بر اساس مبانی های مذکور،  آمده است. متن حاصل از ترجمه گزارش 2ها در جدول  گزارش
 اند. مرتب شده جداول دست آمده، در های به نظری، تحلیل محتوای کیفی شده است و داده

 های مورد استفاده در تحقیق  . اطلاعات مربوط به گزارش2جدول 

 موضوع تاریخ پخش ردیف گزارش
 انتخابات رژیم صهیونیستی 21/1/2020 1گزارش 

 توسط ایرانادعای ترک سوریه  25/6/2020 2گزارش 

 ساخت دکل گاز لویاتان اعتراض به 21/7/2018 3گزارش 

 سازی روابط با امارات زمینه 13/8/2020 4گزارش 

 سازی روابط اسرائیل و امارات امضا عادی 15/9/2020 5گزارش 

 2020انتخابات ریاست جمهوری امریکا در سال  26/10/2020 6گزارش 

 زاده( دانشمند ایرانی )دکتر محسن فخری عملیات ترور 17/12/2020 7گزارش 

 جلسه ویژه کرونا 21/7/2020 8گزارش 

 سازی روابط با سودان عادی 3/2/2020 9گزارش 

 قانونی پرونده مالی نتانیاهو پیگرد 24/5/2020 10گزارش 

 ها کدگذاری یافته
ترجمه شده  در پژوهش حاضر برای تجزیه و تحلیل اطلاعات ابتدا جملات معنادار از متون

ازای  ازای هر جمله معنادار یک یا چند مقوله فرعی استخراج و به استخراج شدند. سپس به
شود و در پایان از این ترکیب، مقولات اصلی  تعیین می 1مقولات فرعی، شاخص متناسب ارسطو

 آیند. در مرحله دوم، کدهای استخراج شده در مرحله قبل بر دست می های اقناع به یا تکنیک
کد(، لوگوس  109، پاتوس )2ترتیب مطابق جدول  بندی شدند که به اساس عناصر اقناعی، دسته

                                                 
 عه هر کدام از آنها هستند.های اقناع زیر مجمو های ارسطو عبارتند از: لوگوس، پاتوس و ایتوس که تکنیک شاخص .1
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پیام رسان، پاک دلی و نرمش در  تیبا شخصدست آمد. ایتوس  کد( به 0کد( و ایتوس ) 60)
در نهایت محقق کدهای مرحله  سخن او ارتباط دارد و در حجم نمونه بررسی شده، مشاهده نشد.

، 4و  3های ارسطو کدگذاری نمود که مطابق جداول  بندی اصلی یا شاخص دسته 3قبل را ذیل 
دست آمد. همچنین محقق جهت تایید اعتبار و پایایی  تکنیک( به 6تکنیک( و لوگوس ) 8پاتوس )

ها، از اجماع مفاهیم استخراج شده توسط چند نفر از پژوهشگران و اساتید تخصصی این  یافته
 3ها اطمینان حاصل کرد. در جدول  راهنما در ارزیابی عینی و علمی یافته عنوان کمیته حوزه به

 چند نمونه کدگذاری آمده است.

 نمونه کدگذاری  .3جدول 

 مقوله فرعی جملات معنایی ردیف
شاخص 

 ارسطو
 مقوله اصلی

1 
در یهودا و ساماریا و حتی در غزه آرامش 

که لازم ست ای ا وجود دارد. این هزینه
 دجه امنیتی اضافه شود.است به بو

آرامش این مناطق 
امنیتی است و نه ذاتی 

 و طبیعی
 پاتوس

تکنیک ترس و 
 نگرانی

2 

مثل بقیه  هستند خارجی امارات، اکثریت
پایتختش ابوظبی  کشورهای خلیج فارس.

 دبی هست. شبیه اورشلیم جورایی یه است.
 است. تل آویو ما مثل

بررسی امکانات 
 سازی عادی

 پاتوس
ک بهره از تکنی

 پروفایل اقناعی

3 
ها متوقف نخواهند شد و آنها هم  این تلاش

 های خود را متوقف نخواهند کرد. تلاش

طراحی توطئه به دلیل 
توهم تهدید توسط 

 ایران

 
 پاتوس

 
 ترس و نگرانی

4 
این یک حمله فنی بود که شامل 

های جنگ افزار همراه با یک برنامه  سلاح
 ای بود. ماهوارهشناسایی چهره با کنترل 

گزارش دقیق از 
 کیفیت ترور

 پاتوس
تکنیک تحریک 

 احساسات

5 

رژیم  بین و حالا امضای بیانیه پیمان صلح
 سه بحرین که آن هم به و صهیونیستی

 نتانیاهو است. عربی و عبری، انگلیسی زبان
 ترامپ جمهور رئیس با و کرده امضا زودتر

 کند. می شوخی

سازی  نمایش عادی
 ه کمک آمریکاروابط ب

 پاتوس
تکنیک ارتباط 
پیام کلامی و 

 کلامی غیر

6 
 معادله همان خواهد می خیلی... نصرا

 سوریه هست، در لبنان در را که بازدارندگی
نصرالله روش مقاومت 
در لبنان را در سوریه 

 

 لوگوس
تکنیک 

سازی  اقناع
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 مقوله فرعی جملات معنایی ردیف
شاخص 

 ارسطو
 مقوله اصلی

 پنهان کند می اجرا کند. ایجاد

7 

 آبی بحز رییس بلافاصله الطیبی احمد
 الحاق، بنی بازی کرد: در تهدید را سفید

 سفید، آبی حزب از تفنگدارانش و گانتس
برای کشور  هستند و خطرناکی بازیگران

 خطر ایجاد خواهند کرد.

هشدار به عواقب اقدام 
برای الحاق کرانه 

باختری اردن به رژیم 
 صهیونیستی

 لوگوس
تکنیک قدرت 

 بینی پیش

8 
 وجود پیچیده پوشش کمترین ایران برای
 رژیم داخل های فعالیت به بتواند که دارد

 باشد. داشته نفوذ صهیونیستی

اطمینان رژیم 
صهیونیستی از 

 ناپذیری نفوذ
 مستقیم پیام غیر لوگوس

9 

 و متشنج غزه با همراه ساماریا و یهودا اگر
 فرصت این از... نصرا اگر و گردند ور شعله
 مشکلی موضوع این کند، استفاده سوء
 بحران از خروج برای ما تلاش در جدی

 آورد. خواهد وجود به اقتصادی

اقتصاد نابسامان زیرا 
های  که درگیر سیاست

 طلبی هستیم توسعه
 زیرا که لوگوس

10 

 من درسته. خود بخودی قانون: نخست وزیر

 بخواهی تو اگر کنم. اما حمایت باید از آن

 که تمام ابزاری با ساقط کنی، من را من

دانی  می تو بالاخره کنم و می حرکت دارم
 شد. خواهد کار برعکس

 وزیر نخست
 گوید می مستقیم غیر

 است قانون از فراتر
 لوگوس

تکنیک توسل 
 به زور

 ها . یافته3
 اصول و فنون اقناع .4جدول 

 درصد از کل تکرار اصول اقناع
 50/64 109 پاتوس

 50/35 60 لوگوس
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 اقناع های مقایسه شاخص .1نمودار 

 
 11های اقناعی پاتوس در شبکه کان  تکنیک .5جدول 

 درصد تعداد تکنیک اقناع ردیف
 71/20 مورد 34 تحریک احساسات 1

 7/7 مورد 21 نفرت و هراس 2

 88/8 مورد 14 توسل به زور 3

 1/7 مورد 11 ارتباط میان پیام کلامی و غیرکلامی  4

 51/6 مورد 10 اصل شکاف کنجکاوی 5

 74/4 مورد 7 1لای در پا 6

 7/4 مورد 6 2بهره از پروفایل اقناعی 7

 15/4 مورد 6 ترس و نگرانی 8

                                                 
های پاتوس و در واقع برانگیختن حس تعهد است  ( از تکنیکFoot-in-the-Door Techniqueدر ) تکنیک پا لای  .1

  (.190:1399)شریفی و همکاران، 

وذ و همراه کردن راهی پر ثمر برای نفاز پروفایل در فضای مجازی،  ها و علایق افراد اقناع بر پایه کسب اطلاعات از ویژگی .2
 آنها با اهداف است )همان(.

64.5 

35.5 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

 لوگوس پاتوس

و 
سط

 ار
ول

ص
د ا

بر
ار

 ک
صد

در 
 

 11شبکه 



 

   231 رژیم صهیونیستی 11ان های اقناع در شبکه تلویزیونی ک شناسایی تکنیک

 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

 
 های پاتوس تکنیک .2نمودار 

 11در شبکه کان  های اقناعی لوگوس تکنیک. 6جدول 

 درصد تعداد تکنیک اقناع ردیف
 87/8 مورد 15 پیام غیرمستقیم 1

 91/5 مورد 10 زیرا که 2

 91/5 مورد 10 ن پیامعینی بود 3

 5/ 35 مورد 9 بینی قدرت پیش 4

 91/5 مورد 10 مستدل بودن پیام 5

 55/3 مورد 6 سازی پنهان اقناع 6

 
 های لوگوس تکنیک .2نمودار 
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 11کان های اقناع در شبکه  مقایسه تعداد موارد کاربرد تکنیک .3نمودار 

 گیری  نتیجه
 6تکنیک و لوگوس با  8ناع را در دو شاخص پاتوس با های اق های این تحقیق تکنیک یافته

 تکنیک تشخیص داد. 

مورد جملات برگزیده شده  169طور که در نمودار فوق مشخص است از  همان پاتوس:-1

درصد از اصل اقناع پاتوس در  50/64مورد یا  109های تلویزیونی،  های شبکه از متن گزارش
توسل به زور، ارتباط میان پیام کلامی و و هراس،  های تحریک احساسات، نفرت قالب تکنیک

در، بهره از پروفایل اقناعی و ترس و نگرانی استفاده  لای   ، اصل شکاف کنجکاوی، پا1غیرکلامی
مورد که  34با شده است که تکنیک تحریک احساسات بیشترین عدد را به خود اختصاص داده 

عد از آن نفرت و هراس که حکایت از نوع و ب دهد ها را تشکیل می درصد از تکنیک 71/20
 کنند. می ها، ساکنان مناطق اشغالی را به آن تشویق برخوردی ست که رسانه

های خبری به  ها را تشکیل داده است. گزارش درصد گزارش 7/7بعد از آن نفرت و هراس 
درصد  15/4انگیزد. تکنیک ترس و نگرانی  حسِ نفرت و هراس را در مخاطب بر می ،این میزان

دهد. گزارشگران شبکه برای توصیف  ها را تشکیل می درصد از گزارش 88/8و توسل به زور 

                                                 
 . ارتباط بین زبان بدن و نوع نگاه و لحن بیان که همان ارتباط میان پیام کلامی و غیرکلامی است.1
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اند. با تکنیک پا  کار برده ها را به اوضاع جاری و وقایعی که در حال رخ دادن است، این تکنیک
درصد از موارد، گزارشگر به دنبال برانگیختن حس تعهد مخاطبین است.  74/4لای در، کادر 

بر این فرض بنا شده است که برانگیختن حس کنجکاوی، ذهن  تکنیک اصل شکاف کنجکاوی
تر و پایدارتر خواهد بود.  کند و در نتیجه فرایند اقناع عمیق مخاطب را برای دریافت پیام تیزتر می

ها مشاهده شد. تکنیک دیگر بهره از پروفایل اقناعی است که  مورد از گزارش 10این تکنیک در 
بینی رفتار  واقع استفاده از ردپای دیجیتال افراد در گوگل و فضای مجازی است و باعث پیشدر 

آینده افراد و سوء استفاده از سوابق آنها توسط دارندگان این اطلاعات شده و در مواقعی در اجبار 
 .1افراد در بستن قراردادهای یکطرفه و اجباری بسیار تاثیر گذار است

شده   مورد جملات برگزیده از متن ترجمه 169های خبری از  ن گزارش: اما در ایلوگوس-2

ها با  درصد از گزارش 50/35مورد از اصل اقناع لوگوس استفاده شده است. در واقع،  60در 
 ها طبق تشخیص محقق، درصد از گزارش 87/8های لوگوس گزارش شده اند. همچنین در  تکنیک

در  35/5بینی در  تفاده کرده بود. کاربرد تکنیک قدرت پیشگزارشگر از تکنیک پیام غیرمستقیم اس
بینی آینده را دارند. از  صد نیز حاکی از توجه گزارشگران به اثرگذاری خبرهایی است که قدرت پیش

درستی به کار رود  درصد استفاده شده است. استدلال اگر به 91/5تکنیک مستدل بودن پیام نیز در 
همین دلیل در منطق ارسطویی اعداد نقش مهمی در لوگوس  ارد و بهقدرت نفوذ بسیار بالایی د

های غلط یا غیرقابل استناد استفاده شود و با شعور و  ها از داده دارند. بر همین اساس اگر در گزارش
 دهد.  محاسبات مخاطب مغایرت داشته باشد، آن پیام اعتبار خود را از دست می

کار رفته است در واقع نوعی  درصد گزارش خبری به 91/5در تکنیک عینی بودن پیام نیز که 
شود که ظاهر و باطن آن عیناً یکی است و مخاطب استنباط دیگری از آن  می پیام ارسال

 تواند داشته باشد.  نمی
کار رفته است. این تکنیک ابزار قدرتمندی  سازی پنهان به ع درصد تکنیک اقنا 55/3تنها در 
طور ناملموس در  توان به های محیطی می د. با قرار دادن محرکآی حساب می در اقناع به

های خبری در این شبکه بیشتر با  اعتمادسازی موفق بود. نتیجه نهایی این که گزارش
کند. نوع  های زیر مجموعه پاتوس گزارش شده است که احساسات مخاطب را درگیر می تکنیک

های متنوع و متعدد نشان داده  رد. بررسیپیام بر میزان مجاب شدن مخاطبان تأثیر شگرف دا

                                                 
سازی مناسبات  برای عادی 2020اشاره به توافق آبراهام یا ابراهیم است که بین رژیم صهیونیستی و امارات در سپتامبر  .1

 .منعقد گردید
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های  گذارند. یکی از اولین ویژگی ها بر مخاطبان تأثیر می ها بیش از سایر آن است که برخی پیام
 پیام، تأکید به موقع آن بر هیجان یا استدلال است. 

های  علاوه بر آن، گاهی مبلغّ در پی آن است که بلافاصله مخاطبان را برای انجام کنش
دید و هیجانی برانگیزد. در این صورت، پیامِ دارای بار هیجانی، مؤثّرتر از پیامِ دارای بار ش

که این موضوع هم باید مورد توجه باشد که پذیرش ناشی از هیجان و  استدلالی است. ضمن این
 آور در حوزه قدرت باقی باشد. بنابراین، تمسک به ترس، یابد که پیام ترس، تا زمانی تداوم می

ها تضاد  برای ایجاد اقناع نه مشروع و نه عقلانی است. از سوی دیگر، اقناع با سرکوب اندیشه
های تلویزیون زیاد به کار رفته نفرت  هایی که در گزارش (. از دیگر تکنیک1391دارد )ساروخانی، 

در ( 1953) شهاولند و همکارانو هراس، توسل به زور و همچنین ترس و نگرانی است. 
های خود دریافتند در اقناع مخاطبان توسل به ترس کم موثرتر از ترس متوسط و قوی  بررسی

 (. 1394باشد )جآوت و اودانل،  می

 پیشنهادهای کاربردی 

های خبری با درصد بالایی درگیر  در گزارش 11های این مقاله، رویکرد شبکه  . بر اساس یافته1
وگو  هایِ گفت شود در برنامه هاد میکردن احساسات مخاطبان است، بر این اساس پیشن

طور مستند برای  ویژه عربی و عبری، رویکرد این شبکه به مرزی به های برون محور شبکه
 بینندگان تشریح شود.

های شبکه تلویزیونی  درصد موارد، گزارش 30های مقاله حاکی از آن است که در حدود  . یافته2
اند و  استفاده کرده« نفرت و هراس» و« تحریک احساسات»از دو تکنیک « 11کان »
فریبانه است. بررسی و معرفی این رویکرد در  ها عوام عبارتی یک سوم این گزارش به

 شود. وی و العالم توصیه می تی ویژه پرس مرزی، به های برون شبکه
های اقناع و مسأله  طور جدی به آموزش تکنیک مرزی به های برون شود شبکه . پیشنهاد می3

 ای با حضور کارشناسان برجسته ایرانی و غیرایرانی بپردازند. رسانه سواد
های معرفی  ای، برنامه های رایانه های تأثیرگذار و حساسی مانند بازی شود در مقوله پیشنهاد می. 4

 مرزی باشد. های برون ها در دستور کار رسانه ای و تحلیل این بازی های رسانه تکنیک
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 های آینده هشپیشنهادهایی برای پژو
مرزی و مقایسه آن با  های تلویزیونی برون انجام پژوهش مشابه این مقاله در مورد شبکه -

مرزی  های برون های تلویزیونی خارجیِ مطرح با هدف ارتقای سطح کیفی رسانه شبکه
 جمهوری اسلامی ایران.

برای احصای نقاط های اجتماعی مختلف  ها و شبکه رسان انجام پژوهش مشابه در مورد پیام -
 های خارجی موفق. قوت و ضعف شبکه
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 239-267/ 1401پاییز و زمستان  شماره پیاپی دهم/الملل/ سال هفتم/ شماره دوم/  پژوهشنامه رسانه بین

ادراکی ترس و خشونت از طریق تبلیغات  -سیاسی برندسازی و بازاریابی

 ای؛ مدل داعش با تمرکز بر مجله دابق رسانه

 1خانی آرش بیدالله

 چکیده
عنوان  های تروریستی به انتخاباتی، تروریسم نیز نوعی بازار سیاسی دارد که گروه -مثابه بازار تجاری به

آورند تا از این طریق بتوانند ادراک  برندسازی روی می هایشان به مخاطبان، به تولیدکنندگان و فروشندگان ایده
و  )داعش( عراق و شام یدولت اسلامهای هدف( جذاب کنند.  اعمالشان را برای خریداران و مخاطبان )گروه

 است. یستیترور یها گروه یساختار برندساز یبررس یآن از جمله موارد مهم برا یو برندساز یغاتیتبل یها روش
ای برای مخاطبان هدف است. هدف اصلی این پژوهش تمرکز بر  وریستی نوعی پروپاگاندای رسانهبرندسازی تر

بر  های ارتباطی مجله آنلاین تبلیغاتی داعش )دابق( برای تبیین بازاریابی سیاسی و برندسازی داعش است. جنبه
و تمرکز بر ادراک ترس و  های خود همین مبنا، فرض اساسی پژوهش این است که داعش از طریق برندسازی ایده

های  خشونت در بازار سیاسی تروریسم، توانسته است در مدت زمان محدود، مخاطبان متفاوتی را در بین گروه
پژوهی،  های چاپ شده مجله دابق است تا از طریق متن خاص جذب کند. روش پژوهش تحلیل محتوای شماره

دهد که امروزه با وجود  های پژوهش نشان می شود. یافته های بازاریابی سیاسی و برندسازی داعش نمایان روش
های بازاریابی و  های اساسی آن از جمله آرمان خلافت اسلامی از طریق راهبرد ضعیف شدن این گروه، هنوز ایده

 های سختی را متحمل شده است.  عملیاتی، این گروه ضربه -شوند، هر چند در بعد فیزیکی برندینگ دنبال می

 برند، داعش، بازاریابی، تروریسم، دابق.کلیدی:  های واژه
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 مقدمه
مشهود و  - ملموس گیری گسترش شهرت، اهمیت و بهره و بندی ساخت، برندسازی

 -های مختلف اجتماعی و سیاسی است. امروزه در حوزه سیاسی نامشهود از پدیده -غیرملموس
 -های سیاسی یاسی و همچنین گروهشده س  رسمیت شناخته های مشروع و به المللی، گروه بین

شان  سازی مثبت از اهداف گروهی اجتماعی نامشروع به برندسازی و گسترش شهرت و ادراک
تواند به تجزیه و تحلیل  بازار به حوزه تروریسم می -اند. تعمیم محتوای ارتباطی برند روی آورده

ر گذشته نگاه به پدیده د های مختلف تروریستی کمک کند. ما از ادراک و فهم اهداف گروه
های  گرفت. امروزه دیدگاه تروریسم سنتی و ادراک آن از مجاری امنیتی و اطلاعاتی صورت می

عمومی و ارتباطی در رابطه با تروریسم گسترش پیدا کرده است. همزمان با گسترش فناوری 
ت کرده است. این های تروریستی با مردم عادی نیز پیشرف های ارتباطی گروه اطلاعاتی جدید، راه

های  تر پیام ها و انتقال راحت های ارتباطی باعث گسترش حلقه ارتباطی این گروه افزایش راه
های اجتماعی شده است. قبل  ها در شبکه رادیکال شده از طریق حلقه طرفداران مدرن این گروه

نیاز به ارتباط  های تروریستی از گسترش ارتباطات دیجیتالی، فرآیند رادیکال شدن در بین گروه
عنوان اکسیژن  شخصی، نظارت ایدئولوژیک و ارتباطات رو در رو داشت. از ارتباطات رو در رو به

 شود. ها نام برده می تروریست

های تروریستی ابزارهای متفاوتی برای ترویج  با ورود به عصر دیجیتالیسم در رسانه، گروه
طور که باعث رشد  نگاری دیجیتال همان ت روزنامهاند. اینترنت و صنع های خودشان پیدا کرده ایده

های تروریستی نیز یاری رسانده است تا آنها از این طریق  رسانی شده، به گروه و گسترش اطلاع
ای متفاوت از خودشان را به مردم جهان و همچنین طرفدارانشان ارائه دهند. داعش  بتوانند چهره

گیری از صنعت ژورنالیسم دیجیتال،  ی با بهرهخوب هایی است که توانست به از جمله گروه
ای را در بین مخالفان و موافقان خود راه بیاندازد، این گروه از طریق ابزارهای  پروپاگاندای گسترده

ای متفاوت از خود به نمایش  های اجتماعی، چهره نگاری دیجیتال و همچنین شبکه روزنامه
صنعت رسانه در بستر اینترنت و همچنین تبلیغات های جدید  گذاشت. این چهره بر مبنای تکنیک

و برندسازی سیاسی برای جذب هر چه بیشتر مخاطب شکل گرفت. از جمله ابزارهای ارتباطی 
گیری از جدیدترین  رسمی این گروه، مجله اینترنتی آن یعنی دابق بود که بر مبنای بهره

خود را گسترش  افکنی یسم و هراسهای تبلیغاتی به این گروه کمک کرد تا بتواند ترور تکنیک
ها و ابزارهای اصلی برندسازی و تبلیغات  دهد. سؤال اصلی پژوهش حاضر این است که روش
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هایی سازماندهی شده است و هدف اصلی  ای گروه داعش در مجله دابق بر مبنای چه مؤلفه رسانه
 برندسازی این گروه چیست؟

 پیشینه پژوهش
های تروریستی محدود است و  برندسازی و بازاریابی سیاسی گروهادبیات موضوعی در رابطه با 

طور کلی همانطور  های صورت گرفته در این رابطه به زبان انگلیسی بوده است. به بیشتر پژوهش
عنوان ادبیات موضوعی در رابطه با محتوای  شود، سه دسته آثار به مشاهده می 1که در جدول 

های  اول آثاری هستند که ابعاد تبلیغاتی داعش را در شبکهتبلیغاتی داعش وجود دارند. دسته 
کنند. دسته دوم آثاری هستند که بر ابعاد جذب نیرو و مخاطب در مجله  اجتماعی بررسی می

های مورد استفاده این گروه  ها و تکنیک اند و دسته سوم، بر شیوه تبلیغاتی این گروه تمرکز کرده
 کنند.  تمرکز می

 پژوهش. پیشینه 1جدول 

عنوان اثر و 

 نویسندگان
 دسته ها خلاصه یافته هدف و روش

واره شماتیک موضوعی  طرح
مجله دابق اثر جولیان 

 1دروگان و شین پتی

موضعی  -ای تحلیل شبکه
مجله دولت اسلامی عراق 

 و شام

های در سطح  دابق با دستکاری هویت
گروهی و پر رنگ کردن نقاط مختلف 

جذب  دنبال وفاداری اسلامی به
مخاطبان مختلف از بین شهروندان 

 مسلمان غربی و غیرغربی است.

 دسته دوم

اسلام و مجله دولت 
اسلامی دابق اثر تیم 

 2جیکوب

روش تحلیل گفتمانی و 
 خوانش متن

های ایدئولوژیک در  بازخوانی دیدگاه
رابطه با تحلیل و تفسیر سیاسی قرآن و 

 های معاصر مقایسه آن با قرائت
 دسته اول

تحلیل مجله دابق دولت 
اسلامی اثر هرور جی 

 3اینگرام

تحلیل »روش تحلیل 
و مطالعة « روایت ها

 تجربی محتوای دابق

دابق با طراحی راهبردی هویت 
  های تقویت گروهی و روایت درون

کننده ارزش، بحران و دوگانگی 
ایدئولوژیک، مخاطبان زیادی را جذب 

کند. دولت اسلامی یک نظام  می

 دسته دوم

                                                 
1. Julian Droogan & Shane Peattie 

2. Tim Jacoby 

3. Haroro J. Ingram 
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عنوان اثر و 

 نویسندگان
 دسته ها خلاصه یافته هدف و روش

دار را در اختیار دیگران قرار  عناهویتی م
 دهد. می

اعتدال تروریسم است؛ 
دگرگونی تروریسم در شرف 

مرگ در مجله دابق اثر 
کارول کی. وینکلر و 

 1دیگران

راهبرد ارتباط »تحلیل 
از طریق تحلیل « بصری

تصاویر دابق با هدف 
بازسازی و بازیافت 

گرا با  تروریسم اسلام
 های جدید روش

تصویر  1144یسندگان با مطالعه نو
منتشر شده در دوازده شماره از مجله، 

اند که چگونه گروه داعش از  نشان داده
 -های بصری طریق تصاویر، دیدگاه

تحلیلی خود از تاریخ را تقویت و بدین 
های آنلاین را تبدیل به  طریق رسانه

 کند. تروریسم سازمان یافته می

دسته 
 سوم

ریسم: های ترو عصر رسانه
های تصویری مجله  روایت

دابق دولت اسلامی نوشته 
 2شهیرا فهمی

محور با  تحلیل روایت
گیری و  هدف اندازه

های  بندی چارچوب قاب
ارتباطات بصری تروریسم 

 جهانی

نویسنده از طریق تصاویر مجله دابق، 
های مختلف گروه  بندی روایت قاب

دولت اسلامی را با تأکید بر ارتباط آن 
تر تروریسم  های گسترده هبا شاخ

کند. وی اذعان  المللی بررسی می بین
کند که تصاویر بصری مجله داعش  می

خواهد  با ایجاد یک مسیر راهبردی می
های مختلف  نوعی اتحاد را در بین گروه

گرای نظامی و تروریسم شکل  اسلام
 دهد.

دسته 
 سوم

پروپاگاندای دولت اسلامی، 
دابق و آینده 

دولت  های گیری جهت
اسلامی نوشته نور عظیما 

 3ازمان

شناسی محتوای  نشانه
تبلیغاتی مجله دولت 

 اسلامی

شناسی  نویسنده از طریق نشانه
های مختلف خبری در مجله  گزارش

های اصلی و بنیادین  گیری دابق، جهت
بینی  دولت اسلامی در آینده را پیش

 کند. می

 دسته اول

ای جدید برای توضیح و تبیین نحوه تبلیغات و جذب  نوآوری پژوهش حاضر استفاده از شیوه
نیروی تبلیغاتی و طرفداران این گروه با تمرکز بر مهمترین عنصر تبلیغاتی این گروه یعنی مجله 

                                                 
1. Carol K. Winkler, Kareem El. Damanhoury, Aaron Dicker and Anthony F. Lemieux 

2. Shahira S. Fahmy 
3. Nur Aziemah Azman 
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عنوان پیشینه پژوهش  دابق است. در اکثر مقالات به زبان فارسی از جمله مقالات مورد بررسی به
ها  ای وجود ندارد و اکثر این مقالات و نوشته رشته وهشی میاننگاه نوآورانه و مبتنی بر ادبیات پژ

اند. بر همین  گرایانه و اسلامی را تحلیل گفتمان کرده های هویت از طریق تحلیل محتوا، مضمون
گیری از ادبیات بازاریابی، برندینگ  اندازی متفاوت و از طریق بهره اساس، پژوهش حاضر با چشم

 کند. ای تبلیغات داعش را با تمرکز بر مجله این گروه بررسی میهای تجاری، محتو و فعالیت

 تجاری -عنوان فعالیت سیاسی چارچوب مفهومی: بازاریابی سیاسی تروریسم به

های جدید برای جذب مخاطبان در یک  فرم های خلق و گسترش پلت بازاریابی سیاسی، مکانیزم
مندی  نای اصلی بازاریابی سیاسی و مکانفرآیند ارتباطات سیاسی مستقیم و غیرمستقیم است. مب

ها و افراد  آن، در حوزه انتخابات و تبلیغات کاندیداهای سیاسی است. در عصر جدید اکثر سازمان
خصوص اینترنت و صنعت  برای برندسازی سیاسی به بازاریابی سیاسی از طریق ابزارهای جدید به

هایی  های تروریستی نیز از جمله گروه . گروه(1394خانی،  آورند )حسینی و بیدالله رسانه روی می
گذارند و آن را گسترش  های تروریستی خود را از طریق بازاریابی به نمایش می هستند که ایده

 دهند تا مخاطبان جدیدی را در یک فرآیند ارتباطی جذب کنند. می
توان  میبا توجه به اینکه تروریسم، تعریف جهانی مورد قبول و پذیرش همگانی ندارد، 

دلایل مذهبی، سیاسی و ایدئولوژیک  تروریسم را استفاده از خشونت حداکثری برای ایجاد ترس به
در نظر گرفت. اینگونه ترورهای کور افراد بی گناه عمدتاً برای رسیدن به اهداف غیرجنگی 

رگذاری بر اند و مبنای اصلی آنها استفاده از راهبردهای تبلیغاتی برای دسترسی و تأثی طراحی شده
هژمونیک فعلی  -. ضدیت با قدرت سیاسی(Matusitz, 2013: 4)افکار عمومی و فردی هستند 

عنوان  های تروریستی است. برخی تروریسم را به گیری تبلیغاتی گروه دنیا مبنای اصلی جهت
دانند که فرآیند مدرن  های جدیدی می واکنشی علیه مدرنیزه شدن جامعه و هنجارها و ارزش

بندی اهداف  . این مسئله در ماهیت و زمان(Dingley, 2010: 41)کند  را همراهی میشدن 
 های تروریستی منعکس شده است. مورد نظر برای حمله گروه

کند تا  تروریسم از نمادگرایی و لفاظی ایدئولوژیک برای گسترده شدن مخاطبانش استفاده می
برقرار کند و حداکثر تأثیر را بر روی مخاطبان از این طریق بتواند بین تبلیغ، سخن و عمل رابطه 

دنبال جایگزینی ایدئولوژی و قدرت سیاسی هژمون از طریق خلق معانی جدید  بگذارد. تروریسم به
های  افزاری است و این کار را از طریق جذب سرمایه اجتماعی در کانال و ادراک ترس سخت

های  مسئله اصلی برای سازمان (.Matusitz, 2018: 458دهد ) ارتباطات عمومی خود انجام می
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تروریستی رادیکال مدیریت عقیده و ادراک، تأثیرگذاری بر فرآیندهای کیفی درک مخاطبان و 
عقیدتی عنصر اصلی است که اساس مشروعیت  -طرفدارانش است. کسب سرمایه اجتماعی
 . (Heath and Waymer, 2014: 228)دهد  اعمال یک سازمان تروریستی را تشکیل می

های  ها و ارتباطات سازمان پیامهای تبلیغاتی و تروریستی نیاز به رقابت در بازار ایده  مخابره
های تروریستی برای ادراک پیام خود توسط مخاطبان باید از طریق  تروریستی است. سازمان

ام منتقل کنند ها و محتوای اصلی پیام خود را به گیرنده پی ، ایده1برندسازی در بازار سیاسی تروریسم
رسمیت شناخته شود. در  تا از این طریق، مطالبات و انتظارات این گروه در بازار سیاسی تروریسم به

تواند بازار تجاری خود  های غیرعادی می مثابه دیگر ایده های ارتباطی جدید، تروریسم به عصر رسانه
های جذاب و  ی فروش ایدههای تروریستی برا را داشته باشد. در بازار سیاسی تروریسم گروه

کنند و ضمن جذب مخاطبان و متقاضیان کالاهایشان،  آمیزشان با یکدیگر رقابت می خشونت
هایشان پیدا کنند. بازار تروریسم از این بابت  گذار مناسب برای گسترش ایده توانند سرمایه می

ی آن سر و کار سیاسی است که مخاطبان مختلف آن با قدرت و سازوکارهای نهادی و غیرنهاد
های تروریستی  آید. گروه وجود می دارند. تروریسم از هر نوعی برای دستیابی به اهداف سیاسی به

آمیز و خارج از  برای دستیابی به هدف سیاسی از جمله قدرت، دست به مبارزه سیاسی غیر صلح
ها و اقدامات  ترورزنند. بر همین اساس بازار تروریسم، سیاسی است، چرا که  های رسمی می چارچوب
عنوان هوادار و اعضای آینده و همچنین جذب  آمیز برای جذب مخاطبان غیرعادی به خشونت

های  های مختلف )سازمان های سیاسی و دولت حامیان ایدئولوژیک و غیر ایدئولوژیک از جمله گروه
ت آوردن منافع دس امنیتی( برای دستیابی به اهداف سیاسی )قدرت، نفوذ، تأثیرگذاری، فشار، به

زنی و...( است. بازار سیاسی  های بیشتر، چانه مختلف اقتصادی و سیاسی از جمله کسب سرزمین
آمد و تبادل کالا، پول، سرمایه و اندیشه تروریستی است و تولیدکنندگان برتر  و تروریسم محل رفت

ش بگذارند، هر چند در تری از خود به نمای تری پیدا کند و تصویر موفق توانند برندینگ مناسب می
نهایت برندینگ تروریسم در بازار سیاسی تروریسم، منفی و مبتنی بر هراس و خشونت است و این 

 هراس و خشونت در جهان سیاست طرفداران بالقوه و بالفعل زیادی دارد.
محور و از نظر سیاسی بسیار  های تروریستی، اطلاعات بر همین اساس امروزه سازمان

(. تروریسم با سیاست ترس ارتباط مستقیم Thorne, 2005: 597گذشته هستند ) هوشمندتر از
(. این ارتباط یک روال کنترل شده برای رسیدن به توجه عمومی Altheide, 2006: 420دارد )

                                                 
1. The political Market of Terrorism 
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گیری سیاسی از ترس و تمایل مخاطبان هدف برای کاهش رنج روانی و عادی شدن  برای بهره
های تروریستی، توجیه ضعف  یکی از نیازهای اساسی سازمان محور تروریستی است. رنج ترس

توانند  طور همزمان می نظامی آنها از طریق اجبار مخالفانشان به پذیرش این نکته است که آنها به
ساز برای مخاطبان باشند و این کار از طریق  بخش دگرگون یک چالش امنیتی و یک منبع الهام

گیرد  ها صورت می ق برند و مدیریت شهرت این گروهوسیله خل تصویرسازی گسترده و به
(Hafez, 2007: 112.) ها، یک اقدام تماماً سیاسی محسوب  اعمال خشونت توسط این گروه

شود تا از طریق آن بتوانند بر اعتقادات دشمنان خود و همچنین جمعیتی که آنها آرزوی  می
ای برای نشان دادن قدرت،  این عمل وسیله بر این، نمایندگی آن را دارند، تأثیر بگذارند. علاوه

گروهی و جلب اطاعت و حمایت پیروان و کسب امتیازات از دشمنان  فصل مشکلات درون و حل
های  توانند در تبدیل پیام های تروریستی از جمله داعش می است. بر همین اساس، اعمال گروه

ز مخاطبان، جذابیت پیدا کنند. ناملموس به نتایج ملموس موفق باشند و در بین طیف وسیعی ا
های مختلف از  تواند محور بازاریابی سیاسی گروه مثابه کالای سیاسی می های تروریستی به ایده

 جمله داعش در بازار سیاسی تروریسم باشد. بازاری که مخاطبان و مشتریان خاص خود را دارد.

 شناسی پژوهش روش

بنایی ما در رابطه با چگونگی برندسازی و گیری دانش م منظور درک و شکل این پژوهش به
کند تا مواد و منابع مختلف ارتباطی این گروه را  بازاریابی گروه داعش در بین ذینفعان، تلاش می

ای و تولیدی وجود دارد که هر  محتوای رسانه 57تحلیل کند. در سازمان داعش حدود  و تجزیه
های مختلف در  ال آن به افراد و گروهکدام در توسعه و گسترش برند و شهرت داعش و اتص

(. بر همین اساس، با تمرکز بر تحلیل محتوای پانزده Clark, 2017سراسر جهان نقش دارند )
محور این گروه برای برند شدن در عرصه  ای و تبلیغات های رسانه شماره اصلی این مجله، روش

 تحلیل شده است. و بازار سیاسی تروریسم تجزیه

های اساسی بازاریابی سیاسی و راهبردهای برندسازی داعش  به شناسایی روشتحلیل محتوا 
های  های تغییر تاکتیک ارتباطی این گروه و سبک مبارزه آن متناسب با جبهه روش و همچنین 

دهنده تأثیر و تعامل  دابق نشان کند. جنگ فیزیکی و ملموس و همچنین گرفتن نیرو کمک می
در میان این گروه است. تمرکز روش پژوهش، تحلیل محتوای  عناصر ملموس و ناملموس جنگ

های برندینگ این گروه  های مختلف مجله دابق است تا از این طریق ایده های شماره مضمون
های اصلی این  تواند ایده محور داعش است که می دابق تنها نشریه رسمی و تبلیغات دست آید. به
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های تجاری و برندسازی آن را نشان دهد.  همچنین ایدهگروه و نحوه مواجهه آن با مخاطبان و 
به همین منظور این مجله انتخاب شده تا از طریق تجزیه و تحلیل محتوا بتوان به شناخت بهتر 

های برندسازی این گروه روی آورد. چرا که ابزارهای دیگر داعش از جمله صفحات مختلف  روش
اند و  ارهای غیررسمی پروپاگاندای این گروه بودههای اجتماعی، ابز به نام این گروه در شبکه

 ها بسیار پراکنده بوده است. گفتمان این شبکه
های  عنوان مطالعات قدرت و سایر پدیده ( پژوهش در متن را به2017برگستروم و بورئوس )

عنوان موضوعی مهم  زیرا متن در تفسیر روابط قدرت در حال حاضر به، گیرند اجتماعی در نظر می
ها و محتوای  دنبال یک تحلیل کیفی از ایده تحلیل محتوای متن به و شود. تجزیه حسوب میم

باشد. این نوع تجزیه و تحلیل، تاریخ طولانی ارتباطی در رابطه با  ایدئولوژیکی درون متن می
های آکادمیک در خود متن و خارج از آن  تعاملات بین تاریخ، فلسفه، علوم سیاسی و دیگر رشته

عنوان راهنمای اقدامات و تعاملات اجتماعی  ها به دهد، جایی که ایدئولوژی و ایده می شانرا ن
سازند  کنند و این تعاملات را با روابط اجتماعی و قدرت و نهادهای جامعه همراه می عمل می

(Bergstrom and Boreus, 2017: 7). دهنده نیت یک بازیگر از جمله خود  این امر نشان
و یا خلق کننده آن برای حفظ یا تغییر نظم اجتماعی موجود است. تحلیل محتوا  نویسنده متن

دهد که وی  مثابه یک نقاشی است که به محقق این امکان را می عنوان نوعی پژوهش کیفی به به
 (.Marshall, 2002: 68)دائماً فاصله خود را در هنگام کار و یا تماشای تابلو تغییر دهد 

ها، فرهنگ و تمایلات متن، نویسنده یا گروه و  ا، شناسایی اهداف، ارزشهدف از تحلیل محتو
های  ایدئولوژی است که پشت متن قرار دارد. خوانش متون برگرفته از شناسایی نمودها و کنش

های مختلف سیاسی و  های گروه و فراروایت ها تواند برساخته شده روایت غیرزبانی است که می
 غیرسیاسی را نشان دهد.

ر مجموع پانزده شماره از مجله دابق منتشر شد. فهرستی از مباحث و موضوعاتی که در این د
 2014آمده است. اولین شماره دابق در ماه ژوئیه سال  2مجله بحث شده است در جدول شماره 

سایت آمازون به فروش گذاشته  توسط وب 2015منتشر شد. در مراحل اولیه، این مجله تا ژوئن 
ها مشخص و با  از بررسی مضمون پانزده شماره، مباحث اصلی هر کدام از شمارهشد. پس  می

روش تحلیل محتوای پانزده شماره، محتوای مربوط به برندسازی تحلیل شده است. برای افزایش 
های پژوهش، در کنار تحلیل محتوا، نویسنده تلاش کرده است تا از تفاسیر و  اعتبار داده

های تبلیغاتی  المللی که بر محتوای دابق و روش ندگان مختلف بینهای تحلیلی نویس برداشت
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ها، پایایی پژوهش افزایش یابد. بر  سازی یافته اند نیز استفاده کند تا ضمن غنی داعش تمرکز کرده
های تحلیلی نویسندگان  همین اساس در کنار تحلیل محتوایی که نویسنده انجام داده، از پژوهش

های نویسندگان دیگر  ش اعتبار پژوهش استفاده شده است. درواقع، دادهمختلف نیز برای افزای
 بخش تحلیل محتوای این پژوهش است. مقوم و استحکام

 های مجله آنلاین دابق )ارگان مطبوعاتی گروه داعش( شماره .2جدول 

 تاریخ انتشار مبحث اصلی تحت پوشش شماره شماره مجله
 2014ژولای  5 بازگشت خلافت 1

 2014ژولای  27 لسی 2

 2014سپتامبر  10 فراخوان برای هجرت )مهاجرت( به سرزمین اسلامی 3

 2014اکتبر  11 های صلیبی شکست جنگ 4

 2014نوامبر  21 ماندن و گسترش یافتن 5

 2014دسامبر  29 القاعده وزیرستان، شهادت و صداقت از درون 6

 2015فوریه  12 از ریاکاری تا ارتداد؛ انهدام منطقه خاکستری 7

 2015مارس  30 تنها شریعت بر آفریقا حکمرانی خواهد کرد 8

 2015 می 21 کند ریزی می ها را طرح کشند و الله نقشه آنها نقشه می 9

 2015ژولای  13 قانون خداوند یا قانون انسانی؟ 10

 2015سپتامبر  9 ها از نبرد الاحزاب تا جنگ ائتلاف 11

 2015بر نوام 18 فقط ترور 12

 2016ژانویة  19 ها؛ از ابن صبا تا دجال رافضی 13

 2016آوریل  13 برادران مرتد )اخوان مرتد( 14

 2016ژولای  31 شکستن صلیب 15

 های برند داعش سازه
گروه دولت اسلامی در خلق، حفظ برندینگ و مدیریت شهرت جهانی موفق بوده اسوت. یکوی از   

ت شناخته شدن این گروه در افکار عمومی اسوت. برنودینگ ایون    رسمی های این موفقیت به نشانه
بسیار بیشتر از گذشته گسترش یافتوه بوود، بوه طووری کوه       2017و  2016های  سازمان در سال

هوای   های داعش دارای گستره عموومی و محبوبیوت بیشوتری از دیگور سوازمان      ها و آرم علامت
(. منظوور از  Leaders in nation branding, 2017موذهبی از جملوه واتیکوان بووده اسوت )     
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ایون گوروه در   های  محبوبیت جستجوی این گروه در اینترنت و تعداد لایک هایی است که پست
 اجتماعی از جمله در فیس بوک، اینستا گرام و توئیتر دریافت کرده است.های  شبکه

ات امنیت جهانی که در رابطه با ادراک تهدید 1بر این، در نظرسنجی مرکز تحقیقاتی پیو علاوه
عنووان   کشوور بوه   18کشور جهان انجوام شوده بوود، ایون سوازمان در       38که در  2017در سال 

دهنودگان ایون گوروه را از بوین      مهمترین تهدید امنیتی انتخاب شد و بر همین اساس اکثر پاسوخ 
اب های آینده انتخو  عنوان مهمترین ریسک امنیتی کشورشان در سال هفت تهدید امنیتی دیگر، به

 (. Poushter and Manevich, 2017کردند )
هایی از سونخ خوود    این بدان معنی است که داعش توانسته است برند خود را در بین سازمان

های تروریستی باشد. نتایج نظرسونجی موذکور    گسترش دهد و شهرتش بسیار فراتر از دیگر گروه
های عملیاتی این سوازمان   ر جنبهتواند ب دهنده افزایش شهرت برندینگ داعش است که می نشان

ای از طریق  دنبال تسلط در جنگ رسانه نیز تأثیر بگذارد. در بازاریابی سیاسی، بازیگران سیاسی به
هوای   ایجاد و خلق روایت مورد قبول خودشوان و سوپس برنود شودن آن روایوت هسوتند. رسوانه       

بوال پیوروزی قواطع هسوتند. بور      دن های این مبارزه است که رقبا در آن به اجتماعی یکی از میدان
های روایتوی ذاتواً نبردهوای هوویتی هسوتند کوه در آن        شود که رقابت استدلال می همین اساس

های هویتی و شهرت  عناصر در هم تنیده تصویر و هویت وجود دارند. تصویر، متناظرسازی بحران
(. Zaharna, 2016: 440ها برای کسب برتری و شهرت راهبردی است ) های هویتی گروه مبارزه

ریزی اهداف و گسترش شهرت این گروه از  مسئله مهم در رابطه با داعش، چگونگی بیان و طرح
ای دوگانوه و متضواد و از طریوق     وسویله مجموعوه   طریق خلق یک برند ارتبواطی اسوت کوه بوه    

سازی )اعضای داعوش( و افوراد شورور )دشومن(      ریزی برندینگ وحشت و دوگانگی قهرمان طرح
 شود.  میایجاد 

بندی برندینگ ارتباطی داعش در بازار  های راهبردی ساخت تحلیل محتوای جلوه

 سیاسی تروریسم
های بالایی در رابطه با ایجاد، حفظ، تثبیت و ادغام برند و شهرت  های تروریستی مهارت سازمان

این رابطه  افزاری برای خلق های ارتباطی نرم های هدف دارند. آنها از مهارت خود در بین گروه
اش یکی از برندهای موفق، در  گیری داعش در زمان اوج (.Simons, 2017کنند ) استفاده می

                                                 
1. Pew Research Center 
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آیکون اصلی آنها یک پرچم سیاه رنگ است که شامل عبارت شهادتین به  حال تحول و پویا بود.
ن، بر ای پوشانند. علاوه های سیاه رنگی است که کل صورت را می رنگ سفید و یونیفرم و ماسک

نماد سنتی شمشیر در اسلام نیز به این پرچم اضافه شده است. داعش سخنگویان مختلفی در 
توانند گفتمان ارتباطی خود را به  های اجتماعی دارد که از طریق این سخنگویان، آنها می شبکه

های اصلی در جهان منتقل کنند. تأثیر نفوذ دولت اسلامی بر جایگاه یک کشور و  مرکز رسانه
دنبال دارد. دولت اسلامی در شاخص  ها را نیز به المللی، توجه جدی رسانه عیت آن در نظام بینموق

ایستاده است که توجه و تمرکز بر آن در  107بندی علایق آنها( در رتبه  ها )رتبه ادراک غربی
دلیل توجه و  درصد افزایش داشته است. این مسئله بدون شک به 56، 2015مقایسه با سال 

 Leadersها به جنایات تروریستی این گروه در کشورهای مختلف است ) ز بیش از حد رسانهتمرک

in nation branding, 2017.) 
های جمعی به این گروه نیست بلکه این  دلیل تمرکز رسانه توجه و آگاهی از داعش صرفاً به

از آگاهی بصری و  مسئله رویکرد بسیار محاسبه شده این سازمان تروریستی در استفاده ماهرانه
های نمادین از طریق تبدیل الگوهای طراحی غربی کلاسیک به  تصویری مخاطبان است. پیام

بر این داعش از مضامین و الگوهای   شود. علاوه تصویری تبلیغاتی ایجاد می -زبان بصری
 کند های سنتی استفاده می تصویر کشیدن قدرت خود و ارزش کلاسیک و اغلب تجاری برای به 

(Spiller et al., 2016: 211 داعش از لحاظ هنر مدیریت ارتباطات بسیار ماهرانه عمل کرده .)
های ارتباطی برای دستیابی و قرار گرفتن  های تروریسم با راهبرد سازی تاکتیک است. هماهنگ

منظور تقویت شهرت و برندینگ خود انجام شده از جمله  های جمعی که به در معرض توجه رسانه
معنی جذب نیروها و هواداران بیشتر برای این  اف اساسی این گروه است. این امر در عمل بهاهد

های فرهنگی و دفع و بازدارندگی دشمنان آن است  انداز کردن ارزش گروه از طریق طنین
(Melki and Jabado, 2016 داعش در برقراری ارتباط با مخاطبانش و تولید و توزیع .)

ساعته خودش )الجدلیه و البیان( مهارت زیادی دارد  24ریق کانال تلویزیونی های دقیق از ط پیام
و این مسئله باعث خلق یک برند مشهور شده است، همانند برندی که یک کشور و یا شرکت 

 (.Withnall, 2015کند ) ها و محصولاتش خلق می بزرگ برای تولیدات، ایده
گرایی  ایی جذاب دارد که از طریق احساسقالب تولید خبر و ایده برندسازی داعش محتو 

شود، چرا که اصولاً محتوای تولید شده توسط این  ها به این گروه می ، باعث جذب رسانه فزاینده
ای  کند. این پوشش رسانه ها و عناوین جذاب ارضا می ها را برای داستان گروه اشتهای رسانه
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کند و  دهد و تفکر آنها را درگیر می می جذاب ادراک عمومی و عقاید مردم را به سوی خود سوق
ها تحت تأثیر این راهبرد برندسازی،  درصد از آمریکایی 90همین مسئله باعث شده است که 

(. بر Simons, 2018: 339داعش را تهدیدی بنیادین علیه منافع ایالات متحده تلقی کنند )
زندگی روزمره مردم( باعث  درها  ای عمومی )نقش گسترده رسانه همین اساس، اعتیاد رسانه

شود و همین مسئله نوعی پارانویای  رسانی این گروه می پوشش تبلیغات داعش و تولیدات اطلاع
های  کننده پیام کننده و پخش  ها تبدیل به تقویت آورد و بدین ترتیب رسانه عمومی به وجود می

مختلف از جمله  شوند. داعش با خلق ترس و ادراک آن توسط دیگران، از طرق داعش می
ها، تبلیغات خبری، مستندها، تصاویر و... به مرکز میدان گفتمان  های کامپیوتری، فیلم بازی

در مواردی برند داعش  فرهنگ عامه راه پیدا کرده و برند خود را همگانی و جهانی نموده است.
ین برند داعش و عنوان مثال رقابت ب شود. به در چارچوب یک ساختار رقابتی، طراحی و ارائه می

(. برند داعش در اوایل تشکیل این Clarke and metz, 2016القاعده بسیار فراگیر بوده است )
بخشی زیادی پیدا  گذاری و الهام گروه و دستیابی آن به قلمرویی بزرگ در غرب آسیا، قدرت تأثیر

جنبه مختلف (. در ارزیابی قدرت برند داعش باید به سه Juergensmeyer, 2017کرده بود )
(. تغییرات گوناگون در فضای Matusitz, 2015: 241سنجی توجه کرد ) تمایز، اعتبار و صحت

های تروریستی مثل داعش اجازه داد تا  سازمان های نوین ارتباطات به  اطلاعات و فناوری
 دارد: بانان سنتی اطلاعات و دانش را دور بزنند. در این رابطه سه تغییر قابل توجه وجود دروازه

ها در  المللی دیگر در انحصار بازیگران دولتی نیست و نقش افراد و سازمان امور بین (الف
 المللی گسترش یافته است. مسائل بین

های ارتباطاتی و بسیج ذینفعان مختلف از دنیای واقعی به دنیای  قدرت از طریق فناوری (ب
 مجازی منتقل شده است.

اند و این به معنای تغییر از  های قدیمی شده امل با رسانههای جدید، جایگزین تع رسانه (ج
(. داعش از هر سه مؤلفه این Simons, 2016اشکال تعاملی مونولوگی به تعامل دیالوگی است )

 تغییر به خوبی استفاده کرده است.
افزاری در بازار  عنوان یک فرآیند تبادل و ایجاد ارتباطات نرم فرآیند بازاریابی سیاسی به

یاسی تعریف شده است. این کار از طریق شناسایی و برآوردن نیازهای حوزه انتخابیه که موجب س
 Cwalina Falkowski andگیرد ) شود، انجام می ایجاد و گسترش رهبری سیاسی می

Newman 2011: 17های روانشناختی و نامحسوس تحولات  (. روش اصلی کار تأکید بر جنبه
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 ندینگ و سپس بازاریابی سیاسی مبتنی بر احساسات عمیق استسیاسی، فرآیند بار شدن بر

(Less Marshment, 2009: 110.) 

های تروریستی از جمله بین مجله  هایی در رویکرد و سبک برخی از مجلات گروه شباهت
رسانی مثبت و منفی  ها ترکیبی از پیام و دابق دولت اسلامی وجود دارد و در آن 1الهام القاعده
 ,Simons and Sillanpaaشود ) توجه و تمرکز ذهنی مصرف کنندگان استفاده میبرای جلب 

(. تبلیغ مجله دابق و تولید مواد تبلیغاتی آن، ابزاری برای ایجاد آگاهی و تثبیت برند داعش 2016
کند و تلاش  های داعش را تحسین می است. این مجله عملکردی دوگانه دارد. فضایل و پیروزی

عنوان مثال در  برد. به ی مشترک را ارتقاء دهد. دابق از تصاویر بهره زیادی میکند تا هویت می
شود. محتوای اساسی مجله در  های متعدد مشاهده می صفحات مختلف پرچم داعش در صحنه
ها و اقدامات این  های هدف، بازخورد مثبتی درباره ایده پی آن است که از طیف متنوعی از گروه

کند تا دوگانگی متضادی را از خیر و شر و خودی  مان این مجله، تلاش میگروه بدست آورد. گفت
 سازی کند. نقش غرب در این مجله، دیگری و شر مطلق است.  و دیگری متقابل

های قابل توجه آن دو این است  ، یکی از تفاوتهای بین مجله الهام و دابق رغم شباهت علی
این امر برای انتقال این حس است که  نشده است. که در دابق نامی از نویسندگان مقالات برده

بر این،  ها بیشتر از اینکه بیانگر دیدگاه شخصی باشند نمایانگر برند داعش هستند. علاوه نوشته
عنوان  عنوان مکانیسمی برای ارائه این گروه به هایی از متون اسلامی به این مجله دائماً به گزیده

دهد تا از این طریق ابعاد مذهبی برند و شهرت خود را در  مذهبی ارجاع می -یک مرجع قانونی
 بعد از تحلیل محتوای (.Robins Early, 2016گرایان رادیکال افزایش دهد ) بازار سیاسی اسلام

مختلف، سه روایت اصلی مجله دابق که مبنای اصلی بازاریابی سیاسی و ساخت  های شماره
مشخص شده است. این سه ضلعی،  1در شکل  ای و جهانی گروه داعش است برندینگ منطقه

 اجزای اصلی بازاریابی سیاسی داعش در بازار سیاسی تروریسم است.

  

                                                 
1. Al Qaeda’s Inspire 
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 سه ضلعی بازاریابی سیاسی داعش در بازار جهانی تروریسم .1شکل 

 : توسط نویسنده طراحی شده استمنبع

ابق شکل بالا ها مط این سه روایت مبنای اصلی هویت و شهرت داعش هستند. این روایت
 عبارتند از:

مسلمانان تحت سلطه غرب هستند و برای محافظت از مسلمانان و مبارزه با غرب، ایجاد و  (1
 گسترش خلافت ضروری است.

تفسیر داعش از اسلام تفسیر برتر و هژمونیک است و این تفسیر مشروعیت دینی برتری   (2
 دارد و تفاسیر دیگر معتبر نیستند.

 -دلیل ادعای برتری دینی و مشروعیت سیاسی  جهانی به تمایل داعش به تسلط  (3
 .(Heck, 2017)ایدئولوژیک 

سازی ایدئولوژیک از خودش  گیری روایت داعش در زمینه قهرمان این سه عامل باعث شکل
گیری یک آرمان مقدس  شود. در این روایت، قهرمان داعش در تلاش است تا برای شکل می

هتر، با یک دشمن غربی که ناعادلانه جهان اسلام را به گروگان ای ب اسلامی )خلافت( و آینده
 (. Spencer, 2017: 263گرفته است، بجنگد و آن را شکست دهد )

 

محافظت از مسلمانان 
 در برابر غرب شیطانی

ادعای تفسیر هژمونیک 
 از اسلام

سلط جهانی داعش هم از ت
لحاظ ایدئولوژیکی و هم 

 سیاسی
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ای خلق برند داعش از طریق مجله  رسانه -های ارتباطی تجزیه و تحلیل مضمون

 دابق

بندی کنیم، بر  ژانر ای برخط را اگر دابق و دیگر تولیدات فرهنگی داعش از جمله منابع رسانه
توان ژانرهای متفاوتی را از تولیدات ارتباطی برخط  اندازهای متفاوت، می ها و چشم مبنای تحلیل

از جمله این ژانرها عبارتند از: ایجاد رضایت برای  داعش از جمله مجله دابق استخراج کرد.
اند،  سلامی مهاجرت کردهمهاجرت افراد جدید از طریق نمایش کسانی که قبلاً به محدودۀ دولت ا

های مختلف، فیلم  اخبار اقتصادی از طریق به تصویر کشیدن زندگی اقتصادی و پیشرفت
های جنگ و قدرت نظامی این گروه، ادای احترام و  های نبرد از طریق نمایش صحنه صحنه

ها و توصیفات و تاییدهای مردمی که در قلمرو تحت  تکریم دولت از طریق پخش مصاحبه
های  کنند، ادغام و فراگیری از طریق نشان دادن بیعت سایر سازمان میت داعش زندگی میحاک

 تروریستی با این گروه و....
ای را استخراج کرد. این شش  بندی شش دسته توان یک طبقه از پانزده شماره مجله دابق می 

 ,Koernerاست ) های اصلی بازاریابی و برندسازی سیاسی دولت اسلامی موضوع از جمله راهبرد

 دهد. این شش ضلع را نشان می 2(. شکل شماره 2016

 

 
 راهبردهای برندسازی و بازاریابی سیاسی داعش .2شکل 

 : توسط نویسنده طراحی شده استمنبع

 هامسائل مربوط به اعدام

 

 نبردها و پوشش اخبار دشمن 

 

 متحدین و ادغام گروهی 

 

های اقتصادی اخبار موفقیت 

 دولت اسلامی

 ادای احترام به دولت اسلامی  

 

توصیفات و رضایت شهروندان 

 مهاجر به قلمرو این گروه
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هر شماره مجله با یک  اند. بندی و سازماندهی شده صورت استاندارد قالب به های دابق شماره 
دف آن تنظیم لحن و دستور کار آن شماره خاص است. در مجموع، شود که ه پیشگفتار آغاز می

ها از شمارش حذف  شماره وجود دارد. پیشگفتار 15پیشگفتار، مقاله، گزارش و... در این  163
الذکر قرار نگرفتند. نتایج که در شکل زیر آورده شده  های فوق شدند زیرا در هیچ یک از دسته

مطرح در مجله است. اخبار اقتصادی و مطالب مربوط به اعدام  دهنده انواع مباحث وضوح نشان به
های چاپ شده دابق دارند. پوشش اخبار اقتصادی مبتنی بر  کمترین حوزه پوشش را در نسخه

های مثبت و ابتکاری زندگی اقتصادی تحت حاکمیت دولت اسلامی مانند بازگشت واحد  جنبه
اند تا  بخشی نوشته شده سبک توجیهی و مشروعیت های اعدام به پولی دینار طلایی است. داستان

توان به شماره  پذیر باشد )برای مثال می عمل دولت اسلامی در رابطه با اعدام مشروع و توجیه
 رجوع کرد(.« فقط ترور»، با نام 12

 
 نمودار ارتباطی بازاریابی سیاسی داعش و گسترش برندینگ آن در مجله دابق .3شکل 

 یسنده طراحی شده است: توسط نومنبع   

شماره دابق را تشکیل  15دسته متحدین و ادغام و همگرایی سومین موضوع تحت پوشش 
دهد که در مجله گروه داعش کمتر بدان پرداخته شده است. موضوع پیوستن متحدان و  می

مذهبی  -عنوان یک گروه جذاب سیاسی های مختلف به داعش، جذابیت برند این گروه را به گروه

9 

57 

3 

56 

24 

14 

 مسائل مربوط به اعدام ها 

توصیفات و رضایت شهروندان 
 مهاجر به قلمرو این گروه

 اخبار اقتصادی 

 نبردها و پوشش اخبار دشمن 

 ادای احترام به دولت اسلامی 

 متحدین و ادغام گروهی 



 

   255 ادراکی ترس و خشونت از طریق تبلیغات ... –برندسازی و بازاریابی سیاسی 

 

 

 
ل 

سا
تم

هف
ره 

ما
 ش

/
وم

د
/ 

م/
ده

ی 
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
01

 

های تروریستی دارد و ماهیت  کند، جنبشی که جذابیت زیادی برای متحدان و گروه رنگ می پر
کند. دو حوزه مهمی که بیشترین پوشش  اش به گسترش شهرت آن کمک می مذهبی و سیاسی

داعش در میدان نبرد و دومی ای  موضوعی را در مجله داعش داشتند یکی مسئله پوشش رسانه
اند. توصیفات مهاجران از زندگی تحت  دشمنان این گروه بوده تجسم و به تصویر کشیدن

حاکمیت داعش و انتظاراتی که داعش از شهروندان جدید خود داشت، بزرگترین حوزه عددی بود 
 مجله رجوع کنید(. 6که این مجله پوشش داده است )برای مثال به شماره 

این گروه بود و نشان  این حوزه مربوط به تصویرسازی داعش از سرزمین تحت حاکمیت
توانند در این سرزمین به معانی جدیدی از زندگی دست یابند و بر  داد که چگونه افراد می می

های خاصی را از شهروندان جدیدش داشت. از شماره  همین مبنا این گروه انتظار رفتارها و ارزش
آید. از شماره  وجود می بهیازده به بعد، در تحلیل ماهیت مسائل و لحن مجله دابق تغییرات خاصی 

سمت استفاده نمادین از فرهنگ  گیری محتوای مجله با بلاغت ادبی خاصی به یازده به بعد، جهت
رود. بر همین اساس، جهت  عنوان ابزارهای مشروعیت سیاسی و سرمایه اجتماعی، می و تاریخ به

ستی به یک نهاد مطالب مجله به سمت گسترش و تبدیل دولت اسلامی از یک سازمان تروری
 -دولتی عادی هدایت شده است. مطالب از شماره یازده به بعد به دولت اسلامی، بُعدی نهادی

های عادی در دنیا وجود ندارد. از شماره  دهد و تفاوتی بین این سازمان و دیگر دولت وجودی می
ت دادن رسد و مسئله از دس ، هنگامی که سرخوشی گسترش قلمروی حاکمیتی به پایان می12

افتد، لحن گفتار این گروه به سمت  قلمرو سرزمینی و شکست در نبردهای مختلف اتفاق می
های مقاومت، توجیه کردن مسائل غیرعادی از جمله  اهداف دیگر از جمله تقویت روش

های نمادین امیدوار کننده در رابطه با  ( و وعده12عنوان مثال در شماره  مشروعیت تروریسم )به
 رود. و شکست صلیبی( پیش می 15هایی )شماره پیروزی ن

های متضاد و نوعی  از نظر ارزیابی کیفی محتوای دابق، کلیت مطالب به سمت واقعیت
بندی شده است. جهان سیاه و سفید و جنگ داعش یک جنگ  دوگانگی خیر و شر، ساخت

بدین ترتیب  (.3دفاعی مبتنی بر حفاظت و حمایت از مسلمانان شایسته و پاک است )شماره 
نام راستی و عدالت در برابر  (. اما این جنگ به4آنها مجبور به جنگیدن هستند )شماره 

افتد و جنگ آنها جنگی اخلاقی و معنوی و دارای معانی مذهبی  رحمی و فساد اتفاق می بی
عنوان  شماری به منابع مذهبی دارد و از آن به (. محتوای مجله ارجاعات بی7است )شماره 

(. 10و 9، 8کند )شماره  بخشی به ایدئولوژی سازمانی خود استفاده می اری برای مشروعیتابز
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ای و جهانی این گروه، از منابع تاریخی و فرهنگی  برای مشروعیت بخشیدن به رسالت منطقه
شود  با اهداف نمادین و برای پیشگویی آینده با استفاده از مسائل گذشته استفاده می

های مختلف دابق مملو از متون مذهبی  (. محتوای اصلی شماره4و  3، 2، 1های  )شماره
های رنگی و با کیفیت متعدد برای پشتیبانی از  همراه استفاده از عکس سمبولیک، حدیث، آیه به

ها  در بخشی از شماره کند. های ایدئولوژیک است که حسی واقعی را به خواننده منتقل می ایده
کنند یا به آنجا مهاجرت کردند(  موماً در قلمرو داعش زندگی میاز مصاحبه )با افرادی که ع

استفاده فراوانی شده است. بیشتر توصیفات مهاجران و شهروندان قلمرو داعش، مبتنی است بر 
مذهبی که نوعی صدق و اعتبار واقعی مبتنی بر مذهب برای خواننده به وجود  -اخلاق عملی

کند، احساس این که حکومت اسلامی داعش  س میآورد و آن را تبدیل به نوعی احسا می
 (.Simons, 2018: 344)هموار کننده آرمان سرزمین خالص اسلامی است 

آید تا  وجود می بر مبنای همین حس، نوعی همدلی و همگرایی برای خوانندگان متقاعد شده به 
و دفاع از دیدگاه آنها تبدیل به بخشی از جامعه مورد نظر داعش شوند که وظیفه ساخت، مدیریت 

آرمانشهر حکومت اسلامی را در خارج از مرزهای آن بر عهده دارند. این مسئله بهترین روش 
بازاریابی و گسترش برند این گروه به حوزه خارج از مرزهای آن بود. متون دابق به این منظور 

رسان و  پیام نوشته شده تا پایه و اساسی جهت ایجاد، حفظ و تقویت روابط سیاسی متقابل بین
اند، موفقیت در سیاست، در توانایی  پردازان اذعان کرده مخاطب باشد. همانطور که بسیاری از نظریه

های تروریستی نیز از این امر مستثنی  یک بازیگر سیاسی برای جذب افکار عمومی است. سازمان
ه است که از یک نیستند. بر همین مبنا، برندسازی داعش در دو مؤلفه اساسی همگرا حرکت کرد

محور در رابطه با نابودی و حذف دشمنان و از سوی دیگر طراحی  سو ایجاد ارتباطی هراس
ساختاری است برای جذب هواداران و استخدام افراد جدید از طریق ایجاد هدف و احساس تعلق در 

 (.Simons, 2018: 343) اند بین هواداران و کسانی که به عضویت این گروه در آمده
های منفی و مثبت روابط هستند. سه  های نامشهود، بخش مهمی از ویژگی ساسات و جنبهاح

های تروریستی عبارتند از: ارسال پیام از طریق  ویژگی مرکزی ارسال پیام ارتباطی توسط سازمان
های  رگیر شدن با پیاماقدامات تروریستی، ایجاد ارتباط و ارسال پیام با مبانی عقیدتی و د

(. این کار از طریق Holbrook, 2014: 141خودشان از معادلات سیاسی و اجتماعی )روایت  ضد
گیرد و به  ادراکی و هویت سیاسی در میان دوست و دشمن صورت می -ایجاد یک برند شناختی

های تروریستی متمایز شوند. شناسایی و ادراک  سرعت از سایر سازمان دهد تا به آنها امکان می
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های این گروه برای شناسایی و ادراک برندینگ  های موفقیت تلاش از نشانه همگانی برند داعش،
(. از Nielsen, 2016: 71های تروریستی است ) آن و تمایز آن از برندهای دیگر در بازار گروه

( یک تغییر تدریجی در تمرکز موضوعی پیام و محتوای دابق قابل 2015)سپتامبر  11شماره 
قبلی بر آن تمرکز شده های  ت پیروزی و گسترش قلمرو که در شمارهجای روای مشاهده است. به

بود، تأکید بر عزم )در مقابل نیروی دشمن(، مقاومت )برای محافظت از دولت اسلامی، شهروندان 
های آنها در برابر نیروهای دشمن( و قوه تشخیص هواداران در مورد شناخت  و اعضای خانواده

دنبال نابودی و  گران که به شروع )بر خلاف مهاجمان و حیلهمرجع واقعی و نهایی اقتدار م
 جانشین کردن حکومت اسلامی هستند( جایگزین شده است.

جای پشتیبانی اولیه از گسترش سرزمینی، به سمت  های آخر، به ها در شماره مؤلفة اصلی پیام
ر، بر روحیه جای تشویق به مهاجرت بیشت گیری شده است. بر همین اساس به حفظ خلافت جهت

اخلاقی نبرد فیزیکی در میدان جنگ متمرکز شده است. در ابتدا برنامه  -جنگیدن و ابعاد ارزشی
اطلاعاتی داعش در بازار سیاسی بر اساس حمایت از اهداف سازمانی این گروه، جذب هواداران، 

و اهداف  حمایتگران و شهروندان جدید، آمادگی برای مبارزه در میدان جنگ و تحقیر تمایلات
محور پیدا  آخر برنامه اطلاعاتی این گروه جهتی بقاهای  دشمن طراحی شده بود اما در شماره

دابق بخش بنیادین از  کرده است و هدف اساسی سازمان، مبارزه برای بقای حداقلی است. مجله
های تروریستی بوده است. ادراک برندینگ  بندی برندینگ داعش در بازار سیاسی گروه ساخت

پردازی دابق در جنگ  ترس و دهشتناک بودن داعش در بازار سیاسی، مبنای اساسی ایده
طلبی و گسترش شهرت و تمرکز آن، رقابت با  ای برتری ای است. محور این جنگ رسانه رسانه

 -ایدئولوژیک با کشورهای دارای حاکمیت حقوقی -های تروریستی و مبارزه ارتباطی دیگر گروه
هایی  گری داعش دارای ویژگی سازی و نظامی میدان نبرد و ساختواره قهرمان المللی است. بین

سازی سیاسی این گروه شد و بر همین مبنا  نمادین است که تبدیل به بخشی از فرآیند اسطوره
های نمادین خاص خود را دارند و  ها، جهان و ایده شدند. این اسطوره توسط دابق تولید و تبلیغ می

پایانی  سیاسی بی -ناپذیر باید وارد مبارزه نظامی صورت گریز اتوپیای خود، به برای دستیابی به
اجتماعی واقعی، عملی کنند و به  -شوند تا بتوانند اتوپیای خود را در ساخت و بافت سیاسی

 آرامش نمادین و معنوی دست یابند. 

تنی بر احساسات تمرکز اصلی ارتباطات و برندسازی داعش بر ایجاد یک حوزه روانشناختی مب
تبلیغات مختلف نیز  جمعی و یک رابطه سیاسی متقابل بین این سازمان و جمعیت هدف آن است.
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 شد ای قدرت و عظمت سازمان استفاده می برای ایجاد و تداوم احساسی مبانی اسطوره

(Antonius and Sinclair, 2013: 30بازاریابی سیاسی نیز ابزار اساسی سازمان برای ایجاد .)  و
ها است. این  کشی بین دشمنان و خودی حفظ روابط متقابل بین اعضای داعش و همچنین خط

تمایز بر مبنای بازاریابی سیاسی ترس و وحشت، یأس و ناامیدی در بین دشمنان و حس تعلق، 
امید و همچنین احساس معنادار و مفید بودن زندگی و داشتن هدف در بین متحدان، نوآموزان و 

 (.Yarchi, 2019: 57جدید بود ) جذب اعضای
بر همین مبنا داعش از شهرت و تصویرسازی خود که با تلاش فراوان و با استفاده از 

کند. این مسئله به  شدت محافظت می های ارتباطی برندسازی به آن دست یافته است، به مکانیزم
گردد. داعش اگر چه  می ای باز های نامشهود این گروه در میدان جنگ رسانه  ها و ظرفیت قابلیت

تر بوده اما از طریق برندسازی و  از لحاظ ظرفیت نظامی و نبرد جنگی از دشمنانش ضعیف
های خود را پوشانده و آنها را جبران  های غیرملموس، ضعف تصویرسازی گسترده و از طریق جنبه

داعش منوط  (. بر مبنای مکانیزم برندسازی، عملیات نظامیFerdowsi, 2016: 40کرده است )
ای این گروه بوده است و این مسئله ادراک خطر و تهدیدات را برای این گروه  به عملیات رسانه

های نظامی محسوس و هوشمند را برای این گروه  های استفاده از ظرفیت تر کرده و راه آسان
های  گروهپذیری ایدئولوژیک داعش و استفاده بلندمدت  افزایش داده است. این مسئله باعث دوام

های عملی و نظری آن شده است. شکل زیر فرآیند پیچیده برندسازی گروه دولت  دیگر از ایده
دهد. مرحله اول برندسازی داعش، تبلیغ گفتار و کردار از طریق ارتباطات  اسلامی را نشان می

ت اولیه و عملیات مشهود و اقدامات نامشهود این گروه برای خلق شهرت و سپس تحکیم و تثبی
شدن برند این  رسمیت شناخته  های پیچیده بازار سیاسی است. هدف نهایی، به برند از طریق روش

های تروریستی و ادراک اهداف ملموس و ناملموس این گروه توسط  سازمان در بازار گروه
کارهای برندینگ گروه دولت اسلامی و عرضه آن در بازار  مخاطبان هدف است. شکل زیر، سازو

 دهد. نشان می سیاسی را
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 . مکانیزم برندینگ و بازاریابی سیاسی داعش4شکل 

 : توسط نویسنده طراحی شده استمنبع

 گیری نتیجه
های ایدئولوژیک این گروه شده است. امروزه هر چند داعش  برندسازی داعش باعث گسترش ایده

هود، هنوز های نامحسوس و نامش در ابعاد نظامی و محسوس شکست خورده است اما از جنبه
گرایان رادیکال  های این گروه از جمله مسئله اتوپیای اسلامی مورد اقبال اسلام برندینگ و ایده

است. آرمانشهر داعش هنوز نابود نشده است و بازاریابی سیاسی امروز داعش نیز مبتنی بر گسترش 
ی در آینده است. ابزار های نامحسوس غیرنظامی و تأکید بر دستیابی به آرمانشهر رادیکال اسلام ایده

بندی یک برند  بر همین مبنا، چارچوب اساسی این کار فضای ارتباطی دیجیتالی و آنلاین است.
ها در بازار  خالص برای ایجاد هویت سازمانی اهمیت بالایی دارد، چرا که آنها را از سایر سازمان

از جمله گسترش شناسایی این  کند. این مسئله دارای پیامد مشهود و نامشهود تروریسم متمایز می
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های خاص و همچنین ساخت شهرت و اعتبار این  ها و سمبل گروه در بازار سیاسی از طریق مارک
های مادی و  نوبه خود بر روی تأمین بودجه و سایر کمک گروه در میان مخاطبان مختلف است و به

بخش حملات بیشتری در  هامتواند ال گذارد و می همچنین تعداد و عضویت اعضای جدید تأثیر می
تواند بر کمیت و کیفیت تبادلات سیاسی  بر این، برند شناخته شده می اقصی نقاط جهان باشد. علاوه

 های مختلف تأثیر بگذارد.  و ایجاد و حفظ روابط جدید با گروه

از طریق برندسازی مناسب، خبرگان این گروه ضمن شناسایی جایگاه حال حاضر این گروه، 
های تولیدی( این گروه در زمینه ایجاد خشونت و امتیازگیری بیشتر را نیز در  آینده )سازهاهداف 

های عملیاتی این گروه نیز بر مبنای واقعیت و منابع در  کنند و برنامه بازار تروریسم جاسازی می
مثابه یک برند تبلیغاتی تروریستی توانسته است  شوند. داعش به دسترس، اجرا و عملیاتی می

شهرت خود را جهانی کند و به صادرات ابعاد بصری، عینی و ذهنی برندینگ خود روی بیاورد. در 
های  مطالعات تصویرسازی ملی یکی از اصول اساسی گسترش برندینگ، صادرات آن فرای قلمرو

 (.106: 1396خانی و کهرازه،  سرزمینی یک کشور است )بیدالله
دنیا از جمله آفریقا، آسیای مرکزی، افغانستان،  های داعش در مناطق مختلف امروزه شاخه

شبه قاره و جنوب آسیا و جنوب شرق آسیا فعال هستند و این به معنای این است که داعش 
های مربوط به صادرات خشونت و  های برندینگ خود به خصوص توانایی توانسته مؤلفه

عش، از نظر اقتصادی و سیاسی افکنی را به دیگر نقاط دنیا صادر کند. جوامع میزبان دا هراس
بسیار شکننده هستند و این به معنای این است که مخاطب هدف داعش در بازار سیاسی 

مثابة  ریزی شده است. بر همین اساس، ادراک برندینگ داعش به تروریسم مشخص و برنامه
لی و مثابة دو عنصر اص افزایی هراس و خشونت، به خشونت و ترس گسترده است و تروریسم هم

 زنی آن برای دستیابی به اهداف مورد نظرش است. پیش برندۀ اهداف تروریسم و چانه
تواند ارزش افزوده  های برندینگ آن می ای جهانی از اقدامات داعش و ویژگی پوشش رسانه

زیادی را برای این گروه به ارمغان بیاورد. بر همین اساس، تمایل به تقویت و تحکیم ادراک 
شود و ابعاد  اعش باعث حفظ و گسترش برند آنها در بین مخاطبان بیشتری میعمومی برند د

دهد. بر همین اساس، افکار عمومی ممکن  آور و دهشتناک برند این گروه را گسترش می هراس
عنوان یکی از بزرگترین و خطرناکترین تهدیدات دنیا ادراک کنند، هر چند  است داعش را به

های  این ادعا را پوشش دهد و به مرحلة اثبات برساند. جنبهداعش از لحاظ عملی نتواند 
های مشهود و عملیاتی این گروه  مدت بر جنبه تواند در بلند غیرکلامی و نامشهود برند داعش می
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هم پیوسته،  های مشهود و فیزیکی بیشتر در یک رابطه دو طرفه و به تأثیر بگذارد. عملیات و جنبه
و متعاقباً گسترش ادراک برند داعش در بازار سیاسی ترس و باعث گسترش ابعاد نامشهود 

ملموس هنوز محور اصلی هدف  شود. بر همین مبنا امروزه در ابعاد نامشهود و غیر تروریسم می
 برندینگ داعش یعنی آرمان ایجاد خلافت اسلامی وجود دارد.

نوز از منظر امروزه داعش در ابعاد فیزیکی و عملیاتی تقریباً ضعیف شده است اما ه
های اصلی این گروه وجود دارد. توانایی و اعتبار برند داعش برگرفته از  غیرملموس، برند و ایده

ای بین المللی در زمینة  های نظامی ملموس اولیه این گروه و سرعت پوشش رسانه توالی پیروزی
ها و  به ادامة تواناییاقدامات آن بوده است. ادامة موجودیت این گروه و برند آن در بازار سیاسی، 

های عملیاتی این  اقدامات فیزیکی و عملیاتی این گروه بستگی دارد و با توجه به نابودی پایه
های مهلکی که توسط نیروهای نظامی کشورهای مختلف به آن وارد شده، تمرکز  گروه و ضربه

ای و  امشهود رسانهها و اقدامات ناملموس و ن اصلی این گروه در آیندۀ نزدیک، بر گسترش ایده
کنندگان جدید است تا از این طریق بتواند اقبال مخاطبان را به برند  جذب دوباره اعضا و حمایت

کالاهای راهبردی خود از جمله تولید ایده و محتوای جذاب خلافت اسلامی، در بازار سیاسی 
فیزیکی و  -ظامیتروریسم حفظ کند و این، کاری بس دشوار خواهد بود چرا که داعش از لحاظ ن

عملیاتی بسیار ضعیف شده است و احتمال دستیابی به موقعیت سرزمینی گذشته برای آن بسیار 
های ارتباطی خود از طریق بازاریابی سیاسی  دشوار خواهد بود. با وجود این، این گروه به تلاش

تروریسم، نام و ادامه خواهد داد تا از این طریق بتواند ضمن گسترش ادراک برند خود در بازار 
 شهرت خود را زنده نگه دارد. 

 ای پیشنهادهای رسانه

های مستند و تحلیلی خود به عوامل اصلی  مرزی در برنامه های برون شود رسانه پیشنهاد می -1
ای ساخت تصویر و برندینگ دولت اسلامی عراق و  ظهور، استقرار و پیامدهای سیاست رسانه

 شام بیشتر بپردازند.
المللی گسترش برندینگ داعش و  شود تا با حضور کارشناسان مطرح داخلی و بین اد میپیشنه -2

المللی ایدۀ داعش در مناطق حائل و پیرامونی ایران به خصوص در  چگونگی برساخت بین
 افغانستان، بررسی و تحلیل شود.
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کسانی  شود مستندی در این رابطه با حضور اعضای اسبق این گروه به خصوص پیشنهاد می -3
های اجتماعی و همچنین در کار جذب سرمایه  ای داعش در شبکه که در کار تبلیغات رسانه

 برای این گروه حضور داشتند، ساخته شود.
های مختلف  مرزی از عرصه های برون ای توسط شبکه گری جدید و خلاقانه رسانه روایت -4

ها برای  ث جذابیت این رسانههای هدف، باع های تروریستی در بین گروه جذب و نفوذ گروه
 ها خواهد شد. مخاطبان غربی و همچنین افزایش تأثیرگذاری این رسانه

آفرینی  های جدید از چگونگی ظهور و افول برندینگ داعش و گسترش هراس تولید روایت -5
مرزی  های برون ای این گروه از طریق پروپاگاندا، باعث گسترش افق دید شبکه رسانه

ها خواهد شد و این امر متعاقباً  المللی به این شبکه افزایش جذب مخاطبان بینصداوسیما و 
 دهد. حقانیت و شفافیت جمهوری اسلامی را در حوزۀ مبارزه با تروریسم به دنیا نشان می

مستند از شگردها و  -های تخصصی و همچنین سرگرمی شود در برنامه پیشنهاد می -6
ی تروریستی برای افزایش نفوذ روانی و سیاسی در ها های مختلف و جدید گروه تکنیک

 -های سیاسی های داخلی و بحران خصوص کشورهایی که درگیر جنگ کشورهای منطقه به
های مختلف به خصوص عربی در  های تخصصی تهیه و به زبان اقتصادی هستند، گزارش

 مرزی پخش شود. های برون رسانه

 های آتی پیشنهادهایی برای پژوهش
های تروریستی در منطقه  توان بر تصویر تبلیغاتی و مدیریت تصویر گروه حوزه پژوهشی میدر  -1

های تروریستی رادیکال  عنوان مثال داعش شاخه خراسان در افغانستان و همچنین گروه به
 مانند بوکوحرام در نیجریه تمرکز کرد.

پروپاگاندا و  ای ضده تواند تمرکز مطالعاتی بر شیوه پژوهشی دیگر در این زمینه می -2
های تروریستی برای افزایش نفوذ و  های گروه ها و تکنیک اطلاعات در مقابله با شیوه ضد

 افکنانه باشد. آمیز و هراس شان از طریق اقدامات خشونت تأثیرگذاری
المللی و  ای درباره نام و برند محصولات تولیدی و تجاری مطرح داخلی و بین پژوهش مقایسه -3

های برندینگ تروریستی  برندینگ آنها برای افزایش شهرت و مقایسه آن با تکنیکراهبرد 
 طلب و رادیکال.  های خشونت گروه

عنوان تصویر و برند منفی؛ برندینگ و تصویر منفی  تمرکز پژوهشی بر خشونت و هراس به -4
اریابی سیاسی انتخاباتی و باز -تواند در بازاریابی سیاسی مبتنی بر هراس و خشونت چگونه می
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دموکراتیک با  های تروریستی و همچنین کشورهای غیر المللی مورد استفاده گروه بین
 های نامشروع قرار گیرد. رژیم

 داعش مطالعه شود. از برندسازی در غربی های رسانه در پژوهشی نقش -5
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 ضمائم

بق که بر مبنای چارچوب برندینگ و تبلیغات، ها و محتوای مختلف مجله دا ای از شماره نمونه
 تحلیل محتوایی شده است.

 

 
. مقالات و محتوای مربوط به ضدیت با غرب قدرتمند و شیطانی و محافظت از 1تصویر 

 شناسی در جهان اسلام مسلمانان، دشمن

 2015و  2016های  : مجله دابق: شماره منبع

 
 ای تفسیر برتر از اسلاممقالات و محتوای مربوط به ادع .2تصویر 

  2015و  2014های و محتوای مربوط به تفاسیر ایدئولوژیک برتر از اسلام،  : شمارهمنبع
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ها و محتوای مربوط به جذب مسلمانان از نقاط مختلف دنیا و تسلط  شماره .3تصویر 

 جهانی داعش
 مجله دابق 2016و  2015های  : شمارهمنبع

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 



 

 

 فرم داوری مقاله

حداکثر 

 امتیاز
 ردیف معیار توضیحات امتیاز

5   
 تناسب عنوان و چکیده با محتوای مقاله

 و محورهای موضوعی نشریه
1 

 2 کیفیت طرح مقدمه   10

10   
غنا و نوآوری پیشینه پژوهش و مبانی نظری و ارتباط منطقی آنها با 

 ها سایر بخش
3 

 4 مندی مندی و نظام روش   10

15   
های  ها، تبیین شاخص اهبردی مسئله، تجزیه و تحلیل دادهتحلیل ر

 رویکردی و رفتاری بازیگران
5 

10   
مرزی ایران  های برون ای پدیده مورد مطالعه در رسانه بازنمایی رسانه

 های رقیب یا رسانه
6 

 7 گیری بحث و نتیجه   10

10   

ای کاربردی ه ای در کل مقاله و دستیابی به یافته داشتن رویکرد رسانه
های  ویژه رسانه های دیپلماسی عمومی کشور به برای دستگاه

 مرزی صداوسیما برون
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Branding and Political-Perceptual Marketing of Fear and 

Violence through Media Advertising: Focusing on the ISIS 

Dabiq Magazine 

Arash Beidollahkhani1 

Abstract 

Like the commercial-electoral market, terrorism also has a political 

marketplace where terrorist groups branding their idea to their audiences as 

producers and sellers, so that they can make an easy epitpecrep eo their 

actions through branding inside of targeting audiences and giving their brand 

an attractive structure. The Islamic State of Iraq and the Levant (ISIL) and 

its propaganda and branding methods are among the important cases for 

examining the branding structure of terrorist groups. Terrorist branding is a 

form of media propaganda for the target audience. The paper’s aim focuses 

on the communication aspects of the ISIS online propaganda magazine 

(Dabiq) to explain the political marketing and branding of ISIL. The ISIL 

main hypothesis of this paper, therefore, is that Daesh has been able to 

attract different audiences within a limited period of time by branding its 

ideas and focusing on the perception of fear and violence in the political 

market of terrorism. The research method is content analysis of Dabiq 

magazine in order to reveal the political marketing and branding methods of 

ISIS through textual analysis. The findings of the research show that, despite 

the weakening of ISIL, its basic ideas, including the ideal of the Islamic 

caliphate, are still followed through marketing and branding strategies. 

 
Keywords: Brand, ISIL, Marketing, Terrorism, Dabiq 
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Identifying Persuasive Techniques Used in the Zionist TV 

Channel “Kan 11” 

 
Fatemeh Mortazavifar1, Seyyed Mehdi Sharifi2 

 
Abstract: 
Persuasive techniques have a great effect on attracting and influencing the 

television audience. One of the channels that seeks to influence public 

opinion in the West Asian region by using these techniques is the Zionist 

Channel 11, known as "Kan 11". The current research has been done by 

analyzing and investigating the political programs of this channel, with the 

aim of identifying persuasion techniques. This research is applied research 

and the research method is qualitative research with a content analysis 

approach. Based on this, among the political programs of this television 

channel, 10 news reports in 2020 were purposefully selected and studied 

using coding and classification processes. The findings included 169 codes, 

based on the principles of persuasion, 109 codes were classified as pathos 

and 60 codes as logos. Finally, 8 techniques were obtained for Pathos index 

and 6 techniques for Logos index. The results showed that Kan 11 TV 

channel reported most of its news in the form of pathos techniques (an index 

that engages the audience's emotions) with 64.50% in its news reports. While 

this network has presented only 35.50% of the reports with the Logos index 

(an index that engages the audience's intellect and logic). 

 
Keywords: Channel 11 of the Zionist Regime, Persuasion Techniques, Pathos, 

Logos. 
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Türkiye's 2023 Elections and Transformation of Political 

Discourse 

Siamak Kakaei1 

Abstract 

The May 2023 parliamentary and presidential elections in Türkiye were held 

in the 100
th
 year of the establishment of the republican system, which is the 

basis for examining the political, religious and identity parameters for 

understanding the politics and statehood in this country. The electoral results 

and rivalries among different coalitions and parties in Türkiye can be 

analyzed and understood in a historical process and based on the type of 

their discourse. The aim of this study is to examine the change in political 

discourse in Türkiye as a result of the 2023 elections and its impact on the 

future of political activities in the country. The research methodology is 

discourse analysis based on Laclau and Mouffe's theory of discourse. 

Because, the semantic elements that were formed during the electoral 

campaign rivalries played a role in the political arrangement of the 

parliament and Recep Tayyip Erdogan's victory. Assuming the change in the 

Turkish political discourse and relying on the discourse analysis approach, 

the study seeks to shed light on the analysis data in these elections which 

show the compatibility of the elements of the two competing discourses of 

nationalism and Islamism. Meanwhile, political pluralism in the thoughts of 

the opposition front has provided the ground for multiple discourses in 

Türkiye. How the semantic system of each of these discourses adapts to 

religious values and respect for national symbols and acceptance of the 

principles of democracy and secularism based on the cultural identity of the 

Turkish nation has an impact on their lives. 

Keywords: Discourse of Islamism, People's Alliance, Nationalism, Nation Alliance, 

2023 Turkish Elections, Discourse Transformations. 
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Right to Environment and Media; A Case Study of 

Obligations Related to Media in International 

Environmental Conventions 

Ali Mashhadi1 

Abstract  
The right to benefit from a healthy environment is among the third 

generation of Universal rights in the discourse of human rights. In several 

international environmental documents، the role of the media awareness and 

participation in the process of access to education، participation and 

environmental information has been discussed. In this article، it has been 

tried to deal with the media obligations and environmental information of the 

governments in the basic environmental documents and conventions with 

special reference to the role of the media in guaranteeing the right to a 

healthy environment with an analytical and descriptive method. The basic 

question is to survey what is the relationship between the media and the 

fulfillment of international environmental obligations in guaranteeing and 

promoting the right to information and participation in environmental 

decision-making. The basic hypothesis of this article in response to the main 

question is that، by carefully reading some international environmental 

documents، it is possible to identify obligations related to the media and the 

environment. The most important new finding of this article is the 

explanation of the relationship between the right to the environment and the 

media in the framework of international obligations of governments in 

international environmental conventions. 

 
Keywords: Media, Media Commitments, Right to Environment, Right to 

Environmental Information, International Environmental Conventions. 
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The Axis of Islamic Resistance Represented 

in Media Discourse of CNN, Euronews and BBC 

Mahmoud Torabi Aghdam1, Tahmineh bakhtiari2 

Abstract:  

International political discourses have a close relationship with international 

media. In this context, Western hegemon powers are using the media to 

suppress their principal counter-discourse in West Asia, namely the Islamic 

resistance axis discourse. This study aimed to explain the discourses of 

CNN, Euronews, and BBC about the axis of Islamic resistance. Four 

lengthy, significant, analytical news reports covering Lebanon, Iran, 

Palestine, and Yemen from January 1, 2022, to January 31, 2023, were 

chosen from each of these three media through purposive sampling. These 

reports were then studied using the critical discourse analysis method and the 

Van Dijk model. The regional activity of these players is linked and 

highlighted in the discourse of these media with the economic challenges of 

these countries in order to promote dissatisfaction and division among their 

supporters and members. At the macro level, these media continuously 

highlight the shortcomings of the hardware aspect of the Islamic resistance 

discourse, but the software aspect of this discourse, which includes universal 

ideas like anti-arrogance, justice, and independence, as well as the 

shortcomings of the self-discourse (west discourse), is absent. This is 

because these media also take different approaches on a micro level. 

Keywords: The Axis of Islamic Resistance, Discourse, CNN, Euronews, BBC, Iran. 
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A Favorable Public Diplomacy of the Islamic Revolution's 

Discourse: Proposing a Model for the IRIB World Service 

Mohsen Sohani1, Amir Hesam Eshaqi2, Hassan Darzian Rostami3 

Abstract 
Nowadays, it is essential for any country trying to propagate its discourse 
and act effectively in regional and international arenas to pursue its public 
diplomacy through its overseas media. Likewise, Iran, understanding this 
necessity, endeavors to propagate Islamic revolution discourse by its 
overseas media. The main purpose of this research is to present an ideal 
model for employing the public diplomacy of Islamic revolution discourse in 
IRIB World Service. The research method is semi-structured interview with 
experts and the analysis method is based on the grounded theory of Strauss 
and Cobin's model using MAXQDA software. 25 experts in diplomacy and 
media are selected purposively using snowball sampling and with theoretical 
saturation criteria. The research findings demonstrate that employing the 
public diplomacy of Islamic revolution discourse in IRIB World Service 
depends on causal conditions (fighting against Iran-phobia, confronting  
media attacks against the country, Enlightenment in important international 
issues), contextual conditions (Interaction of religion and politics, reflection 
of Iranian-Islamic culture and civilization) and Intervening conditions 
(Islamic awakening, propagating the discourse of fighting imperialism, 
describing the achievements of the Resistance Economy). These factors set 
the ground for applying actions and interactions (forming an Islamic 
revolution discourse committee, breaking the iron monopoly of Western 
media, translation, dubbing and content, cinematographic, musical, artistic, 
cultural products) which are going to have consequences (improvement of 
the process of the Islamic revolution, issuance of the Islamic revolution, 
strengthening of the resistance bloc and weakening of imperialism, Islamic 
awakening and unity, a healthy lifestyle). 

Keywords: IRIB World Service Media, Discourse of Islamic Revolution, Public 

Diplomacy, Media Diplomacy, Grounded Theory 
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Digital Diplomacy: A Comparative Analysis of the Positions 

of the US Republican and Democratic Parties on the JCPOA 

in Twitter 

Saeed Mansourian1, Mohammad Hasan Khani2 

Abstract 

The present article deals with the comparative analysis of the positions of the 

American Republican and Democratic parties regarding the Joint 

Comprehensive Plan of Action known as JCPOA on Twitter. The 

importance of this issue is related to JCPOA, as an international agreement, 

and on the other hand, to the position of public diplomacy and the role of 

Twitter. The purpose of this article is to get a detailed understanding of the 

effect of party approaches on the US foreign policy stance towards Iran, 

centered on the JCPOA. To achieve this goal, the tweets of 9 prominent 

members of both the Republican and Democratic parties who have Twitter 

activity, from the beginning of January 2015 to the end of December 2019, 

were studied through the method of content analysis. Then, the themes 

extracted from these tweets were categorized into three types of basic, 

organizing and inclusive ones. According to the findings of this paper both 

parties took similar positions as far as the US grand strategies towards Iran is 

concerned. However, in a number of tactical issues and cases, and 

specifically in terms of the JCPOA, the positions of Democratic party differ 

from that of the Republicans. Accordingly, the JCPOA cannot be recognized 

as a long-term agreement and it is necessary for the decision-makers in the 

field of foreign policy in Iran not to depend on the JCPOA and to consider 

other options as well. Finally, it seems that the use of Twitter has played an 

important role in the efforts of members of both major political parties in the 

United States to communicate with their audiences about the JCPOA. 
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The International Responsibility of the US Government in 

Recognizing Jerusalem as the Capital of the Zionist Regime 

in the Context of International Law 

Afsun Sarbakhshian1, Mohammad Hosein Ramazani Ghavamabadi2 

Abstract 

The controversial decision of Donald Trump, the former president of the 

United States of America, on December 6, 2017, regarding the transfer of his 

country's embassy from Tel Aviv to Jerusalem (Baitul Muqaddas) and as a 

result, recognizing this city as the capital of the Zionist regime, has triggered 

many critical reactions in the international community. This decision, 

especially in view of the issuance of the resolution of the General Assembly 

on December 30, 2023, which implies the request for a new advisory opinion 

from the Hague Court regarding the occupation of Palestine, will need to be 

analyzed through the lens of international law. Based on this, the purpose of 

this article is to explain the legal aspects of Donald Trump's decision and to 

establish the international responsibility of the US government in the light of 

the "International Responsibility of States" plan, which was approved by the 

International Law Commission in 2001. The research method of this article 

is descriptive-analytical and based on scientific reference to legal texts and 

documents including resolutions, judicial opinions and legal doctrine. By 

explaining and clarifying fundamental principles of international law, such 

as the commitment of countries not to identify illegal situations resulting 

from human rights violations and other mandatory international rules, the 

IRIB World Service media may provide the public with an understanding of 

the proper position regarding violations of international laws and prevent the 

normalization of decisions and actions in the world arena that violate 

international law.  

Keywords: United States of America,  Embassy Relocation,  Palestine, Zionist 

Regime,  International Court of Justice,  IRIB World Service Media, Jerusalem (Baitul 

Muqaddas). 
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Factors Affecting the Engagement of Users on the Instagram 

Page of IRIB World Service English Radio 

Zeinab Moghadasi1, Yousef Khojir2 

Abstract 

With the emergence of novel technologies and prevalence of social media, 

new horizons have been introduced into radio programs. In fact, radio is a 

platform that can have mutual interactions with the audience and gain their 

trust and loyalty. Hence, it is essential to analyze the factors affecting user 

participation and engagement in radio programs. This study aimed to 

identify and list the effective factors in improving user participation in the 

international English radio programs of IRIB World service on Instagram. 

For this purpose, the theories of media use, gratification, and convergence 

were applied. The thematic analysis was then adopted, and semi-structured 

interviews were conducted to collect data from 15 media experts. According 

to the research findings, effective factors of the audience engagement in 

IRIB World Service's social media (e.g., English radio programs on 

Instagram) had eight main themes. “Interaction with the audience”, 

“specialty, acquaintance, and in-time use of social media functions”, and 

“identification of the audience in radio newsrooms” are among the effective 

factors in the audience participation. The in-time use of “strategies for 

improving the audience engagement (participation)” and “involvement of the 

audience in media contents” can also affect the user behavior in 

participation. The research results indicated that themes of “media policy”, 

“ethical and cultural considerations”, and “policymaking documents and 

international strategies” directly affect participation and engagement of the 

audience and can contribute to IRIB World Service media to have active and 

loyal audience. 
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Imaging Iran: A Comparison bitween the French-Speaking 

Press TV and France 24 TV Channels 

Ali Jafari1, Mohammad Ebrahim Bahrami2, Eghbal Khaledian3 

Abstract 

Today, the main function of the media is to present their desired image to 

their audience. Therefore, it is of great importance that the image presented 

in the media, especially the overseas broadcasting networks, is a believable, 

multifaceted and aligned with the general policies of the Islamic Republic of 

Iran. The main question in the current research is that the image presented of 

Iran on the two websites of France Press TV and France 24 are aligned or in 

opposition to each other? In the period of February 2020, all the content 

uploaded on the subject of Iran on the website of Press TV France and 

France 24 were checked using the content analysis method. The findings of 

the research showed that the focus of the French Press TV website in 

presenting the image of Iran was on news and analyzes with political and 

defense issues. On the other hand, in France 24, the large amount of political 

content from Iran, along with the small amount of social and cultural news 

with special bias, presents the image of Iran as a violent and lawless country. 

It is suggested that France Press TV, while developing quantitatively and 

qualitatively with more monitoring, should have a faster reaction to the 

reports of France 24 and pay more attention to non-political programs in 

addition to political programs. 

Keywords: Iran, France Press TV, France 24, Representation. 
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