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 اینترنشنال تحلیل بازنمایی جنگ تحمیلی سوم در کانال تلگرامی شبکه ایران

 ۱محسن گودرزی

 چکیده

ان علوم ارتباطات را به خود جلب کرده است؛ این های اخیر توجه پژوهشگر اینترنشنال سال شبکه ایران
دهی اذهان ایرانیان داشت. پرسش اصلی این  ای در شکل شبکه در جنگ تحمیلی سوم فعالیت گسترده

پژوهش آن است که کانال تلگرامی این شبکه، این جنگ را از طریق چه راهبردهای بصری، احساسی و 
در مدت زمان جنگ چه الگویی دارند؟ برای پاسخ به این پرسش،  کند و این راهبردها گفتمانی بازنمایی می

پیام در سه لایه احساسات، مضمون و چارچوب  ۶۸۶۸تبیینی، -رایانشی و تفسیری-های توصیفی  با روش
دهند: غلبه مطلق محتوای  را نشان می« مثابه نمایش بصری جنگ به»ها راهبرد  خبری تحلیل شد. یافته

درصد مثبت( و چارچوب پنهان  ۱7.۶درصد در برابر  ۴۸.۶سلطه احساسات منفی ) ،درصد( ۹3.۱تصویری )
شود  ای خارجی و طبیعی بازنمایی می زمان پدیده جنگ هم«. خبری»طرف  پس ظاهر بی« تهدید و بحران»

کند، سازوکاری که  آمیز عمل می های مسالمت مند گزینه و راهبرد اصلی شبکه از طریق غیاب نظام
درصد(  ۲7.۲شود. مشارکت بالای محتوای کاربرساخته ) نامیده می« ندی منفی از طریق حذفب چارچوب»

نامیم. پژوهش  می« گرایی مشارکتی استخراج»نیز با غیاب ابزارهای واقعی تعامل همراه است که آن را 
ای که  گرفت، رسانه دیاسپورایی در نظر ای شبه مثابه رسانه اینترنشنال را باید به دهد که شبکه ایران نشان می

آفرین  دهی ادراک عمومی از تهدید و مشروعیت سیاسی نقش صرفاً سازوکار هویتی ندارد، بلکه در شکل
کند نهادهای ناظر،  اند. پژوهش پیشنهاد می بوم توجه دیاسپورایی، معماران زیست های شبه است: رسانه

ای، مخاطب را به شناسایی  ای سواد رسانهه هایی را تقویت کنند و برنامه شفافیت مالکیت چنین رسانه
 های معنادار مجهز سازند. غیاب

-سرگرمی دیاسپورایی، روایت راهبردی، های شبه بندی، رسانه اینترنشنال، چارچوب ایرانها:  کلیدواژه

 ، نمایش بصری جنگ.گری نظامی
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 مقدمه 
ای منتقل شده  رسانه های نبرد فیزیکی به فضای جنگ در عصر اطلاعات و ارتباطات از میدان

شود، بلکه به این بستگی دارد  ها سنجیده نمی است؛ جایی که موفقیت دیگر تنها با پیروزی ارتش
(. این در حالی است که ۲۰۱۱، ۲؛ نای۲۰۰3، ۱)سایگنکوف« شود روایت چه کسی پیروز می»که 

ایی از جنگ محدود های رو ها در دنیای امروز صرفاً به ابعاد داستانی و برساخت اهمیت رسانه
های نظامی  شوند و در عملیات در نظر گرفته می« ابزار جنگ»عنوان  ها امروزه به شود؛ رسانه نمی

  (.۸۱: ۲۰۰5، 3کنند )پین نقشی مستقیم و پررنگ ایفا می
در جریان جنگ آمریکا و اسرائیل علیه ایران )موسوم به « اینترنشنال ایران»شبکه تلویزیونی 

است که با هدف نفوذ، فریب و  «۴قدرت حاد»سمت  ای بارز از گذار رسانه به مونهجنگ رمضان(، ن
دنبال برهم زدن تعادل سیاسی و تضعیف حاکمیت ملی بوده  سوراخ کردن فضای اطلاعاتی، به

(. ۲۰۱۹شود )نای،  جنگ نرم مطالعه میعموماً ذیل مفهوم  است؛ این کارکرد سخت
نامید، به « ای خصمانه دیپلماسی رسانه»توان آن را  دی که میاینترنشنال با اتخاذ رویکر ایران

( علیه ایران و نظام سیاسی ۲۰۱۰، ۶)هاسکین و اولافلین« 5جنگ پراکنده»بخشی از زیرساخت 
 .مستقر تبدیل شده است

دهنده حملات  مسئله اصلی این پژوهش، گذار این شبکه از یک نهاد خبری به یک سازمان
-سرگرمی»های داخلی است. این موضوع عموماً در قالب راهبرد  شورش کننده نظامی و هدایت

جنگ را به نمایشی مصرفی و  های تلویزیونی شود که در آن شبکه بندی می مفصل 7«یگر نظامی
ها و انفجارها بر هر اصول اخلاقی و  کنند که در آن لذت تماشای بمب تعاملی جذاب تبدیل می

تواند از سوی  می ۹«اخبار نرم»این، بر(. علاوه55-5۴: ۲۰۱۰، ۸کند )استل انسانی غلبه می
های ساده  های خبری به خدمت گرفته شود تا مسائل پیچیده ژئوپلیتیک در قالب دوقطبی شبکه

طور معمول پیگیر سیاست  اخلاقی )خیر در برابر شر( بازتاب داده شود و مخاطبانی را که به

                                                 
1. Tsygankov 

2. Nye 
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، ۱سمت پذیرش مواضع رادیکال سوق دهد )بام بهصورت تصادفی و محصول جانبی  نیستند، به
، بستری برای «های پژواک اتاق»های اجتماعی با ایجاد  (. در این میان، شبکه۴3-۴۰: ۲۰۰5

 (.353: ۲۰۱۹، ۲کنند )ولدنکوف ها فراهم می دهی افقی آشوب دستکاری افکار عمومی و سازمان
، 3وجود دارد )چیتی« ای یت رسانهجذاب»و « قدرت نرم»ای پیرامون  اگرچه ادبیات گسترده

قدرت »و بازتولید کارکرد « سلب قدرت نرم»(، اما پدیده ۲۰۱۶، 5و لوریک ۲۰۱۶، ۴؛ فلو۲۰۱7
ای است که تاکنون نادیده گرفته شده است. اکثر  های خبری، حوزه از سوی شبکه« سخت

(، اما ۲۰۱۶، ۶)جورجبینند  ها را در خدمت دیپلماسی عمومی مثبت می های موجود، رسانه پژوهش
در تولید عمدی ناامنی و جنگ و نیز تضعیف سخت حاکمیت ملی « ای زیرساخت رسانه»نقش 
رسان  در پیام شده ارائه های تر است. تحلیل گفتمان پیام ( نیازمند بررسی دقیق۲۰۱۴، 7)وارن

اتی و تحلیلی های نوین محاسب از روش( بااستفاده۱۹۱: ۱3۹۸)کرمانی،  محبوب و اثرگذار تلگرام
. سؤال اصلی تحقیق این است که کانال دنبال پر کردن آن است خلأ علمی است که این مقاله به

 اینترنشنال چگونه جنگ تحمیلی سوم را بازنمایی کرده است؟ تلگرامی شبکه ایران
 

 زنی تا القای فروپاشی نظام اینترنشنال علیه ایران: از برچسب ایران 8شناختی جنگ

اینترنشنال در داخل کشور انجام شده است. گنجی و  ایرانهایی درباره شبکه  وهشتاکنون پژ
اینترنشنال درباره اتفاقات پاییز  ( در پژوهشی به تحلیل گفتمان اخبار شبکه ایران۱۴۰۱همکاران )

ها به این نتیجه رسیدند که این رسانه با عناوینی همچون نبود آزادی، فشار،  پرداختند. آن ۱۴۰۱
و اذیت و حجاب اجباری سعی در تضعیف آزادی در ایران داشته است. همچنین  آزار

اینترنشنال با حمله به موازین قانونی و دینی پوشش زنان آن را امری تحمیلی و غیراختیاری  ایران
برای تمام زنان تصویرسازی و اغتشاشات بعد از حادثه مهسا امینی را صدای اعتراض مردم به 

اء و بازنمود کرده است. این شبکه دال مرکزی مشکوک بودن مرگ مهسا حجاب اجباری الق
آزادی، دستگیری و شکنجه، نقض  امینی را با سایر عناصر گفتمانی مانند حجاب اجباری، عدم

                                                 
1. Baum 

2. Volodenkov 

3. Chitty 

4. Flew 

5. Lovric 

6. George 

7. Warren 

8. Cognitive War 



 
7۶  لل الم پژوهشنامه رسانه بین 

 

 
ن  

ستا
زم

 و 
ییز

 پا
م/

ده
انز

 ش
ی

یاپ
ه پ

مار
 ش

م/
دو

ره 
ما

 ش
م/

ده
ل 

سا
۱۴

۰۴
 

سازی کرده است.  بندی و برجسته حقوق بشر، نبود عدالت و نارضایتی عموم مردم، مفصل
ازی خود جمهوری اسلامی را حکومتی دیکتاتور، نامشروع س اینترنشنال در گفتمان همچنین ایران

 و در راه انزوا و سقوط بازنمایی کرده و به تصویر کشیده شده است.
از روش تحلیل مضمون به بررسی صفحه ( در پژوهشی بااستفاده۱۴۰۲دین )حسنی و ت

تحلیل این صفحه،  اینترنشنال و سازوکارهای عملیات روانی آن پرداختند. ایراناینستاگرامی شبکه 
سازی کاربران  برای مأیوساینترنشنال  انجام شد، نشان داده که ایران ۲۰۲3که در ماه آوریل سال 

ویژه تورم و تولید، مهاجرت، مسائل محیط زیستی، زبان خود بر شرایط اقتصادی به سیفار
جسته کردن این نمایی ناکارآمدی برخی از مدیران و فساد اقتصادی تأکید داشته است. بر بزرگ

هایی  ( اینستاگرامی این شبکه همراه با برخی تکنیک های های )فرسته موضوعات در پست
سویگی منفی  یک  اینترنشنال با استفاده از تکنیک ایرانهمچون اغراق و دروغگویی بوده است. 

رده است. گونه اخبار امیدبخش در صفحه اینستاگرامی خود مبادرت نک انتشار اخبار به انتشار هیچ
های خود داشته است.  این رسانه همچنین با توسل به زبان مردم، سعی در افزایش اثربخشی پیام

مثابه رسانه  اینترنشنال به بخشی به اخبار و اطلاعات و نیز بازنمایی ایران این رویکرد برای سندیت
ین شبکه برای بندی مورد استفاده ا گیرد. تکنیک چارچوب صدای مردم مورد استفاده قرار می

دستکاری ذهنیت مخاطبان درباره مسائل و مشکلات کشور و هدایت آن به سوی اخبار منفی 
 بوده است.

های  رسان به بررسی پیام ۱از روش نتنوگرافیای بااستفاده ( در مقاله۱۴۰۲ی )گویا و نادر
سلیمانی در این رسانه اینترنشنال پرداختند و بازنمایی ترور شهید  توییتر و اینستاگرام شبکه ایران

سازی استفاده کرده است تا حقیقت جبهه مقاومت  اینترنشنال از راهبرد کلیشه ارزیابی کردند. ایران
را وارونه جلوه دهد و افکار عمومی جهان و رفتار دولتمردان آمریکایی را در خصوص این ترور 

اقدام دولت آمریکا را طبیعی  سازی را در پیش گرفته است تا توجیه کند. این شبکه رویکرد عادی
مقاومت از عناصر گفتمانی لازم برای جبهه کند که  و قانونی جلوه دهد. این پژوهش تأکید می

 های اجتماعی استفاده نکرده است.  پیروزی در میدان رسانه

های  تحلیلی به بررسی نقش رسانه-از روشی توصیفی( بااستفاده۱۴۰۲انی و همکاران )سروست
ها به این نتیجه رسیدند که  ایران پرداختند. آن ۱۴۰۱سازی رویدادهای سال  برجستهخارجی در 

اینترنشنال، نقش مستقیم و  زبان خارجی، نظیر شبکه ایرانهای فارسی عالیت و تحریکات رسانهف

                                                 
1 .  Netnography 
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ها، کنشگری سیاسی، گسترش ویروسی تجمعات، امنیت زدایی ذهنی  محوری در تشدید نارضایتی
های امنیتی و  دار کردن وجهه نظام و مسئولین و سازمان ها و خدشه رابکاریافکار عمومی، خ

را اعتراضاتی سراسری، دارای ایدئولوژی و  ۱۴۰۱نظامی داشته است. این شبکه اعتراضات 
 هدفمند بازنمایی کرده است.

اینترنشنال پیرامون  گیری شبکه ایران ( در مقاله خود به موضع۱۴۰3خلخالی و بیرجندی )
ها پرداختند. ایشان مضامین ارائه شده در این شبکه را تحلیل  فلسطین و صهیونیست ۲۰۲3گ جن

عنوان آغازگر جنگ، نادیده  سازی نقش حماس به اینترنشنال با برجسته اند که ایران و نشان داده
طلب و تروریستی از این  های تاریخی منازعه فلسطین و ارائه تصویری خشونت گرفتن زمینه

تلاش داشته است تا گفتمان مقاومت را تضعیف و گفتمان دفاع مشروع رژیم اسرائیل را گروه، 
بر نقش ایران در حمایت از حماس، سعی در نمایش کند. همچنین این رسانه، با تأکیدتقویت 

اینترنشنال در این مسیر بیشتر از  ای جنگ طلبانه از جمهوری اسلامی داشته است. ایران چهره
زنی، ایجاد تردید در افکار  ی و اقناعی مانند بیان گزینشی واقعیت، برچسبهای خبر تکنیک

 عمومی و برانگیختن احساسات استفاده کرده است.
ای ایران  اینترنشنال از برنامه هسته ای به بررسی بازنمایی شبکه ایران ( در مقاله۱۴۰3طاهرخانی )

پرداخته است. این  ۱گفتمانی ووداک-یخیاز روش تحلیل تاربا استفاده ۱۴۰۱تا  ۱3۹۸های  سالدر 
مقاله نزاع گفتمانی را بر دو مقوله تحریم و برجام قرار داده است و به این نتیجه رسیده است که این 

اندازسازی، ارجاعی و  گذاری، چشم فارسی راهبردهای گفتمانی نام سی بی همراه رسانه بی رسانه به
طور مشخص به گزارش،  اندازسازی به این میان، راهبرد چشماخباری را در دستور کار داشته است. در 

آوری چارچوبی ذهنی را  پردازد و امکان فراهم قول از حوادث و گفتارها می توضیحات، روایت و نقل
های صریح و  سازد. راهبرد اخباری نیز با تخصیص صفات مثبت و منفی، گزاره برای راوی محقق می

کند و هدف از آن بزرگ جلوه دادن پیامدهای سوء  می ضمنی را در خصوص موضوعات مطرح
کند که مهمترین مضامین به کار گرفته  های کشور ایران است. این مقاله همچنین تأکید می سیاست

اینترنشنال عبارت است از بشردوستی، حق/عدالت، اقتصادی/مالی و  شده از سوی رسانه ایران
 دهد. ضامین سازوکارهای گفتمانی خود را شکل میصلح/امنیت. این شبکه با استفاده از این م

تحلیلی و با تمرکز بر -از روش توصیفی( در پژوهشی بااستفاده۱۴۰3ران )نصراللهی و همکا
اینترنشنال  های وارونگی افکار عمومی در شبکه ایران به بررسی مقوله ۱۴۰۱حوادث سال 

                                                 
1. Wodak  
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و « کارایی»مفهوم  وارونگی حول دو ابردهد که این  های این تحقیق نشان می اند. یافته پرداخته
های خود را در راستای  سازی اینترنشنال مفهوم شکل گرفته است. شبکه ایران« اثربخشی»

امنیتی کشور و کاهشجبهه مقبولیت ساختار سیاسی انجام -سازی ساختارهای نظامی مخدوش
ی، انگیزش هیجانات و نمای سازی، کمرنگ داده است. این شبکه مقولات و مفاهیمی نظیر برجسته

گویی را در دستور کار قرار داده است. در همین زمینه، شبکه  سازی و پاره حقیقت عواطف، قرینه
های کشور ارائه داده و  رحم و تهی از احساسات از مقام اینترنشنال بازنمایی خشن، بی ایران

ها  زده است. این برچسبستیز و نظام طالبانی را به جمهوری اسلامی ایران  های نظام زن برچسب
 در راستای اهریمنی جلوه دادن ساختار سیاسی ایران بوده است.

به بررسی  ۱دایک از روش تحلیل گفتمان انتقادی ون( بااستفاده۱۴۰۴رزی و همکاران )گود
اند. نتایج این  پرداخته ۱۴۰۱اینترنشنال در حوادث سال  سازوکارهای جنگ شناختی شبکه ایران

گری واژگانی، غیرسازی، استنادها و  از انتخابدهد که این شبکه بااستفاده ین متحقیق نشا
اندازی جنگ شناختی است. گفتمان اصلی این  دنبال راه ها به ها و تلقین ها و نیز تداعی فرض پیش

سایتش با نبود آزادی، فشار، آزار و اذیت و حجاب اجباری در ایران عرضه شده  شبکه در وب
های گفتمانی همگی در خدمت تضعیف آزادی در ایران قرار دارد.  است؛ این مؤلفه

دنبال القای این گزاره بوده  اینترنشنال با هدف ایجاد یأس و ناامیدی در مردم و مسئولین به ایران
است که نظم سیاسی و اجتماعی در ایران از بین رفته است و ساختار سیستم سیاسی در حال 

های دینی را عرضه و مسئله  ین دلزدگی و ناامیدی مردم از ارزشفروپاشی است. این شبکه همچن
اینترنشنال تأکید داشته است که  کرده است. ایران کارآمدی دین شیعه در جامعه را ارائه می

های لیبرال دموکراسی غربی کارآمدی لازم برای پیشبرد کشور دارند. حذف هنجارهای  ارزش
 این شبکه بوده است.دینی نظیر حجاب مورد تأکید گفتمانی 

آفرینی فعال و  اینترنشنال همگی بر نقش های انجام شده پیرامون شبکه ایران در مجموع پژوهش
اینترنشنال در راستای تضعیف نظام جمهوری اسلامی و ایجاد ناامیدی در افکار  هدفمند شبکه ایران

های گفتمانی، روانی و  یکای از تکن کارگیری طیف گسترده عمومی تأکید دارند. این رسانه با به
نمایی،  بندی، وارونه سازی، چارچوب سویگی، کلیشه سازی منفی، یک شناختی همچون برجسته

، جنگ فلسطین، برنامه ۱۴۰۱زنی و تحریک عواطف در رویدادهای کلیدی مانند اعتراضات  برچسب

                                                 
1 . Van Dijk 

 



 

   7۹ جنگ به مثابه نمایش بصری: تحلیل بازنمایی جنگ تحمیلی سوم ... 

 

 

 
ن  

ستا
زم

 و 
ییز

 پا
م/

ده
انز

 ش
ی

یاپ
ه پ

مار
 ش

م/
دو

ره 
ما

 ش
م/

ده
ل 

سا
۱۴

۰۴
 

ی، دارای حجاب اجباری، ای و ترور سردار سلیمانی، کوشیده است تا تصویری از ایران فاقد آزاد هسته
دموکراسی غربی را -های لیبرال فاسد، ناکارآمد و در آستانه فروپاشی ارائه دهد و در مقابل، ارزش

پسند و  کارآمد جلوه دهد. در این مسیر، شبکه مذکور با حذف اخبار امیدبخش، توسل به زبان مردم
زدایی  یونیستی، در پی مشروعیترژیم صه« دفاع مشروع»و « صدای مردم»هایی چون  القای گفتمان

 از ساختار سیاسی، امنیتی و دینی ایران و ایجاد یأس و دلزدگی در مخاطبان بوده است.

 مبانی نظری
روشنی  به« بازنمایی»پیش از ورود به مفاهیم کارکردی روایت راهبردی، لازم است جایگاه نظری 

(، فرایندی نیست که صرفاً واقعیت ۱۹۹7) ۲هال ساختارگرایانه، بر پایه رویکرد ۱تثبیت شود. بازنمایی
سازد،  ای واقعیت را می های نشانه را بازتاب دهد، بلکه خود عملی معناساز است: رسانه از طریق نظام

دهد که چرا عرضه جنگ در کانال  واسطه منتقل کند. این چارچوب توضیح می نه آنکه آن را بی
بازتابی خنثی از رخداد میدانی جنگ تلقی کرد، بلکه باید تلگرامی موردمطالعه این پژوهش را نباید 

آن را کنشی فعال در ساخت معنای جنگ دانست. در سنت مطالعات فرهنگی، این رویکرد 
ساختارگرا مستقیماً از سوی دو پژوهشگر به بازنمایی خشونت و رنج پیوند خورده است. تصویر جنگ 

کند  بندی کلامی و متنی همراهش تعیین می را قابخود گویا نیست و معنای آن  خودی   هرگز به
« 5قاب»برد و مفهوم  ( این بحث را یک گام جلوتر می۱-3۸: ۲۰۰۹) ۴(. باتلر۴۰-۴3: ۲۰۰5، 3)بام

یک از دایره  سوگواری تلقی شود و کدام کند کدام زندگی قابل داند که تعیین می را سازوکاری می
کند کدام قربانی جنگ دیده شود،  رزی است که تعیین میانسانی بیرون بماند. قاب باتلر همان م

 یک نادیده گرفته شود و کدام روایت رنج مجاز به بازنمایی است. کدام
( سطح ۱۹۹3) 7انتمن ۶بندی چارچوبانتزاعی تحلیل باشد، نظریه -اگر بازنمایی سطح فلسفی

فرایند گزینش بندی  ارچوبچکند. بر اساس تعریف انتمن،  سنجش آن را فراهم می عملیاتی و قابل
ای که یک تعریف خاص از مسئله، تبیین  گونه هاست، به سازی آن های واقعیت و برجسته برخی جنبه

علیّ، ارزیابی اخلاقی و راهکار درمانی را ترویج دهد. نکته کلیدی در این نظریه آن است که 

                                                 
1. Representation 

2. Hall 

3. Baum 

4. Butler 

5. Frame 

6. Framing 

7. Entman 



 
۸۰  لل الم پژوهشنامه رسانه بین 

 

 
ن  

ستا
زم

 و 
ییز

 پا
م/

ده
انز

 ش
ی

یاپ
ه پ

مار
 ش

م/
دو

ره 
ما

 ش
م/

ده
ل 

سا
۱۴

۰۴
 

همان اندازه با آنچه گفته گیرد، بلکه به  شود شکل نمی صرفاً با آنچه گفته میبندی  چارچوب
های جمعی الزاماً برای دستیابی  معنای طرد است. رسانه شود؛ گزینش همواره به شود ساخته می نمی

مثابه ابزارهایی  ها به به حداکثر اثربخشی نیازمند استفاده از روایت راهبردی نیز هستند. این روایت
شود  های خبری حاصل می تاریخی داستاندهی  کنند که از طریق آن امکان شکل قدرتمند عمل می

ها با زیست  ها و اتصال آن جلوه دادن روایت و در پیوند با گذشته، حال و آینده سعی در طبیعی
کنند: سطح سیستمی که ساختار  ها در سه سطح عمل می روزمره مخاطبان رسانه دارند. این روایت

های یک ملت یا  ملی که داستان و ارزش کند، سطح نظم جهانی و بازیگران اصلی آن را ترسیم می
کند و سطح موضوعی که بر چرایی و ضرورت اجرای یک سیاست خاص،  دولت خاص را روایت می

در عصر نوین (. 7۶: ۲۰۱۴ ۱مانند یک حمله نظامی یا شورش، متمرکز است )راسل و همکاران،
های امروزی  د، زیرا در جنگان های راهبردی به اصل اساسی قدرت نرم تبدیل شده اطلاعات، روایت

شود که بتواند  تنها پیروزی در میدان نبرد فیزیکی کافی نیست، بلکه پیروزی نهایی نصیب کسی می
 .(3۰۰: ۲۰۲۴، ۲عنوان حقیقت برتر به کرسی بنشاند )چیتی و همکاران روایت خود را به

های راهبردی  وایتهای مرسوم ساخت ر کننده یکی از شیوه ها با عناصر سرگرم تلفیق روایت
ای برخوردار شده است که عملاً  است. سرگرمی از چنان قدرت ذاتی در خلق محتواهای رسانه

به همین منظور ایجاد شده  3گری نظامی-ای مصون از آن نمانده است. مفهوم سرگرمی هیچ حوزه
و شود تا مخاطبان  دهد که چگونه جنگ به نمایش مصرفی جذاب تبدیل می است و نشان می

ها در رویکرد  رسانه(. 35: ۲۰۱۰بدل سازد )استل، « شهروند مجازی-سرباز»کاربران را به 
و برتری « جنگ تمیز»های تصویری خاص،  آفرین خود از جنگ به استفاده از بازنمایی سرگرمی

، ۴کنند )گریفین های عریان کشتار را سانسور می آورند و به این وسیله واقعیت تکنولوژیک روی می
کردن و نیز  گری در پیوند با خبررسانی نرم، سازوکارهای دراماتیزه نظامی-سرگرمی(. ۲۰۱۰

های شناختی جنگ را کاهش دهد و مخاطب عام را، در  قادر خواهد بود تا هزینه 5بندی ارزان قاب
سمت پذیرش گفتمان مسلط جنگ  پردازد، به های خبری می حالی که ناآگاهانه به مصرف روایت

ها را  کند و آن بندی ارزان منازعات پیچیده ژئوپولیتیک را از جزئیات فنی تهی می قابسوق دهد. 
 . (۴3: ۲۰۰5م، اکند )ب های ساده اخلاقی، نظیر خیر در برابر شر، بازنمایی می در قالب دوقطبی
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2. Chitty et al. 
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کند که صرفاً در حال تماشای یک نمایش دراماتیک است و  مخاطب در این شرایط تصور می
های انسانی و  بندی ارزان، با تمرکز بر درام پذیرد. قاب طلبانه را می مواضع سیاسی جنگناآگاهانه 

های سنگین  کند و هزینه را عرضه می« جنگ پاک»ای از جنگ موسوم به  آفرینی، گونه لذت
کند. چنین رویکردی مسیر را برای مداخلات نظامی و  شناختی خشونت و کشتار را حذف می روان

جنگ »سازوکارهای محتوایی فوق (. 3۹: ۲۰۱۰کند )گریفین،  طلبانه باز می ن جنگهژمونی گفتما
آورند، جنگی که بیش از هر چیز باید با هژمونی فرهنگی و خلق  وجود می را به« موضعی

های جمعی  ای، هدف غایی رسانه های جدید رسانه هویت شناخته شود؛ در اکوسیستم های بی سوژه
بلکه دستیابی به هژمونی محتوایی و تخریب اعتبار دیگری است و جنگ دیگر تنها اقناع نیست، 

ساز مداخلات  شدگی اجتماعی است که زمینه کننده شکاف و قطبی دهنده و تعمیق موضعی توسعه
 (.353: ۲۰۱۹شود )ولدنکوف،  نظامی می
د بود گری قادر خواهن نظامی-بندی ارزان و خلق سرگرمی کارگیری قاب های جمعی با به رسانه
ای  کننده نقش برجسته های راهبردی سرگرم را نیز محقق کنند. روایت« جنگ پراکنده»کارکرد 

ای که ظرفیت بالایی برای انتشار ناگهانی و تغییر درک  دارند، مسئله ۱در پدیداری اطلاعات
شود،  های سریع خارج از کنترل می دهی شورش عمومی در زمان واقعی دارد و منجر به سازمان

شدن تفکر تحلیلی و نقادانه  های ارزان امکان فعال بندی سازی روایت و خلق قاب راکه دراماتیکچ
آورد. این سازوکار  های هیجانی فراهم می کند و زمینه را برای کنش را از مخاطبان سلب می

تری توسعه  آورد و جنگ را در ابعاد گسترده وجود می امکان مداخلات مخرب اجتماعی را به
 .(۲۰۱۰د )هاسکین و اولافلین، ده می

بندی  ها چگونه جنگ را بازنمایی و چارچوب کنند که رسانه های یادشده تبیین می چارچوب
ای است؛  دهند که کانال موردمطالعه این پژوهش از چه نوع کارگزار رسانه کنند، اما پاسخ نمی می

دیاسپورایی و رسانه گویی به آن نیازمند تمایزی مفهومی میان رسانه  پرسشی که پاسخ
طور مشخص درباره تلویزیون  ( به۲۰۰3) ۲پروپاگاندایی است. در سنت مطالعات دیاسپورا، نفیسی

اش حفظ و  داند که کارکرد اصلی ای می آنجلس نوشته و رسانه دیاسپورایی را رسانه ایرانی در لس
 3مین مبدأ است. کریمبازتولید پیوند هویتی، زبانی و فرهنگی جامعه مهاجر و تبعیدی با سرز

( نیز رسانه دیاسپورایی را ابزاری برای حفظ پیوندهای اجتماعی جامعه پراکنده در سطح ۲۰۰3)

                                                 
1. Information Emergence 

2. Naficy 
3. Karim 
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کند. در این تعاریف، محور رسانه هویت است، نه لزوماً کارفرمای  محلی و فراملی توصیف می
مند، عامدانه و  م( پروپاگاندا را تلاشی نظا۱3-۶: ۲۰۱۸) ۱سیاسی. در مقابل، جویت و اودانل

شده  تعیین پیش ها و رفتار مخاطب در جهت منافع از دهی به ادراکات، شناخت هدفمند برای شکل
کنند. در این تعریف، محور رسانه کارفرما و  نفع، تعریف می یک کارگزار، معمولاً دولت یا نهاد ذی

ه در مقوله رسانه دیاسپورایی واسط توان بی اینترنشنال را نمی هدف راهبردی است. بنابراین، ایران
 کلاسیک یا رسانه پروپاگاندایی جای داد.

 شناسی روش
و همکاران،  3)اورتادو بودل ۲رایانشی-از دو روش انجام شده است: توصیفیاین تحقیق با استفاده

(. در روش نخست، با ابزارهای علوم ۲۰۱5و همکاران،  5)پونلیس ۴تبیینی-( و تفسیری۲۰۲۶
ها در دو حوزه ساختاری )نوع و حجم رسانه و الگوی  های توصیفی پیام نشی، شاخصاجتماعی رایا

چارچوب( استخراج شد. علوم اجتماعی  و انتشار( و محتوایی )کلیدواژه، بار احساسی، مضمون
نویسی، یادگیری ماشین و تحلیل  ای است که از ابزارهای برنامه رشته ای بین رایانشی شاخه

و همکاران،  ۶کند )لازر ای استفاده می های اجتماعی و رسانه بررسی پدیده های بزرگ برای داده
ها شناسایی و از  پیامنیز های روش اول و  (. در روش دوم، الگوهای موجود در یافته7۲۲: ۲۰۰۹

 های نظری ارتباطات و رسانه تفسیر و تبیین شد.  طریق چارچوب

 ها گردآوری داده
های عمومی  های کانال افزار تلگرام و قابلیت استخراج پیام کتاپ نرمنسخه دساز ها بااستفاده داده

 ۱7)روز آغاز جنگ تحمیلی سوم( تا  ۱۴۰۴اسفند  ۹ها از  آوری داده گردآوری شد. بازه زمانی جمع
ذخیره و  7روز بود. خروجی در قالب یک فایل جیسون 3۸بس( به مدت  )آستانه آتش ۱۴۰5فروردین 

ها عبارتند  ترین آن متغیر برای هر پیام بود که مهم 3۰ها شامل  . ساختار دادهشدبه فایل اکسل تبدیل 
ها،  از: شناسه پیام، تاریخ و ساعت انتشار، روز هفته، فرستنده، متن پیام، تعداد کاراکتر متن، هشتگ

                                                 
1. Jowett & O'donnell 

2. Descriptive-Computational 

3. Hurtado Bodell 
4. Interpretative-Explanative 

5. Ponelis 

6. Lazer 

7. Json  
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فایل،  ها، نوع رسانه )ویدئو، تصویر، صوت(، نام فایل، حجم ها، تعداد لینک، منشن تعداد هشتگ، لینک
 پیام در این بازه زمانی استخراج شد. ۶۸۶۸مدت زمان )ثانیه(، عرض و ارتفاع )پیکسل(. مجموعاً 

۱از کتابخانه پانداسها بااستفاده پردازش داده پیش
صورت گرفت.  ۲نویسی پایتون در زبان برنامه 

ی و سازی متن )حذف کاراکترهای خاص، فضاهای خالی اضاف پردازش شامل پاک مراحل پیش
های غیراستاندارد(؛ استخراج متغیرهای زمانی )تبدیل تاریخ و ساعت به فرمت استاندارد و  نویسه

هایی که از سوی شهروندان ارسال  های مردمی )شناسایی پیام بندی پیام استخراج روز هفته( و طبقه
های  ابی عبارتاز الگویدهاستفاهای اجتماعی هستند، با در رسانه شده یا شامل محتوای منتشرشده

 های اجتماعی( بود. شهروند، مخاطب، ارسالی، رسیده به، فضای مجازی و شبکه :کلیدی مانند

 ها تحلیل داده

که بر  3بندی محتوا مبتنی بر واژگان ها بر پایه یک تکنیک واحد استوار است: طبقه تحلیل داده
کند و در آن  عمل می( ۲۰۱3 ،۴بر واژگان در تحلیل متن )گریمر و استوارتاساس رویکرد مبتنی

شده در متن هر پیام، مبنای  تعریف پیش ای از عبارات کلیدی از  حضور یا غیاب مجموعه
گیرد. این تکنیک واحد، در پژوهش حاضر، در سه لایه کدگذاری  بندی آن پیام قرار می طبقه

 ها.  کار گرفته شده است: احساسات، مضامین و چارچوب مفهومی متفاوت به
اساس بار احساسی )مثبت، منفی، خنثی( انجام ها بر بندی پیام با هدف طبقه 5یل احساساتتحل

کشته، ویران، بحران، تهدید، حمله، انفجار، بمباران، سرکوب،  :شد. واژگان منفی مورد استفاده شامل
امید،  :بازداشت، اعدام، قربانی، خشونت، نگرانی، ترس و وحشت، و واژگان مثبت مورد استفاده شامل

مقاومت، پیروزی، موفقیت، حمایت، همبستگی، اتحاد، شجاعت و امنیت بود. این رویکرد با وجود 
های متنی مناسب است و امکان شناسایی الگوهای کلی  سادگی، برای تحلیل حجم اندک از داده

ه های رسمی عرض کند. این رویکرد مشخصاً برای پیام ای را فراهم می احساسی در محتوای رسانه
 ای هستند بسیار مناسب است. های استعاری و کنایه های خبری که فاقد پیچیدگی شده در رسانه

مقوله  ۹ها انجام شد و  نیز با هدف شناسایی مضامین اصلی و فرعی پیام ۶تحلیل مضمون
شده  عریف شد. مضامین تعریفها ت اساس ادبیات پژوهش و ماهیت دادهاصلی مضمونی بر

                                                 
1. Pandas  
2. Python 
3. lexicon-based content classification 
4. Grimmer, J., & Stewart 
5. Semantic analysis 
6. Tthematic analysis 
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اقدام نظامی و تخاصم )جنگ، حمله، موشک، تهاجم، بمباران، نظامی، بودند از:  عبارت
رسانی )خبرنگار، گزارش، رسانه، خبر، اطلاعات، منبع، منابع،  عملیات(؛ رسانه و اطلاع

ای  المللی )آمریکا، غرب، اسرائیل، ترامپ، ناتو، اروپا(؛ بازیگران منطقه مطبوعات(؛ بازیگران بین
عراق، سوریه(؛ خشونت و قربانیان )کشته، آسیب، خون، زخمی، قربانی،  الله، )ایران، سپاه، حزب

های مردمی و اعتراض )شهروند، مردم، اعتراض، خیزش، انقلاب،  آواره، ویران، تخریب(؛ روایت
مشارکت(؛ دیپلماسی و مذاکره )مذاکره، مذاکرات، قطعنامه، شورای امنیت، دیپلماسی، توافق، 

ال، تیم ملی، ورزشکار، بازیکن، مسابقه( و سایر )مضامینی که در بس، صلح(؛ ورزش )فوتب آتش
در  های کلیدی از الگویابی عبارتاستفادهگیرند(. هر پیام با فوق قرار نمیکدام از مقولات  هیچ

بندی شده است. امکان تعلق یک پیام به چند  متن پیام، در یک یا چند مقوله مضمونی طبقه
 دارد.مقوله مضمونی همزمان وجود 

ها صورت  های خبری در محتوای پیام هدف شناسایی چارچوببا ۱بندی تحلیل چارچوب
چارچوب اصلی بر اساس  ۸گرفت. در این پژوهش، از رویکرد مبتنی بر واژگان کلیدی استفاده و 

( تعریف شد. ۲۰۰۰، ۲بورگ ؛ سمتکو و فالکن۱۹۹3بندی )انتمن،  ادبیات نظری چارچوب
رسانی/خبری )خبر، گزارش، اطلاعات، خبرنگار، اعلام(؛ تهدید  ند از: اطلاعها عبارت بود چارچوب

و بحران )تهدید، بحران، خطر، ترس، وحشت، اضطراب، ناامن، مخاطره(؛ امید و مقاومت )امید، 
باخته(؛  سازی )قربانی، کشته، آواره، جان پیروزی، شجاعت، ایستادگی، حمایت، استوار(؛ قربانی

یدنام، شهید، شجاعت(؛ انسانی )خانواده، کودک، مادر، پدر، عاطفی، فرد، سازی )جاو قهرمان
هایی که در  جمعیت، خانوادگی(؛ اقتصادی )اقتصاد، تحریم، نفت، بازار، تورم(؛ و سایر )چارچوب

های کلیدی در  گیرند(. هر پیام با استفاده از الگویابی عبارت کدام از مقولات فوق قرار نمی هیچ
 بندی شد. یک یا چند چارچوب طبقه متن پیام، در

 اعتبار تحقیق
های کمیّ، بلکه بر  اعتبار این پژوهش نه بر مبنای معیارهای سنتی اعتبار درونی/بیرونی پژوهش

، 3شود )لینکلن و گوبا های تفسیری ارزیابی می اساس منطق اعتمادپذیری حاکم بر پژوهش
هاست؛  اجهه بازتابی و انتقادی پژوهشگر با دادهها محصول مو در واقع، اعتبار یافته(. ۲۹۴: ۱۹۸5

                                                 
1. Framing analysis 
2. Semetko & Valkenburg 
3. Lincoln, Y. S., & Guba 
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سازد و مفروضات،  طرفی مطلق، موضع تفسیری خود را آشکار می جای ادعای بی پژوهشگر به
دارد  های مفهومی و مسیر استدلال خود را در طول فرایند تحلیل قابل ردیابی نگه می انتخاب
های نظری نه یک  های توصیفی به تبیین بنابراین، گذار از داده(. ۲۱۱-۲۱۰: ۲۰۰۲، ۱)فینلی

جهش غیرشفاف، بلکه فرایندی است که در آن هر گزاره تفسیری به شواهد عددی و الگوهای 
شود. این رویکرد با معیارهای کیفیت پژوهش تفسیری ازجمله صداقت  محتوایی مستند می

ار پژوهش را نه در و اعتب( ۸۴۰: ۲۰۱۰، ۲)تریسیهمسوست  تحلیلی، انسجام معنایی و دقت غنی
، بلکه در شفافیت، قابلیت ردیابی و انسجام درونی فرایند استدلال «کشف یک واقعیت واحد»

 کند. وجو می پژوهشگر جست

 های پژوهش . یافته1

 اینترنشنال محور کانال تلگرامی ایران . فعالیت مستمر و رسانه1-1
فروردین  ۱7)آغاز جنگ( تا  ۱۴۰۴اسفند  ۹اینترنشنال در بازه زمانی  کانال تلگرامی شبکه ایران

پیام را منتشر کرده که بیانگر  ۱۸۰.7روز به طور متوسط روزانه  3۸بس( در طول  )آستانه آتش
درصد( از  ۲7.۲پیام ) ۱۸5۶رسان تلگرام بوده است. از این تعداد  فعالیت بالای این شبکه در پیام

های منتشرشده در  ن یا استفاده از پیامنوع مردمی بوده است )ارسال شده از سوی شهروندا
اند، رویکردی که  درصد( پس از انتشار ویرایش شده ۴.۲پیام ) ۲۹۰های اجتماعی( و نیز  رسانه

 حاکی از بازنگری مستمر محتواهای منتشرشده در کانال تلگرامی بوده است.

های منتشرشده . نمای کلی از پیام1جدول   

 درصد مقدار شاخص

 ۱۰۰ ۶۸۶۸ ها کل پیام

 ۲7.۲ ۱۸5۶ های مردمی پیام

 ۴.۲ ۲۹۰ شده های ویرایش پیام

 ۱.3 ۹۱ اینترنشنال ورزشی( )از ایران های فورواردشده  پیام

 ۹۹.۴ ۶۸۲۹ های دارای متن پیام

 ۹3.۱ ۶3۹۶ های دارای عکس یا ویدئو پیام

 3۰.۶ ۲۰۹۹ های دارای لینک پیام

                                                 
1. Finlay 

2. Tracy 
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فته تقریباً یکنواخت بوده، موضوعی که بیانگر فعالیت ها در طول روزهای مختلف ه توزیع پیام
 اینترنشنال در طول جنگ رمضان بوده است. دائمی و مستمر آدمین)های( کانال تلگرامی شبکه ایران

 ها در روزهای مختلف هفته . توزیع پیام1تصویر 

 

میانگین پیام . روز روند نزولی داشته است 3۸این در حالی است که انتشار پیام در بازه زمانی 
که در فاز میانی  پیام در روز بود، درحالی ۱۹۹.۶برابر ( 7تا  ۱در هفته نخست جنگ )روزهای 

کاهش  ۱75.۶به ( 3۸تا  3۱بس )روزهای  و در فاز نزدیک به آتش ۱7۶.۸به ( 3۰تا  ۸)روزهای 
نال تلگرامی پیام، بیشترین حجم انتشار پیام در کا ۲۲۹اسفند( با  ۹یافت. نخستین روز جنگ )

 اینترنشنال را به خود اختصاص داد. شبکه ایران

 روز 38ها در بازه  . روند نزولی انتشار پیام2تصویر 
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های توصیفی، غلبه مطلق محتوای دارای تصویر بر متن صرف در کانال  یکی از یافته
مان حاوی متن درصد( همز ۹۲.۶پیام ) ۶،357پیام،  ۶،۸۶۸اینترنشنال است. از کل  تلگرامی ایران

 ۰.۶پیام ) 3۹درصد( صرفاً متنی و  ۶.۹پیام ) ۴7۲اند. تنها  و رسانه )عکس، ویدئو یا صوت( بوده
اینترنشنال از  دهد که ایران اند. این ترکیب نشان می درصد( صرفاً حاوی رسانه بدون متن بوده

آن تصویر و صوت  کند که در پیروی می« محور رسانه»محوری عبور کرده است و از راهبرد  متن
 پردازی خبری هستند. محور اصلی روایت

 های مختلف ارائه شده در پیام . رسانه3تصویر 

 
 ۱۲۹ترین نوع رسانه است. میانگین مدت ویدئوها  درصد( غالب ۶۲.3مورد ) 3۹۸۲ویدئو با 

ار در مدت و مناسب انتش دهد اکثر ویدئوها کوتاه ثانیه است که نشان می ۶5ثانیه و میانه آن 
درصد( کمترین سهم را دارند،  3.۸مورد ) ۲۴۲های صوتی با  رسانه اجتماعی تلگرام هستند. فایل

های تلویزیونی و  دقیقه است که احتمالاً مربوط به برنامه ۴5.۶ها  اما میانگین مدت آن
 هاست. پادکست

ن سهم از ای. روز روندی نزولی داشت 3۸سهم محتوای تصویری در طول البته در این میان 
در فاز پایانی درصد  ۲.۸7در فاز میانی و درصد  ۸7.۸در هفته نخست به درصد  ۹۶.۶ میانگین

 های حاوی تصویر ارائه شده بود. . روز اول جنگ بیشترین میزان پیامرسید
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 روز 38های دارای تصویر در بازه زمانی  . روند نزولی پیام4تصویر 

 

هاست. استفاده اندک از  باره میزان استفاده از هشتگ در پیامهای توصیفی در یکی دیگر از یافته
بار(  3ایرانیان )_ملی_انقلاب_جاویدنامان#بار( و  ۱نیست )_جنگ_عکس#ها شامل  هشتگ

 رسانی خود ندارد. دهد این کانال تلگرامی تمایلی به استفاده از هشتگ در فرایندهای اطلاع نشان می

 ایران، آمریکا و اسرائیل. بازیگران اصلی روایت جنگ: 2-1
 ۶3.۸بار ) ۴3۸5با « ایران»دهد که واژه  ها نشان می ها در متن پیام تحلیل فراوانی کلیدواژه

 ۲7.3بار،  ۱۸77« )آمریکا»های  ها( پرتکرارترین کلیدواژه است. پس از آن، واژه درصد از کل پیام
 درصد( قرار دارند. ۲۱.۹ر، با ۱5۰۲« )جنگ»درصد( و  ۲۲.۴بار،  ۱53۸« )اسرائیل»درصد(، 

 کلمه پرتکرار 10. ابرکلمات 5تصویر 
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اینترنشنال  سه بازیگر اصلی روایت جنگ در کانال ایران« اسرائیل-آمریکا-ایران»گانه  سه
عنوان  دهد که سپاه پاسداران به درصد( نیز نشان می ۱۱.۲« )سپاه»هستند. حضور پررنگ واژه 

درصد( نیز حاکی از  ۱۲.۶« )ترامپ»شود. واژه  معرفی می یک بازیگر کلیدی در روایت جنگ
 پردازی این رسانه است. جمهور آمریکا در روایت نقش محوری رئیس

 . حاکمیت احساسات منفی3-1
درصد( حاوی بار احساسی منفی و  ۴۸.۶پیام ) 33۴۱دهد که  ها نشان می تحلیل احساسی پیام

های منفی به مثبت  اند. نسبت پیام ثبت بودهدرصد( حاوی بار احساسی م ۱7.۶پیام ) ۱۲۰۶
دهنده غالب بودن فضای بحرانی و تهدیدآمیز در  برابر است. این نسبت بالا نشان ۲.77

روز روند  3۸های با غلبه بار احساسی منفی در طول  سهم پیامپردازی کانال است.  روایت
های با بار احساسی  قابل، سهم پیاممعناداری نداشت و در همه فازها نسبتاً ثابت باقی ماند. در م

در  درصد ۲۱.7در فاز آغازین به  درصد ۱۲.۱ و از میانگین مثبت روند صعودی حداقلی داشت
های منفی  حال، حتی در این فاز نیز سهم پیام بس افزایش یافت؛ با این فاز نزدیک به آتش

ا ادبیات علمی مرتبط با این الگو بهای مثبت باقی ماند.  همچنان نزدیک به دو برابر پیام
ها در شرایط بحرانی، بار احساسی منفی  دهد رسانه های جنگی سازگار است که نشان می رسانه

 (.7۲: ۲۰۰۴، ۱کنند )ولسفلد بیشتری منتقل می

 روز جنگ 38. ثبات احساسات منفی در برابر رشد محدود احساسات مثبت در طول 6تصویر 

 

                                                 
1. Wolfsfeld 
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اساس ساس یک داوری ارزشی کلی، بلکه براو مثبت نه بر ساسی منفیدر این پژوهش، بار اح
شده سنجیده شده است. میدان  تعریف پیش حضور واژگانی از دو میدان معنایی مشخص و از

معنایی منفی شامل واژگانی است که به تهدید، خشونت و زوال دلالت دارند )کشته، ویران، 
داشت، اعدام، قربانی، خشونت، نگرانی، ترس و بحران، تهدید، حمله، انفجار، بمباران، سرکوب، باز

آوری، آرامش و کامیابی  وحشت(، و میدان معنایی مثبت شامل واژگانی است که به روحیه، تاب
دلالت دارند )امید، مقاومت، پیروزی، موفقیت، حمایت، همبستگی، اتحاد، شجاعت و امنیت(. لازم 

ای صوری از بار احساسی متن است، نه  جهسازی واژگانی، سن به تأکید است که این عملیاتی
 گیری سیاسی. تحلیل عمیق نظر یا موضع

 اینترنشنال ورزشی در کانال اصلی . حضور پررنگ کانال ایران4-1

اینترنشنال  ایران»اینترنشنال، تمامی از کانال  شده در کانال اصلی شبکه ایران پیام بازنشر ۹۱از 
پردازند )از  طور مستقیم به تلاقی ورزش و سیاست می بهها  درصد پیام 77بوده است. « ورزشی

درصد بر  3۰المللی(،  جمله واکنش به حملات نظامی، مواضع جمهوری اسلامی و فشارهای بین
ساله، تهدید  ۱۹گیر  کاران )بازداشت، اعدام صالح محمدی کشتی فشار و تهدید مستقیم ورزش

تقیماً به ماجرای تیم ملی فوتبال زنان و پناهندگی درصد مس ۲7خانواده بازیکنان( تمرکز دارند و 
کارانی چون  ها شامل مواضع مستقیم ورزش درصد پیام ۴۴اعضای تیم در استرالیا اختصاص دارد. 

 علی دایی، سردار آزمون، رشید مظاهری و مسعود شجاعی است. 

صرفاً یک خبر  ویدئوی نخواندن سرود جمهوری اسلامی توسط بازیکنان تیم ملی فوتبال زنان،
ای از رویدادها، از  بازنمایی شده است و زنجیره« عمل مقاومت نمادین»مثابه  ورزشی نیست، بلکه به

تهدید جانی بازیکنان گرفته تا پناهندگی، واکنش ترامپ و فیفا و حتی تخریب ورزشگاه آزادی در 
عنوان یک رسانه   رنشنال نه بهاینت ترتیب، کانال ورزشی ایران این زند. به حملات نظامی، را رقم می

عنوان بستری  کند که در آن از ورزش به عمل می« سامانه بازنمایی سیاسی»مثابه  ورزشی، بلکه به
 شود. اجتماعی ایران بهره گرفته می-سازی از تعارضات سیاسی برای روایت

 «اقدام نظامی و تخاصم». غلبه مضمونی 5-1
اقدام نظامی و »دهد که مضمون  وله اصلی نشان میمق ۹ها بر مبنای  تحلیل مضمونی پیام

ترین مضمون در محتوای کانال است. پس از آن،  درصد( غالب 5۲.3پیام ) 35۹5با « تخاصم
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 ۲۴77با « المللی بازیگران بین»درصد( و  ۴۲.۱پیام ) ۲۸۹۰با « رسانی رسانه و اطلاع»مضامین 
 درصد( قرار دارند. 3۶.۱پیام )

 ها شده در پیام رضه. مضامین ع7تصویر 

 

اینترنشنال  های تحلیل مضمون حاکی از آن است که جنگ در کانال تلگرامی ایران یافته
های انسانی جنگ مانند  شود. مضامین مرتبط با جنبه بازنمایی می« اقدام نظامی»عمدتاً از منظر 

دهد  لگو نشان میسهم بسیار کمتری دارند. این ا« دیپلماسی و مذاکره»و « خشونت و قربانیان»
شود. علاوه  عرضه می« بحران انسانی»و نه یک « رویداد نظامی»عنوان یک  که جنگ بیشتر به

دهد که  نشان می« ای بازیگران منطقه»و « المللی بازیگران بین»بر این، حضور پررنگ مضامین 
عرفی کند م« فعالیت چندبازیگری»کند تا جنگ را در قالب یک  این شبکه تلویزیونی تلاش می

کنند. در همین زمینه،  های کلیدی را ایفا می ای نقش های جهانی و منطقه که در آن قدرت
دهد که صدای مردم عادی نیز  درصد نشان می ۲5.۱با « های مردمی و اعتراض روایت»مضمون 

 پردازی این رسانه دارد. توجهی در روایت حضور قابل

 رسانیِ هیجانی . سیطره چارچوب اطلاع6-1
اینترنشنال، چارچوب  دهد که چارچوب غالب در کانال ایران بندی نشان می تحلیل چارچوب

تهدید و »های  درصد( است. پس از آن، چارچوب ۴۸.7پیام ) 33۴۶با « رسانی/خبری اطلاع»
 درصد( قرار دارند. ۸.۱پیام ) 55۸با « امید و مقاومت»درصد( و  ۱۰.۲پیام ) ۶۹۹با « بحران
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 ها شده در پیام های عرضه وب. چارچ8تصویر 

 

کند خود را  اینترنشنال تلاش می دهد که ایران نشان می« رسانی اطلاع»غلبه چارچوب 
تهدید »های  معرفی کند. با این حال، حضور چارچوب« خبری»و « طرف بی»عنوان یک رسانه  به

درصد( حاکی از  7.۴« )سازی قربانی»درصد(  و  ۸.۱« )امید و مقاومت»درصد(،  ۱۰.۲« )و بحران
پردازی خبری، مضامین هیجانی و احساسی نقش مهمی  های زیرین روایت آن است که در لایه

جاویدنامان »درصد( عمدتاً در موضوع  ۲.۹پیام ) ۱۹۶با « سازی قهرمان»کنند. چارچوب  ایفا می
صات کامل شود که در آن قربانیان اعتراضات با نام و مشخ مشاهده می« انقلاب ملی ایرانیان

 شوند. معرفی می

 مثابه نمایش بصری . جنگ به1-7
عنوان یک رویداد  اینترنشنال جنگ را نه صرفاً به دهد که ایران های پژوهش نشان می یافته

کند. این استراتژی بازنمایی بر پنج  بازنمایی می« نمایش بصری»عنوان یک  نظامی، بلکه به
ها پیام حاوی  که در آندرصد  ۹3.۱ای با  ی رسانهاول، غلبه مطلق محتواست. پایه استوار ا

تصویر است و نه بالعکس. این رویکرد با « دهنده توضیح»تصویر یا ویدئو است؛ متن صرفاً 
( سازگار است که در آن تصویر جایگزین تجربه مستقیم ۱3۹3) ۱دوبور« جامعه نمایشی»نظریه 

درصد  ۶۲.3های صرفاً ویدئویی با  یامشود. دوم، سلطه ویدئو به این صورت که پ واقعیت می

                                                 
1. Debord  
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« فوریت»و « حضور»رسانه، حس « باورپذیرترین»عنوان  ترین نوع رسانه است. ویدئو به غالب
 ۱۲۹(. سوم اینکه، میانگین مدت 3۰۱: ۲۰۲۱و همکاران،  ۱کند )ساندر را به مخاطب منتقل می

طراحی « محور اسکرول»و  دهد که محتوا برای مصرف سریع ای ویدئوها نیز نشان می ثانیه
ثانیه و بیش از  ۶۰کمتر از  (درصد ۴۸.۱شده است. نزدیک به نیمی از ویدئوهای جنگی )

شود تا  بندی کوتاه موجب می ثانیه هستند؛ این زمان 3۰( کمتر از درصد 37.۲ها ) سوم آن یک
احساسی  کند و پیش از تحلیل عقلانی، واکنش عمل « ۲ضربه بصری»مثابه یک  هر ویدئو به

 مخاطب را برانگیزد.

نگاری شهروندی )بومن و  ها از نوع کاربرساخته و روزنامه از یک چهارم پیامبیشچهارم، 
تر تصویر، لرزش دوربین و  واسطه کیفیت پایین . این محتواها عموماً به ( است۲۰۰3، 3ویلیس

سند »ها را  آن کنند و مخاطب بیشتری را القا می« باورپذیری»ای،  های غیرحرفه زاویه
های دارای  کند. پنجم، میانگین طول متن در پیام تلقی می« ای تولید رسانه»و نه « بصری

های فقط متنی(. این موضوع  کاراکتر در پیام ۸۱7کاراکتر است )در مقابل  3۰7رسانه تنها 
ترتیب،  این است و نه روایت مستقل. به« زیرنویس تصویر»کند که متن صرفاً  تأیید می

( بازنمایی ۲۰۰۱، ۴اینترنشنال جنگ را از طریق اقتصاد نگاه )استرکن و کارترایت ایران
است که « دیدن»شود و این  می« دیده»داده شود، « توضیح»کند: تصویر، پیش از آنکه  می

مثابه  جنگ به»سازی  کند. تمامی این اصول در بازنمایی جنگ مؤید مفهوم معنا تولید می
 است.« نمایش بصری

ای است که در  این راهبرد البته نه یک ویژگی ثابت و یکنواخت در کل دوره جنگ، بلکه پدیده
شدن آن برای  شدن جنگ و عادی لحظه شوک آغازین بیشترین شدت را دارد و سپس با طولانی

گری همخوانی  نظامی-یابد. این الگو از یک سو با نظریه سرگرمی تدریج کاهش می مخاطب، به
تصویر در لحظه بسیج اولیه مخاطب کارآمدترین ابزار است، اما با گذر زمان و افت  دارد، چراکه

دهد. از سوی دیگر این الگو  نوظهوری رخداد، جای خود را تا حدی به محتوای متنی/ترکیبی می
تواند برآمده از قطع اینترنت در روز اول جنگ باشد؛ برخی مخاطبان تصاویر اولیه را به شبکه  می

 دلیل قطع اینترنت دیگر قادر به این کار نبودند. ینترنشنال ارسال کردند و بها ایران

                                                 
1. Sundar 

2. Visual Punch 
3. Bowman & Willis 
4. Sturken & Cartwright 
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 ای خارجی و طبیعی مثابه پدیده . بازنمایی جنگ به8-1
کند. اول اینکه  اینترنشنال جنگ را از دو منظر همزمان بازنمایی میدهد که ایران ها نشان می داده

عنوان  شود که در آن آمریکا و اسرائیل به بازنمایی می« ای خارجی پدیده»عنوان  جنگ به
« آمریکا»های  شوند. کلیدواژه برساخت می« تهدیدشونده»عنوان  و ایران به« تهدیدکنندگان»
دهنده غلبه بازیگران  نشان (درصد ۱۲.۶« )ترامپ»( و درصد ۲۲.۴« )اسرائیل»(، درصد ۲7.3)

هایی نظیر  می این شبکه از گزارهخارجی جنگ هستند. در همین زمینه، استفاده کانال تلگرا
بیانگر « کمک از راه رسید»و یا « عملیات مشترک آمریکا و اسرائیل در حمایت از مردم ایران»

عنوان حمایت از آزادی ایران  عنوان تجاوز، بلکه به گری بازیگران خارجی نه به آن است که نظامی
 شود. بندی می و مداخله بشردوستانه قاب

شود که در آن تأثیر جنگ بر زندگی  بازنمایی می« ای طبیعی پدیده»عنوان  بهدوم اینکه جنگ 
های  شود. استفاده گسترده از روایت رنگ می روانی کم-های روحی روزمره مردم، قربانیان و آسیب

)هشتگی « نیست-جنگ-عکس»و استفاده از هشتگ ها  در پیام« انسانی«  مردمی، حضور چارچوب
ها ربطی به جنگ ندارد!( بیانگر رویکرد شبکه  ها و خرابی ویرانی کند عکسِ که تأکید می

خشونت »سازی مسئله  سازی جنگ است. در همین زمینه برجسته اینترنشنال در طبیعی ایران
و مردم « سرکوبگر»عنوان  های کانال تلگرامی که در آن حکومت ایران به در پیام« داخلی

خشونت »ند از اهمیت بسیاری برخوردار است. مضمون شو برساخت می« شونده سرکوب»عنوان  به
نمودهای این « جاویدنامان انقلاب ملی ایرانیان»هشتگ و ( درصد ۱3.۲« )و قربانیان

دهد و  سازی است. این رویکرد عملاً بزرگی و برجستگی تجاوز خارجی را کاهش می برجسته
کند. رویکردی که عملاً در  یمسئولیت جنگ را متوجه عوامل داخلی و نظام جمهوری اسلامی م

 سازی جنگ است.  خدمت طبیعی

 گرایی نمادین خبری . راهبرد عینیت9-1
اینترنشنال در  دهد که شبکه ایران نشان می( درصد ۴۸.7« )رسانی/خبری اطلاع»چارچوب غالب 

طرف است. این در حالی است که در تحلیل  ای و بی ای حرفه عنوان شبکه جستجوی تثبیت خود به
عنوان دومین چارچوب پرتکرار پس از  درصد( به ۱۰.۲« )تهدید و بحران»بندی، چارچوب  چارچوب

های کانال  گیرد و در عین حال تحلیل احساسات پیام قرار می« رسانی/خبری اطلاع»چارچوب 
درصد( غلبه بیشتری در مقایسه با  ۴۸.۶دهد که احساسات منفی ) تلگرامی این شبکه نشان می
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ها دارای احساسات  های زیرین معنایی پیام ثبت دارد. این مسئله بیانگر آن است که لایهاحساسات م
گرایی نمادین  عینیت»توان با مفهوم  منفی با تمرکز بر تهدید و بحران است. این رویکرد را می

 شود. عینی محسوب می توجیه کرد که در واقع رویکردی سوگیرانه و شبه« خبری
عنوان تهدید دائمی و بحران مستمر  اینترنشنال بازنمایی جنگ به رانخروجی نهایی شبکه ای

که مستقیماً با پیام خاصی هدف بگیرد و تحت تأثیر  بوده است. این راهبرد، مخاطب را بدون آن
« صلح و آرامش»کند. این تفسیر طبیعتاً  سمت تفسیر خاصی از واقعیت هدایت می قرار دهد، به

ها را دربرگرفته است و  درصد از پیام ۶.۴تنها « دیپلماسی و مذاکره»بوده است، چرا که مضمون 
ها قرار ندارد. پدیده غیبت )نبود/فقدان(  مطلقاً در هیچ کجای کلیدواژه« صلح»از سوی دیگر 

دیپلماسی بیشترین شدت خود را در آغاز جنگ دارد، درست « دیپلماسی و مذاکره»مضمون 
تنها زمانی مضمون بیشترین سلطه را دارد. این « و بحرانتهدید »ای که چارچوب  همان لحظه

شود، اما حتی در آستانه  گیرد، اندکی تعدیل می بس واقعاً در جریان قرار می که مذاکرات آتش
 اند. ها همچنان از این واژگان خالی از پیامدرصد  ۹۰بس نیز حدود  آتش

 رسانی سویه در اطلاع یک-تعاملی . راهبرد شبه10-1

ها از این  چهارم پیام ای داشت و بیش از یک تلگرامی شبکه بر محتواهای مردمی تأکید ویژه کانال
شده  ای این شبکه با استفاده از تصاویر ارسال های رسانه جنس بوده است. در واقع بسیاری از پیام

 ح شده است.های اجتماعی مطر های شهروندان در رسانه ها پیام از سوی مردم منتشر یا در آن
گیری  های مختلف ارتباط آوری راه این، کانال تلگرامی نیز مشارکت شهروندان را با فراهمبرعلاوه

هموار کرده است. با وجود این، هیچ ویدئو یا گزارشی از کشته یا زخمی شدن غیرنظامیان ایرانی 
ل خطای های آمریکا و اسرائیل )به جز رخداد مدرسه میناب که آن هم به احتما در اثر بمباران

های منتشرشده این شبکه در کانال  موشکی جمهوری اسلامی نسبت داده شد( در پیام
های ایران به اهداف  اش وجود نداشت. همچنین هیچ گزارشی از اصابت موفق موشک تلگرامی

نظامی دشمن منتشر نشد. علاوه بر این، مشکلاتی نظیر قطعی اینترنت یا تورم به دلیل عملکرد 
 بندی شد. شده از سوی بازیگران خارجی، قاب شرایط جنگی تحمیلحکومت، و نه 

حالی است که استفاده بسیار محدود )مجموعاً چهار بار( کانال تلگرامی از هشتگ نشان این در
پذیری محتواهای خود، حداقل در  اینترنشنال تمایل چندانی برای دسترس دهد که شبکه ایران می

دهی تعامل و حس تعلق کاربران به  ای در شکل برجسته ها نقش این پلتفرم، ندارد. هشتگ
ها نه تنها به توسعه فرهنگ مشارکتی  های اجتماعی دارند. هشتگ محتواهای منتشرشده در رسانه
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(، بلکه به طور ضمنی بیانگر اهمیت دادن تولیدکنندگان ۱۹۱: ۲۰۱۲، ۱کنند  )زاپاویگنا کمک می
توان درگیری حداکثری  ها می از آن( و بااستفاده۶3: ۲۰۰۶، ۲محتوا به مخاطبان هستند )جنکینز

 ایشان با پلتفرم را به وجود آورد. 
توان رویکردی  اینترنشنال جریان دارد را نمی چه در کانال تلگرامی شبکه ایران بنابراین، آن

رنشنال و اینت تعاملی نامید. استفاده از این مفهوم با توجه به نگاه ایدئولوژیکِ ضدنظام شبکه ایران
توجهی به فرهنگ مشارکتی  ای شبکه در استفاده نکردن از هشتگ و بی نیز رویکرد غیرحرفه

ای کانال تلگرامی  توان راهبرد شبکه کلی میطوربایست مورد توجه قرار بگیرد. به دیجیتال می
 سویه در راستای تأیید ایدئولوژیک قلمداد کرد. تعاملی و یک اینترنشنال را شبه ایران

 اینترنشنال سازی جمعی شبکه ایران . راهبرد حافظه11-1
ای داشته و  تأکید ویژه ۱۴۰۴ماه  اینترنشنال در بحبوحه جنگ تحمیلی سوم بر حادثه دی شبکه ایران

ایرانیان به این حادثه )و نه _ملی_انقلاب_جاویدنامان#ها یعنی  تنها هشتگ استفاده شده در کل پیام
سازی  حافظه»ین موضوع حکایت از آن دارد که این شبکه راهبرد جنگ( اختصاص یافته است. ا

از کار دارد. این راهبرد بااستفادهرا در دستور  ۱۴۰۴ماه  پیرامون حادثه دی( ۱۹۸۰، ۴هالبواکس)« 3جمعی
بردن از قربانیان حادثه با جزئیات کامل )نام، سن،  نام  شود. سازوکارهای گفتمانی مختلف پیگیری می

یکی از این سازوکارهاست. این رویکرد مشخصاً « فرد»به « آمار»خ( و تبدیل ایشان از محل، تاری
 شود.  پنداری مخاطبان شبکه و کاربران کانال تلگرامی آن می ذات موجب برانگیخته شدن حس هم

« شهید»یا « کشته»جای  به« جاویدنام»سازی  اینترنشنال با اسم همچنین خلاقیت شبکه ایران
ماه را در اذهان مخاطبان و کاربران رقم بزند.  ت برجستگی قربانیان حادثه دیتوانسته اس

وری اسلامی رقابت در گفتمان رسمی جمه« شهید»است و با « کشته»ماندگارتر از « جاویدنام»
« حافظه جمعی»و « فراموش نکردن»اینترنشنال بر  این، تأکید شبکه ایرانبرکند. علاوه  می

بخشی از »و « هایی که نباید فراموش شوند برای زنده نگه داشتن نام»تی مانند از عبارابااستفاده
دهنده تلاش آگاهانه برای ساخت حافظه جمعی آلترناتیو جهت  نشان« حافظه جمعی ایرانیان

 با بسیاری دیگر از حوادث و رخدادهای معاصر و تاریخی ایران است. ۱۴۰۴ماه  جایگزینی حادثه دی

                                                 
1. Zappavigna 

2. Jenkins 
3. Collective Memory Building 
4. Halbwach 
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ما )مردم/مخالفان( در حداقل دو مؤلفه اصلی دارد؛ نخست، خلق دوگانه سازی جمعی  حافظه
مردمی که به »هایی نظیر  ها )حکومت/طرفداران جمهوری اسلامی( است؛ ما با گزاره مقابل آن

، «کنند های اسرائیلی استقبال می از موشک»، «دهند شعار جاویدشاه سرمی»، «آیند خیابان می
ها با  و آن« سربازان فراری که از فرماندهان خود شکایت دارند»و « بازیکنان پناهنده تیم ملی»

شوند. دوم،  ارائه می« شوند گری که در مدارس پنهان می نیروهای سرکوب»هایی نظیر  گزاره
در حال »هایی مانند  القای قطعی بودن سقوط جمهوری اسلامی است؛ استفاده مکرر از گزاره

در همین راستا « فرار فرماندهان»و « جدید، هدف بعدیرهبر »، «روزهای پایانی»، «سقوط
 شود. استفاده می

 گیری بحث و نتیجه
مرزی این بوده است که  زبان خارج های فارسی عادت رایج در ادبیات تحلیل گفتمان رسانه

تبیین کنند « زنی مستقیم برچسب»و « تخریب فعال»هایی را در قالب  عملکرد چنین رسانه
های صریح، نظام  : رسانه با گزاره(۱۴۰3؛ خلخالی و بیرجندی، ۱۴۰۴ان، )گودرزی و همکار

های این پژوهش  کند. آنچه یافته سیاسی را دیکتاتور، فاسد یا در آستانه فروپاشی معرفی می
تخریب از »توان آن را  تر از همین کارکرد است که می سازد، صورتی متفاوت و ظریف آشکار می

، نظام سیاسی بر الگوی متعارف اتهام مستقیماینترنشنال، علاوه ایراند. شبکه نامی« طریق غیاب
در « صلح»کند: غیاب تقریباً کامل واژه  کند تضعیف می طریق آنچه روایت نمیایران را عمدتاً از

 «. انسانی»رنگیِ چارچوب  و کم« دیپلماسی و مذاکره»ها، سهم حداقلی مضمون  کلیدواژه

ف تصور نخستین، یک اصل ثابتِ ایستا در کل بازه جنگ نیست، مند، برخلا این غیاب نظام
روزه نشان داد سهم مضمون دیپلماسی و مذاکره  3۸بلکه خود یک متغیر زمانی است: تحلیل روند 

بیشترین سلطه را دارد، « تهدید و بحران»ای که چارچوب  دقیقاً در آغاز جنگ، همان لحظه
بس اندکی  شدن واقعی به مذاکرات آتش ها با نزدیککند و تن کمترین میزان خود را ثبت می

، غیاب اینجا (5۴: ۱۹۹3بیان نظری انتمن )  آنکه هرگز از حاشیه خارج شود. به شود، بی تعدیل می
این  (۱: ۲۰۰۹بیان باتلر ) نه یک نقصان تصادفی، بلکه خود یک عمل فعال گزینش است و به 

باقی بماند. « تصور قابل»دام افق سیاسی اساساً کند ک غیاب همان چارچوبی است که تعیین می
مانده برای  ای در دسترس بازنمایی نشود، تنها افق معنادار باقی عنوان گزینه اگر صلح هرگز به

ترتیب، رسانه فروپاشی نظام را تنها افق تصورپذیر اینطب، گذار یا فروپاشی است. بهمخا
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باید آن را کند و  دی به معنای کلاسیک آن عمل میبن سازد، سازوکاری که فراتر از چارچوب برمی
بر شواهد زمانی، دیگر نامید، مفهومی که اکنون، باتکیه« طریق حذفبندی منفی از چارچوب»

شده در طول چرخه  بندی صرفاً یک الگوی ایستای محتوایی نیست، بلکه یک راهبرد پویا و مرحله
 حیات یک بحران است.

دارد. در ادبیات این  برمی( 3۱: ۲۰۰5)بام، « بندی ارزان قاب»نظریه  این یافته، گامی فراتر از
سازی پیچیدگی ژئوپلیتیک به دوقطبی اخلاقی، هزینه  مفهوم، فرض بر این است که رسانه با ساده

دهد. این در حالی است که آنچه در کانال تلگرامی شبکه  شناختی پردازش را کاهش می
سازی نیست، بلکه جایگزینی کامل گفتمان سیاسی با  د صرفاً سادهشو اینترنشنال مشاهده می ایران

بخشند: سهم محتوای  های زمانی این ادعا را عمق بیشتری می شناختی است. یافته گفتمان زیبایی
ها( رسیده بود، در طول  تصویری، که در روز نخست جنگ به اوج مطلق خود )نزدیک به تمامی پیام

نه یک ویژگی « نمایش بصری»دهد که  دار داشت. این الگو نشان میروز روندی نزولی و معنا 3۸
ثابت رسانه، بلکه ابزاری برای بسیج هیجانی آنی مخاطب در لحظه شوک آغازین است، دقیقاً همان 

ترین سطح خود  واسطه غافلگیری رخداد در پایین  ای که ظرفیت تحلیل انتقادی مخاطب به لحظه
محور است و طول متن همراه با تصویر تنها  محتوا بصری و رسانهدرصد  ۹۲.۶قرار دارد. وقتی 

شود صرفاً پیچیدگی نیست، بلکه خود امکان استدلال  سوم متن مستقل است، آنچه حذف می یک
شده، بلکه از خود فضای استدلال  گیری سیاسی هدایت سیاسی است. مخاطب نه به یک نتیجه

ای دارد  زمانی، بیشترین شدت خود را دقیقاً در لحظهشود و این محرومیت، طبق شواهد  محروم می
 تر است. گیری آگاهانه مخاطب درباره بحران نوظهور از همه حساس که تصمیم

)هاسکین و اولاگلین، « جنگ پراکنده»این موضوع همچنین تجدیدنظری در فهم رایج از 
دهی  ای از سازمان شانهکند. ادبیات این مفهوم عموماً مشارکت کاربران را ن ایجاب می( ۲۰۱۰

داند. اما در این کانال، مشارکت بالای محتوای کاربرساخته  افقی و توانمندسازی شهروندی می
با غیاب تقریباً کامل ابزارهای واقعی تعامل )هشتگ، فراخوان مشخص به کنش(  (درصد ۲7.۲)

جنگ »هد که د همراه شده است. این ترکیب پارادوکسیکال، مشارکت بدون تعامل، نشان می
طریق استخراج صدای توانمندسازی افقی شهروندان، بلکه ازطریق در این نمونه نه از« پراکنده

کند. شهروند در این مدل، نه کنشگر،  شده عمل می تعیین ها و ادغام آن در یک روایت از پیش آن
گرایی  ستخراجا»توان آن را  ای که می بلکه ماده خام اعتبارسازی روایت رسمی شبکه است؛ پدیده

نگاری شهروندی  روزنامهنامید. این راهبرد تولید محتوا در رسانه یک گام فراتر از « مشارکتی
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سازد که در آن ایدئولوژی و  گرا پیوند برقرار می نگاری مدافعه از پیش با روزنامهاست و بیش
 .(۲۰۲۲، ۱یانرسانی ارجحیت دارد )ر های سیاسی بر هر چیز دیگری در فرایند اطلاع فرض پیش

« گری نظامی-سرگرمی»های توصیفی این پژوهش، مصداق تجربی روشنی از مفهوم  یافته
کنند.  تر می کند، اما در عین حال این مفهوم را در یک نکته دقیق حاصل می( ۲۰۱۰)استل، 

کند، اما آنچه در  ادبیات نظری این پدیده را عمدتاً بر مبنای محتوای تصویری جنگ تعریف می
شود،  نمایش داده می« چیزی چه»سازی نه صرفاً از طریق  شود، سرگرمی ن کانال مشاهده میای

های زیر  ای ویدئوها، غلبه کلیپ ثانیه ۱۲۹ارائه آن است. میانگین مدت « ریتم»بلکه از طریق 
 ۱75.۶پیام در هفته نخست به  ۱۹۹.۶ثانیه، و روند نزولی کلی حجم انتشار )از میانگین  ۶۰

کنند که از  بندی را بازتولید می بس( در کنار هم الگویی از زمان ر مرحله نزدیک به آتشپیام د
محور، و نه سنت گزارش خبری جنگ، وام گرفته شده است.  های سرگرمی کوتاه منطق پلتفرم

سازی بدل شده است؛  به بیان دیگر، شکل زمانی روایت جنگ، خود به ابزاری برای سرگرمی
شود.  تکه عادت داده می محتوای خاص هر ویدئو، به مصرف سریع و تکهمخاطب، مستقل از 

شود و  محسوب می( ۲۰۱۰بندی اولیه هاسکین و اولافلین ) ای بر صورت این بینش افزوده
رسان  های پیام های آینده درباره ساختار زمانی محتوای جنگی در پلتفرم تواند مسیر پژوهش می

 را روشن کند.

گردد. این چارچوب،  بازمی« رسانی/خبری اطلاع»ه ماهیت دوگانه چارچوب گیری دیگر ب نتیجه
شده است، در عمل کارکردی متناقض دارد: درست به  بندی ترین مقوله طبقه طرف که در ظاهر بی

کند. این الگو  های هیجانی زیرین را فراهم می نمایی، اعتبار لازم برای انتقال لایه طرف دلیل بی
نیست، « صراحت ایدئولوژیک»های جنگی معاصر، ابزار اصلی نفوذ دیگر  ر رسانهدهد که د نشان می

ای و خبری است. این بصیرت، خوانش ادبیات پیشین  حاصل از ظاهر حرفه« انکار معقول»بلکه 
های  را که عمدتاً بر تکنیک( ۱۴۰3؛ طاهرخانی، ۱۴۰۲اینترنشنال )حسنی و تدین،  درباره ایران

کند: راهبرد واقعی این شبکه نه در  اند، تکمیل می زنی، اغراق( متمرکز بوده سبگفتمانی آشکار )برچ
های صریح، بلکه در معماری نامرئی توزیع توجه و غیاب گزینشی است. این معماری  سطح گزاره

بندی  و نظریه چارچوب( ۲۰۰۶؛ سانتاگ، ۱۹۹7منحصر به فرد تنها با تلفیق نظریه بازنمایی )هال، 
 تنهایی. کدام از این دو به قابل تبیین کامل است، نه با هیچ( ۱۹۹3)انتمن، 

                                                 
1 . Ryan 
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تر  اینترنشنال را نیز روشن های تجربی پژوهش، جایگاه ایران این تلفیقِ نظری، در کنار یافته
عمدتاً در خدمت حفظ ( ۲۰۰3؛ کریم، ۲۰۰3کند. اگر رسانه دیاسپورایی کلاسیک )نفیسی،  می

: ۲۰۱۸کند، و رسانه پروپاگاندایی کلاسیک )جویت و اودانل،  میپیوند هویتی جامعه مهاجر عمل 
آشکارا بازوی رسمی یک کارفرمای سیاسی است، آنچه در این پژوهش مستند شد نه ( ۶-۱3

های  آن را در رسانه( ۹۸-۹7: ۲۰۰۶) ۱یکی از این دو، بلکه سازوکاری دوگانه است که کاتل
یابی  کانالی که در سطح ظاهر )زبان فارسی، مخاطب فراملی ناظر بر منازعه شناسایی کرده بود:

گیرد، اما  محور بهره می از دستور زبان رسانه هویت«( رسانی/خبری اطلاع»دیاسپورایی، چارچوب 
نظر از  روز، صرف 3۸در سطح عملیاتی تولید محتوا )ثبات ساختاری احساسات منفی در تمام 

مذاکره( به منطق رسانه -مضمون دیپلماسی نوسانات میدانی جنگ؛ رشد نمادین اما ناکافی
شود. این یافته، بیش از آنکه ادعایی درباره نیت یا وابستگی  ژئوپلیتیک نزدیک می-راهبردی

سنجش آن است: الگویی که  سیاسی این شبکه باشد، ادعایی درباره الگوی رفتاری قابل
 کند. راهبردی پنهان ترکیب می-محوری ظاهری را با کارکرد سیاسی هویت

دیاسپورایی درگیر در جنگ  های شبه کند که فهم رسانه در مجموع، این پژوهش پیشنهاد می
مثابه  رسانه به»به مدل « های مغرضانه مثابه گوینده گزاره رسانه به»شناختی، نیازمند گذار از مدل 

ندی ب لایه صورت توان در قالب یک چارچوب سه است. این مدل را می« بوم توجه معمار زیست
آورد. لایه نخست، لایه  های این پژوهش را در یک ساختار واحد گرد هم می کرد که یافته

یابی خود از دستور زبان رسانه دیاسپورایی  ژئوپلیتیک است: رسانه در ظاهر و مخاطب-هویتی
گیرد تا اعتبار و نزدیکی فرهنگی کسب کند. لایه دوم، لایه راهبردیِ محتوایی است: از  بهره می

شود  ای تولید می گونه بندی ارزان، محتوا به گری و قاب نظامی-ریق روایت راهبردی، سرگرمیط
ترین سهم این  که هزینه شناختی پردازش بحران را برای مخاطب کاهش دهد. لایه سوم، و مهم

بندی منفی از طریق حذف نه یک ویژگی ثابت، بلکه  مند است: قاب پژوهش، لایه عملیاتی زمان
شده در طول چرخه بحران است که بیشترین شدت خود را در لحظه شوک  بندی مرحله فرایندی

گذارد و  مذاکره، به نمایش می-آغازین، همزمان با اوج سهم تصویری و کمینه مضمون دیپلماسی
شود.  های واقعی صلح تعدیل می شدن به فرصت  میزانی ناکافی با نزدیک  کندی و به تنها به

ین مدل، نه با اقناع مستقیم، بلکه با تعیین مرزهای آنچه در هر لحظه از معماری توجه، در ا
 کند. است عمل می« تصور قابل»بحران 

                                                 
1. Cottle 
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 ای پیشنهادهای کاربردی و رسانه

 نفع دارد: های عملی روشنی برای سه گروه ذی ها و نتایج دلالت این یافته
رهای افشای شفاف ساختار . ضروری است که پژوهشگران و نهادهای ناظر بر رسانه سازوکا۱

ای که  ژئوپلیتیک را تدوین کنند. مخاطب رسانه-های دیاسپورایی مالکیت و تأمین مالی رسانه
کند، در غیاب چنین  ژئوپلیتیک را دنبال می-محور دارد، اما کارکرد راهبردی ظاهر هویت

 شفافیتی، ابزار لازم برای ارزیابی نقادانه محتوا را در اختیار ندارد. 
زنی،  ای دیگر نباید صرفاً به آموزش تشخیص سوگیری صریح )برچسب های سواد رسانه . برنامه۲

های شناختی باید مخاطب را به تشخیص  ای در عصر جنگ اغراق( اکتفا کنند. سواد رسانه
شده عمق متنی به نفع  ریزی مند واژگان صلح، کاهش برنامه ، نبود نظام«های معنادار غیاب»

پذیری شناختی  ویژه در لحظات آغازین بحران که آسیب یز مجهز کند، بهضربه بصری، ن
 مخاطب در بالاترین سطح خود قرار دارد. 

بایست  های دیاسپورایی، می های داخلی و سایر رسانه های رقیب یا مکمل، اعم از رسانه . رسانه3
 کار داشته باشند.ای به هنگام بحران در دستور پوشش متوازن مضامین را در محتواهای رسانه

مند  های آینده باید فراتر از شناسایی آنچه در محتوا حضور دارد، به تحلیل نظام پژوهش
ویژه به تحلیلِ تطبیقیِ این  مقیاس، و به ای بزرگ های رسانه در جریان« های معنادار غیاب»

 دیاسپورایی بپردازند. الگوهای زمانی در میان چند رسانه شبه

 تقدیر و تشکر
مقاله حاصل پژوهش مستقلی است که توسط نویسنده انجام شده است و از حمایت مالی  این

 هیچ سازمانی برخوردار نبوده است.

 تعارض منافع

گونه تعارض منافعی  کند که در فرایند نگارش، ارسال و انتشار این مقاله هیچ نویسنده اعلام می
از جمله پرهیز از سرقت ادبی،  وجود نداشته است. همچنین همه ملاحظات اخلاقی پژوهش،

از ابزارهای به استفادهها، ارسال یا انتشار مکرر و ملاحظات مربوط ف دادهجعل یا تحریپرهیز از 
 هوش مصنوعی مطابق قواعد وزارت عتف، رعایت شده است.
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