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 چکیده
 های شیوه ویدئویی، کوتاه های قالب رواج و المللی اجتماعی با مخاطبان بین های شبکه گسترش
 ازیکی به را کوتاه لگویی های پویانمایی و کرده رگوندگ را نظامی و سیاسی رویدادهای بازنمایی

 چگونگی تحلیل باهدف حاضر پژوهش. است کرده تبدیل ای رسانه پردازی روایت نوظهور های قالب
 آثار این های ظرفیت تبیین و کوتاه های لگوییپویانمایی در رمضان جنگ در ایران جایگاه بازنمایی

 براساس مضمون تحلیل روش به و کیفی رویکرد با پژوهش این .شد انجام ای رسانه دیپلماسی در
 در منتشرشده آثار شامل پژوهش جامعه. گرفت انجام کلارک و براون ای مرحله شش الگوی
 تحلیل و انتخاب هدفمند صورت به نمونه شش که بود رمضان جنگ موضوع با اجتماعی های شبکه
 سازی فشرده» شامل اصلی مضمون پنج قالب در آثار این بازنمایی الگوی که داد نشان ها یافته. شدند

 و تهدید بازنمایی» ،«ایران کنش به بخشی مشروعیت و سازی قهرمان» ،«جنگ روایت سازی ساده و
 سازمان «توجه اقتصاد و ها پلتفرم منطق با سازگاری» و «مخاطب عاطفی بسیج» ،«دیگری ساخت

 سازی برجسته پیچیده، منازعات سازی ساده با ین آثارا که دهند می نشان مضامین این. است یافته
 به دهی شکل در اجتماعی، های شبکه الگوریتمی و روایی های ظرفیت از گیری بهره و ایران نقش

 توان می را آثار این درنتیجه،. کنند می ایفا فعالی نقش سیاسی، های روایت تولید و مخاطبان ادراک
 قدرت تقویت و ای رسانه دیپلماسی سیاسی، بازنمایی برای نوین زاریاب کننده، سرگرم قالبی از فراتر
 دانست. اجتماعی های رسانه فضای در نرم
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 مقدمه

لید، توزیع و مصرف های اجتماعی، الگوهای سنتی تو های دیجیتال و گسترش پلتفرم رشد فناوری
های  های کوتاه، ساده و مبتنی بر روایت محتوا را دگرگون کرده است. در چنین فضایی، قالب

ن بین المللی پیدا است و مخاطبا  فشرده بیش از گذشته مورد توجه مخاطبان جهانی قرار گرفته
کوتاه است که لگویی های یا همان پویانمایی ها های نوظهور، لگورزم از این قالبکرده است. یکی

های سیاسی،  ها و فضاهای مینیمال، توانایی بالایی در انتقال سریع پیام از شخصیتگیری با بهره
دلیل جذابیت بصری، سهولت درک و قابلیت بازنشر  اجتماعی و فرهنگی دارند. این آثار به

زمان با  اند. هم شدهای تبدیل  های اخیر به بخشی از جریان تولید محتوای شبکه گسترده، در سال
های  ها و شبکه ای، منازعات سیاسی و نظامی نیز بیش از گذشته در عرصه رسانه تحولات رسانه

ز رویدادهای مهم اعنوان یکی ین میان، جنگ رمضان بهشوند. در ا اجتماعی بازنمایی می
های متنوعی همراه  ها و بازنمایی ای نیز با روایت بر عرصه نظامی، در سطح رسانهای، علاوه منطقه

اند و تلاش  کوتاه تولید و منتشر شده یها ها در قالب لگورزم بوده است. بخشی از این روایت
های درگیر ارائه  ای و طرف اند تصویری خاص از نقش و جایگاه ایران، کنشگران منطقه کرده

 دهند. 
ری یا آموزشی پویانمایی های موجود عمدتاً بر ابعاد فنی، هن وجود گسترش چنین آثاری، پژوهشبا

های کوتاه در بازنمایی  های ارتباطی و دیپلماتیک پویانمایی اند و کمتر به ظرفیت متمرکز بوده
گیری معانی، الگوهای بازنمایی و سازوکارهای  اند. همچنین نحوه شکل منازعات سیاسی پرداخته

تحول الگوهای ارتباطی در بستر . بررسی نشده استمند  طور نظام سازی در این آثار هنوز به روایت
های  محور، موجب ظهور گونه های کوتاه، تصویری و سرعت های اجتماعی و غلبه قالب شبکه

میان، دراین(. 2013و فورد،  2010)کاستلز،  گری دیجیتال شده است نوینی از روایت
هوش مصنوعی مولد گیری از  ویژه آن دسته که با بهره شده، به سازی های دیجیتال ساده پویانمایی

شوند، جایگاهی فزاینده در بازنمایی آنلاین  های لگویی تولید می و الگوهای ساخت مبتنی بر قالب
دلیل اقتصاد  ها به این قالب (.2026؛ بروسارد، 2021راسل و نوروینگ، ) اند منازعات سیاسی یافته

چندسکویی توان جذب بصری خود ــ مبتنی بر سادگی فرمی، اختصار زمانی و قابلیت توزیع 
برانگیز را  مخاطب و اثرگذاری بر برداشت عمومی از کنشگران سیاسی و رخدادهای مناقشه

ای، چنین محصولات  (. در چارچوب مطالعات رسانه2006کرس و ون لیوون، دهند ) افزایش می
معنا، شوند، بلکه سازوکارهایی فعال در تولید  دیجیتالی صرفاً ابزار انتقال پیام تلقی نمی
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؛ 2001مانوویچ، شوند ) سازی عناصر روایی و هدایت توجه مخاطب محسوب می برجسته
دهد که چگونه  شده نشان می سازی های ساده (. بدین ترتیب، بررسی پویانمایی2010کوییل،  مک

ای را رقم  سازی رسانه ها، نوعی روایت مینیمالیسم بصری و منطق گردش سریع محتوا در شبکه
؛ 2010کاستلز، آورد ) امکان بازتولید مستمر تفاسیر سیاسی و اجتماعی را فراهم میزند که  می

(. همچنین در چنین محیطی، محدودیت توجه مخاطبان و رقابت شدید 2013جنکینز و دیگران، 
داونپورت و بک، ) کند های فشرده را تسهیل می بر سر جلب توجه، انتشار گسترده این گونه روایت

یابد؛ جایی که سرعت تولید  ای دیجیتال اهمیت می ویژه در زمینه جنگ رسانه ر به(. این ام2001
ای در  کننده کننده توجه، نقش تعیین های تقویت گذاری، و الگوریتم محتوا، قابلیت اشتراک

ست که ا ایناساس، مسئله اصلی پژوهش حاضر دهی به ادراک عمومی دارند. براین کلش
پردازی، جایگاه ایران را در جنگ  طریق سازوکارهای بازنمایی و روایتزهای کوتاه چگونه ا لگورزم

هایی برای ایفای نقش در فرایندهای  ها چه ظرفیت و این بازنمایی ؟کنند رمضان ترسیم می
 ؟های اجتماعی دارند ای در فضای شبکه دیپلماسی رسانه

 

 پیشینه پژوهش
های  دهی افکار عمومی در سال سیاسی و شکلهای دیداری، بازنمایی  مطالعه ارتباط میان رسانه

ین میان، اخیر مورد توجه پژوهشگران حوزه ارتباطات و مطالعات رسانه قرار گرفته است. در ا
پردازی، نه تنها کارکرد سرگرمی، بلکه نقش  های مؤثر روایت از قالبعنوان یکی پویانمایی به

 های متعددی نشان کند. پژوهش ی ایفا میهای سیاس ها و پیام ها، هویت مهمی در انتقال ارزش
توانند در  سازی می پردازی، نمادسازی و روایت طریق شخصیتاند که آثار پویانماییی از داده

)هال،  ها و بازیگران سیاسی تأثیرگذار باشند دهی نگرش مخاطبان نسبت به رویدادها، ملت شکل
های اخیر، عمدتاً بر چند  جیتال در سالهای دی های مرتبط با رسانه پژوهش (.2003؛ کلنر، 1997

های  اند: نخست، تحول الگوهای تولید و توزیع محتوا در بستر شبکه محور بنیادین متمرکز بوده
های  های بصری؛ سوم، تأثیر قالب دهی به روایت های نوین در شکل اجتماعی؛ دوم، نقش فناوری

سازی و  ها در برجسته رکرد الگوریتمشده بر ادراک مخاطب؛ و چهارم، کا سازی کوتاه و ساده
های دیجیتال صرفاً  (. در این چارچوب، رسانه2010؛ کاستلز، 2001مانوویچ، گردش محتوا )

منزله فضاهایی برای تولید معنا، بازنمایی واقعیت و  هایی برای انتقال پیام نیستند، بلکه به محیط
گری بصری،  (. در حوزه روایت2010کوئیل،  مکشوند ) بازآرایی مناسبات قدرت تحلیل می
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پذیری، تقویت  تواند به افزایش فهم اند که سادگی فرمی و اختصار روایی می مطالعات نشان داده
اس، اس(. براین2006، گذاری محتوا منجر شود )کرس و ونلیوون یادسپاری و تسهیل اشتراک

به سبب توانایی در  های کوتاه دیجیتال، پویانمایی های تصویری مینیمال، ازجمله قالب
های پیچیده در ساختارهای بصری ساده، جایگاهی مهم در ارتباطات سیاسی و  سازی پیام فشرده
ویژه در شرایطی اهمیت دارد که مخاطبان  (. این ویژگی به2001اند )مانوویچ،  ای یافته رسانه

، پورت و بککنند )داون محتوا را در بسترهای پرسرعت و مبتنی بر اقتصاد توجه مصرف می
دهد که  های محاسباتی نشان می ها درباره هوش مصنوعی و رسانه دیگر، پژوهش(. ازسوی2001

ای و  ای برای خلاقیت رسانه های تازه خودکارسازی فرایندهای تولید محتوای تصویری، افق
(. در چنین فضایی، 2023،بروسارد؛ 2021،بازنمایی دیجیتال گشوده است )راسل و نورویک

سازی  عنوان ابزارهایی برای ساده توانند به های دیجیتال تولیدشده با هوش مصنوعی می نماییپویا
گیری از  ها با بهره رخدادهای پیچیده و بازنمایی نمادین منازعات سیاسی عمل کنند. این قالب

یی سازند و در نتیجه، ظرفیت بالا تر با مخاطب را فراهم می زبان بصری آشنا، امکان ارتباط سریع
ای،  برای اثرگذاری بر افکار عمومی دارند. با وجود گسترش مطالعات مربوط به بازنمایی رسانه

های  عنوان یکی از قالب های کوتاه به ای، بررسی لگورزم سازی سیاسی و دیپلماسی رسانه روایت
ین های اجتماعی هنوز کمتر مورد توجه قرار گرفته است. همچن پردازی در شبکه نوظهور روایت

اند  محور پویانمایی متمرکز بوده های فنی، آموزشی یا سرگرمی های موجود عمدتاً بر جنبه پژوهش
ای کمتر مطالعه  و ظرفیت این آثار در بازنمایی منازعات سیاسی و ایفای نقش در دیپلماسی رسانه

ان، خلأ های مرتبط با جنگ رمض کوشد با تمرکز بر لگورزم رو، پژوهش حاضر میشده است. ازاین
ای  موجود در ادبیات پژوهش را تا حدی جبران کرده و نشان دهد این آثار چگونه در فضای شبکه

 پردازند. های سیاسی می به بازنمایی جایگاه ایران و تولید روایت

 مبانی نظری
ویژه با گسترش  های اخیر، به های اجتماعی در دهه ای و بازنمایی در عصر شبکه دیپلماسی رسانه

های تولید، توزیع و مصرف معنا شده  های دیجیتال، موجب دگرگونی بنیادین در شیوه سیدستر
های  اند و گونه ای یافته های ارتباطی کوتاه، بصری و فشرده جایگاه ویژه است. در این فضا، فرم

به یکی از ابزارهای اصلی بازنمایی، تفسیر و روایت رویدادهای سیاسی و   مختلف پویانمایی



 
   151های لگویی کوتاه جنگ رمضان ...   بازنمایی جایگاه ایران در پویانمایی

 

 

 
م/ 

دو
ره 

ما
 ش

م/
ده

ل 
سا

م/
ده

انز
 ش

ی
یاپ

ه پ
مار

ش
 

ن 
ستا

زم
 و 

ییز
پا

14
04

 

، 2یی، بازنما1ای رسانههای دیپلماسیاند. بنابراین برای این پژوهش از نظریه تبدیل شده امنیتی
 استفاده شده است. 6سازی جنگی و روایت 5ای محتواگردش شبکه  ،4، اقتصاد توجه3بندیقاب

 ای دیپلماسی رسانه
ال برای مدیریت های دیجیت های جمعی و رسانه ای به استفاده راهبردی از رسانه رسانهدیپلماسی

دهی به تصویر بازیگران سیاسی و تأثیرگذاری بر روندهای دیپلماتیک اشاره  ادراک عمومی، شکل
عنوان کنشگرانی فعال  ها صرفاً ابزار انتقال اطلاعات نیستند، بلکه به دارد. در این رویکرد، رسانه

المللی عمل  لی و بینها و هدایت افکار عمومی داخ بخشی به سیاست در تولید معنا، مشروعیت
ای از چارچوب  های اجتماعی، دیپلماسی رسانه ا گسترش شبکه(. ب2001)گیلبوآ،  کنند می

ها،  ای و تعاملی تبدیل شده است که در آن دولت های سنتی فراتر رفته و به محیطی شبکه رسانه
های  و ساخت روایت توانند در رقابت بر سر بازنمایی رویدادها ها و حتی کاربران عادی می سازمان

های  ویژه پویانمایی های بصری، به در چنین فضایی، روایت(. 2019)مانور،  سیاسی مشارکت کنند
دلیل قابلیت انتشار سریع، سادگی در انتقال پیام  کوتاه و محتوای تولیدشده با هوش مصنوعی، به

اند. این  ای تبدیل شده نههای عاطفی، به ابزارهای مؤثر دیپلماسی رسا و امکان برانگیختن واکنش
کنند، بلکه از طریق بازنمایی گزینشی واقعیت،  تنها به تبیین مواضع سیاسی کمک می محتواها نه

المللی  های سیاسی در عرصه بین بخشی به کنش دهی به ادراک مخاطبان و مشروعیت در شکل
 (.2015)جولا و هولمز،  کنند نیز نقش ایفا می

 نظریه بازنمایی
شود. در  طریق آن معنا تولید و مبادله میداند که از زنمایی را فرایندی میهال با استوارت

شود.  سنت مطالعات فرهنگی، بازنمایی فرایندی است که طی آن معنا تولید و مبادله می
 گردد ها تولید و تثبیت می فرایندی که از طریق آن، معنا با استفاده از زبان، تصویر و نشانه

کنند،  ها واقعیت را به صورت خنثی و عینی منعکس نمی رسانه ،بنابراین(. 17: 1997، 7)هال

                                                 
1. Media Diplomacy 

2. Representation 

3. Framing 

4. Attension Economy 
5. Network content circulation 

6. Weaponized Narrative 

7. Hall 
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دهی عناصر مختلف به  سازی و سازمان ای، انتخاب، برجسته های نشانه بلکه از طریق نظام
پردازند. همچنین بازنمایی همواره با قدرت، ایدئولوژی و منافع اجتماعی و  ساخت معنا می

گاه خنثی نیست و همواره با مفهوم  اه هال، فرایند بازنمایی هیچسیاسی پیوند دارد. از دیدگ
است؛ یعنی « سیاست معنا»کند که بازنمایی بخشی از  قدرت پیوند دارد. او استدلال می

-127: 1997هال، تلاشی برای تثبیت یک معنای خاص و به حاشیه راندن معانی دیگر )
ا از طریق بازنمایی به ساخت تصویر ه . در حوزه منازعات سیاسی و نظامی، رسانه(128

پردازند. این تصاویر به تدریج در ذهن مخاطبان تثبیت  قهرمان، دشمن، قربانی یا تهدید می
 گذارند.  شده و بر درک آنان از رویدادها اثر می

 بندی قاب
 نانتم رابرت. شود می استفاده بندی قاب نظریه از بازنمایی، نظریه تکمیل برای پژوهش، این در

 در شوند، می برجسته و انتخاب واقعیت های جنبه برخی آن طی که داند می فرایندی را بندی قاب
 مخاطب برای معنادار ای شیوه به خاص ای مسئله تا شوند می گرفته نادیده ها جنبه سایر که حالی

 مسئله، ریفتع: دارند اصلی کارکرد چهار معمولاً ها قاب او، دیدگاه از(. 1993انتمن، ) شود تعریف
 در(. 52: 1993انتمن، ) کنش برای توصیه یا حل راه ارائه و اخلاقی ارزیابی علل، تشخیص
 زیرا کند؛ می ایفا عمومی افکار به دهی شکل در مهمی نقش بندی قاب نظامی، و سیاسی منازعات

 یکس چه کنند می تعیین نمادها و ها روایت تصاویر، ها، شخصیت انتخاب طریق از ها رسانه
 در(. 2004انتمن، ) شود تلقی نامشروع یا مشروع کنش کدام و تهدید کسی چه قهرمان،
 شیوه و ملی نمادهای ها، دیالوگ بصری، عناصر انتخاب طریق از فرایند این نیز کوتاه های لگورزم
 میان تعامل در که دانست پویا فرایندی باید را بندی قاب. یابد می تحقق سیاسی کنشگران نمایش

 های جنبش بندی قاب نظریه در اسنو و بنفورد. گیرد می شکل مخاطبان و پیام لیدکنندگانتو
 بندی قاب: کنند می عمل اصلی کارکرد سه طریق از ها قاب که دهند می نشان اجتماعی

 بندی قاب و حل، راه ارائه برای 2تجویزی بندی قاب آن، عامل و مسئله شناسایی برای 1تشخیصی
 (. همچنین618-614: 2000جمعی )بنفورد و اسنو،  کنش به رغیبت برای 3انگیزشی
 تأثیر توانند می دیداری عناصر و تصاویر که اند داده نشان بصری بندی قاب به مربوط های پژوهش

                                                 
1. Diagnostic Framing 

2. Prognostic Framing 

3. Motivational Framing 
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 سازی برجسته طریق از زیرا باشند، داشته مخاطبان سیاسی های برداشت گیری شکل بر عمیقی
 کمک رویدادها از خاص تفسیرهای گیری شکل به ابعاد، سایر حذف و واقعیت های جنبه برخی

 عاطفی و فشرده ساده، های روایت با تصاویر که هنگامی منظر، این از (.2010کنند )کولمن،  می
 پیدا عمومی افکار بر اثرگذاری و مخاطبان ادراک به دهی جهت برای بالایی ظرفیت شوند، همراه

 (.2004انتمن، ) کنند می

 اقتصاد توجه
. است مخاطب توجه بلکه اطلاعات، نه کمیاب منبع ترین مهم معاصر، ای رسانه فضای در

 ای، رسانه های پیام از سرشار محیطی در که است استوار فرض این بر توجه اقتصاد نظریه
 وابسته مخاطبان توجه هدایت و حفظ جلب، در آن توانایی به چیز هر از بیش محتوا موفقیت

 کند می استدلال که کرد وجو جست 1سایمون هربرت آثار در توان می را اهدیدگ این ریشه. است
 در کمیاب منبع ترین مهم به توجه نتیجه، در و شود می منجر توجه کمبود به اطلاعات، فراوانی

 منطق با کوتاه های لگورزم اساس،برهمین. (1971شود )سایمون،  می تبدیل ارتباطی های نظام
 سریع انتقال و فشرده تصاویر ساده، های روایت از گیری بهره با زیرا ؛سازگارند توجه اقتصاد

دهند )جنکینز،  می افزایش اطلاعات از شده اشباع محیط در را مخاطبان توجه جلب امکان پیام،
 کنند می استدلال توجه اقتصاد خود مشهور اثر در بک و داونپورت (.4-2: 2013فورد و گرین، 

 تولید در نه ها رسانه رقابتی مزیت است، دسترس در وفور به اتاطلاع که شرایطی در که
 است نهفته مخاطبان توجه هدایت و حفظ جلب، برای ها آن توانایی در بلکه بیشتر، های داده

 امنیتی و سیاسی های بحران شرایط در توجه اقتصاد اهمیت(. 2-1: 2001، )داونپورت و بک
 اطلاعات، از عظیمی حجم سیاسی، مناقشات یا ها نگج وقوع زمان در زیرا شود؛ می دوچندان
 روایت کوشند می مختلف بازیگران و شود می منتشر اجتماعی های شبکه در ها روایت و تصاویر
 توجه اقتصاد ای، رسانه مطالعات جدید ادبیات در. کنند تثبیت عمومی فضای در را خود مطلوب

 های الگوریتم که دهد می نشان بوشر. است خورده پیوند نیز الگوریتمی قدرت مفهوم با
 بینند، نمی یا بینند می کاربران آنچه تعیین و محتوا بندی اولویت طریق از دیجیتال های پلتفرم
 گذارد می اثر دیجیتال فضای در توجه توزیع بر مستقیماً که کنند می اعمال نامرئی قدرت نوعی

 توجه الگوی بلکه اطلاعات، جریان تنها نه ها الگوریتم منظر، این از(. 46-44: 2018بوچر، )

                                                 
1. Herbert Simon 
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 هستند، سازگارتر الگوریتمی منطق با که محتواهایی نتیجه، در و دهند می سامان نیز را جمعی
جیلسپای، ) کنند می پیدا عمومی افکار بر اثرگذاری و بازنشر شدن، دیده برای بیشتری فرصت
2018.) 

 ای محتوا گردش شبکه
های جدید، امکان گردش سریع و چندلایه محتوا در میان کاربران  های رسانه از ویژگییکی

های  شد، در رسانه های سنتی که پیام از فرستنده به گیرنده منتقل می است. برخلاف رسانه
این  1کننده محتوا باشد. هنری جنکینز کننده و هم توزیع تواند هم مصرف ای هر کاربر می شبکه

ای به میزان  نامد و معتقد است موفقیت یک پیام رسانه می« 2پذیری محتوا گردش»فرایند را 
های اجتماعی وابسته است. محتواهایی که قابلیت  توانایی آن در انتشار و بازتولید در شبکه

بازنشر، بازتفسیر و بازتولید بیشتری دارند، شانس بالاتری برای تأثیرگذاری بر افکار عمومی 
ای محتوا  در این پژوهش، مفهوم گردش شبکه(. 2013 )جنکینز، فورد و گرین، خواهند داشت

های کوتاه از  شود تا تبیین کند که چگونه لگورزم عنوان مکمل اقتصاد توجه به کار گرفته می به
ای، فراتر از یک محصول سرگرمی عمل کرده و در بازنمایی  طریق سازوکارهای انتشار شبکه
های دیجیتال و  با گسترش رسانه نند.ک ای مشارکت می جایگاه ایران در فضای رسانه

های اجتماعی، الگوی کلاسیک ارتباط جمعی که بر مبنای ارسال خطی پیام از فرستنده  پلتفرم
به گیرنده استوار بود، دگرگون شده است. در محیط دیجیتال، این منطق جای خود را به 

حتوا نه فقط منتشر ای، تعاملی و چندمرکزی داده است؛ الگویی که در آن م الگویی شبکه
کند. در  ای پیدا می شود، بلکه در فرایند گردش، بازنشر، بازتفسیر و بازترکیب، معناهای تازه می

دهند که  توضیح می« 3گسترش رسانه قابل»این زمینه، جنکینز، فورد و گرین با طرح مفهوم 
که به ظرفیت آن برای ارزش و اثرگذاری محتوا دیگر صرفاً به انتشار اولیه آن وابسته نیست، بل

 ها، مشارکت کاربران و تداوم حیات در بسترهای گوناگون بستگی دارد حرکت در شبکه
از این منظر، محتوا زمانی واقعاً مؤثر است که قابلیت  (.4-2: 2013)جنکینز، فورد و گرین، 

 پذیری داشته باشد. گردش

                                                 
1 Henry Jenkins 

2. Spreadability 

3. Expandable Media 
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 1سازی جنگی روایت
رفاً انتقال اطلاعات درباره جنگ نیست، بلکه ابزاری های نوین، ص سازی جنگی در رسانه روایت

های سیاسی و نظامی است. بر  بخشی به کنش دهی به ادراک عمومی و مشروعیت برای شکل
های منسجم و باورپذیر درک  ها جهان را از طریق روایت ، انسان«پارادایم روایتی»اساس نظریه 

روایتی است که از نظر عاطفی و روایی  ای، موفقیت با رو، در جنگ رسانه کنند؛ ازاین می
های کوتاه دیجیتال، محدودیت زمانی  در پویانمایی(. 7-5: 1987)فیشر،  تر باشد کننده اقناع

شود.  هایی دوقطبی از خیر و شر می ها به روایت سازی منازعات پیچیده و تبدیل آن موجب ساده
و « ما»های تاریخی، هویت  ی و حذف زمینهبندی زمان گیری از نمادپردازی، قاب این آثار با بهره

کنند؛ فرایندی  های سیاسی و نظامی را تقویت می را بازتعریف کرده و مشروعیت کنش« ها آن»
(. 2: 2013)میسکیمون، اولافلین و راسل،  همخوان است« های استراتژیک روایت»که با مفهوم 

مایی گزینشی خشونت، بیش از شناسی بصری، موسیقی، ریتم تدوین و بازن نین، زیباییهمچ
استدلال منطقی بر برانگیختن احساساتی چون ترس، غرور ملی و همدلی تکیه دارند و در نتیجه، 

 عصر در اولافلین، و هاسکینز دیدگاه (. از1987د )ویریلیو، دهن قدرت اقناعی روایت را افزایش می
 ارتباطی، های شبکه در بلکه دهد، نمی رخ نبرد میدان در صرفاً دیگر جنگ دیجیتال، های رسانه
 «پراکنده جنگ» را وضعیت این آنان. دارد جریان نیز اطلاعاتی های جریان و اجتماعی های رسانه

 و ها رسانه ها، دولت میان جنگی های روایت بازتفسیر و انتشار تولید، آن در که وضعیتی نامند؛ می
 و تصویری کوتاه، های روایت شرایطی، چنین در. است شده توزیع اجتماعی های شبکه کاربران

 ایفا جنگ رخدادهای و بازیگران از عمومی ادراک دهی شکل در مهمی نقش توانند می انتشار قابل
ها به قابلیت انتشار و  در نهایت، اثربخشی این روایت(. 6-1: 2010کنند )هاسکینز و اولافلین، 

پذیری محتوا،  یی که اقتصاد توجه و گردشهای اجتماعی وابسته است؛ جا ها در شبکه بازنشر آن
)جنکینز، فورد و گرین،  کنند های جنگی را تقویت می دامنه نفوذ و اثرگذاری سیاسی روایت

)پویانمایی لگویی کوتاه( نه تنها یک قالب بصری، بلکه « لگورزم»(. در این پژوهش، 2013
 بندی معنایی در سه سطح نظری است: ابزاری برای مفصل

های پیچیده  لگورزم با استفاده از فیگورهای آشنا و مینیاتوری، واقعیت :2بازنمایی سطح. 1

کند. این فرم به  و خشن جنگ )مانند جنگ رمضان( را در قالبی انتزاعی و نمادین بازسازی می

                                                 
1. Weaponized Narrative 

2  .  Representation 
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های سیاسی و کنشگران جنگی را از طریق عناصر بصریِ ساده  دهد تا هویت تولیدکننده اجازه می
 مند، بازنمایی کرده و معنای مورد نظر خود را به مخاطب القا کند. اما نشانه

های واقعیت و  بندی، لگورزم با انتخاب برخی جنبه از منظر نظریه قاب بندی: سطح قاب. 2

شده )محیط لگویی(، روایتی خاص از رویدادها ارائه  ها در یک محیط کنترل سازی آن برجسته
معینی « قاب»های کلیدی،  ذف جزئیاتِ پراکنده و تمرکز بر کنشدهد. در واقع، این قالب با ح می

کند که درک مخاطب را  ایجاد می« مظلوم»و « ظالم»را برای تفسیر رخدادهای جنگی و تعیینِ 
 نماید. دهی می جهت

با توجه به ماهیتِ فرامرزی و جهانیِ برند لگو و جذابیت  ای: سطح دیپلماسی رسانه. 3

ای تبدیل  ای سنی مختلف، لگورزم به ابزاری در خدمت دیپلماسی رسانهه بصری آن برای گروه
کنند تصویر مطلوب از کنشگران  شود. این آثار با عبور از مرزهای زبانی و فرهنگی، تلاش می می

« قدرت نرمِ»المللی ترویج داده و از طریقِ  )مثلاً جبهه مقاومت یا ایران( را در فضای بین
 می و ذهنیت مخاطبان جهانی اثر بگذارند.انیمیشن، بر افکار عمو

بنابراین، پیوند این سه نظریه در لگورزم به این شکل است که: بازنماییِ نمادین در قالبی 
های اجتماعی، کارکردِ  شود که در بستر شبکه بندی(، منجر به تولید محتوایی می خاص )قاب

 کند. اقناعی و دیپلماتیک پیدا می

 شناسی پژوهش روش
نظر رویکرد، کیفی است. روش مورد استفاده در این پژوهش ازنظر هدف، کاربردی و ازاین 

است. این الگو شامل  ای براون و کلارک مرحله بر اساس الگوی شش 1پژوهش، تحلیل مضمون
گذاری  ها، تولید کدهای اولیه، جستجوی مضامین، بازبینی مضامین، تعریف و نام آشنایی با داده

دهی، تحلیل  تحلیل مضمون امکان شناسایی، سازمان .یت نگارش گزارش استمضامین و در نها
دهد  کند. این روش به پژوهشگر اجازه می ها را فراهم می و تفسیر الگوهای معنایی موجود در داده
مند از معانی نهفته در  ها را شناسایی کرده و به درکی نظام مضامین آشکار و پنهان موجود در داده

(. انتخاب تحلیل مضمون برای 2022، 2006براون و کلارک، و روایت دست یابد )متن، تصویر 
ها و اهداف تحقیق صورت گرفته است. از آنجا که هدف  دلیل ماهیت داده این پژوهش به

های  سازی در لگورزم پژوهش، شناسایی الگوهای بازنمایی ایران و تحلیل سازوکارهای روایت

                                                 
1. Thematic Analysis 
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ت، تحلیل مضمون امکان استخراج مضامین و الگوهای معنایی کوتاه مرتبط با جنگ رمضان اس
 آورد. حاکم بر این آثار را فراهم می

 

 گیری پژوهش و نمونهجامعه
های اجتماعی و  های کوتاه لگویی منتشرشده در بستر شبکه پژوهش شامل تمامی پویانماییجامعه
از آغاز پویانمایی  10یش از گذاری ویدئو با موضوع جنگ رمضان است که ب های اشتراک پلتفرم

گیری  نمونه به روش نمونه 6گیرد. از میان این آثار،  را دربرمیجنگ تا زمان نگارش مقاله 
ها بر این اساس انجام شد که این آثار از نظر موضوعی و  انتخاب نمونه .هدفمند انتخاب شدند

بندی و دیپلماسی  مایی، قابفرمی بیشترین انطباق را با هدف پژوهش داشته و امکان تحلیل بازن
قیم با موضوع ها عبارت بودند از: ارتباط مست معیارهای انتخاب نمونه .کردند ای را فراهم می رسانه

های اجتماعی و بسترهای  از قالب پویانمایی لگویی؛ انتشار در شبکهجنگ رمضان؛ استفاده
مرتبط با موضوع پژوهش؛ و  دیجیتال؛ برخورداری از قابلیت بازنمایی کنشگران و رویدادهای

پویانمایی که در  ششاین معیارها، بنابراین براساس دسترسی عمومی و امکان مشاهده کامل.
 های پژوهش انتخاب و مورد تحلیل قرار گرفتند: عنوان نمونه مشخص است، به 1جدول شماره 

 (1405اردیبهشت  3برگرفته از سایت آپارات در )ها  اطلاعات نمونه. 1 جدول

 عنوان ردیف
 طول زمانی

 لگورزم

 تا زمان پخش فاصله 

 نگارش مقاله

 بازدید تا زمان تعداد 

 نگارش مقاله

 1300 هفته 1 0:42 دستمون رو ماشست 1

 9300 هفته 1 2:03 روایت فتح 2

 11900 هفته 2 2:19 قسمت دوم-روایت فتح 3

 5600 هفته 2 0:40 بپا خیزید 4

 721 هفته 1 1:59 بیدار شو آمریکا 5

 1500 هفته 2 2:45 ماند تنگه هرمز بسته می 6

 
ها است. این  واحد تحلیل در این پژوهش شامل تمامی عناصر معنایی موجود در پویانمایی

های روایی؛ تصاویر و نمادهای بصری؛  ها و نقش روایت کلی اثر؛ شخصیت اند از: عناصر عبارت
سایر کنشگران. صر صوتی و شیوه بازنمایی ایران و های متنی؛ موسیقی و عنا ها و پیام دیالوگ

های تحلیلی، استخراج  ها، ثبت یادداشت طریق مشاهده مکرر پویانماییهای پژوهش از داده
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ها بر اساس الگوی  بندی مفاهیم گردآوری شد. فرایند تحلیل داده کدهای اولیه و دسته
  ولید کدهای اولیه، استخراج مضامین،ها، ت شامل آشنایی با داده  ای براون و کلارک مرحله شش

کد  47در مرحله نخست تحلیل،  بازبینی مضامین، نام گذاری مضامین و گزاش نهایی انجام شد.
مضمون فرعی شناسایی شد که در  14ها استخراج شد. پس از ادغام کدهای مشابه،  اولیه از داده

 ذیل قابل مشاهده است. که در جدول دهی شدند مضمون اصلی سازمان 5نهایت در قالب 

 شده مضامین اصلی، مضامین فرعی و کدهای استخراج .2 جدول

 کدهای اولیه مضامین فرعی مضامین اصلی

سازی روایت  سازی و ساده فشرده
 جنگ

سازی رویدادهای  ساده
 پیچیده

 حذف جزئیات تاریخی، تقلیل بازیگران، روایت خطی

فوری پیام، تمرکز بر رخدادهای  زمان کوتاه، انتقال روایت سریع و فشرده
 کلیدی

ها، محدودیت جزئیات تصویری،  طراحی ساده شخصیت مینیمالیسم بصری
 شده استفاده از نمادهای شناخته

 بخشی  سازی و مشروعیت قهرمان
 به کنش ایران

عنوان  بازنمایی ایران به
 بازیگر فعال

 کنشگری، ابتکار عمل، قدرت پاسخگویی

یت تأکید بر مشروع
 اقدامات

 دفاع از منافع ملی، مقابله با تهدید، ضرورت اقدام

 قدرت نظامی، انسجام داخلی، موفقیت عملیاتی ها سازی توانمندی برجسته

 بازنمایی تهدید و ساخت دیگری

 معرفی دشمن مشخص، تهدید خارجی، تقابل ارزشی سازی دشمن

 دوگانه ما/آنها، مشروع/نامشروع بندی خیر و شر قطب

 ای، تهدید علیه ملت تهدید امنیتی، تهدید منطقه سازی خطرات برجسته

 بسیج عاطفی مخاطب

 افتخار ملی، موفقیت، پیروزی برانگیختن احساس غرور

 موسیقی حماسی، تصاویر احساسی، قهرمانان مردمی تحریک هیجان و همدلی

 یهای جمعی، همبستگی اجتماع هویت ملی، ارزش تقویت احساس تعلق

 ها  سازگاری با منطق پلتفرم
 و اقتصاد توجه

 شروع پرکشش، تصاویر جذاب، پیام مستقیم جلب سریع توجه

 کوتاهی محتوا، فهم آسان، بازنشرپذیری گذاری قابلیت اشتراک

های  سازگاری با الگوریتم
 ای شبکه

های  ریتم سریع، قالب کوتاه، مصرف آسان در شبکه
 اجتماعی
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 هشهای پژو یافته
پویانمایی لگویی منتخب با موضوع جنگ رمضان نشان داد که بازنمایی  ششتحلیل مضمون 

سازی  سازی و ساده فشرده»جایگاه ایران در این آثار حول پنج مضمون اصلی سازمان یافته است: 
بازنمایی تهدید و ساخت »، «بخشی به کنش ایران سازی و مشروعیت قهرمان»، «روایت جنگ

این مضامین «. ها و اقتصاد توجه سازگاری با منطق پلتفرم»و « ج عاطفی مخاطببسی»، «دیگری
دهند که از طریق آن روایت خاصی از  در تعامل با یکدیگر، چارچوب معنایی مشترکی را شکل می

 شود. جنگ رمضان و جایگاه ایران در این رویداد به مخاطبان ارائه می

 اکده تجمیعپس از . جدول مضامین نهایی 3جدول 

 تفسیر پژوهش مضمون اصلی

 تبدیل یک منازعه پیچیده به روایتی کوتاه، قابل فهم و قابل انتقال سازی روایت جنگ سازی و ساده فشرده

 ارائه تصویری مثبت و مشروع از نقش ایران بخشی به کنش ایران سازی و مشروعیت قهرمان

 ازی تقابل ارزشیس ترسیم دشمن و برجسته بازنمایی تهدید و ساخت دیگری

 ایجاد همدلی، غرور و مشارکت عاطفی مخاطبان بسیج عاطفی مخاطب

 های اجتماعی شدن و انتشار در شبکه افزایش قابلیت دیده ها و اقتصاد توجه سازگاری با منطق پلتفرم

 سازی روایت جنگ سازی و ساده فشرده
سازی روایت جنگ است. بررسی  سازی و ساده ها، فشرده شده از داده نخستین مضمون استخراج

اند رویدادهایی با ابعاد پیچیده سیاسی،  ها تلاش کرده دهد که تولیدکنندگان لگورزم آثار نشان می
هایی کوتاه، ساده و قابل فهم برای مخاطبان عمومی  ای را در قالب روایت نظامی و منطقه

سی و دیپلماتیک حذف شده و تنها بازآفرینی کنند. در این آثار، بسیاری از جزئیات تاریخی، سیا
ها، تمرکز  سادگی ساختار بصری، محدود بودن تعداد شخصیت اند. عناصر اصلی روایت حفظ شده

ای موجب شده است که جنگ رمضان در قالب  های زمینه بر چند رخداد کلیدی و حذف پیچیدگی
نیاز به آگاهی قبلی از روایتی خطی و قابل درک بازنمایی شود. در این بازنمایی، مخاطب بدون 

های تاریخی و سیاسی، قادر است مسیر روایت را دنبال کند و معنای مورد نظر تولیدکننده  زمینه
 را دریافت نماید.

 بصری، جزئیات میزان تصویر، طراحی نحوه به که است بصری نیز از اولین مولفه ها سادگی
 دهد می نشان مطالعه مورد ویدئوهای ررسیب. دارد اشاره پیام با تصویر رابطه و گرافیکی ساختار

 از استفاده. دارند گرایش ها نشانه فشردگی و گرایی حداقل سمت به بصری نظر از ها آن همه که
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 کاراکترهای. کند می ایفا سادگی این در مهمی نقش غالب، بصری سبک عنوان به های لگورزم
 معنا بالاتر پذیری تعمیم امکان ویژگی، همین و هستند پیچیده ای چهره جزئیات فاقد ذاتاً لگویی

 تمرکز ها آن نمادین نقش بر ها، شخصیت فردیت بر تمرکز جای به مخاطب. کند می ایجاد را
 بسیاری در و مستقیم کوتاه، ویدئوها این در کاررفته به های متن پیام، ساختار منظر از .نماید می

 یا طولانی خبری جملات از و است اریشع غالباً نوشتاری زبان. هستند تکرارشونده موارد
 هماهنگ اثر بصری منطق با زبانی انتخاب این. است شده پرهیز ای چندمرحله های استدلال

 در متن و تصویر ساختاری، چنین در. است فوری و ساده های پیام پذیرای ساده، تصویر زیرا است؛
 .شود می گیریجلو شناختی تنش ایجاد از و گیرند می قرار تقویتی رابطه یک

جای بازنمایی  های لگویی کوتاه، روایت جنگ را به دهد که پویانمایی این مضمون نشان می
کنند. برای  های سریع، ساده و فشرده عرضه می ای از نشانه تفصیلی و چندلایه، در قالب زنجیره

چیده و های پی ، غلبه موسیقی بر گفتار، حذف دیالوگ«دستمون رو ماشست»نمونه، در ویدئوی 
های بصری کوتاه و مستقیم، موجب شده است پیام اثر بدون نیاز به تفسیر  اتکای روایت به کنش

پردازی مفصل  گسترده به مخاطب منتقل شود. در اینجا، تصویر و ریتم صوتی، جایگزین روایت
روایت »شود. همچنین در  فهم خلاصه می اند و جنگ در قالب چند نشانه برجسته و قابل شده

ای که تصویر و موسیقی نقش اصلی را در  گونه شود؛ به نیز همین الگو دیده می« قسمت دوم–تحف
دهد  گیرد. این امر نشان می پیشبرد معنا بر عهده دارند و گفتار یا متن نوشتاری در حاشیه قرار می

 جای توضیح جزئیات، بر انتقال سریع فضای کلی تقابل و مقاومت تکیه دارد. که اثر، به

سازی روایت از مسیر  فشرده« بیدار شو آمریکا»و « بپا خیزید»ر مقابل، در ویدئوهای د
های شعاری و تکرار واژگان کلیدی سبب  دهد. در این آثار، استفاده پررنگ از متن دیگری رخ می

سازی پیام نوشتاری تبدیل شود. به بیان  ای برای برجسته زمینه شده است تصویر تا حدی به پس
ها روایت جنگ نه از طریق بسط روایی، بلکه از راه تقلیل پیام به چند عبارت  ر این نمونهدیگر، د

سازی روایی در این آثار تنها به  گیرد. بنابراین، فشرده صریح، هشدارآمیز و تبلیغی شکل می
کوتاهی زمان محدود نیست، بلکه به نحوه توزیع نقش میان متن، تصویر و صدا نیز مربوط 

های فشرده و مستقیم باعث شده  ها و غلبه نشانه ر مجموع، کوتاه بودن زمان پویانماییشود. د می
ای از تصاویر، صداها و  عنوان واقعیتی پیچیده و چندلایه، در قالب مجموعه است جنگ، به

 های اجتماعی بازنمایی شود. شده و متناسب با منطق مصرف سریع در شبکه سازی های ساده پیام
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ها نه بازتاب مستقیم واقعیت، بلکه  دهد که لگورزم بازنمایی، این فرایند نشان می منظر نظریهاز
هایی از واقعیت برجسته شده و سایر ابعاد آن  ای که تنها بخش بازسازی گزینشی آن هستند؛ به گونه

 دونب اصلی پیام آن در که دارد اشاره ساختاری به فشرده بازنمایی در روایت گیرد. در حاشیه قرار می
 دهد می نشان ها داده بررسی. شود می منتقل ممکن زمان ترین کوتاه در و پیچیده روایی مراحل طی
 مانند است، بیشتر ویدئوها برخی در آن شدت اما دارد، حضور ها پویانمایی همه در ویژگی این که
 تثبیت ستقیمم تکرار طریق از یا شود می مطرح آغازین های ثانیه در یا اصلی پیام ،«خیزید بپا»

. است روایت این اصلی های شاخص از یکی طولانی، چینی مقدمه بدون سریع آغاز. گردد می
 به را روایی ابهام شفافیت، این. است پیامی چه انتقال پی در ویدئو که داند می ابتدا همان از مخاطب
 عنوان به تکرار. اردد فشرده روایت در محوری نقش کلیدی واژگان یا شعارها تکرار. رساند می حداقل

 شخصیت تحول طریق از روایت آنکه جای به. کند می عمل داستان تدریجی توسعه برای جایگزینی
 ساختار این. شود می تثبیت مرکزی پیام یک بر مداوم تأکید طریق از بگیرد، شکل پلات پیشرفت یا
 .دارد می نگه معنا یک بر را مخاطب تمرکز زیرا راستاست؛ هم اقناعی اهداف با

«بپاخیزید»نماهای پویانمایی لگویی  .1 تصویر

 

 بخشی به کنش ایران سازی و مشروعیت قهرمان
این مضمون نشان بخشی به کنش ایران است.  سازی و مشروعیت دومین مضمون اصلی، قهرمان

مثابه بازیگری فعال، توانمند و اثرگذار  های مورد بررسی، ایران به دهد که در پویانمایی می
ها  یابد. روایت های آن در چارچوبی مشروع، دفاعی و عقلانی معنا می شود و کنش ازنمایی میب
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گری منفعل، بلکه در موقعیت کنشگری  اند که ایران نه در جایگاه واکنش ای سازمان یافته گونه به
وان اثر ، از همان عن«ماند تنگه هرمز بسته می»کننده ظاهر شود. برای نمونه، در پویانمایی  تعیین

هایی که بر کنترل موقعیت، آمادگی  شود و در صحنه نوعی موضع قدرت و اراده سیاسی القا می
عنوان نیرویی بازدارنده و مسلط  شود، ایران به برای واکنش و اعلام موضع قاطع تأکید می

تقل ها، ترکیب عناصر بصری و لحن اثر به مخاطب این معنا را من شود. در این صحنه بازنمایی می
 کند که ایران توان تأثیرگذاری بر روند تقابل را دارد و صرفاً در حال دفاع منفعلانه نیست. می

هایی که بر پیشروی، حضور  ، صحنه«قسمت دوم-روایت فتح»و « روایت فتح»همچنین در 
فعال کنشگران همسو با ایران و غلبه فضای حماسی تأکید دارند، در خدمت ساختن تصویری 

گیرند. در این آثار، موسیقی حماسی، حرکت سریع روایت و  از کنش ایران قرار می قهرمانانه
شود ایران و نیروهای وابسته به آن در مقام عامل  های تقابل، سبب می برجسته شدن موقعیت

های مواجهه، آمادگی و واکنش،  برنده روایت دیده شوند. به بیان دیگر، صحنه تغییر و نیروی پیش
 سازند. دهند، بلکه نوعی اقتدار روایی برای ایران می را نشان می نه فقط رخداد

گر و هشدارآمیز  های شعاری، فراخوان هایی که با متن نیز صحنه« بپا خیزید»در پویانمایی 
همراه هستند، کنش ایران یا جبهه نزدیک به آن را در قالب دفاع از یک امر مشروع و ضروری 

کند، باز هم  حتی وقتی تصویر کارکردی مکمل برای متن پیدا میکنند. در اینجا،  بندی می قاب
نتیجه نهایی آن است که مخاطب کنش ایران را پاسخی موجه به تهدیدها و در راستای حفاظت 

هایی که  نیز صحنه« بیدار شو آمریکا»کند. به همین ترتیب، در  از امنیت و منافع جمعی تفسیر می
کنند، به شکلی غیرمستقیم ایران را در جایگاه کنشگری  سته میتقابل نمادین با آمریکا را برج

 دهند. آگاه، هشداردهنده و برخوردار از برتری اخلاقی قرار می
بخشی به کنش ایران تنها از طریق نمایش قدرت یا حضور فعال آن  از این منظر، مشروعیت

شود.  روایت نیز تقویت می دهی اخلاقی گیرد، بلکه از راه سازمان های روایی صورت نمی در صحنه
کنند  زمان این معنا را القا می کند، بلکه هم دهند که ایران چه می آثار مورد بررسی صرفاً نشان نمی

بندی  قاب»اند. این فرایند با مفهوم  ها موجه، ضروری و دفاعی که چرا این کنش
بازنمایی رویدادها،  ها علاوه بر در نظریه انتمن همخوانی دارد؛ زیرا روایت« بخش مشروعیت

سازی از ایران  کنند. در نتیجه، قهرمان ها نیز فراهم می چارچوبی برای داوری اخلاقی درباره آن
هاست که در  صرفاً یک ویژگی روایی نیست، بلکه بخشی از سازوکار معناپردازی این پویانمایی

 دهی ادراک مخاطب از نقش ایران در جنگ رمضان نقشی اساسی دارد. شکل
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«روایت فتح»: نماهای پویانمایی لگویی  2تصویر شماره 

 

 بازنمایی تهدید و ساخت دیگری
دهد که در  ها نشان می سومین مضمون اصلی، بازنمایی تهدید و ساخت دیگری است. تحلیل داده

تهدیدکننده نیز استوار هستند. این « دیگری»ها بر ترسیم یک  کنار تصویر مثبت از ایران، روایت
شود و  ای یا نیروهای متخاصم بازنمایی می در قالب بازیگران خارجی، دشمنان منطقه دیگری

دهد که در کنار تصویرسازی مثبت از  این مضمون نشان می نقش مهمی در پیشبرد روایت دارد.
ای که در قالب  تهدیدکننده نیز استوار هستند؛ دیگری« دیگری»ها بر ساختن یک  ایران، روایت
شود و نقش مهمی در  ای یا نیروهای متخاصم بازنمایی می جی، دشمنان منطقهبازیگران خار

هایی که با لحن  ، صحنه«بیدار شو آمریکا»پیشبرد معنا دارد. برای نمونه، در پویانمایی 
عنوان  های مستقیم و تقابل نمادین با آمریکا همراه هستند، این کشور را به هشدارآمیز، پیام

های شعاری و  کنند. در این اثر، تأکید بر متن بندی می اصم قابکنشگری تهدیدگر و متخ
برد و آن را به  های کوتاه و صریح، تهدید را از سطح یک رخداد صرف نظامی فراتر می گزاره

ای روشن میان  کند. در نتیجه، مخاطب با دوگانه خطری علیه امنیت و نظم مطلوب تبدیل می
 شود. مواجه می« آنها»و « ما»

هایی که بر مواجهه، تقابل و  ، صحنه«قسمت دوم-روایت فتح»و « روایت فتح»ن در همچنی
کنند. در  پیشروی نیروهای خودی در برابر نیروی مقابل تأکید دارند، به ساخت دیگری کمک می

عنوان نیرویی کلی، تهدیدگر و در برابر اراده  صورت فردی پیچیده، بلکه به این آثار، دشمن نه به
شود تهدید، صرفاً یک مسئله بیرونی  ای از نمایش سبب می شود. چنین شیوه مایی میجمعی بازن
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های جمعی فهم شود. در  عنوان خطری علیه امنیت، ثبات و ارزش یا تاکتیکی نباشد، بلکه به
تر، چینش تقابلی عناصر و برجسته شدن  های بصری تیره ها نیز استفاده از نشانه برخی صحنه

 کند. تر می را پررنگ« مهاجم»و « مدافع»میان  لحظه مواجهه، مرز
هایی  شود. در صحنه نیز تهدید از مسیر دیگری بازنمایی می« ماند تنگه هرمز بسته می»در 

که بر آمادگی برای بستن مسیر، واکنش قاطع و نمایش قدرت بازدارنده تأکید دارند، دشمن 
عنوان یک واقعیت  تنها به ین ترتیب، تهدید نهشود که باید مهار شود. به ا مثابه طرفی تعریف می به

کند. این الگو نشان  ای برای توجیه کنش متقابل ایران عمل می عنوان زمینه بیرونی، بلکه به
سازی است؛ هرچه دیگری  دهد که ساخت دیگری در این آثار، مکمل فرایند قهرمان می

 کند. تر جلوه می تر و دفاعی موجهتر،  تر نمایش داده شود، کنش ایران نیز ضروری تهدیدکننده
ها از طریق انتخاب،  از منظر نظری، این الگو با نظریه بازنمایی همخوان است؛ زیرا رسانه

بندی،  سازند. همچنین، در چارچوب قاب سازی عناصر خاص، معنای تهدید را می حذف و برجسته
و « مدافع/مهاجم»، «اما/آنه»هایی مانند  این آثار با قرار دادن رویدادها در دوگانه

کنند. بنابراین، بازنمایی تهدید در این  ، ادراک مخاطب را هدایت می«مشروع/نامشروع»
ها صرفاً یک عنصر فرعی نیست، بلکه بخشی از سازوکار اصلی معناپردازی و  پویانمایی

 آید. دهی سیاسی اثر به شمار می جهت

«و آمریکابیدار ش»: نماهای پویانمایی لگویی 3تصویر شماره 
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 بسیج عاطفی مخاطب
های  دهد که لگورزم این مضمون نشان می .چهارمین مضمون اصلی، بسیج عاطفی مخاطب است

ای  گونه مورد بررسی صرفاً در پی انتقال اطلاعات یا بازگویی رویدادهای جنگی نیستند، بلکه به
تفاده از موسیقی حماسی، های احساسی مخاطب را نیز فعال کنند. اس اند که واکنش طراحی شده

ها و  سازی شجاعت شخصیت ریتم سریع روایت، نمایش لحظات غلبه و پیروزی، برجسته
ترین تمهیداتی هستند که در این آثار برای درگیر کردن  های ملی، از جمله مهم کارگیری نشانه به

ست، بلکه در روند. از این رو، مخاطب تنها ناظر یک روایت جنگی نی عاطفی مخاطب به کار می
روایت »و « روایت فتح»شود. برای نمونه، در پویانمایی  سطحی احساسی نیز با آن همراه می

سازی  هایی که با موسیقی حماسی، حرکت سریع تصاویر و برجسته ، صحنه«قسمت دوم-فتح
های تقابل و پیشروی همراه هستند، احساس غرور، مقاومت و اعتماد به توان کنشگران  لحظه

کننده ندارد، بلکه بخشی از  کنند. در این آثار، موسیقی فقط نقش همراهی را تقویت میخودی 
وگوی مفصل،  طوری که حتی در غیاب گفت سازوکار القای هیجان و شکوه روایی است؛ به

گیرد. این ویژگی باعث  مخاطب از طریق ترکیب صدا و تصویر در مسیر احساسی اثر قرار می
اتکا به استدلال طولانی، از طریق برانگیختن حس افتخار و همبستگی جای  شود روایت، به می

، غلبه موسیقی بر گفتار و اتکای اثر به «دستمون رو ماشست»جمعی عمل کند. همچنین در 
های بصری ساده و مستقیم، نوعی دریافت سریع و فشرده از احساس پیروزی یا برتری را  کنش

شود؛ بلکه برعکس،  ن و ایجاز روایی، مانع از تأثیر عاطفی نمیآورد. در اینجا، کوتاهی زما پدید می
زمانی کوتاه، بدون  شود. مخاطب در مدت به تمرکز بیشتر بر چند نشانه مؤثر و احساسی منجر می

کوشد احساس اطمینان، رضایت یا  گیرد که می نیاز به تفسیر پیچیده، در معرض پیامی قرار می
بیدار شو »و « بپا خیزید»های  کند. در مقابل، در پویانمایی تحسین نسبت به کنش خودی ایجاد

های شعاری و تقابل آشکار با دشمن  ، بسیج عاطفی بیشتر از مسیر لحن هشدارآمیز، متن«آمریکا
شوند و  صورت تکرارشونده برجسته می هایی که واژگان کلیدی به گیرد. در صحنه صورت می

کوشد احساس خشم، حساسیت،  گیرد، اثر می قرار می تصویر در خدمت تأکید بر پیام نوشتاری
ها، عاطفه غالباً بر محور  نگرانی یا آمادگی برای واکنش را در مخاطب فعال کند. در این نمونه

شود. بنابراین، بسیج عاطفی در این آثار تنها به  دهی می تهدید و ضرورت بیداری یا مقابله سازمان
لکه طیفی از احساسات مانند اضطراب، هشدار، همدلی و شود، ب القای غرور ملی محدود نمی

ها در سطح  دهد که این پویانمایی ها نشان می گیرد. در مجموع، یافته آمادگی جمعی را نیز دربرمی
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ها از یک سو رویدادها را در قالبی ساده و  کنند. آن زمان عمل می طور هم شناختی و عاطفی به
گیری از عناصر صوتی، بصری و روایی،  وی دیگر، با بهرهکنند و از س دار بازنمایی می جهت

کنند. از منظر ارتباطی، این امر اهمیت زیادی  ای احساسی هدایت می سمت تجربه مخاطب را به
شوند، ظرفیت بیشتری برای ماندگاری در  هایی که با واکنش عاطفی همراه می دارد؛ زیرا پیام

ای دارند. بر این اساس، بسیج عاطفی  سترهای شبکهپنداری و بازنشر در ب ذهن مخاطب، همذات
 ای دانست. ها در فضای رسانه توان یکی از سازوکارهای اصلی اثرگذاری این لگورزم را می

«قسمت دوم -روایت فتح»: نماهای پویانمایی لگویی 4تصویر شماره 

 

 ها و اقتصاد توجه سازگاری با منطق پلتفرم
است. تحلیل آثار نشان  ها و اقتصاد توجه ا منطق پلتفرمسازگاری بپنجمین مضمون اصلی، 

های اجتماعی  های کوتاه با الزامات رسانه های ساختاری لگورزم دهد که بسیاری از ویژگی می
خوانی دارد. کوتاه بودن زمان، آغاز سریع روایت، سادگی پیام، جذابیت بصری و قابلیت  هم

شدن و بازنشر گسترده محتوا را افزایش  که امکان دیده هایی هستند گذاری، از جمله مؤلفه اشتراک
های اجتماعی، موفقیت یک پیام تا حد زیادی به  شده اطلاعاتی شبکه دهند. در فضای اشباع می

شده  های بررسی توانایی آن در جلب توجه مخاطب در چند ثانیه نخست وابسته است؛ و پویانمایی
 دقیقاً بر همین منطق استوارند.

کننده باعث  های کوتاه و فشرده، تصاویر ساده و نمادین، و ساختار سرگرم آثار، روایت در این
های  سازی شود مخاطب با کمترین هزینه شناختی، پیام اصلی را دریافت کند. حذف زمینه می
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های بصری و کلامی تکرارشونده،  طولانی، ورود مستقیم به هسته معنا و اتکای مداوم به نشانه
کند. از همین رو،  راستا می های اجتماعی هم ا با الگوی مصرف سریع محتوا در پلتفرماین آثار ر

ها وابسته نیست، بلکه تا حد  ها صرفاً به مضمون سیاسی یا جنگی آن جذابیت این پویانمایی
 شود. ای و منطق گردش محتوا در بسترهای دیجیتال ناشی می زیادی از تناسب میان فرم رسانه

شدت  ها به در این آثار پیامدهای روایی مشخصی نیز دارد. نخست آنکه پیامکوتاهی زمان 
شوند و هر عنصر بصری یا شنیداری باید کارکردی روشن و مستقیم داشته باشد. دوم  فشرده می

شود؛ زیرا در غیاب بسط تدریجی مفاهیم،  عنوان یک راهبرد ارتباطی، برجسته می آنکه تکرار، به
گیرد. سوم آنکه  ها یا تصاویر کلیدی نقش اصلی را در تثبیت معنا بر عهده میتکرار شعارها، نماد

رسد.  های روایی به حداقل می چینی شود و مقدمه ورود به هسته مضمون تقریباً بلافاصله انجام می
شود یا از طریق تکرار سریع  های آغازین طرح می شده، پیام اصلی یا در ثانیه های بررسی در نمونه

 گردد. سر اثر تقویت میدر سرا
تواند  راستاست؛ مخاطب می های اجتماعی هم این ساختار با منطق مصرف سریع در رسانه

ویدئو را در زمانی کوتاه مشاهده کند و بدون درگیری شناختی بالا، معنای کلی را دریافت نماید. 
ها  ای آن کههمچنین، کوتاهی زمان و فشردگی محتوا به افزایش قابلیت بازنشر و گردش شب

ها و انتشار در  رسان کند، زیرا چنین آثاری برای مشاهده در تلفن همراه، ارسال در پیام کمک می
ها تنها به  اند. از این منظر، کارآمدی این لگورزم بسترهای مبتنی بر الگوریتم، بسیار مناسب

منطق پلتفرم نیز  ها مربوط نیست، بلکه در پیوند میان فرم کوتاه، اقتصاد توجه و محتوای آن
 ریشه دارد.
شود  کننده آثار موجب می های کوتاه و فشرده، تصاویر ساده و نمادین و ساختار سرگرم روایت

ها ظرفیت انتشار و گردش  مخاطب با کمترین هزینه شناختی پیام را دریافت کند. این ویژگی
وفقیت این آثار صرفاً ناشی توان گفت م بر این اساس، می دهد. ای محتوا را نیز افزایش می شبکه

ای آنها با  از محتوای سیاسی یا جنگی آنها نیست، بلکه تا حد زیادی به سازگاری ساختار رسانه
ن با منطق کوتاهی زما های اجتماعی وابسته است. های پلتفرم منطق اقتصاد توجه و الگوریتم
شوند. هر  شدت فشرده می به ها مستقیمی دارد. نخست آنکه پیامپلتفرمها و اقتصاد توجه تناسب 

ای برای  عنصر بصری یا شنیداری باید کارکرد مشخصی داشته باشد و فضای اضافه
شود. از  عنوان یک راهبرد ارتباطی برجسته می ماند. دوم آنکه تکرار به پردازی باقی نمی حاشیه

ی نقش تثبیت معنا آنجا که امکان بسط تدریجی مفاهیم وجود ندارد، تکرار شعارها یا تصاویر کلید
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شود و  گیرد. سوم آنکه ورود به هسته مضمون تقریباً بلافاصله انجام می را بر عهده می
وضوح قابل  به مضمونشده، این  در ویدئوهای بررسی گردد. های روایی حذف می چینی مقدمه

پیام  دهند. سازی اختصاص نمی توجهی را به زمینه زمان قابل ویدیوهایک از  مشاهده است. هیچ
گردد. این  شود یا از طریق تکرار سریع به مخاطب القا می های آغازین مطرح می اصلی یا در ثانیه

تواند ویدئو را در یک نگاه کوتاه  راستاست؛ مخاطب می هم« مصرف سریع»ساختار با منطق 
نین کوتاهی زمان همچ مشاهده کرده و بدون درگیری شناختی بالا، معنای کلی را دریافت نماید.

گیری تعلیق و  مند که نیازمند زمان برای شکل گذارد. روایت خطی و مرحله بر نوع روایت اثر می
دهد. در این نوع روایت، پیام از ابتدا  ای می های ایستا یا چرخه تحول است، جای خود را به روایت

 شود.  مشخص است و در طول ویدئو تقویت می

 گیری  نتیجهبحث و 
های کوتاه مورد مطالعه از طریق  دهد که لگورزم ای پژوهش نشان میه در مجموع، یافته

سازی از ایران، بازنمایی تهدید، بسیج عاطفی مخاطبان و  سازی روایت جنگ، قهرمان فشرده
های اجتماعی، روایتی خاص از جنگ رمضان را تولید و بازتولید  سازگاری با منطق پلتفرم

دهی ادراک  کرد سرگرمی عمل کرده و در فرایند شکلها فراتر از کار کنند. این روایت می
های کوتاه  ای مشارکت دارند. از این منظر، لگورزم مخاطبان نسبت به ایران و رویدادهای منطقه

ای و ابزاری بالقوه در حوزه  توان یکی از اشکال نوین بازنمایی سیاسی در فضای شبکه را می
ای معاصر، نقش یک ابزار روایی  ای در جنگ رسانه این قالب رسانه ای دانست. دیپلماسی رسانه

هایی  های پیچیده را به روایت کند که قادر است در زمانی اندک، پیام چابک و اثرگذار را ایفا می
دار تبدیل نماید. فهم این کارکردها برای تحلیل قدرت نرم، جنگ شناختی و  ساده، جذاب و جهت

ا پویانمایی کوتاه دیگر یک محصول جانبی فرهنگ ای ضروری است؛ زیر گذاری رسانه سیاست
رود.  دیجیتال نیست، بلکه بخشی فعال از معماری ارتباطی منازعات معاصر به شمار می

اند نقش قابل توجهی در بازنمایی موضوعات  شده توانسته سازی های دیجیتال ساده پویانمایی
ها  روایت فشرده در شبکه و اهساده، زمان کوت شکلبا ترکیب  آثارحساس پیدا کنند. این 

 ای بر درک مخاطب دارد.  اثرگذاری ویژه

های  های اجتماعی موجب ظهور قالب های اخیر و گسترش شبکه ای دهه تحولات رسانه
رسانی و ارتباطات  پردازی شده است که در آنها مرز میان سرگرمی، اطلاع جدیدی از روایت
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های نوظهور هستند  از این قالبهای کوتاه یکی رزمگ شده است. لگواز گذشته کمرناسی بیشسی
کننده و قابلیت انتشار گسترده،  دلیل سادگی بصری، روایت فشرده، جذابیت سرگرم که به
نتایج حاصل از تحلیل مضمون  ای پیدا کنند. ای شبکه ای در فضای رسانه اند جایگاه ویژه توانسته

یران در این آثار حول پنج مضمون اصلی شامل پویانمایی منتخب نشان داد که بازنمایی ا شش
، «بخشی به کنش ایران سازی و مشروعیت قهرمان»، «سازی روایت جنگ سازی و ساده فشرده»
ها و  سازگاری با منطق پلتفرم»و « بسیج عاطفی مخاطب»، «بازنمایی تهدید و ساخت دیگری»

های سیاسی و نظامی جنگ  پیچیدگیها از طریق تقلیل  لگورزم سازمان یافته است.« اقتصاد توجه
ای از  هایی کوتاه و قابل فهم، امکان انتقال سریع پیام را برای طیف گسترده رمضان به روایت

ای بیش از  ای در فضای شبکه دهد که بازنمایی رسانه کنند. این امر نشان می مخاطبان فراهم می
فشرده و قابل مصرف تکیه دارد. ایران در های  آنکه بر ارائه جزئیات استوار باشد، بر تولید روایت

های موجود با  شود. روایت عنوان بازیگری فعال، توانمند و مشروع بازنمایی می این آثار به
های  سازی نقش ایران در مقابله با تهدیدها و دفاع از منافع ملی، تصویری مثبت از کنش برجسته

ثباتی  عمدتاً در قالب تهدید، دشمن یا عامل بی کنند. در مقابل، دیگر بازیگران این کشور ارائه می
دهی به  بندی در شکل دهنده نقش فرایندهای بازنمایی و قاب شوند. این امر نشان تصویر می

 برداشت مخاطبان از رویدادهای سیاسی و نظامی است.
دارد.  اهمیتپردازی  های عاطفی در روایت نقش مؤلفهدهد که  نشان میپژوهش  نتایج

انگیز  های هیجان های قهرمان و روایت از موسیقی حماسی، تصاویر نمادین، شخصیت استفاده
های آثار  شود مخاطبان نه تنها در سطح شناختی بلکه در سطح احساسی نیز با پیام موجب می

همچنین  دهد. درگیر شوند. چنین فرایندی ظرفیت تأثیرگذاری و ماندگاری پیام را افزایش می
موفقیت این آثار تنها ناشی از محتوای سیاسی آنها نیست، بلکه به میزان  نتایج نشان داد که

زیادی به سازگاری ساختار آنها با منطق اقتصاد توجه وابسته است. کوتاه بودن زمان، سادگی 
گذاری موجب شده است که این آثار در محیط رقابتی  روایت، جذابیت بصری و قابلیت اشتراک

های پژوهش  یافته شدن و بازنشر داشته باشند. یشتری برای دیدههای اجتماعی شانس ب شبکه
ای صرفاً ابزار انتقال اطلاعات نیستند، بلکه به  های شبکه مؤید این دیدگاه است که رسانه

اند. در این چارچوب،  ها تبدیل شده ها و رقابت روایت ای برای تولید معنا، بازنمایی هویت عرصه
کننده تلقی کرد، بلکه باید آنها را بخشی از  اً محصولاتی سرگرمتوان صرف ها را نمی لگورزم

این آثار از طریق بازنمایی هویت  سازوکارهای نوین بازنمایی سیاسی در فضای دیجیتال دانست.
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سازی تهدیدها و تأثیرگذاری بر ادراک  های سیاسی، برجسته بخشی به کنش ملی، مشروعیت
ای مورد توجه  ها را در حوزه دیپلماسی رسانهتوان آن می هایی هستند که مخاطبان، واجد ظرفیت

دهی تصویر  عنوان ابزارهایی غیررسمی در شکل توانند به ها می قرار داد. به بیان دیگر، لگورزم
 ای قدرت نرم ایفای نقش کنند. ای و تقویت ابعاد رسانه ایران در فضای شبکه

 پیشنهادهای پژوهش
ها در بازنمایی،  و تبیین کارکردهای آن« های کوتاه لگورزم»لیل های حاصل از تح اساس یافتهبر

« ای کاربردی رسانه»و « پژوهشی»ای، پیشنهادهای زیر در دو سطح  رسانهبندی و دیپلماسی قاب
 گردد: ارائه می

 ای پیشنهادهای کاربردی و رسانه
 عنوان  ه بههای کوتا از لگورزماستفاده ای: گیری استراتژیک از ایجاز رسانه بهره

های راهبردی به  ای جهت انتقال فشرده و سریع گزاره ابزاری کارآمد در دیپلماسی رسانه
 ها. ویژه در شرایط نبرد روایت مخاطبان فرامرزی، به

گیری استراتژیک از  عنوان ابزاری کارآمد جهت بهره های کوتاه به بر این اساس استفاده از لگورزم
های راهبردی به  ای، جهت انتقال فشرده و سریع گزاره رسانه ای در دیپلماسی ایجاز رسانه

 شود. ها پیشنهاد می مخاطبان فرامرزی در شرایط نبرد روایت

 تمرکز بر تولید آثاری که علاوه بر  فرهنگی: سازی تولید بر مبنای وضوح بین بهینه

پیام در  های جهانی و زبانی ساده باشند تا فرآیند انتقال جذابیت بصری، واجد نشانه
 های فرهنگی متنوع تسهیل گردد. محیط

 بازنگری در راهبردهای تولید محتوا با  های نوین: تطبیق ساختاری با منطق رسانه

منظور  ، به«قابلیت بازنشر»و « شروع کوبنده»، «زمان کوتاه»های  تأکید بر مؤلفه
 های اجتماعی. در پلتفرم 1سازی نرخ درگیری بیشینه

 ایجاد سازوکارهای تحلیل داده برای رصد  و ارزیابی دیجیتال: استقرار نظام پایش

ای این آثار و ارزیابی میزان نفوذ پیام در جوامع هدف، جهت اصلاح و  الگوهای گردش شبکه
 مرزی. ای برون های رسانه بهبود مستمر سیاست

                                                 
1. Engagement Rate 
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 گذاری در تربیت نیروی انسانی  سرمایه های خلاق و تخصصی: توسعه زیرساخت

واحدهای تولید »افزایی میان  های کوتاه سیاسی و ایجاد هم حوزه پویانمایی متخصص در
 برای تولید محتوای هوشمند و هدفمند.« های فکر دیپلماسی عمومی اتاق»و « محتوای خلاق

 

 پیشنهادهای پژوهشی 
 :های کوتاه و سایر  انجام مطالعات تطبیقی میان لگورزم تحلیل تطبیقی الگوهای روایی

های خبری( جهت شناسایی تمایزهای  گرافیک پویانمایی سیاسی )نظیر موشن های فرمت
بر این اساس، انجام «. ساخت واقعیت»و « معنابخشی به بحران»ساختاری در فرآیند 

و « معنابخشی به بحران»مطالعات تطبیقی جهت شناسایی تمایزهای ساختاری در فرآیند 
های پویانمایی سیاسی )نظیر  یر فرمتهای کوتاه و سا میان لگورزم« ساخت واقعیت»

 شود. های خبری( پیشنهاد می گرافیک موشن

 :های پیمایشی یا آزمایشی با هدف  طراحی پژوهش سنجش تجربی ادراک مخاطب

های لگویی و ارزیابی میزان  المللی از نشانه مخاطبان بین« رمزگشایی»واکاوی سازوکارهای 
 سیاسی و الگوهای اقناعی. های اثرگذاری این قالب در تغییر نگرش

 :های زیباشناختی لگورزم بر  بررسی تأثیر متقابل ویژگی مطالعه پیوند فرم و پلتفرم

های اجتماعی؛ با تمرکز بر این پرسش که چگونه اقتصاد  در شبکه« های توزیع الگوریتم»
 شود. ای می های دیپلماسی رسانه توجه در بسترهای دیجیتال، منجر به تطور فرم

 یر و تشکرتقد
این مقاله حاصل پژوهش مستقلی است که توسط نویسندگان و تحت حمایت هیچ سازمانی قرار 

 نگرفته است. 

 تعارض منافع 
گونه تعارض منافعی  کند که در فرایند نگارش، ارسال و انتشار این مقاله هیچ نویسنده اعلام می

جمله پرهیز از سرقت ادبی، جعل وجود نداشته است. همچنین همه ملاحظات اخلاقی پژوهش، از 
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ها، ارسال یا انتشار مکرر، و ملاحظات مربوط به استفاده از ابزارهای هوش  یا تحریف داده
 مصنوعی مطابق قواعد وزارت عتف، رعایت شده است.
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