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کشور مرزی اقتصادی بازارهایهایای در توسعه ظرفیترسانهنقش دیپلماسی

 شمالی(خراسانموردی: استانترکمنستان و ایران )مطالعه
 2، اشرف راد1مرتضی دانشوری

 چکیده
 ،مانکشعور  اقتصعادی هعای   ظرفیعت  در توسعهه  ،ای رسانهدیپلماسی  های قابلیت شناسایی حاضر،پژوهش  هدف ترین مهم
 شعمالی خراسان  استاناست که  ترکمنستان مرزی  بازارهای به خدمات و کالا محصولات، پایدار و بهینه صادرات منظور به
بعرای   ن برای انجام آن استفاده شد ومضموکیفی و از روش تحلیل پژوهشرویکرد  .انتخاب گردید موردیمطالههعنوان هب

 نفر ۴2 شامل پژوهش آماری. جامههگردیداستفاده ساختارمند  نیمه مصاحبه و اسنادی مطالهه اطلاعات از دو روشگردآوری
 اسعتان  همجواری بهباتوجه. شدند انتخاب هدفمند گیری نمونه روش با که بود استان اجرایی مسئولان و اساتید بازرگانان، از

 صعادر  هعا  گعذرگاه  سعایر  ازطریع   را خعود  محصولات و بوده رسمی گذرگاه فاقد استان این ترکمنستان، با شمالیخراسان
گعردش  و هعا  رسعانه  بعاهمراهی  تعا  اسعت  لازم رسمی گذرگاه تأسیس نوین،اقتصادی  یجغرافیا نظریه بهعنایتبا .کند می

 و پعژوهش هعای  یافتعه  براساس .شود برخوردار بهتری تهادل از استان در اقتصادی های فهالیت فضایی پراکندگی اطلاعات،
 بازارهعای  معرز، سعوی آن در یع  کشعورهای رق  نفعو   گرفتن با درنظر و ترکمنستان در اقتصاد سازی تنوع سیاست بهباتوجه
 در اسعتان  معرزی منعاط   فرهنگعی،  اشتراکات بهباعنایت لذا. است برخوردار بالایی حساسیت از ترکمنستان مرزیمشترک
-صعنایع  و صعنهتی، محصعولات  کشعاورزی، محصولات دستی،صنایع: دارد صادرات برای مناسبی های ظرفیت حوزه، چهار

 و تجعاری  هعای  ظرفیت و ها فرصت که دهد می نشان نتایج. است مشهود ای رسانهدیپلماسی خلاء میان،ایندر البته .غذایی
 و موانعع  بعه توجعه  معرزی، بازارهعای  توسعهه  برای لازم های زیرساخت استان، صادراتی های ظرفیت ترکمنستان، اقتصادی
 مضعامین  تعرین  مهم از ای، رسانهدیپلماسی هبجدیتوجه و ترکمنستان، وارداتی نیازهای بهتوجه رو، پیش صادراتی مشکلات
 بعا  و شناسعایی  را صعادراتی  موانع ترویج، را اقتصادی های سیاست توان می ای، حرفه ای رسانهدیپلماسی با که هستند فراگیر

 .نمود انتخاب را مناسبی راهبردهای ترکمنستان، بازارهای مستمر حسگری

 شمالی.مرزی، خراساناقتصادیهای مرزی، ظرفیتای، صادراترسانه: دیپلماسیها کلیدواژه
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 مقدمه
از  ۴ایرسانهدیپلماسیو ارتباطات، در کنار امور بازرگانی و روابط اقتصادی،  عصر اطلاعات درامروزه 

شود که بخش و تهامل بین کشورها تلقی می زنیاقتصادی، چانه-مهمترین ابزارهای مبادلات سیاسی
-راه ترینهزینهاز کمای یکیرسانهدیپلماسی شود.شامل می را عمومی کشورهاگیری از دیپلماسیچشم

مدت و پایدار با  های طولانیکردن مخاطبان خارجی و نیز ساخت روابط قوی و پیمانها برای متههد
-است؛ دیپلماسی دشواربرداری از نیروی نظامی است. در عصری که بهره آنانهای ها و میان دولتآن

 .کندبه اهداف فراهم میلی برای دستیابیآهعمومی، دیپلماسی ایدباحضور در قل  دیپلماسیای هرسان
 را دولتی نهادهای و ها ملت اند، کرده ظهور دیپلماسی در محوری عنوان عنصری ها که به رسانه

 طوربه هنوز توسههدرحال کشورهای این، وجود با .کنند برقرار ارتباط جهانی مخاطبان با تا سازند می قادر
 استفاده این بهبود برای بیشتری و جدیدتر های راهبرد به و اند نکرده استفاده اجتماعی های رسانه ازمؤثر
 المللی بین مسائل در دارند ها قصدتوسط رسانه مثبت تصویری ارائه با یافته توسهه کشورهای .دارند نیاز

 (. 202: 2۴2۱و همکاران، 2پردانیخوسنوکنند ) تقویت را خود نرمقدرت و ایجاد حمایت
نوین ضروری است. هایاز فناوریای، لزوم استفادهرسانهبرای افزایش تأثیرگذاری دیپلماسی

 و مبنایی دیپلماتیک تهاملات در تحولی ،نوینهایفناوری کاستلز، پیشرفتایدر دنیای شبکه
 و اقتصادی همکاری که در رده استیکدیگر و مردم ایجاد ک با ها دولت تهامل نحوه برای

 (. ۴00: 2۴2۴و همکاران، 3فرهنگی به خوبی متبلور است )اون حاج لیاوتبادلات
 درنوین وسایل ارتباطی ها ورسانه حضور واقتصاد،رویکردهای جدید تهامل رسانهاز کیی
ها دایی از آنل دیگر اقتصادی و تمرکززئدهی مجدد فرایندهای تولید، توزیع، تجارت و مساشکل

فضای اجتماعی  و فرهنگیهایگیری از ویژگیای با بهرهرسانهتولیدات .ها استو نیز تقلیل هزینه
 گذارند. گردشباقی میکنندگان بینی در فرهنگ مصرفتولیدکنندگان، اثرات غیرقابل پیش

 و شودمیگریسته ناقتصادی  عنوان قدرتالملل بهدر حوزه بینای رسانهاطلاعات و دیپلماسی
در نظام ، جایگاه خود را جدیدهای فناوریبر بازار، باگسترش روزافزون ای مبتنی رسانهنظام
 کرده است.تر  مستحکمالملل  بین

های کشاورزی، صنهتی، خدمات و های خوبی که در حوزهبه ظرفیت توجهشمالی باخراسان
از یکیبرد و زی ترکمنستان کمترین بهره را میمرصنایع دستی دارد اما از تجارت با بازارهای

                                                 
1. Media diplomacy 
2. Khusnu Perdani 
3. Ong Hai Liaw 
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، در این میان خلاء بارزترین موارد نابرابری فضایی به لحاظ توسهه اقتصادی در کشور است
ای تقویت کرد. خراسان رسانهشود، بحثی که باید در قال  دیپلماسیخوبی احساس میها بهرسانه
مرزی، اما با این ظرفیت داردترکمنستان  ربا کشو مشترک مرزکیلومتر  3۴۴ بیش از شمالی

های مختلفی گونهتواند بهمرزی میمناط  شود. این در صورتی است کهعایدی نصی  استان نمی
جذب گردشگران صادرات محصولات مختلف، بازرگانی و موج  سرازیر شدن درآمد از طری  

فرهنگی بین دو سوی دلاتو ضمن بهبود وضهیت اقتصادی و مهیشتی، باعث تسهیل مبا شوند
 (.25۱: 2۴2۱ پردانی و همکاران،خوسنو)مرز گردد 
است مرزی مناط ساکنین  عامل آبادانیاقتصادی و مکانی مهم برای رون  استان مرزیهایبازار

، امنیتی که بدون حضور اهمیت است ها حائز نیز در آنامنیت اقتصادی، مسئله علاوه بربحث رون  که
جهت مرزی مناط ها در مؤلفهاز مهمترین عنوان یکیباید به این موضوع وی میسر نیست انرم رسانه
 حفظ به فرامرزی مختلف تأکید شود. تجارت جوامع بین متقابل درک ترویج و تجاریروابط تقویت
 فرامرزی تجارت متمایز های ویژگی ازکند. همچنین  می کمک همسایه کشورهای بین دوستانه روابط
 به و کند می ناچیز عملاً را ونقلحمل های هزینه مرزی،مناط  جغرافیایی نزدیکی که است این

 طرف دو در که مختلفی خدمات و کالاها قیمت و تقاضا عرضه، در تفاوت از تا دهد می اجازه بازرگانان
 (.۴65: 2۴۴0و همکاران، ۴ریازانتسف) ببرند بهره است، بهترین را موجود مرز

شدن به قط  اقتصادی، تبدیلسازیهای مختلفی مانند؛ تنوعرکمنستان راهبردحاضر تدرحال
ونقل، ارتباطات، ها، حملای، گسترش راهمنطقهبزرگ و مهم انرژی، نقطه اتصال کریدورهای

کند که فرصت خوبی خارجی، راهبرد اقتصاد دیجیتال، را دنبال میهایگذاریراهبرد جذب سرمایه
شمالی داده است تا از آن بهترین بهره را ببرد. در این بین راهبرد اقتصادی سانخرارا به استان
تواند نقش مکمل را در این میدان بازی کند و در جهت حفظ همسایگی به توسهه استان می

کشاورزی نفش مهمی کریدورهای ارتباطی، صادرات خدمات فنی و مهندسی در کنار محصولات 
در بالا سوی مرز محدود و حضور رقبا و دول متخاصم را در آنتواند می این امرضمناً  ایفا کند.

 ی استان کمک شایان نماید.بردن ضری  امنیت مرزها
ها لازم و حتی ضروری است بخشی ارگان برای شکوفایی اقتصاد، همگرایی و همکاری بین

مهم، به بین بازار و رسانه که در حال حاضر مشهود است، مرتفع شود. این شکاف که 
اقتصادی های دهد تا با مهرفی ظرفیتمی ای فرصت رسانهدیپلماسیهای منطقی  حمایت

                                                 
1. Ryazantsev 
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حاضر در پی پاسخ بهآفرینی کند. پژوهشبازارهای استان در توسهه صادرات به ترکمنستان نقش
-دیپلماسی شمالی با ترکمنستان، نقشخراساناین پرسش است که باتوجه به همجواری استان

 هایی است؟مرزی چیست و دارای چه قابلیتاقتصادی بازارهایهای توسهه ظرفیتای در رسانه

 پژوهش پیشینه
 و خارجی پژوهشهای داخلی . پیشینه1جدول 

 ردیف
نام و نام 
 خانوادگی

 هامهمترین یافته موضوع سال

۴ 
سهادت 
و  خیرخواه
 همکاران

۴۱۴2 

-شناسی ظرفیتآسی 

فرهنگی های دیپلماسی
ای در مناسبات انهو رس

اقتصادی و تجاری ایران 
 با کشورهای همسایه

، نامتوازن و هکشورهای همسای هایران ب صادرات
با  و فاصله زیادیهای آن است کمتراز ظرفیعت

باتقویت  لذا دارد.رت جهانی با همسایگان اول تجصا
-مؤلفه ای و فرهنگی در کنار سایرهرساندیپلماسی

 کشورهای در ایران ریتجا سهم اقتصادی، های
  تواند افزایش یابد.همسایه می

2 

بهمن 
 و صحنه

محمد دیس
 یموسو
 ییپارسا

۴306 

 راتیثأبر ت یلیتحل
 یو کالبد یاقتصاد
در  یمرز یهابازارچه

یی روستا یتوسهه نواح
: بازارچهیمطالهة مورد)

 (بروننچهیا یمرز

 واشتغال  ی،هم ازنظر اقتصاد یمرزبازارچه جادیا
 یمهم راتیثأت ییدر فرهنگ ساکنان روستا هم

 یتیریمد وهیکالبد و ش دری مهم راتییداشته و تغ
انتظارات  ،گذاشته است یروستاها برجا یکالبد

برآورده  یحدود تا ها راآن تیو رضا یمردم محل
 .کرده است

3 
ولنتاین 
 ۴یمتس

2۴2۱ 

 یا رسانهیپلماسینقش د
 ریبه تصویده در شکل

، به تدول یالملل نیب
 یها از پلتفرماستفاده
 یاجتماعیها رسانه

و  کننده نیتأم عنوانبه مجازیدر فضایهر کاربر 
اطلاعات نقش مؤثری دارد و  میمستق کننده عیتوز
خاص در سطح  ماتیبر اتخا  تصمایگونهبه تواند می

ها کمک دولت سازیریتصو بهو  گذار باشندریدولت تأث
 نماید.

۱ 
برسی 
 2ویدلاک

2۴۴3 

کتاب ایران و 
عملکرد ش همسایگان

ت لاتجاری ایران در تهام
 ۴5با ای همنطق

 اشهمسایه

و  استهمسایگان کم پیشرفت ایران درتجارت با
-هایدر داخل کشور اصرار زیاد ایران به فهالیت

های دیپلماسی در شده، مؤلفهای موج هسته
ای، فرهنگی، اقتصادی و های سیاسی، رسانهعرصه
رنگ و نادیده گرفته شود، که خارجی کمتسیاس

البته این نقصان با توسهه صادرات غیرنفتی ایران 
 تواند برطرف گردد.می

                                                 
1. Valentyna Yemets 
2. Whitlock 
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کمی های پژوهشفوق از روشهایپژوهش باید گفت بیشتر پژوهشنهیبندی پیشدر جمع
صورت ی و بهکیفهایحاضر از نوع پژوهشاند. اما پژوهشخصوصاً از روش پیمایش استفاده کرده

مرزی ترکمنستان تاکنون، پژوهش مستقلی هایترکیبی انجام شده است، همچنین درباره بازار
مرزی هایصادرات استان با تأکیدبر بازارچهای بر توسههرسانه بحث دیپلماسیانجام نشده که به

نوین هایدیپلماسی به ابزارگرایی و توجهخارجی، کیفیهایقوت در پژوهشاز نقاط. پرداخته باشد
ها هم گستردگی درحوزه ضهف آناطلاعاتی در کارهایشان است و از نقاطهایبر پایه فناوری
 باشد.ها میمطالهاتی آن

 نظری پژوهش . مبانی1
 2مانوئل کاستلز ۴ایشبکهجامعه . نظریه1-1

 که اند شده ماندهیساز هایی شبکه حول اجتماعی های فهالیت و ساختارها که است مهتقد کاستلز
 گسترش تهاملات تاچرخه کنند می پردازش الکترونیک ابزارهای و ها روش کمک به را اطلاعات

هاى اصلى تولید، داند، چرا که فهالیتمیاى را اقتصادى جهانى شبکهاقتصاد جامهه وی .یابد
و بازار( در  فناوریخام، مدیریت، اطلاعات،  کار، مواد ها )سرمایه،اجزاى این پخش و نیز ،مصرف

 اى از ارتباطاتطور مستقیم و خواه ازطری  شبکهمقیاسى جهانى سازماندهى شده است: خواه به
دیدگاه نابرابری  نظری، در ترکی  بااین چارچوب (.3۴۴: ۴32۱)کاستلز، میان عوامل اقتصادى 

و آثار آن بر  المللبیننوین در نظام های فناوریاز تغییرات  مناس  یتبیینای، اقتصاد منطقه
اقتصادی –ایرسانهشناسی جدید ریخت، گراییاطلاعات که به دهدمیفرهنگ ارائه  و اقتصاد

 کند.های جهانی کمک میکه به توسهه بازارمنجر شده 

  3ایمنطقه اقتصاد نابرابری نظریه. 2-1

هایی است که اغل  پدیده تهادل در ساختار فضایی مناط  ازجملهای یا عدمهای منطقهنابرابری
ای به رو بوده و هستند. نابرابری منطقهویژه کشورهای در حال توسهه با آن روبهکشورها و به

مهنای وضهیت مناس  یک یا چند منطقه به بهای واپسماندگی سایر مناط  است. تمرکز توسهه 
 عی از منابع مالی واجتما-همه امکانات اقتصادی کهشود در یک یا چند منطقه مستهد سب  می

                                                 
1. Network Society 

2. Manuel Castells 
3. Regional Economic Inequality Theory 
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انسانی را به سمت خود جذب کند و در مقابل مناط  و فنی گرفته تا منابع اشتغال و نیروی
براین، وهلاع. پنجه نرم کنند و نیافتگی دست افتادگی و توسهه شهرهایی را باقی بگذارد که با عق 

-تأثیر میسیاسی جامهه های سیاسی و قومی، انسجام اجتماعی و ثبات تنش ها بروجود نابرابری

در ترکی  با نظریه کاستلز،  نظری،این چارچوب (.۴5۱-۴55: ۴306روستا، گذارد )زبردست و ح 
کنندگان در بستر بر گردش اطلاعات در جامهه، با ارائه اطلاعات درست به تجار و مصرفباتکیه
اقتصادی کشورها در ای کمک کرده و بر رشد منطقه هاینوین به کاهش نابرابریهایرسانه

 کند. الملل کمک مینظام بین

  ۴نویننظریه جغرافیای اقتصادی. 3-1

ارتباط مستقیمی با  (باز بودن تجارت)شدن  نوین، افزایش جهانیبراساس نظریه اقتصاد جغرافیای
انسانی و شدن به مناطقی که به لحاظ زیرساخت، سرمایه ای دارد و جهانینابرابری منطقه

این  (.۴55-۴56: ۴306روستا،  دست و ح  )زبر کندسیاسی ضهیف هستند فشار وارد مینهادهای
ها  انهرس نقش تبیین امکان ای، شبکهجامهه نظری، در ترکی  با دیدگاه کاستلز درباره چارچوب

 .کند ای را فراهم می های اقتصادی منطقه پیشران در کاهش نابرابری  عنوان عامل به
در  همگرایی و واگرایی ،درکنار رویکردهاهای پژوهش باید گفت که ظریهاز نبندی در جمع

نظریه جغرافیای و  ایمنطقهاقتصاد نابرابریهای نظریه لازم است که ،ایمنطقه تهادل فضایی و
ای کاستلز که شبکهها و با تکیه بر جامههرویکرد بینابینی داشته و با کمک رسانه ،نویناقتصادی

مرزی یاری رساند تا اینکه ها تأکید دارد به توسهه بازارهایای در بستر شبکهرسانهبر دیپلماسی
 بهبود پیدا کند. مرزیوضهیت نابرابری مناط 

 مرزیتجارت

به یابیرو دستنیدهد و ازا شیرفاه افراد را افزا یطور قابل توجهبه تواند یم یمرزتجارت با مناط 
 شیافزا یبرا(. ۴۴۱: 2،2۴23اوکراسا) کند لیرا تسه یماعدر بخش اجت داریاهداف توسهه پا

 است یضرور ندهیآن در آ راتیحفظ تأث یبرا ها رساختیو ز تیبهبود حاکم ،یمرزتجارت یایمزا
 . (2 :2۴25 ،3تاندرا)

                                                 
1. The theory of modern economic geography 

2. Okrasa 
3. Tandra 
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 است مرتبط دارند مشارکت درتجارت که افرادی به اولدرجه در مرزیبازارهای موفقیت
. هستند مهم محلی تولیدکنندگان و محلی جوامع برای مرزیارهای(. باز2: 2۴۴۱، ۴)والتر

 توسهه ظرفیت محلی نهادهای و بازیگران که ایده این براساس مکان، برمبتنی های سیاست
 چنین در اقتصادیتوسهه  تقویت برای ثمری مثمر طوربه توانند می دهند، می شکل را مناط 
 امتداد در غیرضروری موانع عنوانبه مرزیبازارهای گرفتن نظر در جایبه. شوند بسیج هایی مکان

 برای هایی مکان عنوانبه خودخودیبه را ها آن که مکان بر مبتنی های سیاست فراملی، مسیرهای
 باشند ای منطقه اقتصاد همچنین و دولت نفع به توانند می گیرند، می نظر در بازار و مبادلات مرکز
مرزی در اندازی تجارتمهمترین مشکل در راه»کارشناسان:  ازان یکیبی(. به5: 2۴۴۱والتر، )

مرزی ها و نداشتن رویکرد مناس  در صادرات است، این امر به تجارتاستان بحث نبود زیرساخت
 «.زنددر استان آسی  می

 مرز. 2 باجگیران، مرز. ۴: از اند عبارت که دارد زمینی رسمی گذرگاه چهار ترکمنستان با ایران
 مواصلاتی های راه از که برون اینچه مرز. ۱ و رضوی،خراسان استان در آباد لطف مرز. 3 سرخس،
 ترکمنستان و ایران مرزی بازار ترین قدیمی باجگیران مرزیبازارچه. آید می شماربه ایران رسمی

رکمنستان رسمی با تشمالی فاقد گذرگاه(. با این حال خراسان5: ۴30۱خراسان، است )روزنامه
 است که این امر مشکلات زیادی را برای استان در زمینه صادرات ایجاد کرده است.

 برای چندانی اثرگذاری مختلفی دلایل به برون اینچه بازارچه مرزی،بازار چهار این بهباتوجه
 تر گرم نامناس ، رفاهی امکانات و ها زیرساخت جاده، نبود: از اند عبارت آن دلایل. ندارد کشور
 و خصوصی، بخش گذاری سرمایهعدم چندان، اقتصادیرون  نداشتن منطقه، این بودن
 بازارچه ماندن اثر بی دلایل جمله از موارد، این. بازارچه به نزدیک های تالاب به رسانی آسی 
 .است گلستان استان در برون اینچه مرزی

 و سرخس گذرگاه وجود ی،اقتصادرون  نبود همچون دلایلی به آباد لطف گذرگاه همچنین
. کند تأمین را مسئولان انتظارات تواند نمی رفاهی، و زیرساختی امکانات در ضهف و باجگیران،

 مناسبات تا گردد تهلی  لزوم درصورت و شود شناسی آسی  الذکر فوق گذرگاه است بهتر
 .شود برقرار بهتری تهادل به ترکمنستان با وتجاریاقتصادی
شمالی با ترکمنستان و براساس نظرات خراسانمرزی استانتجارتبه اهمیت باتوجه
شده، برای بهبود تهاملات مرزی سه رویکرد برای استان پیشنهاد شوندگان و اسناد مطالهه مصاحبه

                                                 
1. Walther 
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های فهلی و تأسیس از بازارچهسو برای استان، تهطیلی یکیسهمرزی پرشود: تأسیس بازارچهمی
گوید: شمالی. دراین زمینه تاجر ایرانی میازارچه باجگیران به خراسانبازارچه جدید. انضمام ب

 افزایش رفاه ودر  یاست که نقش مهم یو فهالان اقتصاد یمطالبه مردم مرزیتأسیس بازارچه»
های به هزینهباتوجه»همچنین کارشناس دیگری اظهار داشت: «. خطه دارد نیا یرشد اقتصاد

از لحاظ سو؛ بهتر استجای تأسیس بازارچه پرسهبهتر است بهبالا و بروکراسی فزاینده، 
شمالی خراسانرضوی منفک و به استانکشوری، بازارچه باجگیران از قوچان در خراسانتقسیمات
 «. منتقل شود
 یمرزمناط  دو دولت هستند. نینقطه تماس ب نیکشور و اول کی نیتریمانند و یمرزمناط 
 یادیز یها بوده و با چالش ریپذ  یآس یطیمح ستیو ز یاجتماع ،یتصادمختلف اق یها از جنبه

به مفهوم ها، توجه استان یو مرز ییروستادر مناط  داریپا تیامن جادیا یرو هستند. براهروب
، و همکاران۴)میاخیلاست  یضرور داریتحق  توسهه پا یبرا ییو راهبردتوسهه روستا تیامن

2۴25: 602) 
ه درباره مراودات تجاری با ترکمنستان حائز اهمیت است حضور کشورهای ای کالبته نکته

شمالی است. امری که از لحاظ رقی  مخصوصاً اسرائیل در این کشور و در نزدیکی استان خراسان
امنیتی، اقتصادی و بازرگانی، بحث دیپلماسی و تجارت با ترکمنستان را برای ایران حائز اهمیت 

های بزرگ انرژی و اقتصادی، دکترین یونیستی باحضور در پروژهصهکند چراکه رژیممی
تواند روابط بین ایران و کند و با نگاه خرابکارنه میامنیتی خاص خود را پیگیری می-اقتصادی

 (.2: ۴۱۴۴الشهاع قرار دهد )توکلی و برزگر، ترکمنستان را تحت

 مرزیلازم برای توسعه نقاط هایظرفیت. 2
 اقتصادی هایظرفیت. 1-2

 باکاهش دارد، تجارت حجم بر توجهیقابل مثبت تأثیر مرزی،منطقه در ها زیرساخت بهبود 
. یابدخدمات تجارت رون  می و کالا مسیر تبادلات کارایی بهبود و لجستیک های هزینه

 و  ای نزدیکرابطه ای منطقهاقتصادیرون  و خارجیگذاری سرمایه با مناس  های زیرساخت
 که عمومی،خدمات و بهداشتیهای مراقبت آموزش، به دسترسی افزایش. دارد قوی گیهمبست
 و اقتصادی توسهه به توجهیقابل طور به شود، می تسریع ها زیرساخت در گذاری سرمایه توسط

                                                 
1. Miakhil 
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(. یکی از کارشناسان ۱۴5: 2۴2۱، و همکاران۴کند )پوگو می کمک مرزیمناط  در اجتماعی
اقتصادی، مهاش، رفاه و توسهه منطقه جرگلان تأثیر شک در رون بیتأسیس بازارچه »گفت: 

 «.خواهد گذاشت

 فردی()ارتباطات بین های فردیظرفیت. 2-2

با مقامات محلی داشته  دائمی در هماهنگی نوعی که هستند موف  درصورتی اغل  تجاری روابط
 مردان همکاریدولت با صیخصو بخش های سازمان و ای منطقه محلی، مقامات اگر و باشد باشد

 ازبسیاری در (.۴2: 2۴22، 2یابد )برونتگسترش می تجاری روابط مرزیمناط  سراسر در کنند،
 متکی مرزیتجارت به خود مهاش امرار برای که محلی جوامع بقای برای مناط  این موارد،
 بین شاورزیک محصولات و اولیه مواد مصرفی، کالاهای توزیع امکان مرزیتجارت هستند،
دهد  می ارتقا را اقتصادی رشد و کرده حمایت محلی اقتصادهای از و کند می فراهم را کشورها

-تأسیس بازارچه باعث رون : »اظهار داشت مسئولان ازیکی (.۴2: 2۴۴۱، 3)دیوانتو و پریانتو

 «.ای که امروزه مطالبه مردم مناط  مرزنشین استگونهشود بهاقتصادی ساکنین محلی می

 های سیاسیظرفیت. 3-2

کالاها.  و نقلیه وسایل افراد، جابجایی آزادی در دارد: بستگی آزادی سه به عمدتاً در مرز تجارت 
 صورتی در تنها فرامرزیتجارت رون . باکیفیت لازم است های زیرساخت در کنار اینها هم

 آن، سطح افزایش و یفرامرزتجارت توسهه: باشد مهیا شرایط این همه که است پذیر امکان
 همچنین ایجاد. هستند مند علاقه امراینبه که است کسانی همه بیشتر مشارکت و توجه مستلزم
 ودولتی نهادهای نمایندگان ازمیان ، در منطقه مرزیتجارت توسهه برای هماهنگی مرکز یک
 (.۴66، 2۴۴0، انو همکاربود )ریازاتسف  خواهد مناس  نفع،  ی المللی بین های سازمان و محلی
 مرزی، سختگیرانه های سیاست مانند هایی چالش با اغل  مرزیمناط  در تجارت حال،بااین

-مناط  و تجاری محدودکننده های سیاست. است روروبه امنیتی مسائل و ناکافی های زیرساخت

 های رساختزی فقدان که حالی در شوند، افراد و کالا انتقال آزاد و جریان مانع تواند می مرزی
دهد )نوردهافتی و  کاهش را تجارت کارایی و داده افزایش را لجستیک های هزینه تواند می کافی

                                                 
1. Pugu 
2. Brunet 
3. Diwyanto  and Priyanto 
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میلی ها و بیرغم کمبود زیرساختبه»مسئولان استان؛  ازبیان یکی(. به32: 2۴22، ۴کریستین
ورزی به توان با سیاستخارجی درست و باتوجه به اشراکات فرهنگی میترکمنستان، با سیاست

 «.شمالی کمک کردمرزی خراسانتجارت

 ایهای رسانه. ظرفیت4-2

المللی توانند تصویر برتر بینگستر نیرومندی برخوردار باشند، میهای جهانکشورها اگر از رسانه
ای آن ارتباط رسانهکنند؛ بنابراین قدرت جهانی یک کشور به توانایی دیپلماسی ءخود را القا
ها، بخش عظیم و از طری  رسانهدیپلماسی(. ۴22: ۴302 زاده،فر و خانسلطانی)بد یامیمستقیم 
اعتبار ملی  شودمیدهد و همین مسئله باعث های دیپلماتیک را پوشش میاز مراودهتوجهیقابل

 (.0 :۴30۱آ ر، خرازی)ها بازتهریف شود کشورها از طری  رسانه

 های اجتماعی و فرهنگیظرفیت .5-2 

 شود،می مرزیباعث رشد بازارهای تجارت فرهنگ و بین طرفه دو تهامل مرزی باجارتت 
-محصولات و فرهنگی بازتولید و کندمی تقویت را فرهنگیمیراث از حفاظت و بازار مدیریت

 عامل فرهنگ در بازار،. کندمی را ایجاد و تکمیل جدید فرهنگیعناصر ارتقاء داده و فرهنگی را
 مکان و زمان بهد در دو این هماهنگ توسهه و است مرزیتجارت توسهه و میراث برای مهمی
از نباید : »گفت کارشناسان ازیکی. (۱۴۴ :2۴25، 2دارد )سیگی منطقه توسهه بر مهمی تأثیر

و  روابط اشتراکات مذهبی و فرهنگی برای توسهه تجارت مرزی غافل شد چراکه باعث تهمی 
 «.شودی میگسترش مبادلات تجارت مرز

  های امنیتیظرفیت. 6-2

 فراگیر امنیت برقراری و مرزیمناط  در ناامنی با مقابله و پیشگیری برای مختلفی راهکارهای
 رفتارهای برخی بروز در مرزیمناط  نیافتگی توسهه و فقر قطهی تأثیر بهباتوجه. دارد وجود

 حل برای را هایی سیاست آن، اجرای و ها هبرنام تدوین با مرزی، عمدتاًساکنان غیرقانونی در بین
 ها، برنامه این ازیکی. شود می اتخا  مناط  این مردم مهیشتی وضهیت بهبود و اقتصادیمشکل

                                                 
1. Nuradhawati  and Kristian 
2. Sigi 
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 بهبود و درآمد افزایش اشتغال، ایجاد منظوربه کشورها مرزیمناط  در مرزیهای بازارچه ایجاد
  (.2۴۴: 2۴25، و همکاراناست )میاخیل  آن فیمنپیامدهای و فقر با مبارزه و توسهه های شاخص

 های محیط زیستظرفیت. 7-2

عنوان سازی بهو ظرفیت می شودسازی یان در امور مختلف روستایی باعث ظرفیتیمشارکت روستا
توسهه روستایی و در نهایت به مالکیت و مدیریت قوی  ،سمت کاهش فقریک مکانیسم اساسی به

 این اقتصادی و طبیهی بالقوه (. ناتوانی۴22 :2۴۴۴، ۴د )کاکومباشوهی میسازی منتمحلی و توانمند
 را تمهیداتی که است داده را امکان این دولت به صنهتی، و کشاورزی های بخش در ویژهبه مناط ،
 از جلوگیری و جمهیت ثبات اشتغال، ایجاد زدایی، محرومیت ازنظر مرزیمناط  در تجارت برای
 اهداف برآورد برای سازوکاری عنوانبه مرزیهای بازارچه منظور، همینبه. کند جادای قاچاق و تخلیه
 تواند می که دارند مرزیمناط  اقتصاد در مهمی نقش مبادلات این. شوندمحسوب می شده  کر

  (.2۴۴: 2۴25 ،و همکاران لیاخی)م شود مناط  این در ثبات و صلح منجربه

 های الکترونیکی. ظرفیت8-2

(. 32۴: 2۴۴2، 2است )دینگ المللی بین الکترونیک تجارت انواع ازیکی فرامرزی الکترونیک رتتجا
 اطلاعات توان می دیجیتال، خارجی تجارت جدید مدل با و فرامرزی الکترونیکی تجارت ازاستفاده با
 تیعملیا های هزینه در نتیجه در و داد مطابقت دقیقاً را فروشندگان و خریداران نیازهای و

 نیز فرامرزیتجارت تسریعبه بلکه سازی، ساده به تنهابخشید و نه بهبود را کارایی و جویی صرفه
توان با تهریف رویکردهای می»از کارشناسان گفت: (. یکی2: 2۴23، 3کرد )کوسرا و ژانگ کمک

 «.مرزی استان کمک کردهای احتمالی به تجارتالکترونیک از آسی جدید مانند تجارت 

 ضعیت اقتصادی ترکمنستانو

گاز و پنبه از طری  ، به منابع سرشار نفترشد دارد و باتوجهترکمنستان اقتصادی روبه
است و جزو مهدود کشورهایی است   گذاری مشترک صنایع پایین دست را گسترش داده سرمایه

صنایع  ،ی کار خودبه نیرو ءوری محصول پنبه و با اتکاآکند و با فر های نفتی صادر می که فراورده
زواره، گلی) باشد از بازار فروش بالایی در سطح جهان برخوردار میای دارد که نساجی پیشرفته

                                                 
1. Kakumba 
2. Ding 
3. Kučera  and Zhang 



 
252  الملل  پژوهشنامه رسانه بین 

 

 
بس
 تا
ر و
ها
/ ب
هم
زد
 پان
ی
یاپ
ه پ
مار
 ش
ل/
 او
ره
ما
 ش
م/
ده
ل 
سا

ن 
تا

۴۱
۴۱

 

(. ترکمنستان درحال مذاکره باکشورهای همسایه و از جمله ایران است تا طرفین ح  ۱5 :۴322
های ز پژوهشجانبه عوارض گمرکی و مالیات تجاری همدیگر را نداشته باشند )مرکتغییر یک
 (.۴5: ۴۱۴۴اتاق ایران، 

های دور تاکنون در روابط ایران و ترکمنستان، به مشترکات شهروندان دو کشور از زمان
شمالی تهداد زیادی از خراساناستاندر  .گرددمی های نژادی، قومی، زبان و اعتقادات برزمینه
 مشترکی با مردم ترکمنستان دارند. ها و علای  کنند که آداب، رسوم، سنتها زندگی میترکمن

به توانمی 2۴2۴ تا 2۴۴2های به ترکمنستان در سال استانعلل کاهش چشمگیر صادرات  از
و سختگیری در تردد ن های ایراای از کامیونوضع عوارض تردد جاده برایترکمنستان  اتاقدام

ی پنج سال اخیر، سه محصول طوجوداین باهای ایرانی در خاک ترکمنستان اشاره نمود. کامیون
د و سی  تازه لاآهن یا فو جنس از ییهازمینی، میله صادراتی به ترکمنستان ازجمله سی 

گزارش تجاری )بیشترین سهم را در سبد صادراتی به این کشور به خود اختصاص داده است 
و بانکی،  مشکلات تحریم، مشکلات ارزی»از تجار میگوید: (. یکی۴2: ۴۱۴۴، کشور ترکمنستان

-میلی طرف ترکمنستانی برای تأسیس بازرچهمرزی غیرفهال باعث بیهایهمچنین تهدد بازارچه

 «.مرزی در استان شده است

 مرزی، چالش اصلی صادرکنندگاننبود بازارچه

یکی  مرزیبازارچهکیلومتر مرز مشترک با ترکمنستان دارد و نبود  3۴۴از شمالی بیشخراسان
های  ها برای توسهه صادرات است، اما این مانع نتوانسته فهالیت حدودیتترین م از بزرگ

هر چه زودتر تأسیس « سُوپُرسٍه»مرزی و لازم است تا بازارچه اقتصادی استان را متوقف کند
کالای صنهتی،  2۴واحد تولیدی بزرگ و کوچک دارد که تولید کننده  ۱5۴شمالی خراسان شود.

از تبادلات  یادیحجم ز»از مسئولان گفت: ر این زمینه یکید .غذایی و ساختمانی است
  یازطر ،سوپرسه یمرزبازارچه عدم تأسیسعلت و ترکمنستان به شمالیخراسان نیب یاقتصاد
در  یمرزگذر تأسیس» بیان دیگر کارشناس: همچنین به«. شودیمجاور انجام م یها استان

«. شودمیها درآمد خانوار شیو باعث افزا کندمیکمک  آن داتیو تول یرون  اقتصاداستان به
 یبرقرار یبرا یفرصت یبازارچه علاوه بر تبادل تجار یاندازراه»: از اساتید گفتهمچنین یکی
 «.شودی نیز میارتباط فرهنگ
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 ایرسانهدیپلماسیاهمیت 

 یمراتب نظام سلسلهرا متحول کرده و  یکیتیشدن، روابط ژئوپلیجهان طیدر شرا یا رسانهیلماسدیپ
بر  یرگذاریفرصت تأث یها را برا دولت نیداده و رقابت ب رییرا تغ یخارج استیدر س یریگ میتصم

 (. ۴32: 2۴2۱، ۴)یمتس برجسته کرده است یافکارعموم
المللی اصل محوری را برای تأثیرگذاری در محیط بین پنجتوان ای میرسانهدر دیپلماسی

شناسی: داشتن آینده-2: شناخت محیط هدف و اقتضائات موجود آن. شناسیمحیط-۴مطرح کرد: 
متقاعدسازی و جذاب -3. ایبینی موقهیت آینده برای راهبردنویس رسانه سناریوهایی برای پیش

های متنوع و جذاب توأم با تاکید بر خواست و ها در قال جلوه دادن محیط: تکرار سیاست
ای که حرفهاز نیروهایاستفاده-5. هابازخوردگیری از فهالیت تداوم اقدامات و-۱. نیازهای مخاط 

 (.۴2۴: ۴303 ،شناسی و اکبریمتخصص باشند )ح ای در کار رسانهو هم دیپلماسی در هم 
ثر ؤضروری است برای فهالیت متجارت با ترکمنستان برای مردم و مسئولان استان اهمیت دارد. 

ای، رسانهبحث دیپلماسی دارعهدههای دستگاهمسئولان و عه ، مجموترکمنستانای در و فهال رسانه
از اما متفاوت مناس ای، اقدامات محتوایی و ابزاری با درک ضرورت و نیز اقتضائات آرایش نوین رسانه

در دستور کار قرار دهند. برای بهبود  ،مرزیای، برای مناط رسانهگذشته را تحت یک نقشه دیپلماسی
 یبرخ دارید»گوید: ان از اشتراکات قومی و فرهنگی استفاده کرد. یکی از مدیران میتودیپلماسی می

بازارچه  یانداز راهدر آنان  یانیبا پادرم و ستانبا بزرگان ترکمن شمالیخراسانبزرگان قوم ترکمن 
 ای منسجم برای اینرسانهدر استان دیپلماسی»از کارشناسان گفت:  همچنین یکی«. شودتسریع می

 «.ها نقش مهمی دارندمرزی رسانهامر وجود ندارد در صورتی که برای تجارت

 ی در مناسبات اقتصادی و تجاریادیپلماسی رسانه

دیپلماسی یهنی اقناع، هایکارگیری تدابیر و تکنیک کند با بهای تلاش میرسانهدیپلماسی
نرم، راهی های جنگعنوان تاکتیکعمومی، جامهه طرف مقابل را بهاستدلال، تشوی ، تنویر افکار

سیاسی و تفاهم بیابد. کشورها و یا ارتقاء سطح روابطها و منزوی کردنبرای پایان مخاصمه
شود که وزن بالایی در دیپلماسی و ای بیشتر ابزار راهبردی کشورها محسوب میرسانهدیپلماسی

و این تصویرسازی نگرش و دهد فنون مذاکره دارد و تصویرسازی را در بین مردم شکل می
 (.5۱: ۴۱۴۴کند )خیرخواه، سمت کالاها و برندها هدایت میکنندگان را به هنیت مصرف

                                                 
1. Yemets 
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های خوبی در سه حوزه از ظرفیتشمالی با ترکمنستان این استانبه همسایگی خراسانتوجهبا
و با دیپلماسی ها کشاورزی، صنهت و مهدن و خدمات برخوردار است که لازم است باکمک رسانه

از مسئولان گفت: ای به توسهه تجارت باک ترکمنستان بپردازد. در این زمینه یکیدرست رسانه
و  استانمردم  نیب توانندفرهنگی و زبانی می اشتراکات شمالی باتمرکز برها در خراسانرسانه»

نایع فرهنگی و در های صاقتصادی در حوزهامر باعث رون تقارب ایجاد کنند که اینترکمنستان 
 «. شودهای کشاورزی، صنهت و مهدن و حتی خدمات فنی میادامه بخش

 تجاری شمالی در گسترش روابطای خراسانرسانهابزارهای دیپلماسی

 مجازی(سازی در سیما، صدا و فضایشبکه صداوسیمای استانی )شامل واحدهای خبر، برنامه (۴
 نشریات و مطبوعات استانی (2

 ارنماهای خبری استانخبرگزاری و ت (3

 نوین هایرسانه عنوان بهاجتماعی، هایمجازی و شبکهفضای (۱

-فرهنگی )با آموزش زبان، مبادلات آموزشی، چاپ کتاب، محتوای هنری مهنویدیپلماسی (5

-ها، صنایع دستی، میراث فرهنگی و شاعر مهروف ترکمن مختومورسوم، فیلمومذهبی، آداب

 قلی فراغی(
آباد و تلویزیونی ترکمنستان )مانند: میراث، عش هایاستانی با شبکهبین شبکه نامهعقد تفاهم (6

 های رادیویی ترکمنستان )مانند: رادیو آواز و رادیو سانو(.آلتین اسیر( و شبکه
تواند در ای قدرتمند میرسانهها و اتخا  دیپلماسیاز رسانهگیریشمالی با بهرهخراسان

اقتصادی تجاری با ترکمنستان موف  عمل کند و راهگشای توسههطمناسبات اقتصادی و رواب
از کارشناسان زمینه یکیالملل با کشور همسایه خود باشد. دراینبینمرزی و پویا بخش تجارت

مجازی در استان باید از صداوسیما و فضایها اعم مرزی رسانهبرای رشد تجارت»تاکید کرد: 
 «.خارجی باشدداتی داشته باشند که همسو با سیاستهماهنگ باهم کار کنند و تولی

 روش پژوهش
 یک مضمونتحلیل مضمون انجام شده است.پژوهش حاضر با رویکردکیفی و با روش تحلیل

 هایداده تفسیر و تحلیل شناخت، در که است کیفی هایپژوهش در توصیفی راهبرد و شیوه
کند. در پژوهش می تبدیل غنی هایداده به را متنی پراکنده هایداده و شودمی استفاده کیفی

)به  ساختارمند از دو روش مطالهه اسنادی و مصاحبه نیمهاطلاعات بااستفادهحاضر گردآوری
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صورت روش شوندگان بهبه موضوع پژوهش، مصاحبهانجام شد. همچنین باتوجهنفر(  ۴2تهداد 
علمی، آمار و اطلاعات هایی، گزارشهدفمند انتخاب شدند. در روش مطالهه اسنادگیرینمونه

شوندگان ثبت و گردآوری شد. در ادامه ها هم پاسخ مصاحبهها و در مصاحبهارائه شده سازمان
وتحلیل قرار شده، هر سؤال مورد بررسی، تجزیهبه اهداف پژوهش و اطلاعات گردآوریباتوجه
تانی بودند که در رسانه، تجارت و تجار، اساتید، کارشناسان و مدیران اسآماری  جامههگرفت. 

-بهروش اعتبارسنجی  درباره موضوع پژوهش بودند. تجربه و اطلاعات سیاست دارای بیشترین

با ارائه  که بودتفسیری  روایی های پژوهش و با روشصوری برای پرسشصورت اعتبار
شناسان صاح  از پژوهش به پنج نفر از صاحبنظران و کارنتایج حاصلهها و پرسشبازخورد 

 .تجربه، تأیید نهایی صورت گرفت
-توجههای مصاحبه و اسناد علمی مهتبر، روش شناخت مضامین در متندر مقاله حاضر شیوه 

-که به باشدمیکلیدی  ومکنون ، به کلمات تکراریتوجهبود که شامل فنون  به کلمات در متن

ا و صطلاحات و عبارات ناآشنشناخت ا ،تکرار پر شناخت کلمات و عبارات مترادف وصورت 
های پایه و در از کدگذاریعملی شد. در انتهای کار بهد هاهای کلیدی و مصادی  آنشناخت واژه
 یهاتیظرفها و یافته، شش مضمون فراگیر که شامل؛ فرصت از تدوین کدهای سازمانادامه بهد 
های لازم برای توسهه ساختصادراتی استان، زیرهایی ترکمنستان، ظرفیتاقتصادو تجاری 
و  ترکمنستان یوارداتیهاازین به، توجهروشیپ یموانع و مشکلات صادراتبه مرزی، توجه بازارهای
به شبکه برای دستیابیباشد، شناسایی شد. در این پژوهش  ای میرسانهبه دیپلماسیجدی توجه

یافته یی تحت عنوان مضامین سازمانهازیرمجموعه، سپس استخراجپایه مضامین ابتدا مضامین، 
 فراگیر تهیه شد.عنوان مضامین  بهتر جامعهای مقولهو در انتها  استخراج

 

 شوندگانمصاحبهمشخصات . 2جدول 

-سابقه مدرک زمینه فعالیت ردیف

 کاری

 سن

 52 2۴ عمرانکارشناسی مهندسی بازرگان فهال ایرانی از قوم ترکمن ۴

 ۱3 ۴3 کشاورزیارشد مهندسیکارشناسی شمالیاسانصادرکننده و تاجر خر 2

 32 2 المللدکتری روابط بین سیاسیاستاد دانشگاه گروه علوم 3

۱ 
-کارشناس اداره صمت و مدرس

 دانشگاه
 بازرگانیدکتری مدیریتدانشجوی

0 
30 
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-سابقه مدرک زمینه فعالیت ردیف

 کاری

 سن

 3۱ 2 ارشد اقتصاد بازرگانی کارشناس امور اقتصادی استانداری 5

 53 ۴2 ارشدکارشناسی رانرایزن اقتصادی ای 6

 6۴ 22 کارشناسی رئیس اتاق بازرگانی استان 2

 32 0 رسانهدکتری مدیریت دانشگاه و پزوهشگرمدرس 2

 ۱5 ۴2 وارتباطاتدکتری رسانه، فرهنگ کارشناس و استاد دانشگاه 0

 استاد دانشگاه ۴۴
-منطقهسیاسی، مطالهاتعلومدکتری

 ای
2 

۱۴ 

 ۱2 ۴۴ سیاسیکتری علومد استاد دانشگاه ۴۴

 ۱۱ 2 دکتری علوم ارتباطات استاد دانشگاه کارشناس رسانه ۴2

 

 هابندی صاحبهجمع
نفر از  ۴2های علمی و مطالهه اسنادی، با برای انجام پژوهش حاضر علاوه بر بررسی گزارش

از مد که پسعمل آالملل، بازرگانان و مدیران استانی مصاحبه بهکارشناسان رسانه، روابط بین
 آوری شد.های آن گردها کدکذاری انجام و مقولهتجریه و تحلیل آن

-های صادراتی خراسانهای محتوایی ظرفیت. کدها و مضامین بایسته3جدول 

 ایرسانهشمالی با عنایت به دیپلماسی
 مضامین پایه یافتهمضامین سازمان مضامین فراگیر

ی هاتیظرفوجو 
-تجاری مناس 

ی اقتصادو
 ترکمنستنان

منابع سرشار گاز، نفت و  -
 طبیهیمنابع
تاریخی، اشتراکات  -

 ومذهبیفرهنگی
موقهیت مناس  ترانزیتی  -

 ونقل و انتقال کالادر حمل
 

میراث مخصوصاً  تقویت تبادلات آموزشی و فرهنگی -
 قلی فراغی مختوم

 مرزنشینان  های مرزی وبازارچه اقتصادتوجه به  -
 آهن و دریایی ای، راه ارتباطاتی جادهتوسهه خطوط  -
 رشد مناس  محصولات غیرنفتی -
 ترکمنستان عیسر یرشد اقتصاد تجاری ورشد مبادلات -
 های تجدیدپذیر انرژیتوجه ترکمنستان به  -

های خوب و صنایع تبدیلی پنبه، پارچه، نخ، پتانسیل -
 الیاف و ابریشم 

 ای مرکزیدروازه ورود به بازارهای کشورهای آسی -
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 مضامین پایه یافتهمضامین سازمان مضامین فراگیر

های صادراتی ظرفیت
 استان خراسان شمالی

های صنایع و ظرفیت -
 مهادن
 های کشاورزیظرفیت -
های فنی، ظرفیت -

 مهندسی و خدمات
دستی و   صنایع -

 محصولات فرهنگی

 فولاد، آلومینیوم، چدن و انواع فلزات -
 لوله و اتصالات -
 محصولات پتروشیمی -
 مهادن موجود در استان -
زمینی، های تازه و انواع خوراکی )سی  تازه، سی یوهم -

 انواع میوه و سبزیجات(
وگاز، خدمات فنی و مهندسی مخصوصاً در صنایع نفت  -

 سازیآلات کشاورزی و راهماشین
دستی مانند فرش، پشتی، موکت، جاجیم، گلیم، صنایع  -

 سفال و...
 ورسوم مشترکزبان، عناصر فرهنگی، آداب -

های لازم اختس زیر
-برای توسهه بازار

 مرزیهای

توجه به سیستم حمل و  -
 نقل و ارتباطات

-لزوم تأسیس بازارچه -

 مرزی مشترک 
های توجه به توافقنامه -

 فیمابین
 خارجیتقویت سیاست -
 

  سومشترک پرسه یمرزبازارچه سیسألزوم ت -
 بررسی رقبای استان -
 هاسازی راهتوسهه و بهینه -
 یت ارتباطات بر پایه نتتقو -
 وفرهنگیتوجه به تبادلات آموزشی -
 سازی محصولات و کالاهاتوجه به مسئله استاندارد -
 مرزی و مسئله مرزنشینانتوجه به رفاه نقاط-
 به نتیجهانهقاد قرادادهای منجر -

موانع و  نیمهمتر
 یمشکلات صادرات

 استان یروشیپ

 و ونقلحمل مسیرهای -
 محصولات سنتی عرضه

 مقررات و قوانین وضع -
 عرف آنی و خلاف

تحریم و مشکلات  -
 تبادلات ارزی

انگیزگی طرف بی -
 ترکمنی

دو  گیرانه گمرکی و مشکلات حمل و نقل قوانین سخت -
 طرف
ها و وضع قانون عوارض سختگیری در تردد کامیون -

 هاتی ایرانی ای برای کامیونجاده
 رکمنستان به ایرانقطع ناگهانی صادرات گاز ت -
 ممنوعیت برخی از اقلام صارداتی ترکمنستان به ایران -
انگیزگی طرف ترکمنستانی برای تمایل و بیعدم -

 تجارت
-ها جهانی و مشکلات مبادلات ارزی، پولیتحریم -

 وبانکی

 یهاازین نیمهمتر
 ترکمنستان یواردات

 نوینهای فناوری -
 دارو و تجهیزات پزشکی -

 وگازبا مهندسی نفتتکنولوژی مرتبط -
 توسهه راه و شهرسازی -
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 مضامین پایه یافتهمضامین سازمان مضامین فراگیر
 غذایی و خوراکیمواد -
محصولات مهدنی،  -

 شیمیایی و فنی مورد نیاز

 وفولادبه محصولات پتروشیمی، سیماننیاز زیاد -
 غذایی تازه و خشکجات موادنیازبه میوه -
 هامواد پلاستیکی، کفپوش، سرامیک و رزین -
 با فرهنگ ترکمنیتبطدستی مرصنایع -

-توجه به دیپلماسی

 ایرسانه

-ها و ابزارتوجه به مولفه -

 ایرسانههای دیپلماسی
هماهنگی رسانه با  -

 سیاست
 نوینهایتوجه به رسانه -

ای با سیاسیون و تجار طرف رسانهتقویت دیپلماسی -
 متناظر

رسانی از قوانین و وضهیت بازار خبررسانی و اطلاع -
 تانترکمنس

 خارجی در استانهمسویی رسانه با سیاست -
ای مانند رسانهبه ابزارهای جدید در دیپلماسیتوجه -

 اجتماعیهایسایبری، تلفن همراه، شبکهدیپلماسی
 مابین ای مشترک فیگسترش تولیدات رسانه-

 

 گیری بحث و نتیجه
 رویکرد تال،یجید لماسی سایبر ودنبال آن دیپای و بهرسانهیپلماسیظهور ددنیای سیاست،  در

 فیبه ط یدولت یسنت گرانیقدرت را از باز ییایداده و پو رییرا اساساً تغ الملل نیبروابط
 تالیجید یها و پلتفرم های اجتماعیبکهشهای رسانه همانند ،نوظهور رگذارانیاز تأثیتر عیوس

 است.  انتقال داده
از تواند با حمایترزی نقش میانجی داشته و میماقتصادی بازارهای ها در رون رسانه
مرزی کمک کند و باارائه اطلاعات درست زمینه ها به بهبود تجارتها و توافقنامهدستورالهمل

های مجازی نقشها بارشد فناوری و فضایمرز را رون  ببخشد. امروزه رسانهتجارت بین دوسوی
-رسانه نوین،اند. براساس نظریه جغرافیایی اقتصادیهتری در دیپلماسی برای خود پیدا کرد رنگ  پر

 اقتصادی مناط هتوسهمرزی کمک کنند و مناط  نیافتگی افتادگی و توسههعق توانند به ها می
( است ۴۱۴2مکاران )هو  خیرخواهسهادت را تسهیل بخشند. نتایج پژوهش حاضر مؤید پژوهش 

تقویت  و لزومجهانی با همسایگان رتاول تجصباا و فاصله زیادینامتوازن  که بر صادرات
 تأکید دارند. اقتصادی،هایمؤلفه ای و فرهنگی در کنار سایرهرساندیپلماسی

تجاری تأکید ای در روابطرسانهها و دیپلماسیاهمیت نقش رسانهبه شوندگانمصاحبه شتریب
ای تأثیر رسانهسیپلمایدر د نوینیاجتماع یها رسانه و ها پلتفرمبه نتایج پژوهش، رند، باتوجهدا

https://ensani.ir/fa/article/author/270875
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به گردش اطلاعات  یاجتماعهایشبکه درکاربر  هرکه شده  تیواقه نیبه امنجر زیادی دارند و
به  هاآن دهند، لذا اکثرمرزی شکل میتجارتکند و برنحوه رفتار تجار اثر گذاشته و به کمک می
 مرزی کمترها در عرصه تجارتا عان داشته و مهتقدند که رسانه اجتماعییهاشبکه تأثیرگذاری
کنند. در این زمینه نتایج پژوهش را مطرح می تریاسیو س تریو مسائل جد داشته یجنبه سرگرم

در اطلاعات  نندهک عیو توز کننده نیعنوان تأمبه یمجاز یفضا ، که بهمتسی نیولنتاهای با یافته
 تجارت تاکید دارد، نزدیک است.

-به کدهای استخراجی، مضامین زیر از نظرات مصاحبهبه نظر پاسخگویان و باعنایتباتوجه

ی اقتصادبدیل تجاری و بی یهاتیظرفها و شوندگان استخراج شد که شامل: فرصت
های زیرساختبه رت توجه، ضروهای صادراتی استان خراسان شمالیظرفیتتوان و ترکمنستان، 

، پایش روشیپ یموانع و مشکلات صادرات بهمرزی، توجههایلازم در استان برای توسهه بازار
عنوان نقش تأثیرگذار ای بهرسانهبه دیپلماسیتوجه جدی، ترکمنستان یواردات یهاازینبازارها و 

 تجاری. در تنظیم و تسهیل روابط

-های صادراتی خراسانشوندگان به مزیتر نظرات مصاحبهعلمی و اکثهای بیشتر گزارش

های زبانی، فرهنگی، مرزی با ترکمنستان ا عان دارند و بر قرابتشمالی برای مبادلات تجارت
کنند که اند و اظهار میاجتماعی و مذهبی مناط  مرزنشین استان با ترکمنستان تاکید داشته

تر نمایند لذا هم نزدیکها کمک و مردم دو کشور را بهتوانند در تقویت این ظرفیتها میرسانه
تجار ایرانی کمک تقویت حضور ها، بهستانیترکمن شناسیرفتار رسانی درست وها با اطلاعرسانه

 دست که در ای رسانههمچنین ابزارهای باشند.مشترک  هایگذاریسرمایه گیرپیبه کرده و 
 و بگذارند استان، تأثیر مردم تصویر از مرزسویمردم آن درک در تواند است، می مسئولان استان

-دیپلماسیدر استان، ها افزایی سازمانبه همالبته باتوجه .نماید تقلیل یا تقویت آن را ارزش

  .متهدد است هایارگانهمکاری  نیازمند مرزی،آفرینی تجارتبرای تقویت رون ای  رسانه
های خوبی برای ر ترکمنستان، بازارهای آن از ظرفیتسازی اقتصاد دبه سیاست تنوعباتوجه

توسهه به امور زیرساختی و زیربنایی، جذب انواع کالا و خدمات استان برخوردار است. این کشور 
هایی که ظرفیت توجه خاصی دارد. ها سازی و بهسازی جاده های گازی، پتروشیمی، ساختمان میدان

اه ناخواه به رقیبان و حتی دشمنان کشور واگذار خواهند شد و شمالی به آن نپردازد، خواگر خراسان
دهد که ها نشان میاین امر در درازمدت، تبهات امنیتی برای استان و کشور خواهد داشت. یافته

های دو طرف، به ظرفیتمتأسفانه استان این فرصت اقتصادی را از دست داده و نیاز است باتوجه
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که اعتقاد دارد اصرار زیاد  ویدلاک،برسی به نظر همچنین باتوجه مرزی ساماندهی دهد.تجارت 
های های دیپلماسی در تمام عرصهبهدی، موج  شده مؤلفه های خاص و تکایران به فهالیت
از این رویکرد کشور، ای، فرهنگی و اقتصادی نادیده گرفته شود. لذا استان با تأثیرسیاسی، رسانه

 رنگ شده است.مرزی با ترکمنستان را از دست داده است و یا خیلی کمتاز تجارمندی استفادهبهره

دلیل نبود گذرگاه رسمی خوبی برای صادرات دارد اما متأسفانه بههایبااینکه استان ظرفیت
مرزی مهمترین مسئله، موضوع احداث برای توسهه بازارهای .ها مغفول مانده استاین ظرفیت

عمل آمده، طرف ترکمنستانی های بهگیریترکمنستان است که با پیگذرگاه رسمی بین استان و 
با استان « سُوپُر سِه»به وجود چهار گذرگاه رسمی، راغ  به تأسیس گذرگاه مشترک باتوجه

-در برقراری روابطحال استان بااین نیست که فقدان دیپلماسی در این امر به خوبی مشهود است.

و  یهای داخل با تقویت هیأت استدر تلاش و یار طولانی دارد تجاری با ترکمنستان سابقه بس
 د و زمینه را برای تأسیس بازارچه فراهم نماید.این روابط را بیش از پیش بهبود ببخش یخارج

به شرایط استانی و رویکرد ترکمنستان، تجار استان باید به تجارت و صادرات علمی لذا باتوجه
 ای،رسانهداشته باشند و به عواملی مانند: دیپلماسی محصولات و خدمات خود، توجه خاص

همیت نقش ، اصادرات در بازاریابیتبلیغات و نقش ، عمومیروابطزنی و چانهنوین، هایفناوری
و  ، پشتیبانیاهمیت نقش ضمانتامور حقوقی، قوانین و محیطی شناختاهمیت نقش مذاکره، 

  توجه خاص کنند. ،خدمات در صادرات موف 
مرزی و گذاری در مناط  مرز و سرمایهسویرقی  در آنچنین نفو  آرام کشورهای هم
مرزی ترکمنستان را دو چندان کرده است. به بازارهایهای انرژی ترکمنستان، اهمیت توجه بخش

مرزی استان در چهار حوزه صنایع دستی، باعنایت به اشتراکات فرهنگی بین دو کشور، مناط 
برخوردار است و با  یخوب هایتیظرف غذایی ازصنهتی و صنایع، محصولاتکشاورزیمحصولات
صورت مستمر اطلاعات بازارهای مشترک توان بهها میای پویا و با کمک رسانهرسانهدیپلماسی

کالا و خدمات  مناس  برای صادراتراهبردهای و با حسگری بازار، ترکمنستان را پایش کرد 
که فقط با همکاری نهاد رسانه با نهادهای سیاست و اقتصاد در استان استان انتخاب کرد، امری 

 میسر خواهد بود.
های مشترک برای همکاری با و زمینه علای نیز با تمرکز بر  استانضروری است لذا 

با طیف  و را ببرد بهره بیشترین، و فرهنگی ایاز ابزارهای حوزه دیپلماسی رسانهترکمنستان 
ترکمنی تأسیس رادیو  :نظیر بسترهای محتوایی و ابزاری مرتبط ها،انواع رسانهوسیع و متنوعی از 
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 ی وخبرهایی سودمند، گزارشتلویزیون هایبرنامه وشمالی خراسانبه صورت مستقل در استان
مجازی در فضای سازی تولیداتگرافی، غنیانیمیشن، موشن وگو، فیلم،گفتمیزگرد و مستند، 
همدلی با ترکمنستان ایجاد همگرایی، اتحاد و  کنند و در جهتفهالیت  اینهرسادیپلماسی قال 

اقتصادی و بازرگانی را بین هایفرهنگی و در نهایت زمینههایتواند زمینهگام بردارند. این امر می
 مرزی استان شود.استان و ترکمنستان هموار سازد و باعث رون  نقاط

 ایرسانه-پیشنهادهای کاربردی

سیاسی درتجارت و امور ای در کنار دیپلماسیرسانهگری دیپلماسییت نقش تسهیلتقو (۴
 بازرگانی با ترکمنستان.

های استانی در راستای ای مشترک در استان برای همگرایی بیشتر رسانهرسانهتشکیل مجمع (2
 هاتی مشترک با موضوعات بازار ترکمنستان.تولید محتوا و برنامه

های مختلف کشاورزی، صنهت،  اقتصادی در بخشهایتند از ظرفیتمسهایتولید برنامه (3
 شمالی.خراسانگردشگری استانهایدستی و ظرفیتمهدن، انرژی، صنایع

-هایسُو در برنامهمرزی پُر سِهاقتصادی بازارچههایاز ظرفیتتولید محتوا و تهیه برنامه (۱

 مناس .

 های استانی.بانی، دینی در رسانههای فاخر از اشتراکات فرهنگی، زتهیه برنامه (5

مرزی های بازارهایاقتصادی استان؛ ظرفیتهایاز؛ ظرفیتخبری هایتولید گزارش  (6
 ترکمنستان، تجار و صادرکنندگان موف  استانی.

ایران در اسلامیمحور با رایزن بازرگانی و اقتصادی جمهوری های گفتگوتولید برنامه (2
 با تجارت با ترکمنستان.ی مرتبطترکمنستان و مسئولان استان

 مجازییدر فضا یآموزشهایدوره و هاکارگاه برگزاری و هادر رسانه یآموزش یمحتوا دیتول (2
 .شمالیبازرگانان و صادرکنندگان استان خراسان یبرا

ترکمنستان با  مرزییدرباره بازارها ایرسانهگذاریاستیس یمشترک برا تهیکم لیتشک (0
 .مربوطه یمشارکت نهادها

های مجازی و خرابکاریها و فضایتوجه و مدیریت به اطلاعات نادرست تجاری در رسانه  (۴۴
 ها و کشورهای متخاصم.برخی گروه
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مجازی در راستای اجتماعی و فضایهایتقویت حضور مردم جهت تبادل اطلاعات در شبکه  (۴۴
 ای.رسانهدیپلماسی

گری و شمالی، جهت تسهیلخراساناستانیبکه صورت مستقل در شترکمنی به تأسیس رادیو  (۴2
 ترکمنستان و همچنین پایش بازارهای این کشور. ومذهبی باتقویت اشتراکات قومی

با بازارهای مرزی جهت پخش تولیدات مرتبطاستانی با مهاونت بروننامه شبکهانهقاد تفاهم  (۴3
 مرزی.های برونترکمنستان در شبکه

اجتماعی هایسایبری، تلفن همراه، شبکهای جدید )دیپلماسیرسانههایبه دیپلماسیتوجه  (۴۱
 و...( درتجارت با ترکمنستان.

مرزی و حفظ قیمومیت مرزی در به اصل وحدت، یکپارچگی اقوام ساکن در نقاطتوجه خاص  (۴5
 های صداوسیما.سازیتولیدات و برنامه

سازی اقدامات ارجی جهت خنثیخها و تقویت دیپلماسیرسانی رسانهبخشی و اطلاعآگاهی  (۴6
 مرزی.های زیرساختی ترکمنستان مخصوصاً در نقاطرقی  در پروژهخرابکارنه کشورهای

 تقدیر و تشکر
مرزی کشور اقتصادی بازارهایهایبررسی ظرفیت»پژوهشی باعنوان از طرحمقاله حاضر برگرفته

توسط مرکز تحقیقات صداوسیما،  باشد کهمی« شمالیخراسانترکمنستان درجذب صادرات استان
استان های اجراییاست. همچنین از تمام افراد و دستگاهومهنوی قرار گرفتهمورد حمایت مادی

ودارایی، بازرگانی، اقتصادتجارت، گمرک، اتاقمهدنازجمله: استانداری، صداوسیمای استان، صنهت
 شود. ردانی میکردند، تشکر و قدمرزبانی، و... که درانجام پژوهش کمک

 تعارض منافع
 شده وجود نداردانجام کنند هیچ تضاد منافهی درمورد انتشار پژوهش اعلام می یسندگان مقالهنو
مجریان طرح، امانتداری و مهنوی، رضایتمالکیت :جملهبرای مقاله حاضر موارد اخلاقی از و

-ها، انتشار همدادهرست، جهلناد ادبی، رفتارسرقتمصنوعی در نگارش مقاله، استفاده از هوش

 .طور کامل توسط نویسندگان رعایت شده استزمان و یا هرگونه تخلف دیگر، به
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