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 بندی کشورهای هدف دیپلماسی فرهنگی ایران  معیارهای رتبه
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 چکیده
 .است رانیا یفرهنگ یپلماسیمخاطب د یکشورها یبند رتبه یها شاخص یده و وزن نی، تدوپژوهش نیهدف ا

منابع و گستره  تیمحدود رغم بهکشورها  یبند تیاولو یو مدون برا یبوم یارهایپژوهش، فقدان مع یمسئله اصل
منابع و  صیتخص یساز نهیبه آن را در به نپرداخت تیاست که اهم الملل نیدر عرصه ب یفرهنگ یازهاین

و  نیمطالعه، تدو نیا ی. هدف اصلکند یدوچندان م یمنافع مل شبردیپ یقدرت نرم برا یرگذاریتأث یحداکثرساز
 یفیصورت ک به قیوش تحقاست. ر رانیا یفرهنگ یپلماسیمخاطب د یکشورها یبند رتبه یها شاخص یده وزن

و  یرهبر اناتیب ،یمطالعه اسناد بالادست قیها از طر داده منظور نیمضمون صورت گرفته؛ بد لیو با راهبرد تحل
شده است.  یگردآور الملل نیو فعالان عرصه ب یفرهنگ زنانینفر از نخبگان، را ۴6با  افتهی ساخت مهیمصاحبه ن

 یاست که بر اساس فراوان یتیهو هی( در چهار لااری)مع ریمضمون فراگ ۸۲راج دهنده استخ نشان ها افتهی نیتر مهم
 ،«یرامونیو پ هیهمسا یکشورها»، «جهان اسلام و مسلمانان»: ها عبارتند از آن نیتر مهم اند. بندی شده دسته

پژوهش  یریگ جهی. نت«یالملل نیب یها صاحب نفوذ در سازمان یکشورها»و  «یتمدن-یسابقه اشتراکات فرهنگ»
و  تر یعلم یریگ میشده، امکان تصم یده وزن یارهایمع نیکشورها بر اساس ا یبند از آن است که رتبه یحاک
 لیهمچون تحل ییشنهادهایپ ان،ی. در پاکند یفراهم م یفرهنگ یپلماسید انیمتول یتر منابع را برا عادلانه عیتوز
 یو الگوساز یمرز برون یها رسانه یاثربخش یابیارز ،دار تیاولو یدر کشورها رانیا یها رسانه یرگذاریتأث
 با رقبا ارائه شده است. یفرهنگ یپلماسید یا سهیمقا

 ای.  : حضور فرهنگی، دیپلماسی فرهنگی، دیپلماسی رسانهها کلیدواژه
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 مقدمه

رود که به برقراری، توسعه و ثبات  شمار می از دیپلماسی عمومی به ای حوزه ۴دیپلماسی فرهنگی
ای، آموزشی، مذهبی، فرهنگی، هنری و...  های رسانه روابط با کشورهای خارجی ازطریق ظرفیت

از دیپلماسی فرهنگی برای رسیدن به اهداف مختلفی دنبال استفاده  ها معمولاً به پردازد. دولت می
نظور م فرهنگی به-موارد زیر اشاره کرد: ایجاد نهادهای علمی توان به هستند که از آن میان می

برقراری روابط دوستانه و پایدار میان جوامع مختلف؛ ساخت برند ملی خود و کسب وجهه 
های فرهنگی و اجتماعی دیگر جوامع و تأثیرگذاری بر  المللی در میان سایر اقوام، فهم ریشه بین

 رفتار مردم سایر کشورها.
که منابع و  اشد درحالیب ها دارای مسائل گوناگون می پلماسی فرهنگی همچون سایر حوزه  دی

بایست دست به انتخاب  امکانات در اختیار ما محدود است و در مقابل نیازهای نامحدود ما، می
باشند،  زده و از میان نیازهای موجود، منابع را به آن دسته از نیازهایی که دارای اولویت بالاتر می

 اختصاص داد.

که از میان کشورهای  ایران برای آناسلامیبندی ذکر شده، جمهوری به لزوم اولویتباتوجه
ای در آن کشورها، دست به انتخاب زده و برخی کشورها را بر  رسانه-جهان جهت حضور فرهنگی

ای برسد  رسانه -دیگر کشورها ترجیح دهد، ضروری است تا به معیارهایی برای حضور فرهنگی 
 ای نماید. های دنیا برای حضور رسانهبندی کشور ها، اقدام به رتبه تا آنگاه براساس آن معیار

دست آمده؛ جایگاه برخی کشورها در نظام  به معیارهای به امکان دارد در طول زمان، باتوجه
لحاظ تخصیص  بندی بالاتر آمده و این ضرورت احساس شود تا به آن کشور توجه بیشتری به رتبه

 -برای حضور فرهنگی  منابع شود یا حتی کشوری که تا کنون جزو کشورهای مورد هدف
 ای نبوده است، جزء کشورهای موردنظر قرار گیرد. رسانه
 یپلماسیهدف د یکشورها یبند رتبه یارهایمعی این است که سؤال اصل، اساساینبر
 یها شاخص نیتر مهمان کدامند؟ دراین مسیر، شناسایی ریایاسلامیجمهور یا رسانه-یفرهنگ

 یفرهنگ یپلماسیمخاطب د یکشورها یبند تیاولو یبرا یردو راهب یتمدن ،ییایجغراف ،یتیهو
 یکشورها یبند رتبه یشده برا استخراج یارهایاز مع کیهر  تیوزن و اهمو نیز میزان  رانیا

 شود. نیز دنبال میهدف 
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 پیشینه پژوهش

ای ایران، نظر رهبر معظم  رسانه-های دیپلماسی فرهنگی هایی درباره مؤلفه در گذشته پژوهش
ای و دیپلماسی  ایران، دیپلماسی رسانهاسلامیقلاب در خصوص سیاست خارجی جمهوریان

شناسی نهادهای رسمی فعال در این حوزه انجام شده است، اما  فرهنگی کشور، نقش و آسیب
ها اشاره  ترین آن ترین و مرتبط اند. درادامه به مهم کدام به هدف این پژوهش نپرداخته هیچ

 خواهد شد: 

، «ایراناسلامیهای دیپلماسی فرهنگی جمهوری مؤلفه»( در کتابی با عنوان ۴۲۹۲)صادقی 
کند و نقش  در ابتدا به بررسی نهادهای متولی و فعال در عرصه دیپلماسی فرهنگی اشاره می

عنوان متولی اصلی دستگاه  هرکدام را بررسی کرده است، آنگاه سازمان فرهنگ و ارتباطات را به
پردازد. بعداز آن  شناسی این سازمان می کند و به آسیب ی ایران معرفی میدیپلماسی فرهنگ

های دیپلماسی فرهنگی  برد. ازجمله مؤلفه های دیپلماسی فرهنگی کشور را نام می ترین مؤلفه مهم
های  کند، درواقع منظور از مؤلفه ای و زبان فارسی و... اشاره می ایران، به ورزش زورخانه

فرهنگی عنوان  های فرهنگی ایران برای گسترش روابط میان را ظرفیتدیپلماسی فرهنگی 
 بخشی به کشورهای مخاطب دیپلماسی فرهنگی باشد. دنبال معیارهای اولویت کند، نه آنکه به می

به « های جهانی ها و برنامه دیپلماسی عمومی؛ سیاست»( در کتابی با عنوان ۴۲۹۱بشیر )
پردازد، برای مثال دیپلماسی عمومی  های مختلف میبررسی الگوی دیپلماسی عمومی کشور

کند، همچنین دیپلماسی ژاپن در  آمریکا در میان چند کشور عربی حوزه خلیج فارس را بررسی می
کند، این کتاب به دیپلماسی عمومی چین، انگلستان  ساله ارزیابی می 0۴فیلیپین را در بازه زمانی 

ور ضمن در برگرفتن کشورهای مختلف، تصویر روشنی را از کند. کتاب مذک و کانادا نیز اشاره می
دهد. هرچند به  های دیپلماسی عمومی در مقایسه با کشورهای مختلف دنیا ارائه می سیاست

پردازد اما از میان مقالات این کتاب  صورت مستقیم به معیارهایی برای دیپلماسی فرهنگی نمی
ذکرشده، در صحنه دیپلماسی عمومی اشاره کرد و هایی بر انتخاب کشورهای  توان به دلالت می

 از آن بهره برد.

ها و  ایران؛ چالشاسلامیدیپلماسی فرهنگی جمهوری»( در کتابی با عنوان ۴۲۹0رستگاری )
ای مختصراز دیپلماسی و بیان ضرورت دیپلماسی و  ضمن تعریف دیپلماسی و تاریخچه« ها چینش

دیپلماسی فرهنگی و رویکرد آنان در چند کشور آمریکا، اهمیت آن در جهان امروز، به مقایسه 
فرهنگی  های دیپلماسی پردازد. در بخش بعدی کتاب، به مؤلفه انگلستان، ژاپن، فرانسه و ... می
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شود. محتوای کتاب به این  فرهنگی اشاره می های کشور برای گسترش دیپلماسی ایران و ظرفیت
های داخلی، معیارهای حضور فرهنگی  ظرفیتکند تا ضمن درنظر گرفتن  پژوهش کمک می

 بینانه و متأثر از استعدادهای درونی برای حضور در دیگر کشورها بتوان ترسیم کرد. ایران را واقع

های دیپلماسی فرهنگی  منافع ملی و شاخص»( در مقاله با عنوان ۴۲۹۱سیمبر و مقیمی )
ایی برای دیپلماسی فرهنگی، به در صدد هستند تا ضمن ارائه معن« ایراناسلامیجمهوری
های بسیاری در این  ایران قابلیتاسلامیهای دیپلماسی فرهنگی ایران بپردازند. جمهوری شاخص

های قدرت نرم در  تواند به ارتقای مؤلفه ها می خصوص دارد که به شرط استفاده بهینه از آن
حورهای کلیدی و تأثیرگذار این مقاله مفصل به م ازسیاست خارجی ایران کمک کند. در بخشی

  شود. در دیپلماسی فرهنگی ایران نیز اشاره می

های کلیدی دیپلماسی فرهنگی  مؤلفه»( در مقاله با عنوان ۴۲۹۱فیروزآبادی )دهقانی
شود،  های مرتبط و مهم با این پژوهش محسوب می از پیشینهکه یکی« ایراناسلامیجمهوری
اسلامی و های دیپلماسی فرهنگی جمهوری بندی مؤلفه بهکند که هدف اصلی آن، رت بیان می

فیروزآبادی، بـه این پرسش اصلی که دستیابی به عناصر کلیدی آن اسـت. در مقاله دهقانی
شود و  پاسخ داده می« ایران چیست؟اسلامیهای کلیـدی دیپلماسـی فرهنگـی جمهـوری مؤلفه»

 شود. بندی آن پرداخته می به رتبه
های  چیستی دیپلماسی فرهنگی در منظومه اندیشه»نامه با عنوان   ( در پایان۴۲۹۱صفویه )

دنبال فهم منظومه فکری مقام معظم رهبری در خصوص  به« ایران اسلامرهبری نظام جمهوری
جا که در بخش اول این  باشد. از آن محورهای کلیدی موردتوجه دیپلماسی فرهنگی ایران می

نامه صفویه نیز به فهم  گیرد و پایان بیانات رهبری مورد مطالعه قرار میپژوهش اسناد بالادستی و 
از تحقیق به کمک خواهد آمد و روشن نامه به بخشی له پرداخته، در نتیجه این پایان نظر معظم

خواهد شد که ازنظر ایشان، چه معیارهایی مهم است تا کشورهای مخاطب دیپلماسی فرهنگی 
 هنگی قرار گیرند؟ایران در اولویت حضور فر

کننده  های قبلی راهگشا و فراهم طور که مشخص شد، هرچند مقالات و پژوهش همان
برآورده  آنچه را که هدف این پژوهش است،وجه  مقدمات این پژوهش هستند اما به هیج

بندی کشورهای مخاطب دیپلماسی فرهنگی ایران برای  یک به معیارهای اولویت کنند و هیچ نمی
بندی  پردازند؛ این پژوهش ضمن رسیدن به معیارهای مهم برای رتبه نگی نمیحضور فره

کشورهای مخاطب دیپلماسی فرهنگی ایران؛ مشخصاً معیارهای حضور فرهنگی را تعیین کرده و 
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بندی خواهد کرد.  از میان معیارها، آنانی را که از اهمیت بیشتر برخوردارند به ترتیب اهمیت، رتبه
بر  یو تمرکز اختصاص یفرهنگ یپلماسید اتیپژوهش در عبور از کل نیا یاصل ینوآور

 ییعمدتاً به شناسا نیشیاست؛ چراکه مطالعات پ« هدف یکشورها یبند رتبه یارهایمع»
 یبند تیاولو یبرا یبوم یارهایاند و خلأ مع نهادها پرداخته یشناس بیآس ای ها تیها، ظرف مؤلفه
مضمون  لیتحلاز روشمند  استفاده ق،یتحق نیا زیجه تما. وشد یاحساس م یراهبرد-ییایجغراف

است که  یتیهو هیدر چهار لا شده یده وزن اریمع ۸۲استخراج  یبرا ینخبگان قیمصاحبه عم ۴6
سازمان فرهنگ و  یفعل یارهایبا مع بع،منا نهیبه صیتخص یبرا یاتیعمل یبر ارائه مدلعلاوه

شده است تا ضمن  یقیتطب سهیمقا زیالکانو نمؤسسه  یجهان یها و شاخص یاسلامارتباطات
 گردد. نیتضم یا رسانه یپلماسیکلان د یها یریگ میآن در تصم یکارآمد ،یساز یبوم

 . ادبیات و چارچوب مفهومی1

 . سیاست خارجی1-1

استفاده از تعابیر  رغمبهالملل؛  شود یا به امور بین ها اصولاً یا به امور داخلی مربوط می سیاست دولت
ها، تفاوت ماهوی با  کدام از آن توان گفت هیچ گوناگون در تعاریف مختلف از سیاست خارجی، می

 شود. از تعاریف مهم اشاره مییکدیگر نداشته و همگی به مفاهیم یکسان اشاره دارند. درادامه به یکی
ریزی شده توسط  از یک راهبرد یا یک رشته اعمال از پیش طرحعبارت است سیاست خارجی

به اهدافی معین، در چارچوب منافع ملی و در گیرندگان حکومتی که مقصود آن دستیابی تصمیم
توان گفت که سیاست خارجی شامل تعیین و اجرای  طور خلاصه می المللی است. به محیط بین

پذیرد.  ها انجام می المللی ازسوی دولت بین  یک سلسله اهداف و منافع ملی است که در صحنه
ها باشد  تواند ابتکار عمل یک دولت و یا واکنش آن در قبال کنش دیگر دولت جی میسیاست خار

 (.۴۲۴-۴۲۸: ۴۲0۲)مقتدر، 
چه وجه اشتراک در تمام تعاریف موجود از سیاست خارجی است، اشاره بر انجام سلسله  آن

امات با شود و این اقد صورت رسمی انجام می ها به ها و حاکمیت اقداماتی است که از سوی دولت
 گیرد. دست آوردن منافع ملی صورت می هدف به

 الملل . روابط بین2-1

دهند، دارای روابط و مناسبات  المللی را شکل می ها و نهادهایی که جامعه بین ها، سازمان دولت
های روابط دوستانه  تواند به صورت سیاسی، اقتصادی و فرهنگی با یکدیگر هستند. این روابط می
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الملل به مجموعه  آمیز )ستیز یا مناقشه( باشد. اصطلاح روابط بین ابت یا تعارض)همکاری(، رق
های متقابل واحدهای حکومتی و نیز نهادهای غیردولتی و همچنین روندهای  اقدامات و کنش

 (.۴۸: ۴۲۹۴شود )قوام،  ها اطلاق می سیاسی میان ملت
اند یا  کسب منافع ملی قرار دادههرچند از گذشته تاکنون، کشورهای جهان اهتمام خود را بر 

جهت  اند اما به  دست آوردن منافع مشترک با یکدیگر همکاری داشته چندین کشور برای به
های رسمی همچون سازمان  المللی در قالب های بین سازماندهی روابط میان کشورها، سازمان

ارتباط میان کشورها  الملل، بیناند. در روابط های غیررسمی شکل گرفته ملل و نیز در قالب
 گیرد. المللی مورد بررسی قرار می های بین ازطریق سازمان

 فرهنگی الملل و ارتباطات بین . ارتباطات بین۳-1

، هر دو در خدمت پشتیبانی اهداف «۸الملل ارتباطات بین»و « ۴فرهنگی ارتباطات بین»دو مفهوم 
ی خاص خود هستند و در شرایط ها سیاست خارجی قرار دارند؛ ولی هر یک دارای کارویژه

 شوند. عنوان مکمل یا جایگزین یکدیگر به کار گرفته می مختلف به
فرهنگی،  المللی آن است که ارتباطات بین فرهنگی با ارتباطات بین ترین تفاوت ارتباطات بین مهم 

و دارای  واسطه حضوری و چهره به چهره یک فرد یا گروه با فرهنگ دیگر اغلب مبتنی بر ارتباط بی
کند  المللی، علاوه بر آنکه بر این شیوه تکیه می فرآیندی کند و آثاری پایدار است؛ اما ارتباطات بین

های  بر ارائه تصویری از فرهنگ، ازطریق وسایل ارتباط جمعی برای مخاطبان فراگیر از فرهنگمبتنی
همین دلیل، در بسیاری از  دیگر بوده و دارای بردی وسیع، فرآیندی سریع و آثاری گذرا است. به

های موسوم به روابط فرهنگی  کشورها، از جمله انگلستان و آمریکا جایگاه سازمانی اقدامات و برنامه
رسانی )که مبتنی بر  های اطلاع فرهنگی است(، از برنامه المللی )که مبتنی بر رویکرد ارتباطات بین بین

 (.۸۲6-۸۲0: ۴۲۹۲است )دهشیری، المللی است(؛ تفکیک شده  رویکرد ارتباطات بین

  فرهنگی میان  . ارتباطات۴-1

-حدیها به فرهنگی، ارتباط میان مردمی است که ادراکات فرهنگی و نظام نمادین آن ارتباط میان

، ۲دهد. بر اساس نظریه ویور های ارتباطی را متفاوت جلوه می از یکدیگر متمایز است که پدیده
شود. این کنش  های گوناگون مربوط می ها از فرهنگ متقابل انسانفرهنگی به کنش  ارتباط میان

                                                 
1. Intercultural Communication 

2. International Communication 

3. Wiver 
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 (.۸۲۷: ۴۲۹۲دهد )دهشیری،  فردی و هم در سطح ملی، رخ می متقابل هم در سطح میان

 . دیپلماسی۵-1

کنند،  گو توصیف می و یکی از ابزارهای اجرای سیاست خارجی است و آن را هنر گفت ۴دیپلماسی
فصل اختلافات و رسیدن  و آمیز برای اجرای سیاست خارجی، حل المتهای مس زیرا مبتنی بر روش

وگوها، تبادل نمایندگان،  به منافع و اهداف ملی است که شامل فرآیندهایی همچون دیدارها، گفت
انداز کلان، دیپلماسی فرآیند ارتباطات  شود. در چشم های متفاوت و متعدد می ها و رویه گری میانجی

های خود را بدون  ها و تعارض کنند اختلاف المللی تلاش می ن بازیگران بینواسطه آ است که به
هاست؛  سازی و ترغیب دیگر طرف وفصل کنند. نقطه مرکزی هنر دیپلماسی توانایی اقناع جنگ حل

شود  یعنی متقاعد کردن طرف مقابل به انجام کاری که نفع متقابل را در بر دارد. اینکه گفته می
گردد. دیپلماسی یک امر تصادفی نیست،  وگوست به ماهیت دیپلماسی بر می تدیپلماسی هنر گف

 (.۲6: ۴۱۴۲باشد )عراقچی،  بلکه کنشی هدفمند در راستای مدیریت روابط در نظام جهانی می

 . دیپلماسی عمومی۶-1

هایی که سابق بر این تبلیغات سیاسی  اصطلاحی است مشتمل بر فعالیت ۸دیپلماسی عمومی
، دیپلماسی عمومی عبارت است از فرآیند ارتباط ۱شد. از نظرگاه مالون [ خوانده می۲دا]پروپاگان

ها که در اغلب موارد هدف آن  منظور اثرگذاری بر افکار آن مستقیم با مردم کشورهای دیگر به
های خارجی از طریق اثرگذاری بر نگرش شهروندانشان تحت تأثیر قرار  این است که رفتار دولت

های تبادل علمی، شرکت در  . دیپلماسی عمومی از طیف وسیعی از فنون نظیر برنامهداده شود
المللی، ایجاد مراکز فرهنگی در کشورهای خارجی و استفاده از  های بین ها و جشنوارهنمایشگاه

 (.۴۴0: ۴۲۹۱گیرد )بشیر،  المللی بهره می پراکنی جهانی بین های سخن بنگاه
دیپلماسی عمومی ابزاری »کند:  در تعریف دیپلماسی عمومی اشاره می وزارت امور خارجه بریتانیا

های  یابی به اولویت های مردم در خارج از کشور برای دست است که ما از طریق همکاری با توده
(. محمدجواد ظریف در ۴۹: ۴۲۹6الاسلامی،  جوییم )شیخ المللی راهبردی خویش از آن بهره می بین

ای  ها فارغ از روابط دوجانبه ویژه دیپلماسی عمومی یعنی دولت»گوید:  میتعریف دیپلماسی عمومی 

                                                 
1. Diplomacy 
2. Public Diplomacy 
3. Propaganda 

4. Gifford Malone 
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تواند همه  حکومتی نیز تعامل کنند؛ یعنی دولت نمی که با یکدیگر دارند باید با سایر بازیگران غیر
تعاملاتش را به امثال خودش محدود کند بلکه باید با شهروندان جهان نیز برخورد داشته و ارتباط 

ها عرضه کند؛ یعنی داشتن قدرت نرم، مشروعیت و  های خودش را به آن کند و دیدگاهبرقرار 
ها برای برقراری ارتباط با  ها و مغزها.... دیپلماسی عمومی تلاشی از سوی دولت تسخیر قلب

نیز در تعریف  ۴(. جوزف نای۴۹: ۴۲۹6الاسلامی،  )شیخ« بازیگران غیر دولتی یعنی مردم است
کنند تا  ها از آن استفاده می دیپلماسی عمومی ابزاری است که حکومت»گوید:  می دیپلماسی عمومی

ها  های مردم در کشورهای دیگر ارتباط برقرار کرده و آن منابع قدرت نرم خود را بسیج کرده با توده
 (.۸۴: ۴۲۹6الاسلامی،  )شیخ« را جذب کنند تا منافع ملی خود را محقق سازند

توان دیپلماسی عمومی را اینگونه تعریف کرد:   تعریف مستقل میبر این اسـاس، در یک 
منظور  عنوان وسـیله ارتباطی دولت با شـهروندان سایر کشورها به دیپلماسی عمومی به

هـا و تفکرات، نهادهـا و فرهنگ، نیز اهداف و  شناسـاندن و ایجـاد درک و فهم آرمان
ارسـال پیام،   پلماسـی عمومی دربرگیرندههای جاری ملی اسـت. با ایـن تعریف، دی سیاست
ای اسـت که بتوان مردم سایر کشورها را تحت تأثیر قرار داد و  ها و یا اطلاعات به گونه اندیشـه

 آنان را در جهت درک اهداف ملی خود، متقاعد کرد.

 . دیپلماسی فرهنگی7-1

ادن و تأثیرگذاشتن بر منظور از دیپلماسی فرهنگی تلاش برای درک، مطلع ساختن، مشارکت د
های  ها، اطلاعات، هنر و دیگر جنبه مردم دیگر کشورهاست. دیپلماسی فرهنگی تبادل ایده

منظور تقویت تفاهم متقابل است. درواقع، دیپلماسی فرهنگی تأمین منافع  ها به فرهنگ میان ملت
ری ابزار فرهنگی ممکن کارگی ملی با استفاده از ابزارهای فرهنگی است. پیشبرد منافع ملی، با به

است نتواند جایگزین سایر ابزارها، همچون ابزارهای سیاسی، اقتصادی نظامی و.... شود؛ اما 
دهند، تا آنجا که ممکن  ترین کشورها نیز ترجیح می ها باشد. امروزه حتی قوی تواند مکمل آن می

ن دلیل استفاده از های فرهنگی برای تأمین منافع خود استفاده کنند به همی است از شیوه
شود )دهشیری،  ابزارهای فرهنگی، در پیشبرد منافع ملی امری عادی و جا افتاده محسوب می

توان تلاش بازیگر برای مدیریت محیط  را می« دیپلماسی فرهنگی» (.۸۱۷-۸۱۲: ۴۲۹۲
 آوردهای فرهنگی خود به خارج یا تسهیل انتقال المللی به وسیله شناساندن منابع و دست بین

                                                 
1. Joseph Nye 
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پوشانی دارد  ها به خارج تعریف کرد این کار اغلب با مبادلات وجه دیگر دیپلماسی عمومی هم آن
های فیلم از  های هنری و هفتهاند. برگزاری نمایشگاه و بنابراین اغلب در کنار یکدیگر قرار داشته

 (.۲۲: ۴۲۹6الاسلامی،  رود )شیخ شمار میجمله راهبردهای دیپلماسی فرهنگی کشورها به
ها اشاره شد.  هایی دارند که به برخی از آن هریک از مفاهیم بیان شده در بالا با یکدیگر تفاوت

برای مثال دیپلماسی فرهنگی و روابط فرهنگی دو مفهوم مرتبط اما متفاوت هستند. دیپلماسی 
ود از طریق المللی خ هایی اشاره دارد که کشورها برای ارتقاء و تقویت روابط بین فرهنگی به فعالیت
های  دهند. این نوع دیپلماسی شامل تبادل هنری، آموزشی، علمی و دیگر جنبه فرهنگ انجام می

تواند به بهبود تصویر یک کشور در دیگر کشورها کمک کند. هدف دیپلماسی  فرهنگی است که می
هنجارهای  ها و المللی و ترویج ارزش های بین فرهنگی معمولاً ایجاد فهم متقابل، تقویت همکاری

ها، سمینارها و  ها، کنسرت توانند شامل برگزاری نمایشگاه ها می فرهنگی است. این فعالیت
که روابط فرهنگی به تعاملات و تبادلات فرهنگی بین  های تبادل دانشجویی باشند. درحالی برنامه

ام شود. های مختلف اشاره دارد که ممکن است به صورت غیررسمی یا رسمی انج کشورها یا گروه
های آموزشی، هنری، علمی و اجتماعی باشند. روابط فرهنگی  توانند شامل همکاری این روابط می

های مردمی شکل بگیرد و  دولتی، نهادهای آموزشی، یا گروه های غیر ممکن است از طریق سازمان
طور کلی،  هاست. به ها و ایجاد دوستی و تفاهم میان ملت ها ترویج تبادل فرهنگ معمولاً هدف آن

تر و هدفمندتر برای پیشبرد منافع ملی از  توان گفت که دیپلماسی فرهنگی یک ابزار رسمی می
تر و در سطح جامعه نیز  صورت غیررسمی تواند به که روابط فرهنگی می طریق فرهنگ است، درحالی

ه اقدامات روابط توان روابط فرهنگی نامید اما هم برقرار شود. همه اقدامات دیپلماسی فرهنگی را می
 توان دیپلماسی فرهنگی نامید. فرهنگی را نمی

 ای . دیپلماسی رسانه8-1

ها بر افراد،  ای از سازکارهایی است که از طریق آن بخشی از سیاست ای مجموعه دیپلماسی رسانه
(. ۱۲۴: ۴۱۴۴شود )رهبر و گلشاهی،  ها اعمال می المللی و سایر دولت های بین أحزاب و سازمان

به اهداف  دستیابیها برای  استفاده از رسانه بهای  رسانه توان گفت دیپلماسی واقع میدر
برخی معتقدند دیپلماسی شود.  اطلاق می و ارتقای سیاست خارجی رشددیپلماتیک، تأمین منافع، 

برانگیختن و ناخشنود  را بدون های نوین و ترویج منافع ملی برداری از فرصت ای بهره رسانه
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معتقد است دیپلماسی  ۴گیلبوا(. ۸0: ۴۲۲۷ایر کشورها ممکن می سازد )خرازی آذر، ساختن س
(. به ۹۱: ۴۲۲۲ ها است )گیلبوا، ای نیازمند همکاری تنگاتنگ بین مقامات رسمی و رسانه رسانه

 رمنظور بیان منافع خود د ها توسط رهبران، به ای شامل استفاده رسانه اعتقاد وی، دیپلماسی رسانه
 .ات؛ اعتمادسازی و بسیج حمایت از توافقات استمذاکر

ها  ها، سازمان مداران، گروه ای؛ مردم، احزاب، سیاست ترین مخاطبان دیپلماسی رسانه مهم
: ۴۲۲۷المللی هستند )نوابخش،  های بین ها و سازمان و نهادهای دولتی و غیردولتی، دولت

شود که از  ارهایی خارجی اطلاق میای به مجموعه سازوک به عبارتی دیپلماسی رسانه(. ۴0۱
ها، نهادها،  ها را بر مردم، احزاب، سیاستمدارن، گروه توان بخشی از سیاست طریق آن می

صورت عام  ای به ها اعمال کرد. دیپلماسی رسانه المللی و حتی دیگر دولت های بین سازمان
است. به عبارتی ها برای تکمیل و ارتقای سیاست خارجی  کارگیری رسانه معنای به به

سازی سیاست خارجی است  طور ویژه در ترقی و روان ها به ای کاربرد رسانه دیپلماسی رسانه
 (.۴۴۲: ۴۲۹۲)ساداتی، 

ها در  عنوان نقشی که رسانه ای را به ، محقق آمریکایی، دیپلماسی رسانه۸راماپراساد
گوید برای تشریح  و می کنند تعریف کرده است های دیپلماتیک میان کشورها بازی می فعالیت

ای، دیپلماسی رادیو و تلویزیون،  های خاصی مانند دیپلماسی روزنامه ای از واژه دیپلماسی رسانه
مولانا  (. حمید۹۲: ۴۲۲۲ شود )محمدی، ای و دیپلماسی اینترنتی نیز استفاده می دیپلماسی ماهواره
های  گیری وین بر مذاکرات و تصمیمهای جهانی ن ای را کانال تأثیرگذاری رسانه دیپلماسی رسانه

 (.۴۴۲: ۴۲۹۲داند )ساداتی،  سیاست خارجی می
ای  توان گفت دیپلماسی رسانه براساس تعاریف ذکر شده، در یک تعریف عملیاتی مختار می

های جمعی )مانند تلویزیون، رادیو، مطبوعات  ها یا نهادهای سیاسی از رسانه استفاده هدفمند دولت
های سیاست خارجی،  عنوان ابزار قدرت نرم، با هدف انتقال پیام یجیتال( بههای د و پلتفرم

المللی،  سازی موضع سیاسی یا متقاعدسازی مخاطب بین دهی افکار عمومی خارجی، مشروع شکل
 ( است.بدون تکیه بر ابزارهای سخت )نظامی یا اقتصادی

انتها به یکی از نظریات  پس از پرداختن به تعاریف و بیان چارچوب مفهومی موردنظر، در
حوزه علوم ارتباطات برای تشریح چارچوب نظری بحث و لزوم استفاده از راهبرد دیپلماسی 

                                                 
1. Eytan Gilboa 

2. Jyotika Ramaprasad 
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ای ایران در سایر کشورهای دارای  ای برای حضور رسانه رسانه -عمومی و دیپلماسی فرهنگی 
 شود. اولویت، پرداخته می

 ای(  رسانه-ن )دیپلماسی فرهنگیو دیپلماسی عمومی نوی۸هابرماس ۴. کنش ارتباطی1-9

الملل معاصر توسط پژوهشگران  اصطلاح دیپلماسی عمومی نوین نخستین بار در ادبیات روابط بین
کند که این  تأکید می «معادل انگلیسی در پاورقی»مطرح شد. وی در مقدمه کتاب  ۲جان ملیسن مانند

ای و فضای  نوین، ابزارهای رسانههای  مفهوم فراتر از دیپلماسی رسمی صرف است و شامل روش
های ارتباطات که قادر است ظهور و  (. یکی از نظریه۸۴۴0)ملیسن،  وگویی با افکار عمومی است گفت

های آن( را  عنوان یکی از زیرمجموعه به۱ای گسترش دیپلماسی عمومی نوین )و دیپلماسی رسانه
این نظریه، دو وضعیت را به تصویر توضیح دهد نظریه کنش ارتباطی هابرماس است. هابرماس در 

جویانه  محور و بدون رویکردی تعامل سویه و منفعت کشد وضعیتی که در آن کنشگر به صورتی یک می
که پیام دیگران را بشنود صرفاً  کوشد بدون آن روی است و می صرفاً در پی منافع خود از طریق تک

نهد؛ و رویکردی مقابل آن، که در آن کنشگر  ینام م« 0کنش راهبردی»پیام خود را نقل کند و آن را 
وجو کند که آن را  وگو جست کوشد منفعت خود را در فضایی تفاهمی و مبتنی بر تعامل و گفت می
نامد. در کنش ارتباطی برخلاف کنش راهبردی بازی با حاصل جمع مثبت  می« کنش ارتباطی»

دهد مختصات و وجوه تمایز دو گونه  شرح مینظر است. آنچه هابرماس در رابطه با این دو وضعیت  مد
سازد. بر این  دیپلماسی عمومی یعنی دیپلماسی عمومی نوین و دیپلماسی سنتی را به ذهن متبادر می

شود  مبنا، کنش راهبردی بیشتر ناظر بر دیپلماسی سنتی است که با خصلت پروپاگاندا شناخته می
می نوین است که در آن بازیگران از دایره محدود که کنش ارتباطی ناظر بر دیپلماسی عمو درحالی

وگو )دیالوگ( و تفاهمی جایگزین فضای مونولوگ و تقابلی کنش  شوند و فضای گفت دولت خارج می
 (.۸۹: ۴۹۲۷شود )هابرماس،  راهبردی می

الملل، ارتباطات  در این بخش به بررسی تعریف مفاهیم سیاست خارجی، روابط بین
ای پرداخته شد. فهم این  اسی عمومی، دیپلماسی فرهنگی و دیپلماسی رسانهفرهنگی، دیپلم میان

گیری چارچوب مفهومی برای درک بهتر دیپلماسی فرهنگی  ها سبب شکل تعاریف و تفاوت میان آن

                                                 
1. Communicative Action 

2. Jürgen Habermas 
3. Jan Melissen 

4. Media Diplomacy 

5. Strategic Communication 
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بندی از تعاریف ارائه شده در یک تعریف مختار،  شود. پس از جمع ای و گستره عمل آن می رسانه -
توان ارتباط نرم دوسویه با مردم سایر کشورها جهت ارائه  ای را می رسانه -دیپلماسی فرهنگی 

 -تصویر مثبت، تأثیرگذاری و ایجاد همدلی تعریف کرد. براساس این تعریف، حضور فرهنگی 
تواند بدون درنظر گرفتن شرایط کشور مقصد انجام شود. حضور  ای ایران در سایر کشورها نمی رسانه

بایست با رعایت شروط ذکر شده در تعریف انجام  ان در سایر کشورها میای ایر رسانه-فرهنگی
گیرند که امکان  ای ایران قرار می رسانه-پذیرد. بدین معنا، کشورهایی در اولویت حضور فرهنگی

جا  ارائه تصویر مثبت از ایران، امکان تأثیرگذاری، امکان ایجاد همدلی و امکان ارتباط دوسویه در آن
توان در هر کشوری حضور یافت، بلکه  باشد. در نتیجه براساس تعریف ارائه شده، نمیوجود داشته 

باشند در اولویت حضور فرهنگی ایران قرار  برخی از کشورها که محقق کننده تعریف فوق می
گیرند. برای فهم اینکه حضور ایران در کدام کشور تأثیرگذارتر است نیازمند دستیابی به  می

دست آمده از دیپلماسی فرهنگی  شیم. درنتیجه در این پژوهش باتوجه به تعریف بهبا معیارهایی می
بایست در کشورهایی که امکان تأثیرگذاری وجود دارد حضور پیدا کرد و یافتن این  ای، می رسانه -

 شوند.  باشد که در این تحقیق بررسی می کشورها نیازمند معیارهایی می

 های هدف دیپلماسی فرهنگی ایرانبندی کشور . معیارهای رتبه11-1

های مشخصی است که برای  ها و ملاک بندی در این پژوهش به معنای شاخص معیار رتبه
روند. این معیارها حاصل  کار می ارزیابی و مقایسه کشورهای هدف دیپلماسی فرهنگی ایران به

ور تا چه اندازه با دهند هر کش وگو با نخبگان بوده و نشان می مطالعه اسناد بالادستی و گفت
بندی  خوانی دارد. به بیان ساده، معیار رتبه های فرهنگی ایران هم ها و ظرفیت اهداف، اولویت

کند کشورها را بر اساس اهمیت و اولویت، نه صرفاً به صورت  ابزاری است که به ما کمک می
دی کنیم تا بن شده، طبقه دهی های روشن و وزن ای، بلکه بر مبنای شاخص کیفی یا سلیقه

 .تر باشند تر و علمی ها دقیق گیری تصمیم

 روش پژوهش
راهبرد اصلی گردآوری اطلاعات در مقاله حاضر، انجام مرور ادبیات نظری )بخش اول( و مصاحبه 

گیری از  با بهره .یافته )بخش دوم( است که در چندین مرحله صورت گرفته است ساخت نیمه
بندی کشورهای  پایه چارچوب نظری پژوهش، معیارهای رتبهگرفته و بر  مطالعات اسنادی صورت

بعدی پژوهش   ای ایران بیان شد که بر اساس آن بخش رسانه -مخاطب دیپلماسی فرهنگی 
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وجو در  دهی به معیارها و تعیین رتبه هریک از معیارها، صورت گرفت. بعد از جست یعنی وزن
د انتخاب شدند و سپس به مطالعه فهرست، منابع، منابعی که عناوین مرتبطی با پژوهش داشتن

نظر  ارتباط با موضوع به هایی که بی چکیده و مقدمه آنان پرداخته شد. در این مرحله پژوهش
صورت مفصل  شدند، آنگاه منابع مهم بعد از گزینش، به رسیدند از دایره مطالعه بیشتر حذف می می

با این تحقیق مرتبط بودند، فقط همان بخش ها  هایی از آن مطالعه شدند و منابعی که تنها بخش
ها  صورت گرفت، تمام فیش از مطالب مهمبرداری  موردنظر، مطالعه شد. حین انجام مطالعه فیش

 آوری شده و در این تحقیق مورد استفاده قرار گرفته است. جمع
انتخاب انجام شده است. برای  ۴انتخاب نمونه در این پژوهش با استفاده از روش گلوله برفی

افراد متخصص حوزه دیپلماسی فرهنگی ایران جهت انجام مصاحبه، ابتدا با مشورت اساتید 
های مناسب  دانشگاهی، مدیران و نخبگان این حوزه، افراد مناسب معرفی شدند. تمام گزینه

نحوی گزینش صورت گرفت تا ضمن انتخاب افراد باتجربه،  استخراج شد و از میان ایشان به
لحاظ انجام مأموریت  فعالانی انتخاب شوند که در برگیرنده پراکندگی جغرافیایی به رایزنان و

های مختلف  نحوی که رایزنان از کشورهای مختلف انتخاب، از دوره ازجانب آن رایزن باشد، به
کلی از تنوع  طور اند( و به های مختلف مسئولیت داشته زمانی سازمان )رایزنانی که در دوره ریاست

صورت  ای برخوردار باشند تا همگی به معیارهای مشخصی اشاره نکنند و بتوان به ملاحظهقابل 
جهت انجام مصاحبه، برای بار  حداکثری معیارهای موردنظر را استخراج کرد. افراد منتخب به

وبرنامه سازمان فرهنگ و ارتباطات درمیان گذاشته شدند و  دیگر با کارشناسان معاونت طرح
شوندگان لحاظ شده است؛ همچنین در این پژوهش بعد از اتمام  در انتخاب مصاحبهنظرات ایشان 

های مناسب برای  مصاحبه با هر یک از افراد، از ایشان خواسته شد در صورت مدنظر داشتن گزینه
 انجام مصاحبه، آن اشخاص را معرفی نمایند. 

تحلیل مضمون بر باشد.  می ۸راهبرد تحلیل داده در این پژوهش استفاده از روش تحلیل مضمون
کند:  گونه تعریف می ، مضمون را این۲مبنای شناخت، انتخاب و تحلیل مضامین استوار است. کینگ

فرد  اند؛ خصوصیات منحصربه شده مضامین، خصوصیات تکرارشونده و متمایزکننده واحدهای شمرده »
 (.۴0۴: ۸۴۴۴)کینگ، « کند درک شده و یا مجربی که پژوهشگر درباره مسئله تحقیق مشاهده می

شوندگان و اخذ تأیید ایشان، شروع به  های ضبط شده از مصاحبه سازی صوت بعد از پیاده

                                                 
1. Snowball 

2. Thematic Analysis 
3. Nigel King 
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یک متون شد و هر عبارتی از گوینده که به یکی از معیارهای حضور فرهنگی ایران  به خواندن یک
یکی عین عبارت  در خارج از کشور اشاره داشت، استخراج شد و در یک جدول با دو ستون، در

شد تا آنکه تمام  استخراج شده و در دیگری مفاهیم موردنظر به شکل یک کلیدواژه نوشته می
ها بدین صورت مرحله اول تحلیل مضمون را طی کردند. در مرحله دوم، تمام مضامین پایه  مصاحبه

نظر که  موردنظر در جدول دیگری در یک ستون و مقابل آنان در ستون دیگر، معیارهای مورد
روند، نوشته شدند، بدین نحو که مفاهیم مشابه در کنار  شمار می دهنده به همان مضامین سازمان

شد و  دهنده بود، مقابل آنان نوشته می گرفتند و معیار موردنظر که مفهوم سازمان یکدیگر قرار می
وم )پایانی(، گونه مفاهیم مشترک و تکراری حذف و تنها یک مرتبه ذکر شدند. در مرحله س این

ها مضمون فراگیر نوشته شد  دهنده مشابه در کنار یکدیگر قرار گرفته و مقابل آن مضامین سازمان
 معیارهای حضور فرهنگی جمهوری اسلامی در کشورهای خارجی است.  که در واقع همان

دهی به معیارهای مستخرج، در ابتدا معیارهایی که بیشترین تکرار را در میان  جهت وزن
بر این در یک  بندی شدند. علاوه عنوان مضامین دارای اولویت بالاتر رتبه امین داشتند، بهمض

گونه  نظران این حوزه تقاضا شد تا به هریک از معیارها امتیاز داده و بدین نامه از صاحب پرسش
 بندی شد. دست آمده مجدد رتبه اولویت هریک از معیارهای به

قانون اساسی جمهوری اسلامی ایران، این مقاله شامل اسناد بالادستی مورد بررسی در 
انداز  قوانین برنامه توسعه )برنامه اول تا ششم توسعه(، نقشه مهندسی فرهنگی کشور، سند چشم

(، الگوی اسلامی ایرانی پیشرفت، اصول سیاست فرهنگی جمهوری اسلامی ۴۱۴۱بیست ساله )
باشد. شایان ذکر  المللی می مع روابط علمی بینایران، بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی و سند جا

العالی( در رابطه با موضوع  ای )مدظله الله خامنه است بیانات امام خمینی )ره( و رهبر انقلاب، آیت
سیاست خارجی و دیپلماسی فرهنگی نیز تحلیل مضمون شده است. همچنین مشخصات مصاحبه 

 آمده است. ۴نفر( در جدول  ۴6شوندگان )

 . مشخصات مصاحبه شوندگان1جدول 
 ۴0 دکترا مدرک ۴

 ۴ کارشناسی ارشد
۸  

 سابقه
 ۸ هیئت علمی دانشگاه

 ۴۴ رایزن فرهنگی
 6 مدیر بخش های مرتبط دیپلماسی فرهنگی

 ۴ کارشناس و فعال بین المللی
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 تحلیل مضمون
ای  اگیر، مرحلهدهنده به مضامین فر مرحله سوم در تحلیل مضمون، تبدیل مضامین سازمان

شوند.  تر تبدیل می تر و جامع تر به مضامین کلی کلیدی است که در آن مضامین مشخص و جزئی
ها شناسایی کند.  تری را در داده کند تا الگوها و ارتباطات عمیق گر کمک می این فرآیند به تحلیل

مرتبط هستند. در  دهنده با یکدیگر در این مرحله، باید بررسی شود که چگونه مضامین سازمان
توانند به مضامین فراگیر  این مرحله هدف این است که الگوهای مشترکی را پیدا کنیم که می

کننده تعداد تکرار  منجر شوند. شایان ذکر است اعداد ذکر شده مقابل هریک از مضامین، بیان
 ست آمده است.د دهنده و مضامین فراگیر به ها مضامین سازمان هایی است که از آن مفهوم پایه

 . مرحله سوم تحلیل مضمون2جدول 
 مضمون فراگیر دهنده مضامین سازمان
 (6استعمارستیزی )

 (۴۸گری ) مقابله با سلطه

 (۹استکبارستیزی )

 (۲مقابله با مستکبران )

 (۲۴وجود زمینه مبارزه با استکبار و استعمار )

 (۸توجه به اصل توحید )
 (۴۸ظرفیت وحدت اسلامی )

 (۱ک )دین مشتر

 (0وجود زمینه تبلیغ اسلام )

 (۸۲امکان توافق بر اشتراکات در اسلام )

 (۴۱حضور مسلمانان )
 (۹جهان اسلام )

 (۴۴های مسلمان ) ملت

 (۲۷های اسلامی ) دولت

 (۲اسلام معتدل )
 (0شناسی ) های اسلام وجود کرسی

 (۷۹جهان اسلام و مسلمانان )

 (۱مذهب مشترک )
 (۹حضور شیعیان )

 (۴۲تشیع و شیعیان ) جهان

 (۴۹مستضعفان جهان )
 (۴۴های مظلوم ) ملت

 (۸۹مظلومان و مستضعفان جهان )

 (0مقابله با صهیونیست )
 (۲مقابله با اسرائیل )

 (۱حمایت از فلسطین )
 (۴۸حامیان فلسطین و دشمنان صهیونیست )

 (۹قاومت )کشورهای جریان م (۸حامیان جریان مقاومت )
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 مضمون فراگیر دهنده مضامین سازمان
 (۷کشورهای جریان مقاومت )

 (۷های غیرمتخاصم ) دولت

 (۲کشورهای همسو )
 (۱خواستار روابط با ایران )

 (۴۹غیردشمن با ایران ) کشورهای همسو و

 (۲های متخاصم ) دولت
 (۸هراسی ) وجود زمینه ایران

 (۸توجه به حضور کشورهای رقیب )
 (۴۸کشورهای دشمن و رقیب ایران )

 (۴۴امکان تعاملات علمی )
 (۲اسلامی ) -م انسانی نشر علو

 (۲تبادلات محققان )
 (۴۴حضور جامعه نخبگانی )

 (۸۷فرصت تعاملات علمی و نخبگانی )

 (0ظرفیت گردشگری سیاحتی )
 (۱ظرفیت گردشگری زیارتی )

 (۸ظرفیت گردشگری سلامت )

 (۲تعاملات گردشگری )

 (۴۱کشورهای دارای ظرفیت گردشگری )

 (۴0) تمدنی -سابقه اشتراکات فرهنگی 

 (۸۴وجود زبان مشترک )فارسی( )
 (۲6تمدنی ) -سابقه اشتراکات فرهنگی 

 (۴۴ایرانیان مقیم خارج از کشور )
 (۲علاقه به هویت ایرانی )

 (۴۱ایرانیان مقیم خارج از کشور )

 (۲وجود ظرفیت تجاری )
 (۱فرهنگی ) -بازار محصولات هنری 

 (۴۸امکان تبادلات تجاری )

 (۱ستقل )های م وجود رسانه
 (۲های سنتی فعال ) رسانه

 (0مخاطبان فعال فضای مجازی )

 (0ای ) کشورهای مؤثر در هژمونی رسانه

 (۴۷کشورهای دارای رسانه مؤثر و مستقل )

 (۲های قدرت ) کشورهای دارای مؤلفه
 (۴۲المللی ) های بین کشورهای عضو سازمان

 (6جمعیت کشور مقصد )
 (۲۸المللی ) های بین کشورهای صاحب نفوذ در سازمان

 (۸محل تجمع مردم جهان )
 (۱مراسم حج )

 (6تجمع مردم جهان )  محل

 (۸۲کشورهای همسایه )
 (6کشورهای حوزه تمدن ایران باستان )

 (۸۴کشورهای پیرامونی )منطقه( )
 (۸کشورهای عربی )

 (0۷کشورهای همسایه و پیرامونی )
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 مضمون فراگیر دهنده مضامین سازمان
 (6کشورهای آسیایی )
 (۴۴کشورهای غرب آسیا )
 (0کشورهای شرق آسیا )

 (۸۴کشورهای آسیایی )

 (۸های موسیقی ) وجود ظرفیت
 (۱های ورزشی ) وجود ظرفیت

 (۱های هنری ) وجود ظرفیت

 (۸علاقه به غذای ایرانی )

 (۴۸ورزشی ) -هنری   کشورهای دارای ظرفیت

 (۷کشورهای آفریقایی )
 (۲طلبی ) های استقلال وجود زمینه

 (۲هی )خوا وجود زمینه عدالت
 (۴۲کشورهای آفریقایی با تکیه بر شمال آفریقا )

 (۴۴حضور همه جانبه )
 (۲های فرهنگی ایرانی ) توجه به حضور سایر نهاد

 (۲امکان تأمین منافع ملی )
 (۷تأمین اهداف دوجانبه )

 -اقتصادی  –جانبه )فرهنگی  امکان حضور همه
 (۸۹سیاسی( )

 (0وجود تصویر مثبت از ایران )
 (۲پذیرش گفتمان انقلاب اسلامی ) زمینه

 (۸وجود زمینه پذیرش حرف حق )

 (0تبلیغی )-سهولت فعالیت فرهنگی

 (۸فضای باز سیاسی )

 (0انتشار بهتر پیام در کشور مقصد )

 (۸۸سهولت فعالیت فرهنگی و انتشار پیام حق )

ستخراج ، مرحله سوم تحلیل مضمون انجام شده است. در این مرحله، پس از ا۴در جدول 
دست  اند و مضامین فراگیر به دهنده، مضامین مشابه درکنار یکدیگر قرار گرفته مضامین سازمان

دست آمده  مضمون فراگیر به ۸۲دهنده،  مضمون سازمان ۷6آمده است. در این بخش از مجموع 
بندی کشورهای هدف حضور  های نهایی جهت رتبه ترین مضامین فراگیر که شاخص است. از مهم

کشورهای همسایه و »، «جهان اسلام و مسلمانان»توان به  باشد، می هنگی ایران میفر
های  کشورهای صاحب نفوذ در سازمان»و « تمدنی -سابقه اشتراکات فرهنگی »، «پیرامونی

 اشاره کرد.« المللی بین
ای  الله خامنه در نهایت، از مجموع تحلیل اسناد بالادستی، بیانات امام خمینی )ره( و آیت 

مضمون پایه،  0۲۲الملل؛  رایزن فرهنگی، مبلغ دینی و فعال بین ۴6العالی( و انجام مصاحبه با  )مدظله
بندی  دست آمد. شبکه مضامین معیارهای رتبه مضمون فراگیر به ۸۲دهنده و  مضمون سازمان ۷6
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 .ایران در شکل زیر به نمایش درآمده است ای رسانه -کشورهای هدف دیپلماسی فرهنگی 
 -بندی کشورهای هدف دیپلماسی فرهنگی  . شبکه مضامین معیارهای رتبه1نمودار 

 ای ایران رسانه

 
 

دست آمده است که در چهار لایه هویت  مطابق با نمودار فوق، بیست و سه مضمون فراگیر به
 بندی شده است. برای مثال در اولویت انسانی، هویت ایرانی، هویت دینی و هویت انقلابی دسته

به دارا بودن هویت  ایران باتوجه ای رسانه -بودن جهان اسلام و مسلمان برای حضور فرهنگی 
که در اولویت بودن کشورهای همسایه جهت حضور  دینی برای ما پدید آمده است درحالی

 باشد. ، براساس هویت ایرانی ما، لازم و ضروری میای رسانه-فرهنگی

 بندی دهی معیارهای رتبه وزن
تحلیل مضمون اسناد بالادستی، بیانات امامین انقلاب و مصاحبه با رایزنان و فعالان نتیجه 

مضمون فراگیر است که در چهار دسته لایه انسانی، لایه  ۸۲دست آمدن  الملل؛ به فرهنگی بین
بندی شده است. مضامین فراگیر مستخرج، جهت فهم  ایرانی، لایه دینی و لایه انقلابی تقسیم

ای اولویت برای حضور فرهنگی جمهوری اسلامی ایران به یک اندازه اهمیت کشورهای دار
باشند. برای مثال احتمال دارد  نداشته و برخی از اهمیت بیشتر و برخی از اهمیت کمتر برخودار می

وسه مورد مذکور را دارا باشد و کشور انگلستان پنج مورد دیگر  کشور عراق پنج شاخص از بیست
توان گفت اهمیت هر دو کشور به یک اندازه است بلکه  که نمی ارا باشد؛ درحالیها را د از شاخص
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آن بیشتر باشد.   ای ایران قرار دارد که وزن شاخص رسانه -کشوری در اولویت حضور فرهنگی 
بنده شده و وزن  وسه مورد معیار استخراج شده، رتبه به همین منظور ضروری است تا بیست

 شود. ها تعیین هریک از شاخص
دست آمده  بندی، از فراوانی و تکرار هریک از معیارهای به بندی معیارهای رتبه جهت اولویت

دهنده معیار  در این تحقیق استفاده شده است. بدین صورت که اگر کدهای پایه بیشتری تشکیل
است، پس آن « کشورهای جریان مقاومت»در مقایسه با « کشورهای جهان اسلام و مسلمانان»

بندی براساس تعداد  باشد. در جدول زیر، هر یک از معیارهای رتبه ر دارای اهمیت بیشتری میمعیا
 فراوانی قابل مشاهده است. 

بندی کشورهای هدف دیپلماسی فرهنگی ایران  دهی معیارهای رتبه . وزن۳جدول 

 )فراوانی(
 درصد اهمیت فراوانی کد پایه بندی کشورهای هدف معیار رتبه ردیف

 ۴۱.6۲ ۷۹ اسلام و مسلمانان جهان ۴
 ۴۴.0۹ 0۷ کشورهای همسایه و پیرامونی ۸
 6.6۹ ۲6 تمدنی-سابقه اشتراکات فرهنگی ۲
 0.۹۱ ۲۸ المللی های بین کشورهای صاحب نفوذ در سازمان ۱
 0.0۷ ۲۴ وجود زمینه مبارزه با استکبار و استعمار 0
 0.۲۹ ۸۹ ی(سیاس -اقتصادی  –جانبه )فرهنگی  امکان حضور همه 6
 0.۲۹ ۸۹ مظلومان و مستضعفان جهان ۷
 0.۴۴ ۸۷ فرصت تعاملات علمی و نخبگانی ۲
 ۱.۸۷ ۸۲ امکان توافق بر اشتراکات در اسلام ۹
 ۱.۴۲ ۸۸ سهولت فعالیت فرهنگی و انتشار پیام حق ۴۴
 ۲.۹۴ ۸۴ کشورهای آسیایی ۴۴
 ۲.0۲ ۴۹ غیردشمن با ایران کشورهای همسو و ۴۸
 ۲.۴0 ۴۷ رهای دارای رسانه مؤثر و مستقلکشو ۴۲
 ۸.6۴ ۴۱ ایرانیان مقیم خارج از کشور ۴۱
 ۸.6۴ ۴۱ کشورهای دارای ظرفیت گردشگری ۴0
 ۸.۱۴ ۴۲ جهان تشیع و شیعیان ۴6
 ۸.۱۴ ۴۲ کشورهای آفریقایی با تکیه بر شمال آفریقا ۴۷
 ۸.۸۲ ۴۸ امکان تبادلات تجاری ۴۲
 ۸.۸۲ ۴۸ ان صهیونیستحامیان فلسطین و دشمن ۴۹
 ۸.۸۲ ۴۸ ورزشی -هنری   کشورهای دارای ظرفیت ۸۴
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 درصد اهمیت فراوانی کد پایه بندی کشورهای هدف معیار رتبه ردیف
 ۸.۸۲ ۴۸ کشورهای دشمن و رقیب ایران ۸۴
 ۴.6۷ ۹ کشورهای جریان مقاومت ۸۸
 ۴.۴۴ 6 محل تجمع مردم جهان ۸۲

 %۴۴۴ 0۲۲ مجموع

 ۴۱.6۲با ضریب « جهان اسلام و مسلمانان جهان»ترین معیار،  مطابق جدول فوق با اهمیت
دهی شده است. بر  درصد وزن ۴.۴۴با « محل تجمع مردم جهان»ترین معیار،  اهمیت درصد کم

های اسلامی و کشورهایی که علیرغم نداشتن دولت اسلامی، تعداد مسلمانان  این اساس دولت
کنند از اولویت برخوردارند و متولی دستگاه دیپلماسی فرهنگی  جا زندگی می بسیار زیادی در آن

ای و تخصیص  رسانه -بایست توجه بیشتر جهت حضور فرهنگی  هوری اسلامی ایران، میجم
 منابع و امکانات به کشورهای اسلامی داشته باشد.

ها در میان اسناد بالادستی و  دست آمده براساس فراوانی آن دهی معیارهای به بر وزن علاوه
نظران مورد ارزیابی قرار گرفت  از صاحب نامه های انجام شده، تمام معیارها در قالب پرسش مصاحبه

ترین(، امتیاز دهند.  )با اهمیت 0ترین( تا عدد  اهمیت )کم ۴تا ایشان به هریک از معیارها از میان عدد 
 قابل مشاهده است. ۲میانگین امتیازهای داده شده توسط ایشان در قالب جدول شماره 

 ایران فرهنگی دیپلماسی فهد کشورهای بندی رتبه معیارهای دهی . وزن۴جدول 

 (نامه پرسش)
 معیار ۵میانگین امتیاز از  ضریب

 سابقه اشتراکات فرهنگی و تمدنی ۱.۴۲۲ ۴۲

 کشورهای همسایه و پیرامونی ۱.۴66 ۴۸

 کشورهای جریان مقاومت ۱ ۴۴

 ایرانیان مقیم خارج از کشور ۲.۲66 ۴۴
 سیاسی( -اقتصادی  –جانبه )فرهنگی  امکان حضور همه ۲.۲66 ۴۴

 حامیان فلسطین و دشمنان صهیونیست ۲.۷۲۲ ۹

 امکان توافق بر اشتراکات در اسلام ۲.۷۲۲ ۹

 فرصت تعاملات علمی و نخبگانی ۲.۷۲۲ ۹

 مظلومان و مستضعفان جهان ۲.666 ۲

 جهان اسلام و مسلمانان ۲.6 ۷

 سهولت فعالیت فرهنگی و انتشار پیام حق ۲.6 ۷

 بارزه با استکبار و استعماروجود زمینه م ۲.0۲۲ 6
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 معیار ۵میانگین امتیاز از  ضریب

 کشورهای همسو و غیردشمن با ایران ۲.۱66 0

 جهان تشیع و شیعیان ۲.۱ ۱

 کشورهای دشمن و رقیب ایران ۲.۱ ۱

 امکان تبادلات تجاری ۲.۱ ۱

 ورزشی-کشورهای دارای ظرفیت هنری ۲.۱ ۱

 محل تجمع مردم جهان ۲.۲۲۲ ۲

 شمال آفریقا کشورهای آفریقایی با تکیه بر ۲.۸66 ۸
 کشورهای دارای رسانه مؤثر و مستقل ۲.۸66 ۸

 کشورهای دارای ظرفیت گردشگری ۲.۸66 ۸

 کشورهای آسیایی ۲.۸ ۴

 المللی های بین کشورهای صاحب نفوذ در سازمان ۲.۸ ۴

با یکدیگر متفاوت است اما برخی معیارها  ۱و  ۲هرچند رتبه برخی معیارها در جدول شماره 
اند. برای مثال معیار کشورهای همسایه و پیرامونی در هر دو  انی از نظر اهمیت نداشتهتغییر چند

 بندی شده است. ترین معیار، رتبه جدول در جایگاه دوم از نظر با اهمیت

 بندی کشورها معیارهای فعلی سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی برای رتبه

سلامی اقدام به نگارش معیارهایی برای های گذشته، سازمان فرهنگ و ارتباطات ا در سال
ایران انجام داد. این اقدام که توسط  ای رسانه -بندی کشورهای جهان، جهت حضور فرهنگی  رتبه

، در سال ۴۲۲0مرکز طرح، برنامه و نظارت راهبردی سازمان انجام شده است، اولین بار در سال 
رفته است. پس از گذشت بیش از ده سال، مورد بازطراحی قرار گ ۴۲۹۸و آخرین بار در سال  ۴۲۲۷

که ذهن پژوهشگر  رسید. نکته حائز اهمیت آن است برای آن بازبینی آن ضروری و لازم به نظر می
ها تحلیل مضمون شده  دهی نشود، در ابتدا مصاحبه با رایزنان فرهنگی صورت گرفته، مصاحبه جهت

زمان مورد مطالعه قرار گرفته است. جهت های گذشته سا دست آوردن معیارها، تحقیق و پس از به
بندی  ای، آخرین نسخه از معیارهای رتبه نظران در عرصه دیپلماسی فرهنگی و رسانه مقایسه صاحب

 گیرد. کشورهای جهان توسط سازمان فرهنگ و ارتباطات در ادامه مورد بحث قرار می
هایی  به تعیین شاخص اقدام ۴۲۲۷الملل سازمان در سال  کارشناسان و مدیران عرصه بین

های  آن بتوان رتبه هر کشور را از لحاظ میزان اهمیت آن برای فعالیتنمودند که براساس
ای با عنوان   دست آورد. حاصل این تلاش در جزوه جمهوری اسلامی ایران به ای رسانه -فرهنگی 

کشورهای  منتشر شد که در آن« الملل حضور فرهنگی جمهوری اسلامی ایران در عرصه بین»



 
۸۲۲  الملل  پژوهشنامه رسانه بین 

 

 
بس

 تا
ر و

ها
/ ب

هم
زد

 پان
ی

یاپ
ه پ

مار
 ش

ل/
 او

ره
ما

 ش
م/

ده
ل 

سا
ن 

تا
۴۱

۴۱
 

   شدند. بندی می مختلف از لحاظ میزان اهمیت به چهار گروه: ویژه، الف، ب، و ج دسته
سازمان در خارج  ای رسانه -های فرهنگی  عنوان ملاک فعالیت بندی فوق به از آن پس رتبه

های ابلاغی هیات  نیز به پیوست سیاست ۴۲۹۴از کشور مورد استفاده قرار گرفت و در سال 
تبلیغی  -های فرهنگی  ها، راهبردها و ضوابط ناظر بر فعالیت سیاست»با عنوان وزیران 

ای فعال در  های فرهنگی و رسانه به تمامی دستگاه« جمهوری اسلامی ایران در خارج از کشور
 خارج از کشور ابلاغ شد. 

 بندی کشورها ضروری به نظر با گذشت زمان و تغییر شرایط، بازنگری در معیارهای رتبه
« المللی جمهوری اسلامی ایران سند ملی توسعه روابط فرهنگی بین»رسید به ویژه با تدوین  می

ها مورد توجه قرار گیرد. به  بر این سند در تدوین شاخص لازم بود اهداف و رویکردهای حاکم
همین منظور مرکز طرح و برنامه با تشکیل کمیته کارشناسی و برگزاری جلسات متعدد و با 

بندی کشورها  ها را برای رتبه ای از شاخص یری از سوابق موجود در این زمینه، مجموعهگ بهره
 شد.  تعریف نمود که در قالب یک طرح ارائه 

نظران و  در روش رسیدن به معیارهای مذکور، تشریح شده است که نظر سه نفر از صاحب
اسی و گروه مطالعات ربط شامل رایزنی فرهنگی، میز کارشن خبرگان از واحدهای تخصصی ذی

المللی اخد شده است. نتیجه انجام تحقیقات در گزارش فعلی  ای مرکز مطالعات فرهنگی بین منطقه
دهی معیارها اشاره  باشد. هرچند در این گزارش به وزن معیار می ۴۴سازمان فرهنگ و ارتباطات، 

ذکر شده براساس با رود که معیارهای  ها مشخص نشده و احتمال آن می شده است اما وزن آن
 شوند: بندی شده باشند لذا معیارها به ترتیب ذکر می ترین دسته اهمیت ترین به کم اهمیت
 بیداری و مقاومت اسلامی و استکبارستیزی، -

 وحدت و انسجام اسلامی، -

 سازی اسلامی، پیشرفت و تمدن -

 بیت، وضعیت پیروان مکتب اهل -

 وضعیت اهل سنت، -

 ف برای جمهوری اسلامی ایران،موقعیت کشور هد -

 وضعیت حضور فرهنگی جمهوری اسلامی ایران در کشور هدف، -

 وضعیت ایرانیان مقیم در کشور هدف، -

 وگوهای دینی در کشور هدف، وضعیت سایر ادیان و گفت -
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 امکان ارتباط، حضور، اثربخشی و نفوذ فرهنگی جمهوری اسلامی ایران در کشور هدف. -
عیارهای فعلی سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلامی قابل مشاهده است، طور که م همان

توان معیارها را با معیارهای استخراج شده توسط این پژوهش مقایسه نمود. از مقایسه این دو  می
باشند برای مثال معیار ایرانیان مقیم در کشور  توان نتیجه گرفت برخی از معیارها مشترک می می

یی است که در هر دو تحقیق به آن اشاره شده است. در برخی دیگر از هدف از جمله معیارها
باشیم برای مثال موقعیت کشور هدف برای جمهوری اسلامی ایران بسیار  معیارها شاهد تغییر می

های  کلی بوده و در تحقیق حاضر به معیاری همچون کشورهای صاحب نفوذ در سازمان
ثر و مستقل اشاره شده است یا معیار بیداری و مقاومت المللی یا کشورهای دارای رسانه مؤ بین

اسلامی و استکبارستیزی به دو معیار کشورهای جریان مقاومت و وجود زمینه مبارزه با استکبار و 
استعمار تغییر یافته. برخی از معیارها نیز در تحقیق سابق وجود نداشته است و در تحقیق حاضر 

ورزشی یا کشورهایی که  -هنری   کشورهای دارای ظرفیتاضافه شده است. برای مثال معیار 
 امکان تبادلات تجاری با آنان فراهم است، در این تحقیق موردتوجه قرار گرفته است.

 معیارهای حضور نرم سایر کشورها

هایی در نظر گرفته  الملل چه معیارها و ملاک برای سنجش حضور کشورهای جهان در عرصه بین
از تحقیقات مهم در این ین سؤال نیازمند انجام مطالعات تطبیقی است. یکیشده است؟ پاسخ به ا

 پذیرد. صورت می۴بار توسط مؤسسه الکانو  زمینه، پروژه تحقیقاتی است که هرچند سال یک
دست آمدن  باشد. برای به می۸های مؤسسه الکانو، سنجش شاخص حضور جهانی یکی از پروژه

ان، از معیارهای مختلفی که در سه دسته نظامی، اقتصادی و رتبه هر کشور از نظر حضور در جه
شوند، استفاده شده است. در این تحقیق تنها به بررسی  بندی می حضور نرم )فرهنگی( دسته

 شود. بندی حضور کشورها اشاره می های حضور نرم )فرهنگی( مورد استفاده برای رتبه شاخص
  

                                                 
1 - Elcano Royal Institute 

2 - IEPG 
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 الکانوبندی حضور جهانی  . معیارهای رتبه1چارت 

 

 
 

 -معیار جهت سنجش حضور فرهنگی  ۹مشخص شده است،  ۴طور که در چارت  همان
الملل به همراه منبع دریافت داده برای محاسبه جایگاه حضور  کشورها در عرصه بین ای رسانه

 مهاجرت
 تعداد تخمینی مهاجران بین المللی در کشور در سال•

 براساس اطلاعات جمعیتی سازمان ملل متحد•

 گردشگری
 ورود هزاران گردشگر غیرمقیم به مرزها•

 (یوان دبلیوتی او )براساس اطلاعات سازمان جهانی گردشگری سازمان ملل متحد •

 ورزش
مجموع مدال های کسب شده در بازی های المپیک، امتیازات در رده بندی جهانی فیفا  •

 (  آی اف اف اچ اس)و امتیازات باشگاه های فوتبال در 

 FIFA IFFHS and IOCبراساس اطلاعات  •

 فرهنگ

تولیدات سینمایی، برنامه های رادیویی و تلویزیونی  )صادرات خدمات سمعی و بصری •
عتیقه جات و آثار هنری، کتاب، جواهرات،  )و کالاهای فرهنگی ( و ضبط موسیقی

 (روزنامه، عکاسی و غیره

 UNو  WTO براساس اطلاعات•

 اطلاعات
آسوشیتدپرس، رویترز و  )تعداد اشاره شده در اخبار خبرگزاری های اصلی بین المللی •

 و نیز پهنای باند اینترنت...( 

 براساس اطلاعات فاکتیوا و اتحادیه بین المللی مخابرات•

 فناوری
برنامه های  )درآمد خارجی برای استفاده از مالکیت معنوی و تعداد پتنت های خارجی •

 (ثبت اختراع

 براساس اطلاعات صندوق بین المللی پول و سازمان جهانی مالکیت فکری•

 علم

تعداد مقالات، یادداشت های منتشر شده در زمینه های هنر و علوم انسانی، علوم •
 اجتماعی و علوم تجربی

• FECYT  براساس اطلاعات پایگاه داده 

 آموزش
 تعداد دانشجویان خارجی در آموزش عالی در قلمرو ملی•

 براساس اطلاعات یونیسف وسازمان توسعه و همکاری اقتصادی•

 همکاری توسعه
 مجموع جریان های ناخالص کمک های رسمی توسعه یا داده های مشابه•

 براساس ازلاعات سازمان توسعه و همکاری اقتصادی و دبیرخانه کل ایبرو•
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عنوان  توانند به الملل معرفی شده است. معیارهای مذکور می فرهنگی و نرم آن کشور در سطح بین
ی جمهوری اسلامی ایران جهت در اولویت قرار دادن کشور مقصد برای حضور فرهنگی معیارها

 مورد استفاده قرار گیرد.

 گیری  بحث و نتیجه
 -بندی کشورهای هدف دیپلماسی فرهنگی  دست آمدن معیارهای رتبه تحقیق حاضر با هدف به

این پژوهش به معنای  بندی در معیار رتبهای جمهوری اسلامی ایران انجام شده است.  رسانه
های مشخصی است که برای ارزیابی و مقایسه کشورهای هدف دیپلماسی  ها و ملاک شاخص
هایی  بندی بدین معناست که با چه شاخص معیار رتبه ای ایران به کار رفته است. رسانه-فرهنگی

براساس گیرد.  ای ایران قرار می توان تشخیص داد که کدام کشور در اولویت حضور رسانه می
بندی نمود.  ای را رتبه بایست کشورهای هدف دیپلماسی رسانه دست آمده می معیارهای به

ها و  سو و گستره وسیع نیازها، فرصت محدودیت منابع و امکانات از یک دلیل بهبندی نیز  رتبه
یابد. یکی از راهکارهای مناسب  المللی از سوی دیگر، ضرورت می تهدیدهای حوزه فرهنگی بین

گذاری در  ای جمهوری اسلامی ایران و سرمایه رسانه -سازی نحوه حضور فرهنگی  رای بهینهب
بندی کشورها و اختصاص منابع و امکانات به هر کشور متناسب با  کشورها و مناطق مختلف، رتبه

ای  بایست بر اساس معیارهای از پیش تعریف شده بندی می رتبه آن است. بدیهی است این رتبه
-های فرهنگی کننده جایگاه، وزن و اولویت هر کشور در روابط و فعالیت یرد که روشنصورت پذ

 المللی جمهوری اسلامی ایران باشد. ای بین رسانه
ای ذکر شده در بخش ادبیات تحقیق، تأکید  در این مقاله باتوجه به تعریف دیپلماسی رسانه

عنوان  های جمعی به ای سیاسی از رسانهها یا نهاده استفاده هدفمند دولتای  شد دیپلماسی رسانه
دهی افکار عمومی خارجی،  های سیاست خارجی، شکل ابزار قدرت نرم، با هدف انتقال پیام

 المللی، بدون تکیه بر ابزارهای سخت سازی موضع سیاسی یا متقاعدسازی مخاطب بین مشروع
وجه به ابزارهای موجود، های دیپلماسی رسمی و نیز ت بایست نظر به اولویت است. درنتیجه می

بر اساس بندی شوند. هم چنین  ای ایران اولویت رسانه -کشورهای هدف دیپلماسی فرهنگی 
 هی)برگرفته از نظر «یکنش ارتباط»عنوان  به یا رسانه-یفرهنگ یپلماسیپژوهش، د ینظر یمبان

کنش »است، نه صرفاً  هیدوسو یهمدل جادیشد که هدف آن تفاهم و ا فیهابرماس( تعر
 یتیهو هیشده در چهار لا استخراج اریمع ۸۲پژوهش نشان داد که  یها افتهی. هیسو کی «یراهبرد

جهان اسلام » رینظ ییارهایمع یبالا تی. اولوشوند یم یبند ( دستهیانقلاب ،ینید ،یرانیا ،یان)انس
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، اسناد یبر فراوان یمبتن یده در وزن «یرامونیو پ هیهمسا یکشورها»و « و مسلمانان
 «یو انقلاب ینید تیهو»همچنان بر مدار  رانیا یفرهنگ یپلماسیدهنده آن است که د نشان

 اریبر نظر نخبگان، مع یمبتن یده ( استوار است. اما در وزنیدئولوژیبر ا یمبتن ی)کنش راهبرد
را  یاستنتاج مهم گاه،یجا رییتغ نیبه رتبه اول صعود کرد. ا «یتمدن-یسابقه اشتراکات فرهنگ»
را در گرو اشتراکات  هیو تفاهم دوسو «یکنش ارتباط»تحقق  ،ییه دنبال دارد: نخبگان اجراب

بر  یکه اسناد بالادست یدر حال کند، یرا فراهم م امیپ رشیکه بستر پذ دانند یم یگو فرهن یتمدن
از  یقیتلف ران،یا یفرهنگ یپلماسید ییمدل نها ن،یدارند. بنابرا دیتأک کیدئولوژیا یها تیاولو

 )نخبگان( است. «یکارکرد یها تیاولو»)اسناد( و  «یارزش یها تیاولو»
دهنده و  مضمون سازمان ۷6مضمون پایه،  0۲۲پس از تحلیل مضمون محتواهای ذکرشده، 

دست آمده به دو شیوه استفاده از  دهی معیارهای به دست آمد. در نهایت وزن مضمون فراگیر به ۸۲
نامه توسط نخبگان  ها و نیز به شیوه تکمیل پرسش لادستی و مصاحبهفراوانی مضامین در اسناد با

 دست آمد: دهی از طریق فراوانی به شرح زیر به این حوزه انجام شد که نتیجه وزن
 درصد( ۴۱.6۲جهان اسلام و مسلمانان ) (۴

 درصد( ۴۴.0۹کشورهای همسایه و پیرامونی ) (۸

 درصد( 6.6۹تمدنی )-کشورهای دارای اشتراکات فرهنگی (۲

 درصد( 0.۹۱المللی ) های بین کشورهای صاحب نفوذ در سازمان (۱

 درصد( 0.0۷وجود زمینه مبارزه با استکبار و استعمار ) (0

 درصد( 0.۲۹سیاسی( )-اقتصادی–جانبه )فرهنگی امکان حضور همه (6

 درصد( 0.۲۹مظلومان و مستضعفان جهان ) (۷

 درصد( 0.۴۴فرصت تعاملات علمی و نخبگانی ) (۲

 درصد( ۱.۸۷تراکات در اسلام )امکان توافق بر اش (۹

 درصد( ۱.۴۲سهولت فعالیت فرهنگی و انتشار پیام حق )  (۴۴

 درصد( ۲.۹۴کشورهای آسیایی )  (۴۴

 درصد( ۲.0۲غیردشمن با ایران ) کشورهای همسو و  (۴۸

 درصد( ۲.۴0کشورهای دارای رسانه مؤثر و مستقل )  (۴۲

 درصد( ۸.6۴ایرانیان مقیم خارج از کشور )  (۴۱

 درصد( ۸.6۴ت گردشگری )کشورهای دارای ظرفی  (۴0
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 درصد( ۸.۱۴جهان تشیع و شیعیان )  (۴6

 درصد( ۸.۱۴کشورهای آفریقایی با تکیه بر شمال آفریقا )  (۴۷

 درصد( ۸.۸۲امکان تبادلات تجاری )  (۴۲

 درصد( ۸.۸۲حامیان فلسطین و دشمنان صهیونیست )  (۴۹

 درصد( ۸.۸۲ورزشی ) -هنری   کشورهای دارای ظرفیت  (۸۴

 درصد( ۸.۸۲ان )کشورهای دشمن و رقیب ایر  (۸۴

 درصد( ۴.6۷کشورهای جریان مقاومت )  (۸۸

 درصد( ۴.۴۴محل تجمع مردم جهان )  (۸۲
 باشد: نامه به شرح زیر می دهی از طریق تکمیل پرسش نتیجه وزنهمچنین 

 (۴۲سابقه اشتراکات فرهنگی و تمدنی )ضریب  (۴

 (۴۸کشورهای همسایه و پیرامونی )ضریب  (۸

 (۴۴کشورهای جریان مقاومت )ضریب  (۲

 (۴۴انیان مقیم خارج از کشور )ضریب ایر (۱

 (۴۴سیاسی( )ضریب  –اقتصادی  –جانبه )فرهنگی  امکان حضور همه (0

 (۹حامیان فلسطین و دشمنان صهیونیست )ضریب  (6

 (۹امکان توافق بر اشتراکات در اسلام )ضریب  (۷

 (۹فرصت تعاملات علمی و نخبگانی )ضریب  (۲

 (۲مظلومان و مستضعفان جهان )ضریب  (۹

 (۷و مسلمانان )ضریب  جهان اسلام  (۴۴

 (۷سهولت فعالیت فرهنگی و انتشار پیام حق )ضریب   (۴۴

 (6وجود زمینه مبارزه با استکبار و استعمار )ضریب   (۴۸

 (0کشورهای همسو و غیردشمن با ایران )ضریب  (۴۲

 (۱جهان تشیع و شیعیان )ضریب   (۴۱

 (۱کشورهای دشمن و رقیب ایران )ضریب   (۴0

 (۱امکان تبادلات تجاری )ضریب   (۴6

 (۱ورزشی )ضریب  -ورهای دارای ظرفیت هنری کش  (۴۷

 (۲محل تجمع مردم جهان )ضریب   (۴۲
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 (۸کشورهای آفریقایی با تکیه بر شمال آفریقا )ضریب   (۴۹

 (۸کشورهای دارای رسانه مؤثر و مستقل )ضریب   (۸۴

 (۸کشورهای دارای ظرفیت گردشگری )ضریب   (۸۴

 (۴کشورهای آسیایی )ضریب   (۸۸

 (۴المللی )ضریب  ی بینها کشورهای صاحب نفوذ در سازمان  (۸۲

بندی کشورهای هدف دیپلماسی فرهنگی ـ  گانه رتبه۸۲برداری عملی از معیارهای  برای بهره
توان آنها را به چند دسته کاربردی تقسیم کرد و برای هر دسته راهکار اجرایی  ای ایران، می رسانه

 :ارائه داد

جهان تشیع، امکان توافق بر جهان اسلام و مسلمانان، : های هویتی ـ دینی اولویت. 1

 و مستضعفان جهان اشتراکات در اسلام، جریان مقاومت، حامیان فلسطین، مظلومان

 :کاربرد

 خواهی و وحدت اسلامی ای با محور مقاومت، عدالت تولید و بازنشر محتواهای رسانه -

 فی ـ ارزشیمرزی برای ایجاد پیوند عاط  های تلویزیونی و رادیویی برون استفاده از شبکه -

 های مسلمان جوان های دیجیتال برای ارتباط مستقیم با گروه گیری از پلتفرم بهره -

کشورهای همسایه، آسیایی، آفریقایی )شمال : ای های جغرافیایی ـ منطقه اولویت .2

 آفریقا(، محل تجمع مردم جهان

 :کاربرد

 های محلی با زبان و فرهنگ بومی رسانه ارتباط از طریق -

 ای مشترک در مرزها و شهرهای مهاجرپذیر جاد مراکز فرهنگی و رسانهای -

 ای در موضوعات مشترک های منطقه طراحی کمپین -

سابقه اشتراکات فرهنگی ـ تمدنی، ایرانیان مقیم : های تمدنی ـ تاریخی اولویت. ۳

 خارج، ظرفیت گردشگری، ظرفیت هنری ـ ورزشی

 :کاربرد

 گری فرهنگی المللی برای روایت های بین نخبه در رسانه استفاده از ظرفیت ایرانیان -

 های تصویری درباره پیوندهای تاریخی و تمدنی تولید مستندها و روایت -

 ها( برای جذب مخاطب جهانی گیری از ورزش و هنر )سینما، موسیقی سنتی، جشنواره بهره -
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ای همسو و جانبه، کشوره امکان حضور همه: های راهبردی ـ سیاسی ولویت. ا۴

غیردشمن، کشورهای دشمن و رقیب، مبارزه با استکبار، کشورهای دارای نفوذ در 

 المللی های بین سازمان

 :کاربرد

 کننده دیپلماسی رسمی عنوان ابزار تکمیل استفاده از رسانه به -

 های چندلایه: پیام نرم برای دوستان، پیام افشاگرانه برای دشمنان طراحی پیام -

های خبری برای اثرگذاری بر افکار عمومی  های جهانی و شبکه ل در رسانهحضور فعا -
 سازان تصمیم

فرصت تعاملات علمی و نخبگانی، سهولت فعالیت : های علمی ـ نخبگانی اولویت. ۵

 فرهنگی، امکان تبادلات تجاری

 :کاربرد

 انای در حوزه علم، فناوری و نوآوری برای جذب دانشگاهی تولید محتوای رسانه -

 (های مجازی های علمی، انجمن های آنلاین، پادکست های تخصصی )ژورنال توسعه رسانه -

 (های تجاری و علمی مشترک ای اقتصادی )پوشش فرصت استفاده از دیپلماسی رسانه -

کشورهای دارای رسانه مؤثر و مستقل، محل : ای ـ افکار عمومی های رسانه ولویتا .۶

 تجمع مردم جهان 

 :کاربرد

 ای های تأثیرگذار منطقه ایجاد همکاری یا مشارکت غیرمستقیم با رسانه -

 های جهانی برای حضور در جریان خبر ای در هاب اندازی دفاتر رسانه راه -

های پرمخاطب )سریال، انیمیشن، مستند کوتاه( متناسب با فضای  تقویت تولید محتوا در قالب -
 .های هدفکشور رسانه

هدف  یکشورها یبند گرفت که رتبه جهینت توان یمباحث فوق، م و ها افتهیبر اساس 
الزامات اسناد »از  یقیتلف دیمدل کارآمد با کیباشد.  یبعد تک تواند ینم رانیا یفرهنگ یپلماسید

( باشد. تداوم گانیو همسا ی)اشتراکات تمدن «یدانیم یها تیواقع»)جهان اسلام( و  «یبالادست
 ارها،یوزن مع یروزرسان بدون به یسازمان فرهنگ و ارتباطات اسلام یمیقد یارهایاستفاده از مع

حضور »گذار از  ن،ی. بنابراشود یم نییپا یاثرگذار بیبا ضر ییباعث هدررفت منابع در کشورها
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 یبرا ریناپذ اجتناب یضرورت ،«شده یده وزن یارهایحضور متمرکز بر اساس مع»به « پراکنده
 است. رانیا یاسلام یقدرت نرم جمهور یحداکثرساز

 ای رسانه -پیشنهادهای کاربردی

 یتیهو یها هیهوشمند محتوا بر اساس لا یساز یبوم. 1

 ی( برایانقلاب ی ونید ،یرانیا ،ی)انسان یتیهو هیمتناسب با چهار لا یا رسانه یها برنامه دیتول
 یکشورها یبرا «یناشتراکات تمد»بر  یمبتن یمحتوا دیعنوان مثال، تول به دار؛ تیاولو یکشورها

 یا(، و محتوینید هیجهان اسلام )لا یبرا یبخش اسلام وحدت ی(، محتوایرانیا هی)لا هیهمسا
و زبان  یبوم ندگانیاز گو یریگ ( با بهرهیانسان هیمستضعف )لا یکشورها یخواهانه برا عدالت

 .یمحل

 یدیکل یدر کشورها «یا منطقه یا رسانه یها هاب» یانداز راه. 2

بالا )مانند عراق، لبنان،  تیاولو بیبا ضر ییدر کشورها یا و پخش منطقه دیدفاتر تول جادیا
از  یبردار و بهره ،یمحل دکنندگانیجذب تول ،یا لحظه یپاکستان( جهت پوشش خبر ه،یترک
 .رانیا یا رسانه یها امیعمق نفوذ پ شیافزا یآن کشورها برا یداخل یا رسانه یها تیظرف

 پرمخاطب یها پلتفرم تیچندزبانه با محور تالیجید ستمیتوسعه اکوس. ۳

پرکاربرد  یاجتماع یها و شبکه ها شنیکیدر اپل یاختصاص یها کانال یانداز و راه یطراح
« بله» ای «کایروب»مانند  یبوم یها و پلتفرم تاک، کیاپ، تلگرام، ت هدف )مانند واتس یکشورها

 شیجذب مخاطبان جوان و افزا یبرا ریپذ رالیواو  یکوتاه، تعامل یمحتوا دیدر منطقه( با تول
 .امیانتشار پ بیضر

 همسو و مستقل یها مشترک با رسانه یمحتوا دیتول ومیکنسرس جادیا. ۴

در جهان اسلام و  ژهیو هدف )به یکشورها رگذاریتأث یها با رسانه یراهبرد یها نامه تفاهم انعقاد
 تیبا محور یلیتحل یها و برنامه ال،یمشترک مستند، سر دیتول ی( براهیهمسا یکشورها

اعتبار و  شی( جهت افزایاشتراکات تمدن ی وخواه پژوهش )مانند مقاومت، عدالت یارهایمع
 .میمستق یها امیمخاطب در برابر پ تکاهش مقاوم

 یهوشمند اثربخش شیسامانه پا یطراح. ۵

بازخورد  یا رصد لحظه یاداده بر کلان لیو تحل یبر هوش مصنوع یمبتن یا سامانه یانداز راه
تعامل »، «نفوذ بیضر»چون  ییها سنجش شاخص دار، تیاولو یدر کشورها یا رسانه یها امیپ
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 یراهبردها عیسر یبازنگر یبرا یلیتحل یها ، و ارائه گزارش«نگرش رییتغ»، و «مخاطب
 منابع. عیو توز ییمحتوا
 

 تقدیر و تشکر
 یپلماسیهدف د یکشورها یبند رتبه یارهایمع»ن این مقاله برگرفته از پایان نامه با عنوا

است که در دانشگاه امام « (ی)مورد مطالعه: سازمان فرهنگ و ارتباطات اسلام رانیا یفرهنگ
 صادق )ع( دفاع شده است. 

 تعارض منافع

 و شده وجود نداردانجاممورد انتشار پژوهش کنند هیچ تضاد منافعی دراعلام می نویسندگان مقاله
ها، دادهنادرست، جعل ادبی، رفتارمعنوی، سرقتمالکیت :جملهمقاله حاضر موارد اخلاقی ازبرای 
 طور کامل توسط نویسندگان رعایت شده است.به زمان و یا هرگونه تخلف دیگر،همانتشار 

 

 فهرست منابع 
 ه امام صادق)ع(.. انتشارات دانشگایجهان یها و برنامه ها استیس ی:عموم یپلماسید(. ۴۲۹۱ح. ) ر،یبش

 قاتی. تهران: پژوهشکده تحقیا رسانه یپلماسیبه د سمیپسامدرن کردیرو .(۴۲۲۷آذر، ر. ) یخراز
 .یو اجتماع یفرهنگ یها گروه پژوهش ک،یاستراتژ

، ۸۹( ۴۴) ،یا مطالعات رسانهکشورها.  کیاستراتژ نیتوان نو ؛یا رسانه یپلماسید(. ۴۲۹۱آذر، ر. ) یخراز
۴۴۲–۴۸۸.                                                  https://sanad.iau.ir/fa/Article/792124  

. انتشارات پژوهشکده مطالعات معاصر یالملل نیب یفرهنگ یشناس انیبر جر یدرآمد .(۴۲۹۲م. ) ،یریدهش
 .یو اجتماع یفرهنگ

( ۴۲) ،یاسیدانش س. یا رسانه یلماسپید یساز نهیدر به یشناخت کردیرو(. ۴۱۴۴م. ) ،یع.، و گلشاه رهبر،
۲6 ،۱۸۷-۱0۱.                            https://doi.org/10.30497/pkn.2022.242841.2956  

 . ۴۸۹-۴۴۲ ،رسانه. الملل نیدر روابط ب یا رسانه یپلماسینقش د(. ۴۲۹۲س. ن. ) ،یسادات

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.10227180.1393.25.3.6.2 
 تهران: انتشارات وزارت امور خارجه.(. ۴)جلد یعموم یپلماسید .(۴۲۹6م. ح. ) ،یالاسلام خیش

 . تهران: انتشارات اطلاعات.قدرت مذاکره (.۴۱۴۲س. ع. ) ،یعراقچ

 . تهران: انتشارات سمت.الملل نیب استیو س یخارج استیاصول س (.۴۲۹۴ع. ) قوام،
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. تهران: یلیترجمه ح.د. آشنا و م.ص. اسماع. یخارج استیسو  یارتباطات جهان(. ۴۲۲۲ا. ) لبوا،یگ
 منتشر شده است( ۸۴۴۹ یانتشارات دانشگاه امام صادق)ع(. )اثر اصل

 (.6۷)6، افق. یا رسانه یپلماسیو د یاسیس غاتیتبل(. ۴۲۲۲ح. ) ،یمحمد

و  یاسیکده علوم س. انتشارات دانشیخارج استیو س الملل نیب استیس رامونیپ یمباحث(. ۴۲0۲ه. ) مقتدر،
 .یاجتماع

. تهران: پژوهشکده یخارج استیس یبرا یبه مثابه ابزار یا رسانه یپلماسید(. ۴۲۲۷م. ) نوابخش،
 .یو اجتماع یفرهنگ یها گروه پژوهش ک،یاستراتژ قاتیتحق
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