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 های  از ایران در تارنمای شبکه شده  ارائهمقایسه تصویر 

 24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی پرس

 3، اقبال خالديان2محمد ابراهیم بهرامي، 1علي جعفري

 چکیده
  که تصویر ارائه مسئلهاین  رو نیازاخود به مخاطبانشان است.  موردنظرها ارائه تصویر  امروزه کارکرد اصلی رسانه

های کلی  مرزی صداوسیما، تصویری باورپذیر، چندجانبه و همسو با سیاست های برون ویژه شبکه شده در رسانه به
جمهوری اسلامی ایران باشد، از اهمیت بالایی برخوردار است. سؤال اصلی در پژوهش حاضر آن است که تصویر 

هایی همسو یا در تقابل با  در چه زمینه 24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی از ایران در دو تارنمای پرس شده  رائها
 24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی شده با موضوع ایران در تارنمای پرس یکدیگر هستند؟ تمامی مطالب بارگذاری 

های پژوهش نشان داد که تمرکز  وا بررسی شد. یافتهبا استفاده از روش تحلیل محت 1400  بهمن در بازۀ زمانی
هایی با موضوع سیاسی و دفاعی بوده  زبان در ارائه تصویر از ایران، بر خبر و تحلیل وی فرانسوی تی تارنمای پرس

، حجم گسترده محتوای سیاسی از ایران در کنار حجم اندک اخبار اجتماعی و 24است. در مقابل، در فرانس 
وی  تی شود پرس کند. پیشنهاد می قانون ارائه می وگیری خاص، از ایران تصویر کشوری خشن و بیفرهنگی با س

داشته باشد و  24های فرانس  زبان، ضمن توسعه کمی و کیفی با رصد بیشتر، واکنش سریعتری به گزارش فرانسوی
 باشد. های غیرسیاسی نیز توجه بیشتری داشته های سیاسی، به برنامه موازات برنامه به

 ، بازنمايي.24زبان، فرانس  وي فرانسوي تي ايران، پرس هاي کلیدي: واژه
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 مقدمه
ها و انتقال معنا در قالب  در گذشته تنها ابزار رسانه برای انتقال مفاهیم، زبان بود. با استفاده از واژه

شد تاریخ را دگرگون نوشت و حتی جای ظالم و مظلوم را تغییر داد. در دنیای  نظم و نثر، می
انند حتی باورهای ما تو ها و تصاویر می است. ترکیبی از واژه شده  افزودهامروز تصویر نیز به متن 

را درباره شهر مجاور تغییر دهند. دوست را دشمن و دشمن را دوست نشان دهند. روشن است این 
 وضعیت درباره نقاط دور از دسترس تا چه حد ظرفیت توسعه خواهد داشت. 

« تصویر»کند.  آنچه گفته شد یکی از کارکردهای اصلی رسانه با نام تصویرسازی را بیان می
هایی است که ما  شود و منظور از آن همان باورها و آگاهی نجا به معنایی مجازی گرفته میدر ای

درباره موضوعات مختلف داریم. تصویرسازی، مبتنی بر فرآیندی شناختی است که با نظام ادراک 
 آنجا ازهای هر فرد است.  و روان فرد در ارتباط است. تصویر، نتیجه پردازش تجربیات و آگاهی

توان تمام این متغیّرها را تحت کنترل خود  صویر شامل متغیّرهایی بسیار متنوع است، نمیت که
کننده است که تصویر را  ها را تحت تأثیر قرار داد و در نهایت این دریافت توان آن درآورد اما می

گیرد. بر این اساس است که  کند و سپس به کار می دهد، آن را مدیریت می پیش خود شکل می
تواند از یک فرد تا فرد دیگر بسیار  صویر، ادراکی شخصی از هر موضوع یا شیء است که میت»

 (.38: 1987)کاتلر، « متفاوت باشد
ترین ابزارهای تصویرسازی هستند. هر تصویر از تجربه مستقیم یا  ها یکی از مهم رسانه

شود  های جمعی حاصل می نهغیرمستقیم افراد، از طریق برقراری ارتباط با دیگران یا از طریق رسا
ها اطلاعات را به شکلی  مستقیم، رسانه تجربه(. برای نزدیک شدن به حالت 1389)باقری، 

کنند تا  ها از ابزارهای مختلفی استفاده می کنند. آن به مخاطب عرضه نمی باور رقابلیغخشک و 
کنند ظاهری مستند به محتواهای خود  سعی می ژهیو بهباورپذیری مخاطب را افزایش دهند و 

ها  ها و کارشناسان بومی و نزدیک به منطقه هدف گرفته تا انتشار فیلم بدهند. از استفاده از چهره
و تصاویر از درون منطقه، همگی راهکارهایی هستند که باورپذیری معنا را برای مخاطب افزایش 

شود، از دید وی نه یک روایت  اطب ایجاد میدهند. تصویری که به این شکل در ذهن مخ می
 ای بلکه عین حقیقت است.  رسانه

ی گوذار  اسوت ی حقیقوت، از دیربواز هودف سی   جوا  بوه ها یعنی القای تصوویر   این کارکرد رسانه
کموک  »هوا   ترین اهداف رسانه ای از مهم گذاری رسانهها بوده است. در سیاست ای حکومت رسانه

(. در 2: 1395اربطانی،  است )روشندل شده فیتعر« ه اهدافی مشخصحاکم برای رسیدن ب نظام به
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هوا   کننود. رسوانه   های سیاسوی و اقتصوادی عمول موی     بازوی قدرت عنوان بهها  این تعریف، رسانه
 نیو ا ازدهند.  دهند و باورهای ما را شکل می کنند، سبک زندگی را تغییر می ها را توجیه می جنگ

هوای اموروز،    کننود. رسوانه   تیار داشتن رسانه قدرتمنود هزینوه موی   ها برای در اخ که دولت روست 
توانند کشورگشایی کنند. اینجاست که مفهووم رسوانه    های نرمی هستند که بدون تلفات می ارتش

ای که روایتش باورپذیرتر بود،  ها هر رسانه کند. در جنگ رسانه رقیب و رسانه مخالف معنا پیدا می
 پیروز میدان است. 

الملل به  کشورها در اعمال قدرت در سطح بینرسد  ای شدۀ امروز، به نظر می رسانه در جهان
هایی چون  رسانه ژهیو ها، به اعمال قدرت نرمی که رسانهاند.  کاربرد رسانه بیشتر گرایش پیدا کرده

فضایی، ها، در چنین  ای، در کانون آن قرار دارند. نقش و اهمیت رسانه های تلویزیونی ماهواره شبکه
مقولة  شیپ از  شیعبارت از فراهم آوردن بستری برای پیشبرد اهداف است. در این میان، اهمیت ب

های خبر را به  های نوین ارتباطی، اتاق خبر و خبررسانی در عصر کنونی و ظهور و گسترش فناوری
. ه کرده استهایی ناگزیر مواج را با تحول بخش خبرهای خبری مبدل و کارکنان  قلب تپندۀ بنگاه

روز  ای روزبه طور مستمر در حال تغییر است. از سوی دیگر، فناوری رسانه طبیعت کار خبر، به
بینی رفتارهای عوامل محیطی در صنعت رسانه نیز امر  زند و پیش ای را رقم می های تازه تحول

برند  ای در محیط نامطمئن به سر می های رسانه خطیر و دشواری است. به عبارتی، سازمان
و  ییزا ها در بحران رغم این امر، نقش دوگانة رسانه به(. 1390اربطانی و همکاران،  روشندل)

بر و ... نمایی  نمایی و وارونه نمایی، امیدزایی و امیدزدایی، واقع سازی و کوچک زدایی، برجسته بحران
 (.149-164: 1391، ینصرالله)نظران عرصة ارتباطات پوشیده نیست  صاحب
پسند بودن رسانة تلویزیون، چند سالی است  توجه به قدرت، محبوبیت، فراگیری و مخاطببا 

های تلویزیونی متعددی را برای فعالیت در  می ایران، شبکهلاجبهة مخالف نظام جمهوری اس
 زبان یاندازی شبکة فارس اند؛ برای مثال، راه عرصة جنگ روانی بر ضدایران تأسیس کرده

 آل سعود یمال یها تیحمابا به پیشنهاد آمریکا و که  «ایران اینترنشنال»و شبکة  سی.بی.بی
توان چنین  های غربی بر ضدایران را می رسد اهداف راهبردی رسانه . به نظر میتأسیس شده است

 ژهیو می نزد افکار عمومی جهان بهلام و جمهوری اسلاچهرۀ مخوف از اس ارائه .1بیان کرد: 
ناکارآمدی دین در ادارۀ القای  .3عنوان محور شرارت در منطقه و جهان؛  بهترسیم ایران  .2غرب؛ 

های آمریکایی و لیبرال دموکراسی  ارائة تصویر آرمانی از ارزش .4جامعه و چالش مشروعیت؛ 
 (.54: 1400)سرابی و همکاران،  جهانی بر ضدایران گیری یک اجماع شکلتلقین  .5آمریکا؛ 
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 عنوان بهرا  24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی خاص تارنمای دو رسانه پرس طور بهدر این مقاله 
تا ببینیم هر یک از این دو رسانه چه  میکن یمطالعه م  های این دو شبکه رسمی سیاست  پیشانگاه

است؛  شده انتخاب رسانه رقیب  عنوان بهدر این پژوهش  24دهند. فرانس  تصویری از ایران ارائه می
وی  تی ایران در پرس مقایسه تصویر است. زبان وی فرانسوی تی پرس بیرسانه رق نیمهمترزیرا 

تواند  های رقیب از این نظر حائز اهمیت است که می از سوی رسانه شده  ارائهزبان با تصویر  فرانسوی
مرزی یاری رساند. تشخیص اینکه  گیری به رسانه برون تر کند و در جهت مسیر حرکت را روشن

دنبال ارائه چه تصویری از ایران هستند و چه نقاطی از تصویر واقعی ایران  ای رقیب دقیقاً بهه رسانه
های  مرزی و حتی رسانه های برون تواند الگوی حرکت رسانه کنند، می را پنهان یا مخدوش می

 گیری را آشکار کند.  داخلی را شکل دهد و خطاهای احتمالی در جهت
 اصلی پژوهش را می توان اینگونه ساماندهی کرد: بر اساس مقدمه مذکور، پرسش

در چه  24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی از ایران در تارنماهای پرس شده  ارائهتصویر 
 هایی در تقابل با یکدیگر هستند؟ هایی همسو و در چه زمینه زمینه

 پیشینه تحقیق
های مرتبط با موضوع این پژوهش  نامه و جستجویی که محققان در میان مقالات و پایان مطالعهدر 

بازنمایی تصویر ایران در  که درباره ییپژوهش هااند، تحقیق مشابهی یافت نشد. البته  انجام داده
اند.  روی این مقاله نهاده مرزی انجام گرفته است، امکانات نظری مناسبی پیش های برون شبکه

 است: شده  ارائه، 1اجمالی در جدول  صورت بهدترین تحقیقات مرتبط با موضوع مقاله حاضر، جدی
 . تحقیقات پیشین1جدول 

 نتیجه اصلي نويسندگان عنوان رديف

 
1 

 

جمهوری اسلامی  ملی برند تصویر
 یمرز برون یها شبکه ایران در

 وی و العالم تی پرس

فرد و  اردکانی
حسینی 
 پاکدهی

(1400) 

ایران دارای  یا ملی در دیپلماسی رسانه برند
استقلال، امنیت داخلی و دفاعی، همراه با 

المللی، در تقابل با آمریکا و با  نهادهای بین
 اقتصادی متکی بر منابع طبیعی هست.

2 

تصویرپردازی صحیح از اسلام در 
وی متناسب با  تی  شبکه پرس

اروپا و  انهای مخاطبان جوان ویژگی
 آمریکای شمالی

طاهری  ناصری
 و همکاران

(1398) 

راهکارهای پیشنهادی در سه حوزه 
پژوهی، ساخت محتوا،  سازی )مخاطب برنامه

ریزی  و بازخورد(، برنامه رصد و توزیع پیام
ای( و نیز ساختار  و برون شبکه یا شبکه )درون

سازمانی )کادرسازی و مسائل و رویکردهای 
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 نتیجه اصلي نويسندگان عنوان رديف
 سازمانی شبکه(

 
3 

 سیاسی کانترهژمونیک: ارتباطات
بازنمایی خود و دیگری در گفتمان 

 وی شبکه خبری پرس تی

میناوند و 
 مشکواتی

(1398) 

اسلام و »های خبری غربی از  آنچه در رسانه
بازنمایی « دیگری فرودست»مثابه  به «شرق

وی با استفاده از  تی شده در شبکه خبری پرس
مختلف  به اشکال« بازنمایی معکوس»فن 

 .شود نفی و طرد می

 
4 

بررسی ایدئولوژیکی ترجمه شفاهی 
ایران در  جمهور سیسخنرانی رئ

سازمان ملل: ترجمه انگلیسی 
وی ایران و  تی های پرس شبکه

 فرانسه 24فرانس 

 جعفری
(1398) 

ترجمه هر دو مترجم شفاهی در این دو شبکه 
صورت عمدی یا  خبری تلویزیونی، به

 .است  تأثیر ایدئولوژی بودهغیرعمدی تحت 

 
5 

 

وی  تی شبکه پرس یا سیاست رسانه
در ارائه تصویر ایران به مخاطبان 

 زبان یسیانگل

 
 بشیر و رحمانی

(1397) 

اشکال در خصوص فرایند  داراینقاط  نیتر عمده
وی در خصوص  تی شبکه پرس یگذار استیس

 یها وهیبازنمایی تصویر ایران مربوط به ش
 .و نیازسنجی مخاطب هست شناسی مخاطب

 
6 

بازنمایی ایران در چهار روزنامه 
نیویورک تایمز، گاردین، لوموند و 

 دی ولت

 زاده مهدی
(1384) 

شناسی، منبع و  ایدئولوژی و گفتمان شرق
های جریان  چارچوب بازنمایی ایران در روزنامه

 اصلی غربی است.

7 
ی تصویر ایران در بند قابتحلیل 

 پیشرو ترکیهی ها روزنامه

عاملی و 
 محمدی حاجی

(2018) 

گفتمان رقیب و همکار، گفتمان غالب 
 مطبوعات ترکیه درباره ایران است

 

8 
ی ایران در ا منطقهی ها رسانهنقش 

 سیاست جنگ نرم
 طرفه

(2017) 
خواهد خود را به تصویر بکشد  ایران چگونه می

 و چه دستاوردهایی در سیاست دارد؟

9 
 تحلیل گفتمانی

ی چاپی آمریکا از ها رسانهپوشش 
 ایران

 بوون
(2015) 

ی ها شهیکلاستفاده مداوم از  باوجود
 ی، القای یک تغییر گفتمانی در پیشناس شرق

 مشاهده کرد توان یمانتخاب روحانی را 

10 

بازنمایی، شناسایی و سیاست 
 خارجی در روابط ایران و آمریکا

 

 1دونکومبی
(2015) 

های دوتایی از خود و دیگری،  بازنمایی
دهد که این موارد  های هویتی را نشان می روایت
 کند. را تشدید می متحده الاتیابین ایران و   تنش

                                                 
1. Duncombe  
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 نتیجه اصلي نويسندگان عنوان رديف

11 
ایرانی خوب، ایرانی بد: بازنمایی 

ایران و ایرانیان در تایم و نیوزویک 
(1998–2009) 

 
 

فیاض و 
 شیرازی

(2013) 

گفتمان بازنمایی غالبی که در این مجلات 
، رفتار سیاسی ایرانیان را شود یمخبری یافت 

بر اساس مفاهیم اساسی تمدن ایرانی و یا 
اغلب بر  که یدرحال، کشد یماسلامی به تصویر 

 .کند یمبرتری مسلم غرب تأکید 

های  در رسانهدهد که درباره موضوع تصویر ایران  بررسی ادبیات تجربی پژوهش نشان می
المللی و  های بین درباره روزنامه ها آناست که یکی از  شده  انجامالمللی فقط دو پژوهش  بین

تاکنون پژوهشی درباره مقایسه تصویر ایران  ازآنجاکهوی است.  تی دیگری مربوط به شبکه پرس
ر دارای است، لذا مقاله حاض نشده  انجامزبان  و پرس تی وی فرانسوی 24در شبکه فرانس 

 نوآوری و متفاوت از تحقیقات پیشینه است.

 . مباني نظري1

 . تصوير و مديريت تصوير1-1
شده است. برخی از تعاریف موجود در   تعاریف متعددی از تصویر از سوی اندیشمندان مختلف ارائه

سعی اند و با استفاده از واژگان تخصصی آن حوزه  خاص صورت گرفته یا قالب ادبیات علمی رشته
عنوان یکی از تعاریفی که تا  به تعریف ذیل به توان یدر تعریف مفهوم تصویر دارند. در این میان م

و معنایی عمومی از آن ارائه  پردازد یحدی فارغ از ادبیات تخصصی یک رشته به تعریف تصویر م
ان مربوط تصویر به دانش و آگاهی موجود درباره هر شیء، موضوع یا سازم: »کرد، اشاره کند یم

. بخشی از دیآ یپردازش کننده تصویر به وجود م یها عنوان ثمره و نتیجه تمامی تجربه است و به
، تصویر هر شیء یا سازمان پیوسته در یطورکل به .هر تصویر، همان گذشته و پیشینه خود آن است

تعریف به  ازجمله مفاهیم کلیدی که در این(. 53: 1389 )باقری،« و تکامل است یریگ حال شکل
به مفهوم آگاهی اشاره نمود. تأکید بر مفهوم آگاهی در این تعریف بدین  توان یشود م ها اشاره می آن

از واقعیت بیرونی آن پدیده یا  یتر یدیبه تصویر نقش کل یده معناست که ذهن مخاطب در شکل
همین بعد ذهنی و متکی  سازد یم ریپذ موضوع را دارد. آنچه ایجاد تغییر و تحول در تصویر را امکان

. کند یتبدیل م ریپذ به موضوعی تحول ریرناپذییبر آگاهی مخاطب است که این مقوله را از امری تغ
این است  شود یو در مورد تصویر به آن اشاره م مذکور )پیش گفته شده(نکته دیگری که در تعریف 

این مطلب بر این  .موضوع استیک  دربارهمخاطب  یها ها و تجربه که تصویر ثمره تمامی پردازش
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بر  نیست بلکه از خلال یک فرایند زمان  الساعه ای آنی و خلق مقوله ،که تصویر کند یحقیقت تأکید م
گرو گذشته و  تصویر از یک پدیده یا موضوع در یریگ و شکل ردیگ یاست که تصویر شکل م

ود سیر تکاملی و بدون توقف از این تعریف برداشت نم توان یپیشینه آن است. نکته نهایی که م
توان ایجاد کرد و به حال  معنا که تصویر را، از خلال یک فرایند، نمی بدین .تصویر است یریگ شکل

که امری مانند تصویر نیازمند سازوکارهایی است که منجر به تداوم و بقای آن در  خود رها نمود چرا
منقطع در رییندی مداوم و غآاست که مقوله تصویر از رهرو فر رو نیشوند. ازا ذهن مخاطب می

آن  دکنندهییندهای تولآو بقای یک تصویر مستلزم ادامه یافتن فر شود یاذهان مخاطبان ایجاد م
 (.36: 1397)بشیر و رحمانی،  هست

 به یده در شکل یا واسطه یاز آن غافل شد نقش نهادهاآنچه در فرایند تصویرسازی نباید 
هر تصویر از تجربه مستقیم یا غیرمستقیم افراد، از طریق برقراری ارتباط با دیگران »ست. اتصویر 

قول به این نکته  در این نقل(. 56: 1389، )باقری« شود یجمعی حاصل م یها یا از طریق رسانه
بعضاً تصویر یک پدیده اثرگذار هستند و  یریگ مذکور در شکل یها که واسطه شود یاساسی اشاره م

  شکل یا تصویر موجود از یک پدیده بیرونی در ذهن مخاطبان تنها از طریق همین نهادهای واسطه
شده   نیز بدان اشاره مذکورقول   طور که در نقل شده همان ذکر یها گرفته است. از میان واسطه

محیط پیرامون عنوان بستری که از طریق آن  به  است رسانه از اهمیت بسزایی برخوردار است. رسانه
همچون  یا ، در مقولهمیپرداز یو از خلال آن به برقراری ارتباط م میکن یخویش را درک م

مذکور بستری هستند برای  یها ها در نقش واسطه نیز نقشی حیاتی دارد. رسانه یرسازیتصو
ر بازتاب تصویر یک واقعیت بیرونی. در این میان باید به مقوله بازنمایی و سازوکار آن د یریگ شکل

 (.37: 1397)بشیر و رحمانی،  هایی بیرونی توجهی درخور نشان داد واقعیت

 . بازنمايي1-2
ای از اهمیت خاصی برخوردار است. این مفهوم با در مطالعات رسانه 1امروزه مفهوم بازنمایی

تولید معنا »گیرد، رابطه تنگاتنگی دارد. بازنمایی را یی که برای ترسیم واقعیت صورت میها تلاش
(. کارکرد 127: 1384زاده، کنند )مهدیتعریف می« های مفهومی و زبانیاز طریق چارچوب

های جهان خارج برای مخاطبان و ها عبارت است از بازنمایی واقعیتاساسی و بنیادین رسانه
و  سطهوا بهشود و درک ما از واقعیت، ها ایجاد میدانش و شناخت ما از جهان اغلب توسط رسانه

                                                 
1. Representation  
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ها گیرد. رسانههای سینمایی و غیره شکل میها، تلویزیون، تبلیغات، فیلمگری روزنامهبه میانجی
-ها این هدف را با انتخاب و تفسیر خود در کسوت دروازهکنند. رسانهجهان را برای ما تصویر می

(. این 21: 1390ان، دهند که از ایدئولوژی اشباع هستند )خالدیعواملی انجام می لهیوس بهبانی و 
های مشخص داند که در چارچوبای را محیطی ایدئولوژیک میی محیط رسانهدرست بهتعریف 

 شود. های مفهوم بازنمایی در این تعریف دیده نمیکنند. اما بسیاری از جنبهفعالیت می
عنا بین بازنمایی یکی از مراجع تولید فرهنگ است. بازنمایی فرایند ذاتی تولید و مبادله م

و تصاویر برای بازنمایی  ها نشانهی زبان، ریکارگ بهاجزای یک فرهنگ است و این امر مستلزم 
نفسه دارای معنا نیستند. در حقیقت ها فیچیزهاست. بازنمایی به این نکته اشاره دارد که پدیده

بازنمایی  امروزه مفهوم (.2: 2003، 1)هال هاست آنها محصول چگونگی بازنمایی معنای پدیده
ای مبدل شده ای بنیادین در مطالعات فرهنگی و رسانهوامدار آثار هال است و به ایده شدت به

و  2های متفکرانی مانند فوکواز سوی هال به بازنمایی، از دیدگاه شده  ارائهاست. نگاه جدید 
گونگی بازنمایی برای بسط نظریه بازنمایی استفاده کرده است. امروزه سه نظریه درباره چ 3سوسور

 بازنمایی جهان وجود دارد:

انگارند. این نظریه بر این باور است که های بازتابی که زبان را آیینه جهان مینظریه -1
 ژهیو بههای پوزیتیویستی و دوربین در حال نشان دادن واقعیت است. این نظریه که وامدار سنت

 ها وجود دارد.داند که در پدیدهدوره اول است، زبان را ابزاری برای انتقال معنایی می 4ویتگنشتاین
دانند که گوینده، هنرمند یا نویسنده قصد مندی، معنا را همان چیزی میهای نیتنظریه -2

این هاست. برعکس نظریه بازتابی، مندیها و نیتزبان بیانگر این خواسته نیبنابراگفتنش را دارد. 
دهد اراده و گوید هیچ عمل انعکاسی از جهان بیرونی وجود ندارد و آنچه دوربین نشان مینظریه می

کند بلکه نمایشی از نیت پنهانی است که پشت تصاویر وجود دارد. دوربین واقعیت را منعکس نمی
که  6و دیلتای 5های هرمنوتیکی شلایر ماخر در دیدگاه ژهیو بهواقعیت را ارائه می دهد. این نظریه 

دانستند و رویکردهای پدیدارشناسانه قابل شناسایی است. در نظریه می مؤلففهم را کشف ذهنیت 
 مثابه بهیا حوادث در جهان واقعی نهفته است و کارکرد زبان  ها دهیاها، اشخاص، بازتابی، معنای ابژه

                                                 
1. Hall 

2. Foucault 

3. Saussure  
4. Wittgenstein 

5. Scheleiermacher 

6. Dilthey 
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مندی،  رهیافت نیت بر اساسما . اهاست آنآیینه، بازتاب دادن معنای حقیقی اشیائی است که ذاتی 
 (24: 2003خواهد داشته باشند )هال، کلمات آن معنایی را دارند که گوینده می

شود. در این شود بلکه تولید و برساخته مییی، معنا کشف نمیبرساخت گرا کردیدر رو -3
رویکرد ی ها شاخه(. یکی از 10: 2003رهیافت، معنا برساخته نظام بازنمایی است )هال، 

از آثار فردیناند دوسوسور و  متأثرشناسی شناسی است. رهیافت نشانهگرایی، نشانهبرساخت
شناسانه در این حوزه این است که معناها است. پرسش اصلی در بررسی نشانه 1سندرس پیرس

 (؟25: 1386، 2شود )چندلرشوند و واقعیت چگونه بازنمایی میچگونه ساخته می
ی موجود در بازنمایی )رویکرد انعکاسی، رویکرد شناخت روش–رد نظریاز میان سه رویک

هال است( رویکرد  مدنظرکه  گونه همانیی(، پژوهش حاضر )گرا برساختعامدانه و رویکرد 
 برساختی دارد.

 . روش تحقیق4
پژوهش حاضر با استفاده از روش تحلیل محتوا انجام گرفت. از هر دو نوع تحلیل محتوای کمی 

استفاده شده است. البته در بعد کمی، فقط از تحلیل محتوای کمی توصیفی استفاده شده  و کیفی
، سالگرد پیروزی انقلاب اسلامی است ماه  بهمن نه تحلیل محتوای کمی تبیینی. با توجه به اینکه

های  بیشتر رسانه توجه موردو در این بازه زمانی دستاوردها و عملکرد جمهوری اسلامی 
وی و فرانس  تی های کلان دو شبکه پرس گیرند و همچنین نظر به سیاست قرار میمرزی  برون

است که معرف  متمرکز شده( 2021)ژانویه و فوریه  1400سال  ماه  بهمن، مقاله حاضر بر 24
ها است. جامعه آماری این پژوهش تمامی مطالب بارگذاری شده با موضوع ایران در  این سیاست

مورد است. بر این  258است که تعداد آنها  24و فرانس  3زبان  انسویوی فرتی تارنمای پرس
اساس، ابتدا تمام خبرهای خروجی بر صفحه تارنمای این دو شبکه انتخاب و سپس از زبان 

ها و  ها، تحلیلفرانسه به زبان فارسی ترجمه شد. این مطالب شامل اخبار اختصاصی تارنما، بسته
شود. لذا، ابتدا تمامی موعه تصاویر و ویدیوهای مربوطه میهای خبری و همچنین مجگزارش

زبان که به هر شکلی  وی فرانسوی تی در تارنمای پرس شده منتشرمحتواهای مکتوب و تصویری 
دادند بررسی و بر اساس  با ایران مرتبط بودند و تصویری از این کشور به مخاطب ارائه می

                                                 
1. Sanders Peirce  
2. Chandler 

  https://www.french.presstv.irآدرس تارنما:  .3
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اند. سپس همین مطالعه برای  بندی شده دسته شده  رائهاموضوع، ساختار و نیز مفاهیم و تصاویر 
 عنوان بهمورد(  153)در مجموع  24در تارنمای شبکه فرانس  شده منتشرتمامی محتواهای 

واحد را  تارنمای دو شبکه مذکورمنتشرشده در  محتوای ،مقاله نیدر اشبکه رقیب انجام شد. لذا، 
واحد ثبت را مقولات حاصل از دستورالعمل  تینها را واحد شمارش و در محتواتعداد  ل،یتحل

 دادند.  لیتشک یکدگذار

در تحقیقات مبتنی بر تحلیل محتوا برای اطمینان از نتایج تحقیق و رعایت اصل عینیت لازم 
در این تحقیق نیز برای  صورت جداگانه محاسبه گردد. است که برای هر متغیر ضریب پایایی به

ها را در محاسبه مدنظر قرار  تعداد زیرمقوله که 1رمول ویلیام اسکاتاز ف پایاییمحاسبه ضریب 
صورت  درصد تعداد کل خبرهای مورد بررسی به 20دهد، استفاده شد. برای این منظور حدود  می

تصادفی انتخاب گردید و در اختیار کدگذار دوم قرار گرفت و کدگذار دوم بعد از مطالعه تعاریف 
ها  متغیرهایی که برای آن .کدگذاری اقدام کرد در خصوصها  مقوله ریعملیاتی متغیرها و ز

: موضوع مطلب، قالب مطلب، مفاهیم مطلب و تصاویر بودند از  ضریب پایایی انجام شد عبارت
 موضوع.

 هاي تحقیق . ضريب پايايي متغیر2ّجدول 
 ردیف متغیر ضریب پایایی

 1 موضوع مطلب 78

 2 قالب مطلب 82

 3 مطلبمفاهیم  76

 4 تصاویر موضوع 78

شده   ( ارائهیبعد  کی) توصیفی وصورت جداول آماری  محتوا به لیهای حاصل از تحل یافته
شده و پس از ورود اطلاعات و  SPSSافزار آماری  وارد نرم شده ی های گردآور است. داده

بندی این از دستهپس افزاری، جداول موردنظر، به دست آمد.  ها در این فضای نرم پردازش آن
از ایران در هر دو رسانه تحلیل  شده  ارائههای موضوعی مختلف، تصویر نهایی ها در گروهنمونه

هایی در تقابل  هایی همسو و در چه زمینه شد تا مشخص شود که این دو تصویر در چه زمینه
 هستند. 

 

                                                 
1. William Scott 
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 هاي تحقیق . يافته2
کموی و تحلیول کیفوی و بوه تفکیوک تارنموای       های این مقاله در دو بخش اصولی تحلیول    یافته
 ارائه شده است.  24زبان و فرانس  وی فرانسوی های پرس تی شبکه

 . تحلیل کمي محتواها1-2
زبان بر  وی فرانسوی تی  در این بخش ابتدا توزیع آماری محتوای منتشر شده در تارنمای پرس

عی تصاویر منتشر شده ارائه شده و اساس مقولات موضوع، قالب انتشار، مفاهیم و فراوانی موضو
ها  بندی بیان شده است. نمودارهای مربوط به این دسته 24سپس به همین ترتیب نتایج فرانس 

 در ادامه آمده است:

 زبان  وي فرانسوي تي . تارنماي پرس1-2-1

 
زبان بر  وي فرانسوي تي  . توزيع آماري محتواي منتشر شده در تارنماي پرس1نمودار 

 موضوع اساس

خبر بر اخبار سیاسی  161زبان با فراوانی  وی فرانسوی تی ، تارنمای پرس1بر اساس نمودار 
متمرکز شده است و سپس با اختلاف قابل مشاهده به اخبار دفاعی پرداخته است. سایر مقولات و 

ت اند به طور معناداری رویکرد خبری این تارنما را مشخص کرده اس موضوعاتی که برجسته شده
که کمترین پوشش خبری به اخبار غیرسیاسی بوده است و ایران فرهنگی و اقتصادی کمترین 

 اند.  زبان داشته وی فرانسوی تی نمود را در تارنمای پرس
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زبان بر  وي فرانسوي تي  . توزيع آماري محتواي منتشر شده در تارنماي پرس2نمودار 

 اساس قالب

زبان در  وی فرانسوی تی دهد که تمرکز تارنمای پرس نشان می 2و  1تجمیع نتایج دو نمودار 
هایی با موضوعات سیاسی و دفاعی بوده است. موضوعات  ارائه تصویر از ایران، بر خبر و تحلیل

. تری قرار داشته و حتی معادل نیمی از اخبار دفاعی نیز نبوده است اقتصادی در درجه بسیار پایین
در مقایسه با محتواهای سیاسی و دفاعی  عملاًعناوین اجتماعی، مذهبی، علمی و فرهنگی نیز 

 هیچ بوده است. 

 
 زبان درباره ايران وي فرانسوي تي  . مفاهیم ارائه شده در محتواهاي تارنماي پرس3نمودار 
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در  شده منتشرعنوان محتوای  258دهد که از مجموع  بررسی کمیّ این نمودارها نشان می
مورد( آنها سیاسی  161درصد )برابر با  4/62موضوع ، اند تارنما که تصویری از ایران ارائه کرده

درصد محتواها موضوع نظامی داشته است.  24است. همچنین  توجه  قابلبوده که رقمی بسیار 
نظامی بوده  -درصد محتواها در حوزه سیاسی 86دهد که  ترکیب این دو با یکدیگر نشان می

در خبرهای سیاسی و نظامی بر اساس نمودار  شده  ارائهاست. لازم است تأکید شود مفاهیم 
ضعف شدید در سایر  3 و 1، نمودارهای شماره حال  نیا باعمدتاً مفاهیمی مثبت هستند.  3شماره 

 دهد.  ماعی و مذهبی را نشان میعلمی، فرهنگی، هنری، اجت جمله ازها  حوزه

 
 زبان  وي فرانسوي تي  . فراواني موضوعي تصاوير به کار رفته در تارنماي پرس4نمودار 

وی  توی  تصوویری کوه در تارنموای پورس     153بینویم، از مجمووع    موی  4چنانکه در نمودار 
تصویر( با موضوع  59درصد )برابر با  5/38ارائه شده،  1400زبان در بازه زمانی بهمن  فرانسوی

درصد  43سیاسی بوده است. در مقابل، تجمیع آمار تصاویر نظامی نشان داد که موضوع حدود 
های نظامی ایران، سوایر کشوورها و محوور     نظامی بوده که به ترتیب به حوزه تصویر( آنها 66)

از لحاظ تصویری تمرکز تارنما بر تصواویر نظوامی    بیترت نیا بهمقاومت اختصاص داشته است. 
 بوده است. 
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 24. نمودارها و تحلیل آماري تارنماي فرانس 1-2-2

 
 بر اساس موضوع 24تارنماي فرانس . توزيع آماري محتواي منتشر شده در 5نمودار 

دهد که در  ای موضوعات منتشر شده در دو تارنمای مورد مطالعه نشان می بررسی مقایسه
تنها در سه رویکرد موضوعی سیاسی، دفاعی و فرهنگی بارگذاری شده است،  24تارنمای فرانس 

ه سایر موضوعات زبان در کنار این سه موضوع ب وی فرانسوی که در تارنمای پرس تی درحای
فرهنگی پرداخته است. اما از لحاظ محور موضوعی  -مذهبی و علمی–مانند اقتصادی، اجتماعی 

پرداخت به موضوعات سیاسی و دفاعی اشتراک داشته و بیشترین فراوانی موضوعی هر دو تارنما 
 به این موضوع اختصاص داشته است. 

 
 بر اساس قالب 24تارنماي فرانس . توزيع آماري محتواي منتشر شده در 6نمودار 
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عنوان خبر و محتوا در رابطه با ایران در تارنمای شبکه  10مطالعه شده، تعداد  در بازه زمانی
عنوان( در موضوع سیاسی بوده  7درصد )معادل  70منتشر شد. از این تعداد  24فرانسوی فرانس 

 دار نیز قابل مشاهده است. ها در نمو است. در زمینه قالب تولیدات، تنوع چشمگیر قالب
برای ارائه تصویر از ایران تنوع  24دهد که تارنمای فرانس  نشان می 6و  5تجمیع دو نمودار 

 باوجودها را با تمرکز بر موضوعات سیاسی انتخاب کرده بود و حتی  ای از انواع قالب گسترده
پیدا بود اما عملاً  کاملاًمنفی این رسانه  اینکه در تنها خبر فرهنگی درباره ایران، سوگیری

 ای به انتشار اخبار فرهنگی درباره ایران از خود نشان نداده است.  علاقه

 
 درباره ايران 24. مفاهیم ارائه شده در محتواهاي تارنماي فرانس 7نمودار 

رباره ای از مفاهیم منفی را د ، طیف گسترده24دهد که تارنمای فرانس  نشان می 7نمودار 
ای کاملاً  منفی و وجهه شدت بهشود، تصویری  ارائه می تینها درایران منتشر کرده است تا آنچه 

دهد در حالی  ، نشان می3ای این نمودار با نمودار  نزد مخاطب باشد. بررسی مقایسه شده بیتخر
ایران را کشوری ضعیف و حامیان شورشیان و جنگ به تصویر کشیده، پرس  24که فرانس 

زبان بر جایگاه سیاسی والای ایران در منطقه و جهان، قدرت دفاعی و حامی  وی فرانسوی تی
 کشورهای ضعیف متمرکز شده است
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 24. فراواني موضوعي تصاوير به کار رفته در تارنماي فرانس 8نمودار 

مانند  24در تارنمای فرانس  کاررفته بهدهد که تصاویر  نشان می 8و  4ای نمودار  بررسی مقایسه
ای به انتشار  زیان متمرکز بر تصاویر سیاسی بوده و این دو تارنما علاقه وی فرانسوی پرس تی

 اند.  تصویری دیگر از ایران در سایر موضوعات همچون فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی نشان نداده

 . تحلیل کیفي محتواها2-2

 زبان  وي فرانسوي تي . تارنماي پرس1-2-2
های  مرزی لازم است از جنبه زبان برون رسانه مجازی بخش فرانسوی عنوان بهاین تارنما 

که  ازآنجازبان باشد.  زبان  ای این بخش در جهان فرانسوی مختلف، پاسخگوی نیاز رسانه
شناخت نیاز هر دسته از  های مختلف پراکنده هستند، زبان جهان در قاره زبان  جمعیت فرانسوی

مخاطبان برای تولید محتوا متناسب با این نیاز ضروری است. در خصوص ایران نیز لازم است 
ترین این موارد  ارائه تصویر از ایران در ابعاد گوناگون و با دقت بالا صورت پذیرد. برخی از مهم

 در زیر آمده است:

 ارائه جايگاه سیاسي و اقتصادي مناسب از ايران

الملل در موضع اقتصادی و سیاسی  بین صحنه درایران را  اند تلاشهای غربی همواره در  رسانه
های  لازم است معرفی تلاش رو نیازاضعیف نشان دهند و ایران را کشوری منزوی معرفی کنند. 

دیپلماتیک ایران برای توسعه روابط با همه کشورها و نیز معرفی دستاوردهای اقتصادی ایران در 
 مرزی قرار داشته باشد.  های مختلف، همواره در دستور کار رسانه برون زمینه
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 يرانا معرفي دستاوردهاي دفاعي

به دستاوردهای دفاعی و علمی ایران  شدت بهدر قاره آفریقا  ژهیو بهزبان  زبان  مخاطبان فرانسوی
درتمند از ایران، پاسخی معرفی صحیح این موارد علاوه بر ارائه تصویری ق رو نیازامندند. علاقه

باید بر مخالفت ایران با هر نوع سلاح غیرمتعارف  حال نیدرعبه نیاز این دسته از مخاطبان است. 
 ولو به قصد بازدارندگی تأکید شود. 

 رد ادعاهاي حقوق بشري علیه ايران و معرفي دستاوردهاي حوزه زنان

های مخاطبان اروپایی  مسائل حقوق بشری و حقوق زنان در اسلام و ایران همواره از پرسش
حقوق  ئلهسمدرباره ایران است. از آنجا که بخش بزرگی از عملیات روانی غرب علیه ایران بر 

ها خود  بشر و زنان متمرکز است، رد این ادعاها و ارائه تصویر صحیح از ایران در این عرصه
 مرزی است.  برون  از فعالیت رسانه بخش مهمی

 يک کشور اسلامي عنوان بهارائه تصويري مناسب از ايران 

با توجه به ماهیت نظام حاکم بر ایران و نقش ایران در جهان اسلام، ارائه تصویر صحیح اسلامی 
مرزی نباید به حدی  از ایران ضروری است. میزان پرداختن به مسائل اسلامی در رسانه برون

اهش یابد که تصویری سکولار و غیرمذهبی از ایران ارائه شود. بلکه هویت اسلامی ایران باید ک
 در همه حال به شکل مناسبی حفظ شود.

المللي ايران در  ارائه تصوير فرهنگي، هنري و ورزشي از ايران و ارتباطات بین

 ها اين حوزه

مثبت است که  مجموع درزبان  سویوی فران تی دهد تصویر سیاسی ایران در پرس آمار نشان می
 زیر ترسیم کرد. صورت بهتوان  های سیاسی مرتبط با آن را می جمع شاخص

زبان در ارائه تصویر دفاعی از ایران در مجموع مثبت بوده  وی فرانسوی تی رویکرد تارنمای پرس
ز داشته است. عمده محتواهای نظامی مرتبط با ایران بر دستاوردهای صنعت دفاعی کشور تمرک

های محور مقاومت  ی نیز به تأمین سلاح از سوی ایران برای گروهتوجه قابلاست. همچنین بخش 
وی  تی قرار گیرد. با وجود این، پرس مورد بررسیاختصاص داشت. این مورد باید با دقت بیشتری 

داشته است. ها تأکید  زبان در همه موارد بر ارسال سلاح از سوی ایران به همه این گروه فرانسوی
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 وی  تی ( در تارنمای پرس2022فوریه  2) 1400بهمن  13برای مثال در گزارشی که در 
 نام برده شده بود. « در اختیار یمن 136شاهد »از پهپادهای  صراحت بهزبان منتشر شد،  فرانسوی

زبان تحرک  وی فرانسوی تی های نامتعارف، تارنمای پرس همچنین در مورد مخالفت با سلاح
یک اندیشکده اسرائیلی در گزارش خود به رئیس رژیم  که یهنگامخاصی نداشت. برای مثال 

وی  تی صهیونیستی، ایران را بزرگترین تهدید علیه اسرائیل معرفی کرد، تارنمای پرس
ای با یک کارشناس خارجی انجام داد اما نه گزارشگر و نه کارشناس،  زبان مصاحبه فرانسوی

بر اساس فتوای رهبر معظم  ژهیو بههای نامتعارف  به مخالفت بنیادین ایران با سلاح کی چیه
 ای نکردند.  انقلاب اشاره

در پرداختن به ادعاهای حقوق بشری علیه ایران و معرفی دستاوردهای ایران در حوزه زنان، 
 1400 ماه  بهمن . درشود ینم یابیمطلوب ارزچندان  ،یفرانسو یو یپرس ت یکرد تارنماعمل

ماه زندان به  8سال و  8به  1بنژامن )بنجامین( بریرخبر محکومیت یک تبعه فرانسوی به نام 
 مسئلهفرانسوی این  ژهیو بههای غربی  اتهام جاسوسی و تبلیغ علیه نظام، دستاویزی شد تا رسانه

 وع تبلیغ علیه ایران قرار دهند. را موض
به این اتهامات در مقطع زمانی بررسی شده،  تنها نهزبان  وی فرانسوی تی تارنمای پرس

مسائل زنان نیز تارنما  نهیزم درای نیز نکرد.  پاسخی نداد بلکه حتی به اصل خبر نیز اشاره
محتوایی تولید نکرده است و این هر دو ضعف بزرگی در پاسخ به نیاز مخاطبان اروپایی است. 

در  شده منتشری تصاویر نیز هویداست. در تصاویر ریکارگ بهو بحث  4در نمودار شماره  مسئلهاین 
و شاخص تصاویر  دمشاهده نشتارنما هیچ تصویری که شرایط اجتماعی ایران را نشان دهد 

 شد. های اقتصادی را شامل می عمومی تنها تصاویر آرشیوی و گرافیکی و بعضی عکس
یکی از  عنوان بهزبان در ارائه تصویر مذهبی از ایران  وی فرانسوی تی عملکرد تارنمای پرس

مطالعه شده  کشورهای مطرح در جهان اسلام از حد مطلوب فاصله داشت. تنها خبری که در بازه
 الله صافی گلپایگانی بود.  با موضوع مذهبی منتشر شد، خبر رحلت آیت

زبان در ارائه تصویر فرهنگی، هنری و ورزشی از ایران  وی فرانسوی تی عملکرد تارنمای پرس
بسیار اندک بوده است. نبود خبر نرم و حجم بالای  ها المللی ایران در این حوزه و ارتباطات بین

دهد  جانبه و خشن از ایران ارائه میتصویری یک تیدرنهااز سوی مقابل، اخبار نظامی و سیاسی 
است.  مشاهده  قابلنیز  4مرزی نیست. همین مشکل در نمودار شماره  و این مطلوب رسانه برون

                                                 
1. Benjamin Brière  
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دهنده وضعیت یا رویدادهای فرهنگی، هنری و ورزشی ایران باشد در  تصویری که نشان گونه چیه
 است.  نشده  فیتعرنیز شاخصی برای آن  4این اساس در نمودار شماره  تارنما مشاهده نشد و بر

  24. تارنماي فرانس 2-2-2
 دردهد.  از ایران در این رسانه را به ما نشان می شده  ارائهی تصویر سیاسی خوب به 7نمودار شماره 

با تمام توان تلاش کرده است ایران را  24جایگاه سیاسی و اقتصادی ایران، فرانس  نهیزم
ها نشان دهد. فرانس  طلب، منزوی و دارای اقتصادی ضعیف در اثر تحریم کشوری خشن، جنگ

« دادگاه انقلاب»حتی در موضوع حکم دادگاه تبعه فرانسوی نیز با تأکید چندباره بر دو عنوان  24
در اختیار سپاه و نهادهای انقلابی است. در  زیچ همهش کرد اثبات کند که در ایران، تلا« سپاه»و 

برای معرفی « های بزرگ قدرت»نیز از لفظ  24متن خبر مربوط به مذاکرات وین، فرانس 
 کرد.  استفاده 4+1کشورهای 

ه، بررسی شد ماهه کدیگر در بخش تصاویر سیاسی این بود که در بازه ی توجه جالبنکته 
جمهوری ایران منتشر نکرد. حتی در خبر  هیچ عکسی از سید ابراهیم رئیسی، رئیس 24فرانس 

بود. جالب  شده درجتماس تلفنی رؤسای جمهوری فرانسه و ایران نیز تنها تصویر امانوئل مکرون 
 اکبر یعلی سابق در کنار جمهور سیرئآنکه حتی در خبر مذاکرات وین نیز تصویر حسن روحانی، 

 بود.  شده منتشرلحی، رئیس سابق سازمان انرژی اتمی ایران، صا

ای به دستاوردهای دفاعی ایران  زبان، هیچ علاقه وی فرانسوی تی برعکس پرس 24فرانس 
نما  به پیشرفت نظامی ایران اشاره کرد یک مورد داده 24نشان نداد. تنها موردی که فرانس 

)اینفوگرافی( بود که تلاش داشت به مخاطب القا کند تا دستیابی ایران به سلاح اتمی احتمالاً 
که  –ای نیز پس از حمله پهپادی یمن به امارات  دی باقی نمانده است. در سطح منطقهزمان زیا

های غربی  همچون سایر رسانه 24، فرانس -در پاسخ به تجاوزات ائتلاف سعودی صورت گرفت
ی ایران گرفت و با تأکید بر تأمین سلاح یمن از سوی ایران، سو بهبار دیگر انگشت اتهام را 

 های سازمان ملل متهم کرد.  جمهوری اسلامی را به نقض تحریم

با پرونده بنژامن بریر، تبعه  24طرح ادعاهای حقوق بشری علیه ایران، از سوی فرانس 
وی تنها یک  که نیابا تأکید بر  24فرانسوی متهم به جاسوسی در ایران ادامه یافت. فرانس 

 24ی اتباع دیگر کشورها متهم کرد. جالب آنکه نه فرانس ریگ گروگانگردشگر بوده، ایران را به 
ی چه ریگ گروگانیک پاسخی برای اینکه ایران در قبال این و نه وکیل مدافع تبعه فرانسوی، هیچ

 درخواستی دارد، نداشتند. 
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های مقدماتی جام جهانی که گروهی از  راق در بازیبا مسابقه ایران و ع زمان هماز سوی دیگر، 
با پخش یک گزارش و گفتگو با چند دختر ایرانی،  24زنان در ورزشگاه آزادی حضور یافتند، فرانس 

ها در دوران جمهوری اسلامی تأکید کرد. در این گزارش،  به ممنوعیت ورود زنان به ورزشگاه
 . نداشتندیک حجاب بر سر نی را پخش کرد که هیچمصاحبه و تصاویر چهار دختر ایرا 24فرانس 

زیرکانه اشاره  24است که در انتهای همین گزارش، گزارشگر فرانس  توجه جالباین نکته نیز 
سال جنگ با عراق را تجربه  8ها که  کرد که دیدار ایران و عراق و پیروزی ایران برای ایرانی

 افکنی دست نکشید. شود و در اینجا نیز از تلاش برای تفرقه اند ویژه محسوب می کرده
بررسی شد، هیچ تصویر مذهبی از ایران  24ای شبکه فرانس آنچه در این بازه زمانی در تارنم

ای که به فضای مذهبی در ایران اشاره داشته  ، متنی یا واژهشده منتشرارائه نداد. در محتواهای 
کننده در ورزشگاه آزادی  های حضور بانوان شرکت باشد وجود نداشت. تنها تصویر مذهبی صحنه

 شدند.  بود که از دور دیده می

ارائه تصویر فرهنگی و هنری فعالیتی نداشت و محتوایی که فضای  نهیزم در 24نس فرا
در ایران،  ماه  بهمن آنکه رغم بهفرهنگی و هنری ایران را به مخاطب معرفی کند، مشاهده نشد. 
از این  کی چیهای به  اشاره 24به دلیل جشنواره فجر، اوج اخبار فرهنگ و هنر است، فرانس 

ت. در بخش ورزشی تنها به پیروزی ایران در برابر عراق اشاره کرد که آن نیز رویدادها نداش
 بود. شده  یطراحها  حضور بانوان در ورزشگاه مسئلهزیرکانه برای اشاره به 

دهد. نمودار  زمانی این بازه با دهه فجر انقلاب اسلامی، چند نکته مهم را نیز نشان میهم
تلویزیون  و محتواهای مربوط به ایام دهه فجر که در وبدهد که مستندها  نشان می 2شماره 

بود، در تارنما )در زمان انجام این پژوهش( بارگذاری نشده  شده  پخشزبان  وی فرانسوی تی پرس
دهد که میزان عناوین مرتبط با بیانات رهبری و معرفی انقلاب  نشان می 3است. نمودار شماره 

اندک بوده است. این میزان فعالیت برای تبیین مواضع امام و اسلامی درباره بازه دهه فجر بسیار 
 رهبری و معرفی انقلاب اسلامی، با نیاز مناسبتی در ایام دهه فجر سازگار نیست.

کیفیت از ایران  مجموع دو نکته بالا موجب شده است تا در تارنما، تصویری ضعیف و کم
انقلابی به مخاطب ارائه شود. تصویری که محدود به چند ردیف خبر و سخنان مسئولان نظام و 

 فاقد جنبه تبیینی و تحلیلی بوده است.  عملاً

فرهنگی در محتواهای  دهند که محورهای همچنین نشان می 3و  2نمودارهای شماره 
های  ترین ماه یکی از مهم ماه  بهمنتارنما تقریباً جایگاهی ندارند و این در حالی بود که 
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فرهنگی ایران است. نبود اخبار فرهنگی و هنری نیز به تصویر فرهنگی و روزآمد از ایران 
، تصویری عدرمجموزند و این کاستی در کنار تراکم بالای اخبار سیاسی و دفاعی  آسیب می

 دهد.  مناسب از ایران ارائه نمی

 24، تارنمای فرانس ماه  بهمن دهنده آن است که در بازه زمانی نیز نشان 7نمودار شماره 
سکوت  گرید عبارت بهای به سالگرد پیروزی انقلاب اسلامی نکرد.  حتی از منظر تاریخی نیز اشاره

سنتی  طور بهآن ترجیح داد. این در حالی است که مطلق درباره انقلاب را بر ارائه تصویر منفی از 
 به علت حضور امام در نوفل لوشاتو، نام امام و انقلاب با تاریخ معاصر فرانسه گره خورده است. 

 يریگ جهینت
است و این   عمدتاً متناسب با اهداف و منافع همان رسانه دهی مطالب جهتها  در رسانه

کند. بدین ترتیب،  وقایع مختلف، تحریف  دربارههای مردم را  دهی، امکان دارد آگاهی جهت
گذاری بر احساسات، عواطف،  تواند در راستای اثر ای که می متون رسانه نیترین متن در ب مهم

مطالعه و که در مباحث نظری ذکر شد،  گونه عمل کند، خبر است. همان نمخاطبا قهیذائقه و سل
بوده است.  یمختلف های و مؤلفه ها میپارادا ریهمواره تحت تأث ،یخبر های حوزه رسانهدر  قیتحق

 فضایجامعه خود و  یو فرهنگ یاسیس های یژگیو و طیمتناسب با شرا ا،یدن یخبر های رسانه
 یدادهایدر خصوص رو ینرسا خود، به اطلاع یسازمان های مشی و هماهنگ با خط یالملل نیب

دانست؛  دادهایرو نیکننده ع را صرفاً منعکس یخبر های رسانه توان ی. نمپردازند یمختلف م
ها  آن رسانی و اطلاع یرا در نظام خبر لایاز قدرت و است یناش های و فرامتن ها نهزمی پس آنکه یب

 ییها استیمتناسب با اهداف و س ،یخبر های رسانه انه،یساختارگرا یریانگاشت. به تعب دهیناد
به  ،یلیتحل یمحتواکاوانه و نگاه یکردیبا رو مقاله نیابر این اساس . کنند یعمل م ،ینهان

پرداخته  24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی ی اخبار تارنمای پرسو کم ینیملموس، ع یبررس
ای  زبان در فضای سیاسی رسانه وی فرانسوی تی این تحقیق نشان داد که تارنمای پرس .است

دیت برای ارائه تصویر سیاسی مثبت از ایران تلاش کرده است. انتشار یکجانبه علیه ایران، با ج
کیفی،  لحاظ ازکمی و هم  لحاظ اززبان هم  وی فرانسوی تی اخبار سیاسی ایران در تارنمای پرس

 عملکرد مثبتی را نشان داد.

زبان پوشش  وی فرانسوی تی در زمینه معرفی دستاوردهای صنایع دفاعی ایران، پرس
ها را در اولویت خبرهای تارنما قرار داده است. این  ی از این دستاوردها و پیشرفتا گسترده

های دفاعی کشور در این عرصه  به رخ کشیدن توان علمی و ظرفیت هدف بامحتواها عموماً 
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از هرگونه پرداختن به این  24صورت گرفته است. خودداری رسانه مخالفی همچون فرانس 
 اهمیت این محتواهاست.دستاوردها، خود نشانگر 

زبان بر محتواهای سیاسی، موجب ارائه تصویری ناقص  وی فرانسوی تی تمرکز تارنمای پرس
از ایران در ذهن مخاطب شده است. بخشی از ذهن مخاطب که خالی از هرگونه تصویر درباره 

و  شود های سیاسی و نظامی پر می وضعیت اجتماعی، فرهنگی و مذهبی ایران است، با داده
توجهی به مباحث  شود. کمجانبه، خشک و خشن از ایران محدود میبه تصویری یک تیدرنها

 زبان از انتقادات وارده به این رسانه است.  وی فرانسوی تی فرهنگی و اجتماعی در پرس

با بازه دهه فجر انقلاب اسلامی بود، کمبود شدید محتواهای مرتبط  زمان هماین بررسی که 
 در بخش غیرسیاسی را نشان داد.  ژهیو بهزبان  وی فرانسوی تی لامی در تارنمای پرسبا انقلاب اس

وی  تی از ایران در دو تارنمای پرس شده  ارائهپرسش اصلی در این پژوهش آن بود که تصویر 
هایی در تقابل با یکدیگر  هایی همسو یا و در چه زمینه در چه زمینه 24زبان و فرانس  فرانسوی

 کنیم.  سخ به این پرسش را با نمودار زیر آغاز میهستند؟ پا

 
 24زبان و فرانس  وي فرانسوي تي از ايران در دو تارنماي پرس شده  ارائه. تصوير 9نمودار 

در تمرکز بر  24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی دهد که دو رسانه پرس نشان می 9نمودار 
دارند و عمده محتواهای خود را بر مسائل  نظر اتفاقپرداختن به نقش و جایگاه سیاسی ایران 

نحوه معرفی جایگاه سیاسی ایران دو شیوه کاملاً متضاد در  نهیزم دراند اما  سیاسی متمرکز کرده
زبان با  وی فرانسوی تی دهند. پرس متفاوت این کار را انجام می کاملاًو به دو شیوه  اند گرفته شیپ

کشوری مهم و دارای روابط با طیف  عنوان بهز جایگاه سیاسی ایران ارائه تصویری کاملاً مثبت ا
کند که تصویر کشوری منزوی از  عمل می 24ای از کشورها، کاملاً در مقابله با فرانس  گسترده

 ایران ارائه کرده است. 
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در دو سر  کاملاًپرداختن به دستاوردهای نظامی ایران نیز  مسئلههمچنین این دو رسانه در 
زبان حجم وسیعی از محتواهای خود را به  وی فرانسوی تی که پرس  قرار داشتند. در حالیطیف 

ای به معرفی این دستاوردها  هیچ علاقه 24دستاوردهای دفاعی ایران اختصاص داده بود، فرانس 
 نشان نداد. 

از سوی دیگر، تارنمای هر دو رسانه عملاً از طرح مسائل اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و 
بر  24مذهبی مربوط به ایران خودداری کردند. در بحث نظامی در حالی که تارنمای فرانس 

کرد،  تلاش ایران بر دستیابی به سلاح اتمی و ارسال سلاح از ایران به یمن تأکید می
زبان )البته( در مقطع زمانی بررسی شده، تلاش کافی برای خنثی کردن  وی فرانسوی تی پرس

 ت.ها نداش این اتهام
رویکردی کاملاً تهاجمی داشت و در هر دو  24حقوق بشر و حقوق زنان، فرانس  نهیزم در
وی  تی علیه ایران محتوا تولید کرد اما در بازه زمانی بررسی شده، تارنمای پرس شدت بهمورد 

 زبان محتوایی در این زمینه منتشر نکرده است.  فرانسوی
اهه، حجم گسترده محتواهای سیاسی و نظامی در بینیم، در بازه زمانی یک م می تینها در
های  ها و جذابیت ها، ظرفیت زبان در کنار محدود بودن نمایش پیشرفت وی فرانسوی تی پرس

کند. در مقابل، در  فرهنگی، علمی، هنری و ورزشی در ایران، تصویری جامع از ایران ترسیم نمی
ار حجم اندک اخبار اجتماعی و فرهنگی حجم گسترده محتوای سیاسی از ایران در کن 24فرانس 

کند که زنان در آن خواهان  با سوگیری خاص، تصویر کشوری خشن و غیرعادی را ارائه می
 رسیدن به آزادی و جامعه مدرن هستند.

های این پژوهش با توجه به جامعه آماری محدود به یک ماه، قابل تعمیم نیست و  یافته
ویژه  های بیشتر است به نیاز به بررسی 24زبان و فرانس  یوی فرانسو تی مقایسه عملکرد پرس

ای، نیروی انسانی، بودجه، ساعات پخش، موضوعات  لحاظ سابقه حرفه اینکه این دو رسانه به
 تحت پوشش، تجهیزات و سایر امکانات تفاوت چشمگیری دارند. 

 اي پیشنهادهاي کاربردي و رسانه

شود  مرزی صداوسیما، پیشنهاد می زبان برای برون با توجه به اهمیت مخاطبان فرانسوی
های  لحاظ کمی و کیفی توسعه لازم را داشته باشد تا بتواند با رسانه زبان به وی فرانسوی تی پرس

 رقابت بهتری کند. 24بزرگی چون فرانس 
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زبان  وی فرانسوی تی شود مسئولان پرس های این پژوهش، پیشنهاد می بر اساس یافته
را بیشتر رصد و پایش کنند و سعی کنند  24های فرانس  های کنشگرانه، برنامه برنامهموازات  به

سازی رویکردهای ضدایرانی این شبکه  های خود را در راستای خنثی هر چه بیشتر برنامه
ای  به موضوع هسته 24المللی و مهم قرار دهند. در این صورت مثلاً اگر در مقطعی فرانس  بین

زبان نیز به این موارد  وی فرانسوی تی پردازد، بلافاصله پرس یران و یمن میایران یا روابط ا
 بپردازد و پرداختن به آن را به مقطع دیگری موکول نکند.

تلویزیون خود را  زبان ، بارگذاری تمامی محتواهای وب وی فرانسوی تی شود پرس پیشنهاد می
تلویزیون در کنار محتواهای  رسیاسی وبدر تارنما، در دستور کار خود قرار دهد. محتواهای غی

 تر از ایران به مخاطب ارائه دهد. تواند تصویری چندجانبه و بسیار کامل دفاعی تارنما می -سیاسی

 پیشنهادهاي پژوهشي
شود در پژوهشی دیگر  با توجه به بازه زمانی اندکی که در این پژوهش انتخاب شد، پیشنهاد می

در بازه زمانی  24زبان و فرانس  وی فرانسوی تی ایرانیان در تارنمای پرسنحوه بازنمایی ایران و 
 بیشتری مطالعه و مقایسه شود.

و آنی در فضای مجازی و نظر به اهمیت سند تحول سازمان  مؤثربررسی حضور  منظور به
های آتی محورهای تحولی محتوا، رویکرد و سازوکارها و  شود در پژوهش صداوسیما، پیشنهاد می
المللی  مرزی و تریبون بین پیشانگاه معاونت برون عنوان بهتی وی   همچنین جایگاه پرس

 مطالعه شود.های رقیب و مخالف  جمهوری اسلامی در مقایسه با شبکه
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