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 های اجتماعی رسانه از طریقسازی اقتصاد مقاومتی  گفتمان ارائه الگوی

 1الملل در عرصه ارتباطات بین 
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 چکیده
ویژه از منظر  الملل و به ایران پس از انقلاب اسلامی همواره تحت تحریم و فشارهای گسترده در عرصه روابط بین

 یها رسانهگیری از توانمندی  الملل با بهره سازی اقتصاد مقاومتی در حوزه روابط بین اقتصادی بوده است. گفتمان
 یاقتصاد مقاومت یساز گفتماناست تا الگوی راهبردی  شده حاضر کوششگشا باشد. در مطالعه  تواند راه می یاجتماع

 همچنین این پژوهش از نظر هدف یک پژوهششود.  ارائه الملل نیدر عرصه ارتباطات ب یاجتماع یها بر رسانه یمبتن
عه . جامی استمقطع شیمایپ ها یک پژوهش توصیفی با روش از منظر شیوه گردآوری دادهو  ای توسعه-کاربردی

وزارت فرهنگ و ارشاد  رانیو مد یاسلام یمجلس شورا ندگانینما ،یدانشگاه دیشامل اسات ی بخش کیفیآمار
حاصل شد. در بخش کمیّ نیز از  ینفر اشباع نظر 17هدفمند انتخاب و با  یریگ است که با روش نمونه یاسلام

ساختاریافته و پرسشنامه استفاده  ز مصاحبه نیمهها ا نفر از کارشناسان استفاده شد. برای گردآوری داده 130دیدگاه 
با روش تحلیل مضمون  الملل نیسازی اقتصاد مقاومتی در عرصه ارتباطات ب الگوی گفتمان ییربنایز یها مقولهگردید. 

و  یالگو از روش حداقل مربعات جزئ یجهت اعتبارسنجشناسایی شد. در بخش کمیّ  MaxQDA 20افزار  نرمو با 
و حقوقی  یتیبر عوامل ماه یرساختیعوامل ز دادپژوهش نشان  یها افتهیاستفاده شد.  Smart PLSافزار  نرم

 ریو امنیتی تاث یبر عوامل روان زیعوامل ن نی. اگذارند یم ریتاث یالملل نیدر عرصه ب یاقتصاد مقاومت یساز گفتمان
شده  دیتول یاز محتوا تفاده. با اسدهند یقرار م ریثأرا تحت ت یاجتماع یها در رسانه ییگذاشته و در ادامه عوامل محتوا

 قرار داد. ریثأتحت ت یالملل نیرا در عرصه ب یو اقتصاد یفرهنگ ،یعوامل اجتماع توان یم یاجتماع یها در رسانه
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 مقدمه
و  یجنگ اقتصاد ،یاقتصاد یها میهمواره مورد تحر اسلامی بعد از انقلاب رانیکه ا ییاز آنجا
 یبرا تیامن یالملل بوده است، توجه به ابعاد اقتصاد نیدر عرصه روابط ب کیپلماتید یفشارها

اقتصاد » ران،یا یاقتصاد تیبر امن رگذاریتأث یها استیاز س یکی. دارد بسیار زیادی تیکشور اهم
از  رانیرفت ا راهبرد موثر در برون کیمثابه  به مقام معظم رهبری یکه از سو است «یمقاومت
سازی اقتصاد  گفتمان .(167: 1398)شمسی و جعفری،  شده است قلمداد یاقتصاد یها چالش

در  ازیکسب امت یبرا یکارآمد و راهبرد یها استیاز س یکمقاومتی و دیلپماسی اقتصادی ی
دو حوزه  یاز تلاق ی کشور است. در واقعاقتصاد شرفتیپ یبرای صحنه رقابت اقتصاد جهان

 .(117: 1395نسب،  )سمیعی شود یحاصل م یاقتصادی پلماسیعنوان د یخارج استیاقتصاد و س
های اجتماعی این فرصت را برای فعالان سیاسی نیز فراهم  های اخیر رشد و گستره رسانه در سال

الملل استفاده نمایند )موسوی و  تماعی در ارتباطات بینهای اج کرده است تا از امکانات رسانه
سازی اقتصاد  های اجتماعی برای گفتمان توان از رسانه (. بنابراین، می31: 1398خداخواه، 

 الملل استفاده کرد. مقاومتی در عرصه روابط بین
و  ساختارها میو ترم ییزدا بحران ،یساز مقاوم یاست که در پ یمفهوم ی،اقتصاد مقاومت

و  یکه قطعاً باور و مشارکت همگان شود یمطرح م یاقتصاد فرسوده و ناکارآمد موجود ینهادها
زاده و  )حسین است یموضوع نیو الزام چن شرط شیو مدبرانه، پ ییعقلا یها تیریاعمال مد

سازی و جلب مشارکت  ها در گفتمان رسانه لیبد ی. با توجه به نقش ب(157: 1400میرصادقی، 
 یدارا زین یسازی اقتصاد مقاومت در گفتمان یاجتماع یها رسانه ویژه بهویژه ها و به رسانه ،یهمگان

رسانه در همه جوامع نه تنها موجب رشد فرهنگ مردم  به فرد هستند. و منحصر ژهیو یگاهیجا
و  یرسان همراه دارد. از جمله نقش مهم آن در اطلاع به زیجوامع را ن یبلکه توسعه فرهنگ شود یم

است  زانیر مردان و برنامه دولت یبرا یا ژهیو تیاهم یدارا یارتقاء سطح فرهنگ عموم
 یها استیس 21مهم، مطابق بند  نیا حیبا درک صح یرهبرمقام معظم  .(28: 1400)صفاهیه، 

 ارتباطات عرصهدر  ژهیوآن به یساز و گفتمان یابعاد اقتصاد مقاومت نییبر تب یاقتصاد مقاومت یکل
 اند.کرده دیتاک یالملل نیب

سازی در فضای حاکمیتی جمهوری اسلامی که از دل انقلاب سربرآورده  اساساً گفتمان
گفتمان در  کی یو هژمون تیتثب ن،یمتفاوت در تکو ۀتجرب نیافردی دارد.  های منحصربه ویژگی

ناکام را به  یاز مکاتب مدرن و سنت دیانسان مسلمانِ مستأصل و ناام ،یاسیس ملااس میقالب پارادا
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وابسته در پرتو تمسک به اسلام را  یاز استبدادها ییرها دیانداخت و ام تکاپو از آن به تیتبع
سازی مفاهیم نظام شکل گرفته است  فرهنگ جدیدی در حوزه گفتمانراستا  نیا . دردیت بخشوق

ز این قاعده مستثنی نیست و فضای کلی سازی اقتصاد مقاومتی نیز ا گفتمان .(11: 1400)نباتیان، 
(. 5: 1395باغی،  سازی نظام در حوزه اقتصاد مقاومتی نیز حاکم است )همایون و قره گفتمان

کار  این مقوله مستلزماست که  نیا یاقتصاد مقاومت رامونیپ سازی نکته در باب گفتمان نیتر مهم
مشخص  های بازه دارای و مند زمان که یاقتصاد های بر خلاف پروژه .بلندمدت است ی وفرهنگ

استمرار و تداوم  ندیمدت است و ثمره آن در فرا انیدست کم م ایدرازمدت  یاست، کار فرهنگ
و  یجار یامر ،یاقتصاد مقاومت سازی گفتمان دیبا تیواقع نیبا توجه به ا نی. بنابراردیگ یشکل م

 ردیقرار گ یفرهنگ عموم یشورا یسال نباشد و دستور کار دائم نیباشد و محدود به هم یسار
 (.3: 1398امیری،  )صالحی

مفهوم  نیو فهم درست از ا یدر جامعه، آگاه یاقتصاد مقاومت جیام اول برای اشاعه و تروگ
 نیب یتوانند فضای گفتمان یها م . رسانهردیگ یجامعه صورت م در سازی گفتمان قیاز طر که است

 نیاز مسئول یبه مطالبه مردم یرا فراهم سازند، مردم را به مشارکت دعوت و حت دولت مردم و
گذرد،  یمی اقتصاد مقاومت یاز زمان ابلاغ خطوط کل دییکنند. با وجودی که مدت مد لیتبد نظام

فر،  )سلطانی ستسازی اقتصاد مقاومتی بحث ا در گفتمان ها نقش رسانه پیراموناما همچنان 
سازی در رسانه موضوعی تخصصی است و نیازمند پیمایشی صحیح در این  مانگفت .(203: 1396

ها حقیقت  باشد. وابستگی فزاینده نهادهای سیاسی، اقتصادی و اجتماعی به رسانه حوزه می
ها، اطلاعات کسب  غیرقابل کتمان امروزی است. در جوامع معاصر، مردم اساساً از طریق رسانه

های  روشن است که ترویج مقوله ،دهند. بنابراین ود را شکل میکنند و عقیده و دیدگاه خ می
 (.126: 1399زاده،  باشد )هوشیار و مهدی ها می سازی از طریق رسانه کلان و تازه نیازمند گفتمان
سازی برخوردار  های اجتماعی از ظرفیت بسیار بالایی برای گفتمان در حال حاضر رسانه

 یها شبکه موجب رشد در کلیه وجوه زندگى بشرگسترش چشمگیر فضاى مجازى هستند. 
از  دىیاجتماعى، نسل جد های رسانه. ه استدیتعاملات مجازى بین افراد گرد شیافزاو انسانى 

قرار گرفته  نترنتیتوجه کاربران شبکه جهانى ا کانون روزها نیهستند که ا ابزارهای ارتباطی
تعامل و  جادیا یمجاز نوظهور یها رسانه نیا یها از کارکردها و ظرفیت یکیاست. 
جهان امروز بر  اجتماعی یها رسانه(. 4: 1398)آهنگران و رضایی،  باشد یم یساز گفتمان
نفوذ به  یبرا یفائق آمده و حت یهمچون زبان، فرهنگ و طبقه اجتماع یجهان یها یناهمسان
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جدید از رهگذر  سازی مفاهیم هر نوع کوششی جهت گفتمان اند. دهیشیسوادان هم چاره اند یب
(. بنابراین، با 3: 1400سازی شود )حسنعلی،  های اجتماعی باید بازخوانش، تعریف و مفهوم رسانه

سازی  های اجتماعی در گفتمان تعمیم این نقش به حوزه اقتصاد مقاومتی باید اذعان کرد که رسانه
مفهوم نزد عامه مردم و  اقتصاد مقاومتی نیز نقشی پررنگ دارند و باید برای تبیین و اشاعه این

های اجتماعی حداکثر استفاده را برد. چنین کوششی خود  نخبگان اقتصادی از ظرفیت رسانه
مند است که باید از منظر علمی و عملی صورت گیرد )عرب و همکاران،  مستلزم تحلیلی نظام

1399 :13.) 
چارچوب آن و  در تیفعال یشناخت گفتمان مسلط و حاکم بر هر دوره براطور کلی  به

آن به  لیو تبد یمقاومت سازی در خصوص اقتصاد است. گفتمان یضرور یبر آن امر یرگذاریتأث
ی، گیب هاشم) خواهد کرد لیمشکلات را برطرف و کارها را تسه زا یاریبس ،یگفتمان عموم کی

سازی از طریق نخبگان کشور است و فضایی که  این مفهوم نوین نیازمند گفتمان  .(11: 1394
اند، فرصت مناسبی را برای اشاعه آن در اختیار قرار داده  های اجتماعی در اختیار قرار داده رسانه

امروزه  ای استفاده کرد. توان از توانمندی رسانه المللی می بین سازی در عرصه است. برای گفتمان
 یالملل نیو ب یمل سطح در یدیصرف است و ابعاد جد یرسان فراتر از اطلاع یها، نقش ش رسانهنق
در  کمتر توجه شدهمهم  ئلهمس کنیل(. 185: 1400نیکی،  کاویار و آب )حسناند  کرده جادیا

اقتصاد  یساز در گفتمان یاجتماع یها رسانه لیبد یو ب یمباحث مطرح شده تاکنون، نقش اساس
ها نه تنها  است؛ چراکه رسانه المللی در عرصه بین جیو را ریگفتمان فراگ بهآن  لیو تبد یمقاومت

ساختار  جادیو ا یمفهوم و ابعاد اقتصاد مقاومت نییبه تب میرمستقیو غ میصورت مستق هب توانند یم
 یریگ بلکه با بهره ند،ینما اریرا بدان هوش جهانی مناسب آن در سطح کشور پرداخته و آحاد جامعه

و  یعمل یها گام ،یو اقتصاد یاجتماع ینهادها ریسا کناردر  یو اقتصاد یاز نخبگان علم
در  گرید یبرداشته و از سو یاقتصاد مقاومت یمطلوب در راستا یو رفتارساز نهیزم نیدر ا یموثر

با توجه به اهمیت و  موثر واقع گردد. زین تیاز حاکم یملت و خواست عموم یاز سو یگر مطالبه
های اجتماعی در این حوزه؛ در این مقاله کوشش شده است تا الگویی برای  ظرفیت ویژه رسانه

 .ارائه شود الملل های اجتماعی در عرصه روابط بین رسانه از طریقسازی اقتصاد مقاومتی  گفتمان
اقتصاد  سازی نیی گفتماربنایز عوامل دهد که مطالعه حاضر به این پرسش کلیدی پاسخ می

و الگوی روابط علی این  کدامند الملل های اجتماعی در عرصه روابط بین رسانه از طریقمقاومتی 
 ها و عناصر کانونی و اصلی است. منظور از عوامل زیربنایی، مؤلفه چگونه است؟ عوامل
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 پژوهش نهیشیپ
ین نقش رسانه در ینظری به تب-با روش اسنادی (1395)میرزا ابوالحسن خان ایلچی و فر  سلطانی
به تحلیل محتوای ( 1396در )سلطانی فر  اند. ها پرداخته سازی با توجه به کارکرد رسانه گفتمان

پرداخته و در زمینه  1394خبرگزاری و سایت خبری در سال  23اخبار اقتصادی منتشر شده در 
ها و  یج ذیل دست یافته است: خبرگزاریبه نتا« ای اقتصاد مقاومتی سازی رسانه گفتمان»

اصلاح و تقویت »، «سازی اقتصاد مقاومتی گفتمان»تحلیلی مفاهیمی مانند  -های خبری سایت
تولید محصولات »، «دیپلماسی در خدمت اهداف اقتصادی»، «اقتصاد دانش بنیان»، «نظام مالی
، «سازی اقتصادی شفاف»، «مشارکت عمومی در اقتصادی»، «رصد برنامه تحریم»، «راهبردی

را با فراوانی منتشر کرده و در این « تقویت فرهنگ جهادی در اقتصاد»و « توسعه کارآفرینی»
ای اقتصاد مقاومتی سخن  اند. وی همچنین از رویکردهای رسانه زمینه محتوای بیشتری داشته

را  یکرد هشداریگیری و رو گفته و رویکردهای تبیینی، ترغیبی، ترویجی، بسیج عمومی، مطالبه
 30ای  با استفاده از روش تحلیل محتوای کمی به مطالعه نمونه(، 1396) ایرانیکند.  مطرح می

پرداخته و به این های تلویزیونی  در شبکه( 1395های پخش شده )تا آبان ماه  قسمتی از مجموعه
ر بحث اقتصاد سازی اقتصاد مقاومتی را د نتیجه رسیده است که برنامه پایش بیشترین گفتمان

 های خارجی شکل گرفته است. سازی در بحث مبادلات و تحریم زا داشته و کمترین گفتمان درون
شمسایی نیا در رساله دکتری خود در رشته علوم ارتباطات دانشکده علوم ارتباطات دانشگاه 

گذاری توسعه ملی؛  های جمعی و سیاست رسانه»به  1396سال زمستان در  علامه طباطبائی
نیا  شمساییپرداخته است. « ای به اقتصاد مقاومتی در ایران تحلیل گفتمان رویکردهای رسانه

، مضمون و محور اساسی توسعه ملی 13در  های ایران رسانه ها و تمایزات شباهتبه  (1396)
از منظر  یخارج یگذار هیجذب سرما یبرا رانیا یها تیظرف( 1397صالحی ) پرداخته است. عرب

سازی در  مرزی جهت برنامه های برون را بررسی کرده و پیشنهادهایی برای رسانه یاقتصاد مقاومت
یکی از (، 1399) شکوهی و همکارانگذاری خارجی ارائه کرده است.  راستای جذب سرمایه

پذیری  های کلی اقتصاد مقاومتی و مقابله با ضربه راهکارهای مؤثر تحقق بخشیدن به سیاست
رآمدهای حاصل از صادرات نفت و گاز خصوصاً در وضعیت تحریم را تکمیل زنجیره ارزش در د

های صنعت پتروشیمی ایران در چارچوب  صنایع پتروشیمی بیان کرده و به بررسی چالش
عنوان  هاقتصاد مقاومتی را ب (،1400)اند. صفاهیه  های کلی اقتصاد مقاومتی پرداخته سیاست

های اخیر دانسته و در پی شناسایی  المللی در سال های بین ه با تشدید تحریمراهبردی برای مقابل
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و ارائه راهکارهای تحقق اقتصاد مقاومتی در حوزه چاپ و نشر کتاب از دیدگاه ناشران با 
 زاده و میرصادقی حسین گیری از شیوه تحلیل محتوا و استفاده از پرسشنامه برآمده است. بهره

ها  اثر کردن و کنترل آن های فشار و تلاش برای بی متی را شناسایی حوزهاقتصاد مقاو(، 1400)
های خارجی و تلاش برای خوداتکایی و افزایش تولید داخلی کشور را  دانسته و تقلیل وابستگی

 اند به شناسایی روشمند متغیرهایی پرداخته(، 1400)ضروری برشمرده است. ارشدی و همکاران 
 . دنهای کلی اقتصاد مقاومتی قابل رصد باش تی شدن سیاستتواند برای عملیا که می

سازی اقتصاد مقاومتی مبتنی بر  گفتمان ارائه الگویبا توجه به پیشینه پژوهش مذکور، 
 شود. الملل نوآوری این مقاله محسوب می در عرصه ارتباطات بین های اجتماعی رسانه

 رسانه و یمقاومت اقتصاد گفتمانی پژوهش: نظر یمبان
 ها و میوجود تحر نیو همچن یاقتصاد جهان یکردهایبا توجه به رو ریاخ یها در سال
 نیا جینتا قرار گرفته است. ازجمله یا ژهیمورد توجه و یمسائل اقتصاد ،یلیتحم یها تیمحدود

رهبر راستا،  نیا تحقق آن است. در یو راهکارها یامر، مطرح شدن مفهوم اقتصاد مقاومت
 ر،یپذ فانعطا ،یجهاد یکردیبا رو یاقتصاد مقاومت یکل یها استیس ایران،جمهوری اسلامی 

مقاومت  یها صشاخ و بهبود ایرشد پو نیگرا با هدف تأم و برون شرویزا، پ ساز، مولد، درون فرصت
)فوریه  1392را در بهمن سال  ساله کشور ستیانداز ب به اهداف سند چشم یابیو دست یاقتصاد
مفهوم اقتصاد مقاومتی، که مقام معظم  .(297: 1399)شکوهی و همکاران،  ابلاغ کردند( 2014

ر چه در ادبیات اقتصاد جهانی اند، اگ تبیین کرده 1392رهبری مطرح و ابعاد کلان آن را از سال 
های خاص نظام جمهوری اسلامی  آوری اقتصادی دارد اما به لحاظ ویژگی تشابهی با تاب وجوه

 (. 198: 1395شود )کمالی و همکاران،  اقتصادی محسوب میمفهومی نو در ادبیات 
سازی در این حوزه است. برای این منظور  مؤفقیت در عرصه اقتصاد مقاومتی نیازمند گفتمان

های مدیر،  مدیر، توانمندی یاقدام عملباید ابعاد و عوامل زیربنایی اقتصاد مقاومتی شناسایی شود. 
 دوره و سازمانی نیمرخ مدیر، های شایستگی  ها و کنان، مهارترویکرد مشارکتی اقدام و عمل کار

از جمله ابعاد اصلی اقتصاد مقاومتی هستند. بر همین مبنا مسئولان، مدیران  ر شرکتعم
گران باید گفتمان کلان اقتصاد مقاومتی را  گذاری داخلی و خارجی، اندیشمندان و تحلیل سیاست

از وضعیت موجود مطرح نمایند )محمودی و نوذری، رفت  در جهت تداوم رشد جامعه و برون
های متعددی تشکیل شده  الملل از مؤلفه بیندر سطح  یاقتصاد مقاومت یساز گفتمان(. 11: 1393
، یپژوهش ینهادها، یآموزش ینهادها، ییقضا دستگاهگذار،  قانون دستگاه، ییدستگاه اجرااست. 
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 ی از جمله نهادها و عواملاجتماع یها شبکه وی جمع یاه رسانه، یردولتیغ یها تشکل، نخبگان
  (.205: 1396فر،  سلطانی) ی هستنداقتصاد مقاومت یساز گفتمان

 و متفاوت در نظام ژهیو یگاهیبه جا ،یارتباط دیجد یها یدر پرتو فناور یامروزه افکار عموم 
 لیتبد یپلماسیقدرت در حوزه د یها از مؤلفه یکیآن، به  تیو توان هدا افتهیدست  الملل نیب

از  یبخش ،یا رسانه نینو یاز ابزارها یریگ دارند تا با بهره یها سع رو دولت نی. از هماست شده
 نیمعطوف ساخته و بد یها رسان یپلماسید یسو خود را به یخارج استیس دستگاه تیظرف
بنابراین،  .(229: 1398یا، روش و پو )نیک کشور خود اقدام کنند یمنافع مل نیتأم در جهت لهیوس
المللی استفاده کرد.  سازی اقتصاد مقاومتی در سطح بین ها برای گفتمان توان از این رسانه می

برای این منظور لازم است تا شناخت درستی از اقتصاد مقاومتی وجود داشته باشد. در تعریف 
بخش از اقتصاد مقاومتی  و الهامرهبر انقلاب اسلامی از اقتصاد مقاومتی که تعریفی فراگیر، گویا 

اقتصاد مقاومتی معنایش این است که ما یک اقتصادی داشته باشیم »است، اینگونه آمده است: 
اش کاهش پیدا کند.  پذیری که هم روند رو به رشد اقتصادی در کشور محفوظ بماند و هم آسیب

رفندهای دشمنان که یعنی وضع اقتصادی کشور و نظام اقتصادی جوری باشد که در مقابل ت
)مقام معظم « های مختلف خواهد بود، کمتر آسیب ببیند و اختلال پیدا کند همیشگی و به شکل

 (. 02/06/1391رهبری، 
کمیسیون اقتصاد کلان، بازرگانی و نظام اداری مجمع تشخیص مصحلت نظام، اقتصاد 

مدیریتی -الگویی اقتصادیاقتصاد مقاومتی، گفتمان و »مقاومتی را اینگونه تعریف کرده است: 
سازی اقتصاد ملی در برابر تهدیدات و توان تحریم شکنی، با رویکرد عقب  است که ضمن مقاوم

)کمیسیون اقتصاد کلان، « گرا است زا و برون ساز، مولد، درون راندن نظام سلطه، پیشرو، فرصت
مدیریت شرایط موجود (. در تعریفی دیگر اقتصاد مقاومتی به مفهوم 1392بازرگانی و اداری، 

ها را به حداقل برساند. همچنین اقتصاد مقاومتی ناظر به  کشور، به صورتی است که مخاطره
های  ایجاد نهادهای لازم در اقتصاد ایران است که خطرپذیری آن را در برابر تکانه و اخلال

و زمینه را برای  المللی به حداقل رسانده های بین ویژه تحریم زننده داخلی و خارجی، به آسیب 
 (.107: 1393های پایدار اقتصادی فراهم آورد )کریم و همکاران،  دستیابی ایران به پیشرفت

، تحریمو  فشار شرایطدر  یاقتصادی است که برای یک ملت حت یالگوی ،یاقتصاد مقاومت
بی نظام انقلارهبر  رد ساله اخینانات چی. با مروری بر بدنک یراهم مفرا  شکوفایی د وشر زمینه

های کلان جمهوری  سیاست، جمهوری اسلامی، قابل درک است که از منظر این حکیم فرزانه
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اسلامی از جمله اقتصاد مقاومتی تنها از راه تبدیل شدن به یگ گفتمان قابل تحقق است 
 (. 117: 1399)رستمی، 

بی تأکید دارد با البته ضرورت دارد میان مفهوم گفتمان از دیدگاه رهبری که بر گفتمان انقلا
 ،یشناس یهست هیبر پا یگر یگفتمان انقلاب ینظر یمبانگفتمان غربی تمایز برقرار شود. 

 .(209: 1399)جمشیدیان و همکاران، است  یاسلام یشناس روش و یشناس ، انسانیشناس معرفت
تحقق مقوله محوری اقتصاد مقاومتی نیازمند حضور و مشارکت آحاد مردم در جامعه و 

و همه  شودچرا که در مبحث اقتصادی باید مشارکت مردم حداکثر  استسازی عمومی  مانگفت
تا زمانی  نقش دولت برای تحقق اقتصاد مقاومتی مهم است و در برگیرد.اقشار مختلف مردم را 

 .(1: 1395)ایمانی،  توان موفق عمل کرد که این مهم به بدنه جامعه وارد نشود نمی
های اجتماعی در  گیری از ظرفیت رسانه دستیابی به این مهم، بهرهاز سوی دیگر برای 

آید باید شرح مختصری در این باب نیز  سازی اقتصاد مقاومتی مطرح است که به نظر می گفتمان
 میو تسه جادیهستند که ارایانه بر  یمبتن یتعامل یها یفناور 1یاجتماع های رسانه ارائه شود.

 کنند یم لیها تسه روابط و شبکه قیاحساسات را از طر ریسا ای ها یندم علاقه ها، دهیاطلاعات، ا
افراد  انیحوزه همان شبکه روابط م نیا ی. از آنجا که عنصر کانون(107: 2021، 2)انگای و سینگ

را به حضور در  یادی. از آنجا که افراد زمان زشود یگفته م زین 3یاجتماع هبه آن شبک یگاه ،است
فعالان عرصه فرهنگی و اجتماعی  ،دهند یاختصاص م یاجتماع یها رسانه ای یاجتماع یها شبکه

 .(105: 2021، 4اند )لی و کنت نیز به این حوزه گرایش زیادی پیدا کرده
در جوامع  یو فرد یسازمان ،یاجتماع یفضاها هیاطلاعات و ارتباطات به کل یفناور اکنون

قرار داده  ریتحت تأث یا ا تا حدود قابل ملاحظهروزمره افراد ر یزندگ وهینفوذ نموده و ش یبشر
 و یفرد یدر زندگ یمیچرخش پارادا کیمثابه وقوع  ها، به یورافن نیاز ا یریگ است. بهره

قابل شناخت  یدیجد یبا هندسه معرفت زیکهن ن میمفاه یکه در آن حت باشد یانسان م یاجتماع
 یها اطلاعات، نقاط دور عالم را در شبکه نینو یها یورا. فن(776: 2019، 5د )کین و منهستن
را به وجود  یاز جوامع مجاز یا مجموعه ها انهی. ارتباطات رادهند یم وندیپ گرید کیبه  یجهان

 شوند یدگرگون م یبشر یومعنو یماد یندهایو فرآ ارهاآن همه ساخت جهیو در نت آورند یم

                                                 
1. Social media 
2. Ngai & Singh 
3. Social Network 
4. Li & Kent 
5. Qin & Men 
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 فیتعر یو ابزار یباتوجه به وجوه فن ن،ینو های فناوری اگرچه .(553: 2018و همکاران،  1)ژائو
آن  جیها، عملکردها و آثار و نتا نهیمعطوف به زم ده،یپد نیبه ا ینگاه علوم اجتماع کنیل شود، یم

 های فناوریدانست که در آن  یانداز چشم توان یاطلاعات را م فناوری میپارادا قتیاست. در حق
 ریتأث گریکدیبر  یها وستیبه صورت پ یاجتماع یها و جنبش طاتارتبا اطلاعات و جدید

 .(965: 2020، 2)وایت و باترایت رندیپذ یم ریتأث زین گریکدیو از  گذارند یم
 ای ی)عموماً فرد ییها است که از گروه یاجتماع یساختار ،سوشال نتورک ای یشبکه اجتماع

و تبادلات  ها دهیمانند ا یچند نوع خاص از وابستگ ای کیاست که توسط   شده لی( تشکیسازمان
 .(379: 2019، 3)گسوالدی هم وصل هستند هوب ب یها نکیل و شاوندانیدوستان، خو ،یمال

 گرید کیبا  یکه به صورت گروه شود یاز افراد گفته م ییها به مجموعه یاجتماع یها شبکه
تراک و افکار خود را به اش ها تیها، فعال یازمندیمانند اطلاعات، ن یارتباط داشته و موارد

اطلاعات و ارتباطات  فناوریبا  یمیو مستق کینزد اریرابطه بس یاجتماع یها . شبکهگذارند یم
 یبر وب، تلفن همراه و ارتباطات یمبتن یها یاصطلاح استفاده از فناور یاجتماع یها رسانه دارند.

بر  یمبتن یکاربرد یها برنامه یاجتماع یها . رسانهشود یگفته م شود یکه به گفتگو تعامل داده م
 (.104: 2021و همکاران،  4)وانگ است نترنتیا

. سپس در عصر حاضر شود یگفته م ونیزیاز روزنامه تا تلو  یارتباط لیبه وسا ربازیرسانه از د
ها بر  و وبلاگ یاجتماع یها که مانند شبکه رندیگ  یشکل م یاجتماع یها با ابداع وب، رسانه

،  ویدیمرتبط با برند شما، و ییها امیپ لبار به شک نیکه ا ردیگ یشکل م یاساس ارتباطات مجاز
 هشبک .(956: 2020، 5)دیویس و هابز شود می گذاشته اشتراک به …و  کینفوگرافیعکس ا
دارند  یمشترک قیکه علا یآن افراد قیو از طر ردیگ یشکل م یارتباط انسان ی هیبر پا یاجتماع

، 6مورگان و ویلک) آورند یرا به وجود م یا و روابط گسترده کنند یارتباط برقرار م گریکدیبا 
ی تفاوت قائل شد. و رسانه اجتماع یاجتماع یها شبکه البته باید بین دو مفهوم .(105: 2021
تعامل با مردم به  سئولها م که شبکه یدر حال هستندها  به توده امیپخش پ سئولها م رسانه

است و  امیپخش پ یبرا یکانال یاجتماع یها بهتر رسانه یصورت جداگانه هستند؛ به عبارت

                                                 
1. Zhao 
2. White & Boatwright 
3. Gesualdi 
4. Wang 
5. Davies & Hobbs 
6. Morgan & Wilk 
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 کیعنوان  به تواند یم یاجتماع یها  که شبکه یشوند، در حال یراهبرد محسوب م کیعنوان  به
  .(103: 2020و همکاران،  1)شاترلنداستفاده شود  دافرا ریاتصال با سا یبرا یابزار ای لهیوس

که  یا اند، به گونه شده یشتریقدرت ب ی، دارااجتماعیی ها با ورود به عصر اطلاعات، رسانه
بر سپهر  رگذاریتازه وارد و تاث یبه عنوان بخش یعموم یپلماسیاز د الملل، نیب  امروز در روابط

 استیدر بخش س یا رسانه یپلماسید زین یعموم یپلماسیاز د ی. بخششود یبحث م استیس
خود  یخارج استیس لیحوزه در جهت ن نیبر ا یگذار هیاست، که کشورها در حال سرما یخارج

ارتباط  یها رسانه دهد نشان می یجار یا رسانه یپلماسید یرو بررس نیبه اهداف آن هستند. از ا
 را دارند یا رسانه یپلماسید قیاز طر یخارج استیبر س یرگذاریتاث ییتوانا زانیتا چه م یجمع

های جدید  ی و رسانههای نوین ارتباط تکنولوژیاستفاده از (. از همین رو 117: 1394)خرازی، 
نحوی که  هب روز در حال افزایش است. روزبه زیایران نالمللی  حوزه دیپلماسی بیندر  اجتماعی

 شبردیپ جدید برای یهای اجتماع از شبکه زیمردان ایران ن و دولت مداران استیاز س ارییبس
 .(297: 1400)نقیب و عودلاجانی،  برند یمقاصد و اهداف خود بهره م

 شناسی پژوهش روش
 (راهبردی) یارائه الگوای است که با هدف  توسعه-مطالعه حاضر یک مطالعه کاربردی

انجام  الملل نیدر عرصه ارتباطات ب یاجتماع یها بر رسانه یمبتن یاقتصاد مقاومت یساز گفتمان
  .ه استگرفت مقطعی صورت-ها با شیوه پیمایشی شد. گردآوری داده

از خبرگان نظری و تجربی تشکیل شده پژوهش ی جامعه آمارجامعه و نمونه بخش کیفی: 
رسانه صاحب نظر بوده و  تیریمد نهیاست که در زم یدانشگاه دیشامل اسات یخبرگان نظر است.
نمایندگان مجلس  شامل یداشته باشند. خبرگان تجرب یمقالات متعدد ایحوزه کتاب  نیدر ا

کمیسیون اقتصادی مجلس است که از  یوزارت فرهنگ و ارشاد اسلام رانیمد شورای اسلامی و
رسانه و مرکز توسعه فرهنگ  یزیر دفتر مطالعات و برنامه ،ییحتوامعاونت امور مشورای اسلامی و 

 یفیه با روش کک یدر مطالعاتحجم نمونه انتخاب شدند.  وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی در رسانه
مصاحبه در  ندیفرا یشده است. بطور کل هینفر توص 25تا  5 نیمعمولاً ب شوند یو مصاحبه انجام م

 ،ی؛ جلال245: 1391 ،)رنجبر و همکاران کند یم دایادامه پ یبه اشباع نظر دنیتا رس یفیک لیتحل
 یراحتمالیغ یها خبرگان از روش یریگ نمونه یبرا نی(. همچن39: 1391 ،ییو بودلا ی؛ الوان1391

                                                 
1. Sutherland 
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از  یفیدر بخش ک یریگ نمونه ی(. برا109: 1396و همکاران،  فر یشده است )نادر هیو هدفمند توص
به اشباع  یابیتا دست یریگ نمونه ندیصورت هدفمند استفاده شد. فرا و به یراحتمالیغ یها روش
 .دندشرکت کر یفینفر در بخش ک 17 تیو در نها افتیادامه  ینظر

کارشناسان  دگاهیاز د یینها یو ارائه الگو یاعتبارسنج یبراجامعه و نمونه بخش کمی: 
ریزی رسانه در وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی  معاونت امور محتوایی و دفتر مطالعات و برنامه

 1400ماه  استفاده شد. بر اساس آمار واحد منابع انسانی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی در دی
ره فعالیت های مورد اشا نفر دارای مدرک کارشناسی یا بالاتر در معاونت 192(، 2022)ژانویه 

 کنند. برای محاسبه حجم نمونه از فرمول کوکران استفاده شد.  می

𝑛 =
𝑁 × (𝑍𝛼

2
)
2

× 𝑝𝑞

𝜀2(𝑁 − 1) + (𝑍𝛼
2
)
2

× 𝑝𝑞

=
192 × (1.96)2 × (0.5 × 0.5)

(0.05)2 × (192) + (1.96)2 × (0.5 × 0.5)
≌ 128 

نفر است که برای اطمینان بیشتر  128بنابراین حداقل حجم نمونه مورد نیاز در بخش کمی 
گیری بخش کمی نیز به روش  عنوان نمونه بخش کمی انتخاب شد. نمونهنفر به  130

 گیری تصادفی ساده انجام شد. نمونه
از آنجا که برای  است. شدهاستفاده  و پرسشنامه پژوهش از مصاحبه های داده یگردآور یبرا

یافته ساختار های نیمه شوند مصاحبه مطالعات کیفی که با هدف اکتشافی و طراحی الگو انجام می
(، در این پژوهش نیز از مصاحبه 214: 1393فرد و همکاران،  تر هستند )دانایی مناسب

و پرسشنامه  ISMساختاریافته با خبرگان استفاده شد. سپس از پرسشنامه استاندارد  نیمه
 ساخته برای طراحی الگوی پژوهش و اعتبارسنجی آن استفاده گردید. محقق

استفاده شد. برای این منظور متن  1یهولستضریب  از یفیک بخش ییایپابرای ارزیابی 
 (PAO) 2شده درصد توافق مشاهدهشد سپس  یدر دو مرحله کدگذار های انجام شده مصاحبه

 محاسبه گردید:

𝑃𝐴𝑂 =
2𝑀

𝑁1 + 𝑁2
=

213

376 + 297
= 0.633 

به  N2و  N1باشد.  دو کدگذار می نیمشترک ب یتعداد موارد کدگذار Mفرمول فوق  در
صفر  نیب PAOشده توسط کدگذار اول و دوم است. مقدار  یموارد کدگذار هیتعداد کل بیترت

                                                 
1. Holsti 
2. Percentage of Agreement Observation 
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 PAOمقدار  .باشد یبزرگتر باشد مطلوب م 6/0)توافق کامل( است و اگر از  کی)عدم توافق( و 
 است، بنابراین پایایی بخش کیفیبزرگتر  6/0از  بدست آمده است که 63/0در این مطالعه 

 (.11:  1969لستی، )هو باشد یمطلوب م
روش اصلی مورد استفاده در بخش کیفی، روش تحلیل مضمون است و با استفاده از این 

های اجتماعی  سازی اقتصاد مقاومتی در رسانه های اصلی و فرعی گفتمان روش به شناسایی مقوله
مگرا روایی سازه )مدل بیرونی(، روایی هپرسشنامه از  ییروا یبررس یبراپرداخته شده است. 

(AVE)  کلی پرسشنامه در یک مطالعه  کرونباخ یآلفاو روایی واگرا استفاده شد. همچنین
باشد )آذر و  5/0برای تمامی متغیرهای باید بزرگتر از  AVEمقدار بدست آمد.  912/0 مقدماتی

 (. برای محاسبه پایایی نیز پایایی ترکیبی51: 2015، 1، هنسلر و همکاران256: 1398زاده،  غلام
(CR .و ضریب آلفای کرونباخ هر یک از عوامل محاسبه شده است )گرا از  ییروا یابیارز یبرا

لارکر شده است. حد -فورنل یمیروش قد نیگزیجا اریمع نیاستفاده شده است. ا HTMT اریمع
 ییباشد روا 9/0کمتر از  اریمع نیا ریاگر مقاد یعنی باشد یم 9/0تا  85/0 زانیم این معیارمجاز 

نتایج حاصل از اعتبارسنجی پرسشنامه در (. 79: 2015است )هنسلر و همکاران،  بولواگرا قابل ق
 بخش اعتبارسنجی مدل ارائه شده است.

استفاده شده است و برای  MaxQDA 20افزار  برای انجام تحلیل مضمون از نرم 
 .ستفاده شدا Smart PLSافزار  از نرم اعتبارسنجی الگو با روش حداقل مربعات جزئی

 های پژوهش یافته
از  انجام شده است. رسانه و اقتصاد مقاومتینفر از خبرگان حوزه  17 دگاهیاساس د مطالعه بر نیا

 35نفر بین  4سال،  35نفر کمتر از  2از نظر سنی  نفر زن هستند. 5نفر مرد و  12 جنسیتمنظر 
 13ارشد و  ینفر کارشناس 4 زین تلایاز نظر تحص سال سن دارند. 45نفر بالای  4سال و  45تا 

سال  20از  شینفر ب 11سال و  20تا  10 نینفر ب 6 یکار از نظر سابقه دارند. ینفر دکتر
 .کار دارند سابقه

  

                                                 
1
. Henseler 
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 یفیبخش ک یشناخت تیجمع یها یژگیو -1جدول 
 درصد فراوانی شناختی های جمعیت ویژگی

 جنسیت
 %71 12 مرد

 %29 5 زن

 سن

 %6 2 سال 35کمتر از 

 %24 4 سال 45تا  35

 %71 11 سال و بیشتر 45

 تحصیلات
 %24 4 کارشناسی ارشد

 %76 13 دکتری

 کاری سابقه

 %35 6 سال 20تا  10

 %65 11 سال 20بالای 

 %100 17 کل

های  مصاحبه ،های اجتماعی سازی اقتصاد مقاومتی مبتنی بر رسانه الگوی گفتمانبرای ارائه 
یافته با خبرگان صورت گرفته است. در این مرحله پیش از شروع مصاحبه  ساخت تخصصی نیم

بینی در نظر گرفته  پنج پرسش باز در نظر گرفته شده است و در طول فرایند مصاحبه این پیش
 ییبا عمق و گستره محتوا پژوهشگر نکهیا یبراشده است که سوالات جدیدی نیز مطرح شود. 

 یها به صورت فعال )جستجو ها و خواندن داده مکرر داده یبه بازخوان اقدامها آشنا شود  داده
سازی اقتصاد مقاومتی  الگوی گفتمان یطراحگردیده است. سوالات مصاحبه و الگوها(  یمعان

 ارائه شده است. 2جدول در  های اجتماعی مبتنی بر رسانه

 تحلیل مضمون   سوالات مصاحبه -2جدول 

 های مصاحبه پرسش ردیف
 چیست؟اقتصاد مقاومتی سازی  های اجتماعی در گفتمان رسانهراهبردی  الگویاهمیت توسعه  1

 کدامند؟سازی اقتصاد مقاومتی  های اجتماعی در گفتمان رسانهنقاط قوت  2

 کدامند؟اقتصاد مقاومتی سازی  های اجتماعی در گفتمان رسانهنقاط ضعف  3

 کدامند؟اقتصاد مقاومتی سازی  های اجتماعی در گفتمان رسانهروی  های پیش فرصت 4

 کدامند؟اقتصاد مقاومتی سازی  های اجتماعی در گفتمان رسانهروی  تهدیدهای پیش 5
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وتحلیل قرار گرفت. برای این منظور  ها با روش تحلیل مضمون مورد تجزیه نتایج مصاحبه
ها به واحدهای معنایی در قالب جملات  ها چندین بار مطالعه و مرور شد. سپس داده متن مصاحبه

چندین بار مرور و سپس های مرتبط با معنای اصلی شکسته شد. واحدهای معنایی نیز  و پاراگراف
بندی شد. جریان  کدهای مناسب هر واحد معنایی نوشته و کدها براساس تشابه معنایی طبقه

ها تا رسیدن به  وتحلیل با اضافه شدن هر مصاحبه به همین ترتیب تکرار شد. مصاحبه تجزیه
استخراجی  اشباع نظری ادامه یافت. ملاک دستیابی به اشباع نظری رسیدن به تکرار در کدهای

 نیمضام شامل (2001) نگیاسترل دیاتر بوده است. تحلیل مضمون مبتنی بر روش پیشنهادی
وارد متن  لیبه صورت فا کهاز آن شیها پ . متن مصاحبهصورت گرفت ریدهنده و فراگ ، سازمانهیپا

 فزارها به صورت کد وارد نرم ا آن یدیبارها موردمطالعه قرار گرفت و نکات کل شودنرم افزار 
MaxQDA .کد شناسایی گردید. در نهایت از طریق کدگذاری  376در مرحله کدگذاری باز  شد
دست پیدا شد.  مضمون پایه 45و دهنده  مقوله سازمان 10فراگیر، مقوله  4محوری به 

مستخرج از  های اجتماعی سازی اقتصاد مقاومتی مبتنی بر رسانه الگوی گفتمانهای  شاخص
 ارائه شده است. 3جدول تحلیل مضمون در ها به روش  مصاحبه

 های اجتماعی سازی اقتصاد مقاومتی مبتنی بر رسانه الگوی گفتمانهای  شاخص -3جدول 

 فراگیر
 سازمان

 دهنده 
 مضامین پایه

ت
نقاط قو

 

 ماهیتی

ظرفیت بالا در حجم اطلاعات منتشره »؛ «اطلاعات اقتصادیسرعت بالا در انتشار »
فرامکان بودن و گستردگی »؛ «فرازمان بودن»؛ «سهولت استفاده کاربران»؛ «اقتصادی

هایبرتکست »؛ «های اجتماعی استعداد تولید محتوای اقتصادی در شبکه»؛ «جهانی
ولیدات داخلی در ظرفیت انتشار اخبار ت»؛ «های اجتماعی مجازی  بودن ماهیت شبکه

های تخصصی کارشناسان  گیری از نخبگان و مهارت امکان بهره»؛ «سطح جهانی
 «های حمایت از تولید ملی و عضویت افراد در آن امکان تشکیل گروه»؛ «اقتصادی

 اقتصادی

امکان »؛ «های بزرگ با دسترسی گسترده فرم اندازی پلت هزینه پایین برای راه»
؛ «های تلگرامی و ... مرتبط با اقتصاد مقاومتی ها و کانال شبکهعضویت رایگان در 

ظرفیت »؛ «های اجتماعی مجازی ساخت رایگان صفحات فروش و بازاریابی در شبکه»
 «برقراری ارتباطات کاربران در جهت رشد فرهنگ اقتصاد مقاومتی و ترویج رونق تولید
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 های اجتماعی اقتصاد مقاومتی مبتنی بر رسانهسازی  الگوی گفتمانهای  شاخص -3دول ادامه ج

 فراگیر
 سازمان

 دهنده 
 مضامین پایه

ف
ضع

نقاط 
 

 زیرساختی

های  فقدان شبکه»؛ «نداشتن زیرساخت اینترنت پرسرعت در تمامی مناطق کشور»
پایین بودن سواد »؛ «های غیربومی اجتماعی داخلی توانمند در مقایسه با رسانه

دانش و تجربه کافی در زمینه »؛ «های اجتماعی رسانهای در مخاطبین  رسانه
 «های اجتماعی های اقتصادی در رسانه فعالیت

 محتوایی

تولید  عدم»؛ «های اجتماعی در نظارت بر نظام درآمدی دولت ناکارآمدی شبکه»
فقدان برنامه »؛ «های اجتماعی محتوای مناسب اقتصادی در فضای مجازی و شبکه

عدم شفافیت »؛ «تهدیدات نرم دشمن از طریق فضای مجازیجامع برای مدیریت 
تطابق ساختار شبکه  عدم»؛ «های اجتماعی گذاری در شبکه نظام توزیع و قیمت

تطابق ساختار شبکه اجتماعی مجازی  عدم»؛ «های اقتصادی اجتماعی مجازی با ارزش
 «های فرهنگی، اجتماعی با ارزش

ت
ص

فر
 

ها
 

 اجتماعی

؛ «اجتماعی بومی با محوریت حمایت از تولید ملی و کالای ایرانیهای  توسعه رسانه»
ظرفیت »؛ «های اقتصادی برقراری ارتباط راحت با مخاطبان گروه هدف در برنامه»

فرصت امکان حضور و مشارکت »؛ «های اجتماعی در شفاف سازی اقتصادی شبکه
های ویژه  بلیتقا»؛ «قوی افراد مختلف جامعه در مسائل اقتصادی و کمک به توسعه

های  ظرفیت شبکه»؛ «های اجتماعی مجازی جهت بازاریابی تولیدات داخلی در شبکه
های  امکان تعریف سیستم نظارتی اقتصادی در شبکه»؛ «اجتماعی در نظارت بر بازار

 «اجتماعی

 فرهنگی

سازی فرهنگ خودکفایی اقتصادی در میان صاحبان صنایع و نخبگان  گفتمان»
؛ «های اجتماعی در توسعه فرهنگ جهادی گیری از ظرفیت شبکه بهره»؛ «دانشگاهی

فرصت امکان حضور و مشارکت قوی افراد مختلف جامعه در مسائل اجتماعی و »
آموزش فرهنگ اقتصاد مقاومتی از طریق امکانات   توسعه»؛ «سیاسی و اقتصادی

؛ «اجتماعیهای  هویت سازی کالای داخلی در شبکه»؛ «های اجتماعی مجازی شبکه
 «های اجتماعی گری از مسئولین در شبکه ظرفیت مطالبه»

تهدیدها
 

 حقوقی

سکوت قوانین در »؛ «های اجتماعی امکان نظارت مستقیم دولتی بر فعالیت رسانه عدم»
نبود سازوکارهای روشن حقوقی برای »؛ «های اجتماعی زمینه حقوق کاربران رسانه

جامع برای مدیریت تهدیدات نرم دشمن از طریق فقدان قوانین »؛ «برخورد با تخلفات
 «فضای مجازی
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 های اجتماعی سازی اقتصاد مقاومتی مبتنی بر رسانه الگوی گفتمانهای  شاخص -3دول ادامه ج

 فراگیر
 سازمان

 دهنده 
 مضامین پایه

 

 امنیتی

اشباع شدن »؛ «های اجتماعی سازی علیه اقتصاد مقاومتی در شبکه وجود قدرت شبکه»
؛ «های اجتماعی و فضای مجازی )اضافه بار اطلاعاتی( اطلاعات کاربران در شبکه

های  سرقت اطلاعات کاربران شبکه»؛ «های اجتماعی مجازی امنیت پایین شبکه»
 «اجتماعی مجازی

 روانی

ای و  ظرفیت ترویج مسائل حاشیه»؛ «ها ظرفیت ایجاد جنگ روانی با تکیه بر تحریم»
فضاسازی احساس نارضایتی »؛ «های معاند در فضای مجازی سانهتفرقه افکن توسط ر

های  ظرفیت مقاومت در برابر ارزش»؛ «از امکانات زندگی در میان اقشار مختلف مردم
داشتن ظرفیت بزرگنمایی مخاطرات »؛ «اخلاقی و فرهنگی اسلامی در فضای مجازی

 «اقتصادی

های فراگیر در قالب  چون این مطالعه با رویکردی راهبردی انجام شده است بنابراین مقوله
اند. نقاط قوت خود شامل عوامل ماهیتی و  بندی شده ها و تهدیدها دسته نقاط قوت، ضعف، فرصت

ها مشتمل  باشند. فرصت اقتصادی هستند. نقاط ضعف نیز شامل عوامل زیرساختی و محتوایی می
ل اجتماعی و فرهنگی بوده و تهدیدها نیز از عوامل حقوقی، امنیتی و روانی تشکیل بر عوام

 یمحتوا دیتول عدم، دولت یدر نظارت بر نظام درآمد یاجتماع یها شبکه یناکارآمدشوند.  می
 تیریمد یبرنامه جامع برا فقدانی، اجتماع یها و شبکه یمجاز یدر فضا یمناسب اقتصاد

در  یگذار متیو ق عینظام توز تیشفاف عدمی، مجاز یفضا قینرم دشمن از طر داتیتهد
 عدمی و اقتصاد یها با ارزش یمجاز یتطابق ساختار شبکه اجتماع عدمی، اجتماع یها شبکه

های  ترین شاخص ی از مهماجتماع ،یفرهنگ یها با ارزش یمجاز یتطابق ساختار شبکه اجتماع
ها را به شکل  توان آن مذکور، می یها روابط و سطح شاخص نییپس از تعباشند.  این حوزه می

از بالا به  بیها به ترت ها را بر حسب سطح آن منظور ابتدا شاخص نینمود. به هم یطراح ییالگو
الگوی اند.  سطح قرار گرفتههفت در  یفیک یها . در پژوهش حاضر شاخصگردد یم میتنظ نییپا

نمایش داده  1شکل در های اجتماعی  سازی اقتصاد مقاومتی مبتنی بر رسانه الگوی گفتمان نهایی
 شده است.
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در عرصه  های اجتماعی رسانه از طریقسازی اقتصاد مقاومتی  الگوی گفتمان -1شکل 

 الملل نیارتباطات ب

سازی  الگوی اولیه پژوهش عوامل زیرساختی بر عوامل ماهیتی و حقوقی گفتمان براساس
گذارند. این عوامل نیز بر عوامل روانی و امنیتی  المللی تأثیر می اقتصاد مقاومتی در عرصه بین

با  .دهند های اجتماعی را تحت تاثیر قرار می گذاشته و در ادامه عوامل محتوایی در رسانه تاثیر
توان عوامل اجتماعی، فرهنگی و در  های اجتماعی می استفاده از محتوای تولید شده در رسانه

 المللی تحت تاثیر قرار داد. نهایت اقتصادی را در عرصه بین
استفاده شده  یاز روش حداقل مربعات جزئ پژوهش یالگو یاعتبارسنج یبرادر بخش کمی 

( ی)بخش ساختار ی( و مدل درونیریگ )بخش اندازه یرونیدر دو سطح مدل ب لیتحل نیاست. ا
 یارائه شده است. بار عاملزیر  سازه در جدول ییروا یینها جیقرار گرفته است. نتا یمورد بررس

از مقدار  زی( نt)آماره  نگیمقدار بوت استراپ است و 6/0بزرگتر  یموارد مقدار یمشاهده در تمام
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مورد سنجش قرار  یگرفت هر سازه به درست جهینت توان یم نیبزرگتر است. بنابرا 96/1 یبحران
 گرفته است.

 گیری( نتایج مدل بیرونی )مدل اندازه -4جدول 
 آماره تی بارعاملی ها گویه ها سازه

 ماهیتی

 746/0 894/25 (Q01اقتصادی )سرعت بالا در انتشار اطلاعات 

 804/0 856/22 (Q02ظرفیت بالا در حجم اطلاعات منتشره اقتصادی )

 614/0 604/12 (Q03سهولت استفاده کاربران )

 691/0 731/14 (Q04رازمان بودن )ف

 780/0 792/30 (Q05فرامکان بودن و گستردگی جهانی )

 703/0 202/18 (Q06های اجتماعی ) شبکهاستعداد تولید محتوای اقتصادی در 

 731/0 398/27 (Q07های اجتماعی مجازی ) هایبرتکست بودن ماهیت شبکه

 662/0 602/17 (Q08ظرفیت انتشار اخبار تولیدات داخلی در سطح جهانی )

های تخصصی کارشناسان  گیری از نخبگان و مهارت امکان بهره

 (Q09اقتصادی )
710/0 95/14 

های حمایت از تولید ملی و عضویت افراد در آن  امکان تشکیل گروه

(Q10) 
730/0 332/19 

 اقتصادی

های بزرگ با دسترسی گسترده  فرم اندازی پلت هزینه پایین برای راه

(Q11) 
839/0 437/37 

های تلگرامی و. .. مرتبط  ها و کانال امکان عضویت رایگان در شبکه

 (Q12با اقتصاد مقاومتی )
813/0 545/18 

های اجتماعی  ساخت رایگان صفحات فروش و بازاریابی در شبکه

 (Q13مجازی )
890/0 539/35 

ظرفیت برقراری ارتباطات کاربران در جهت رشد فرهنگ اقتصاد 

 (Q14مقاومتی و ترویج رونق تولید )
738/0 062/16 

 زیرساختی

 777/0 216/26 (Q15کشور )نداشتن زیرساخت اینترنت پرسرعت در تمامی مناطق 

های  های اجتماعی داخلی توانمند در مقایسه با رسانه فقدان شبکه

 (Q16غیربومی )
655/0 436/13 

 778/0 317/24 (Q17های اجتماعی ) ای در مخاطبین رسانه پایین بودن سواد رسانه

های  های اقتصادی در رسانه دانش و تجربه کافی در زمینه فعالیت

 (Q18) اجتماعی
684/0 315/13 
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 گیری( نتایج مدل بیرونی )مدل اندازه -4دول ادامه ج
 آماره تی بارعاملی ها گویه ها سازه

 محتوایی

های اجتماعی در نظارت بر نظام درآمدی دولت  ناکارآمدی شبکه

(Q19) 
735/0 449/17 

های  عدم تولید محتوای مناسب اقتصادی در فضای مجازی و شبکه

 (Q20اجتماعی )
795/0 593/22 

فقدان برنامه جامع برای مدیریت تهدیدات نرم دشمن از طریق 

 (Q21فضای مجازی )
882/0 652/58 

  

های اجتماعی  گذاری در شبکه عدم شفافیت نظام توزیع و قیمت

(Q22) 
734/0 085/18 

های اقتصادی  عدم تطابق ساختار شبکه اجتماعی مجازی با ارزش

(Q23) 
653/0 632/3 

های فرهنگی،  عدم تطابق ساختار شبکه اجتماعی مجازی با ارزش

 (Q24اجتماعی )
738/0 367/16 

 اجتماعی

های اجتماعی بومی با محوریت حمایت از تولید ملی و  توسعه رسانه

 (Q25کالای ایرانی )
791/0 077/27 

های  برقراری ارتباط راحت با مخاطبان گروه هدف در برنامه

 (Q26)اقتصادی 
659/0 466/13 

 802/0 342/22 (Q27سازی اقتصادی ) های اجتماعی در شفاف ظرفیت شبکه

فرصت امکان حضور و مشارکت قوی افراد مختلف جامعه در مسائل 

 (Q28اقتصادی و کمک به توسعه )
726/0 973/18 

های  های ویژه جهت بازاریابی تولیدات داخلی در شبکه قابلیت

 (Q29)اجتماعی مجازی 
647/0 605/6 

 796/0 622/26 (Q30های اجتماعی در نظارت بر بازار ) ظرفیت شبکه

های اجتماعی  امکان تعریف سیستم نظارتی اقتصادی در شبکه

(Q31) 
512/0 069/6 

 فرهنگی

سازی فرهنگ خودکفایی اقتصادی در میان صاحبان صنایع  گفتمان

 (Q32و نخبگان دانشگاهی )
694/0 107/4 

های اجتماعی در توسعه فرهنگ جهادی  گیری از ظرفیت شبکه بهره

(Q33) 
729/0 404/19 
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 گیری( نتایج مدل بیرونی )مدل اندازه -4دول ادامه ج
 آماره تی بارعاملی ها گویه ها سازه

 

فرصت امکان حضور و مشارکت قوی افراد مختلف جامعه در مسائل 

 (Q34اجتماعی و سیاسی و اقتصادی )
788/0 958/21 

های  آموزش فرهنگ اقتصاد مقاومتی از طریق امکانات شبکه  توسعه

 (Q35اجتماعی مجازی )
698/0 599/2 

 781/0 475/24 (Q36های اجتماعی ) سازی کالای داخلی در شبکه هویت

 801/0 717/31 (Q37های اجتماعی ) ظرفیت مطالبه گری از مسئولین در شبکه

 حقوقی

های اجتماعی  مستقیم دولتی بر فعالیت رسانهعدم امکان نظارت 

(Q38) 
783/0 645/19 

 791/0 478/23 (Q39های اجتماعی ) سکوت قوانین در زمینه حقوق کاربران رسانه

 679/0 015/6 (Q40نبود سازوکارهای روشن حقوقی برای برخورد با تخلفات )

طریق فقدان قوانین جامع برای مدیریت تهدیدات نرم دشمن از 

 (Q41فضای مجازی )
712/0 729/16 

 امنیتی
های  سازی علیه اقتصاد مقاومتی در شبکه وجود قدرت شبکه

 (Q42اجتماعی )
606/0 971/6 

 

های اجتماعی و فضای  اشباع شدن اطلاعات کاربران در شبکه

 (Q43مجازی )اضافه بار اطلاعاتی( )
630/0 541/2 

 760/0 015/14 (Q44مجازی )های اجتماعی  امنیت پایین شبکه

 880/0 777/42 (Q45های اجتماعی مجازی ) سرقت اطلاعات کاربران شبکه

 روانی

 652/0 519/2 (Q46ها ) ظرفیت ایجاد جنگ روانی با تکیه بر تحریم

های  ای و تفرقه افکن توسط رسانه ظرفیت ترویج مسائل حاشیه

 (Q47معاند در فضای مجازی )
844/0 678/33 

فضاسازی احساس نارضایتی از امکانات زندگی در میان اقشار 

 (Q48مختلف مردم )
863/0 469/39 

ظرفیت مقاومت در برابر ارزشهای اخلاقی و فرهنگی اسلامی در 

 (Q49فضای مجازی )
787/0 645/20 

 843/0 946/27 (Q50داشتن ظرفیت بزرگنمایی مخاطرات اقتصادی )

 متغیرهای پژوهش در جدول زیر ارائه شده است.روایی همگرا و پایایی 
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 های پژوهش روایی همگرا و پایایی سازه -5جدول 
 آلفای کرونباخ (CRپایایی ترکیبی ) AVE های اصلی سازه

 806/0 859/0 575/0 اجتماعی

 843/0 892/0 675/0 اقتصادی

 787/0 753/0 557/0 امنیتی

 776/0 857/0 570/0 روانی

 701/0 815/0 526/0 زیرساختی

 727/0 811/0 541/0 فرهنگی

 739/0 790/0 514/0 حقوقی

 895/0 914/0 517/0 ماهیتی

 806/0 863/0 526/0 محتوایی

بدست آمده است. میزان  5/0ها بزرگتر از  برای تمامی سازه (AVE)میزان روایی همگرا 
-بزرگتر است. در نهایت مقادیر شاخص روایی یگانه 7/0آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی نیز از 

 برای سنجش روایی واگرا نیز در جدول زیر ارائه شده است. HTMTدوگانه 
 Heterotrait-Monotraitروایی واگرا براساس معیار  -6جدول 

 9 8 7 6 5 4 3 2 1 های اصلی سازه

                 758/0 (1اجتماعی )

               822/0 217/0 (2اقتصادی )

             746/0 297/0 630/0 (3امنیتی )

           755/0 586/0 344/0 540/0 (4روانی )

         725/0 307/0 178/0 142/0 358/0 (5زیرساختی )

       736/0 618/0 671/0 391/0 317/0 429/0 (6فرهنگی )

     717/0 375/0 226/0 483/0 619/0 272/0 579/0 (7حقوقی )

   719/0 434/0 323/0 168/0 419/0 474/0 345/0 401/0 (8ماهیتی )

 725/0 159/0 306/0 214/0 701/0 615/0 159/0 111/0 325/0 (9محتوایی )

کمتر بدست آمده است بنابراین روایی واگرا نیز  9/0در تمامی موارد از  HTMTمیزان آماره 
 یها هیآزمون فرضتوان به  های حاصل از این مقیاس می مورد تایید است. با عنایت به یافته

 یها هیآزمون فرضتوان به  های حاصل از این مقیاس می پرداخت. با عنایت به یافته پژوهش
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های پژوهش براساس یک  پرداخت. رابطه متغیرهای مورد بررسی در هر یک از فرضیه پژوهش
آزمون شده است. در مدل کلی پژوهش که در  PLSساختار علی با تکنیک حداقل مربعات جزئی 

 شکل زیر آمده است، رابطه متغیرهای اصلی پژوهش ارائه شده است.

 
 اعتبارسنجی الگوی پژوهشنتایج  -2شکل 
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های اصلی پژوهش در بخش ساختاری بررسی شده است. براساس ضریب  روابط میان سازه
استراپینگ( روابط متغیرها به صورت جدول زیر قابل  )بوت tمسیر مشاهده شده و مقدار آماره 

 تفسیر است:
 های پژوهش خلاصه نتایج آزمون فرضیه -7جدول 

 نتیجه tآماره  بارعاملی همتغیر وابست متغیر مستقل

 تایید  741/8 761/0 ماهیتی زیرساختی

 تایید  196/7 650/0 حقوقی زیرساختی

 تایید  593/3 342/0 روانی ماهیتی

 تایید  485/5 551/0 امنیتی حقوقی

 تایید  362/3 322/0 روانی ماهیتی

 تایید  706/5 560/0 امنیتی حقوقی

 تایید  535/4 462/0 محتوایی روانی

 تایید  077/3 302/0 محتوایی امنیتی

 تایید  907/9 798/0 اجتماعی محتوایی

 تایید  342/9 769/0 فرهنگی محتوایی

 تایید  559/7 652/0 اقتصادی محتوایی

در نهایت برازش مدل مورد بررسی قرار گرفته است. بخش ساختاری مدل بر خلاف 
متغیرهای آشکار مدل کاری ندارد و تنها به متغیرهای ها و  گیری، به پرسش های اندازه مدل

کند. در این پژوهش برازش مدل ساختاری با استفاده از  ها توجه می پنهان و روابط میان آن
 GOFو در نهایت آماره  (F2(، اندازه اثر )Q2گیزر )-( ، شاخص استونR2ضریب تعیین )

 زیر گزارش شده است.بررسی شده است. نتایج ارزیابی برازش مدل در جدول 

 ارزیابی برازش مدل درونی پژوهش - 8جدول 
 Q2 F2 GoF ضریب تشخیص های اصلی سازه

 - 276/0 636/0 اجتماعی

519/0 

 - 135/0 425/0 اقتصادی

 168/0 121/0 330/0 امنیتی

 181/0 261/0 525/0 روانی

 137/0 216/0 - زیرساختی
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 ارزیابی برازش مدل درونی پژوهش - 8دول ادامه ج
 Q2 F2 GoF ضریب تشخیص های اصلی سازه

 - 231/0 591/0 فرهنگی

 

 125/0 180/0 423/0 حقوقی

 128/0 264/0 580/0 ماهیتی

 137/0 170/0 370/0 محتوایی

معیاری است که بیانگر میزان تغییرات هر یک از متغیرهای وابسته  (𝑅2)ضریب تشخیص 
Rشود. مقدار  مدل است که به وسیله متغیرهای مستقل تبیین می

تنها برای متغیرهای  2
زا مقدار آن برابر صفر است. هرچه مقدار  های برون شود و در مورد سازه زای مدل ارائه می درون

R
 ویدبل نیوزای مدل بیشتر باشد، نشان از برازش بهتر مدل است.  های درون مربوط به سازه 2
را به عنوان مقدار ملاک برای مقادیر ضعیف،  67/0و  33/0، 19/0( سه مقدار 1998)1نیچ

متوسط و قوی بودن برازش بخش ساختاری مدل به وسیله معیار ضریب تعیین تعریف کرده 
باشد. مقدار ضریب  های درونزای مدل پژوهش مطلوب می سازه (𝑅2)است. ضریب تعیین 

 گزارش شده است که مقدار قابل قبولی است. 442/0تعیین
زا را مشخص  درون یها مدل در سازه ینیب شیقدرت پ 𝑄2یا شاخص  2زریگ -استون اریمع

مثبت باشد نشان  Q2مقدار شاخص  اگرگردد.  محاسبه می 3و با روش بلایندفولدینگ کند یم
برخوردار است  یمناسب یکنندگ ینیب شیکه برازش مدل مطلوب است و مدل از قدرت پ دهد یم

در تمامی موارد مثبت بدست آمده است که نشان  Q2(. مقدار شاخص 2015)هنسلر و همکاران، 
بدست آمده است بنابراین  52/0برابر  GOFدهد برازش مدل مناسب است. همچنین شاخص  می

 دل از برازش مطلوبی برخوردار است.م

 گیری و پیشنهادها بحث، نتیجه
عرصه ارتباطات  در یاقتصاد مقاومت یساز گفتماننوین ابزاری توانمند برای  یاجتماع یها رسانه

توان از  های لازم و بسیج منابع و امکانات در این حوزه می هستند که با ایجاد زیرساخت الملل نیب
ها فراهم باشد  صورت حداکثری استفاده کرد. چنانچه این زیرساخت آن بههای بالقوه  ظرفیت

                                                 
1. Wynne W. Chin 
2. Stone-Geisser 
3. Blindfolding 
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توان به تولید محتوای لازم برای اشاعه و تسهیم دستاوردهای اقتصاد مقاومتی در منطقه  می
 پرداخت. 

الگو  ییربنایعنوان عنصر ز به یرساختیعوامل زمشخص گردید، بدست آمده  جیبراساس نتا
و  اریهوشدر نتایج مطالعات دارد.  میمستق ریثأو عوامل حقوقی ت یتیهستند که بر عوامل ماه

نیز به اهمیت عوامل زیرساختی اشاره شده و از این منظر  (1400) هی( و صفاه1399) زاده یمهد
بر  زین یتیعوامل حقوقی و ماهبا نتایج پژوهش حاضر همسو است. همچنین مشخص گردید، 

 ی( و شکوه1400) یرصادقیو م زاده نیحس . در نتایج مطالعاتگذارد یو امنیتی اثر م یعوامل روان
ی اشاره شده و از این منظر با نتایج پژوهش حاضر عوامل رواننیز به اهمیت  (1399و همکاران )

 هماهنگ است. 
. عوامل ردیگ یم ریو امنیتی تاث یاز عوامل روان ییعوامل محتوا گیری شد که در ادامه نتیجه

در  .گذارد یاثر م یاقتصاد یساز گفتمانبر  تیو در نها یو فرهنگ یوامل اجتماعبر ع ییمحتوا
نیز به اهمیت و تاثیرگذاری  (1398) یریام ی( و صالح1399عرب و همکاران )نتایج مطالعات 

 یی اشاره شده و از این منظر با نتایج پژوهش حاضر سازگار است.عوامل محتوا
به  یو دسترس میهست یاجتماع یها در رسانه یاریکاربران بسحضور و فعالیت امروزه شاهد 

 نیجامعه به ا ادیز اریتوجه بس همچنین،شده است.  عیآسان و سر اریبس زین یصفحات مجاز نیا
سازی  های آن را در جلب مشارکت افراد جامعه نه تنها در تحقق گفتمان توجه به ظرفیت ده،یپد

پر از برند  یایدر دن بخش را نیا در یابیبازار و غاتیه تبلب ازیاحساس ناقتصاد مقاومتی، بلکه 
در سطح داخل و هم  ها هم ی سازمانبرجسته نمودن علامت تجار ؛ چراکهسازد یامروز مشهود م

 . دیآ یبه شمار م ها آن یها تیلووخارج، از ا
فشار و تلاش  یها حوزه ییشناسا معنای به یاقتصاد مقاومتتوان اذعان داشت،  همچنین می

 یضرور یبه اهداف اقتصاد مقاومت دنیرس یبرابنابراین، اثر کردن و کنترل آنها است.  یب یبرا
 ییکشور و خوداتکا یداخل دیتول شیافزا یو برا افتهی لیتقل یخارج یها یاست که وابستگ

 . تلاش کرد
ثر بر دیگر قلمروها ؤمها صرفاً به عنوان یکی از نهادهای فرهنگی و اجتماعی و  امروزه، رسانه

 جریانآورند که فرهنگ، سیاست و اجتماع در آن  بلکه فضا و چارچوبی فراهم می  شوند،  تلقی نمی
توانند با تبیین هر چه بیشتر اقتصاد مقاومتی، به تنویر افکار  ها می در این میان، رسانه یابد. می

 عمومی در خصوص پذیرش ابعاد این مکتب اقتصادی بپردازند.



 

142  الملل  پژوهشنامه رسانه بین 

 


 

  
 

 
ره 

ما
 ش

م/
شش

ل 
سا

وم
د

 /
ن 

ستا
زم

 و 
ییز

پا
14

00
 

با هدف استفاده از نتایج آن برای بهبود امور و یا تغییر شرایطی  صورت  یپژوهش ره
مدیران رسانه ملی و معاونت تواند مورد استفاده  گیرد. نتایج حاصل از این پژوهش نیز می می

 هایی مرزی آن، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، شورای عالی فضای مجازی و دیگر ارگان برون
راهبردی مدل استقرار دنبال  و به  های پویا و پیچیده امروزه قرار دارند قرار گیرد که در محیط

 زین ییها تیمطالعه با محدود نیاهستند.  یاقتصاد مقاومت یساز در گفتمان یاجتماع یها رسانه
 یها رسانه راهبردیدل م رامونیپ شده یو دانش بوم یکاف یمواجه بوده است. نبود پشتوانه علم

 یساز و جوان بودن موضوع از نظر مفهوم یتازگ ،یاقتصاد مقاومت یساز در گفتمان یاجتماع
در  قیکشور و آمار و ارقام دق یاتیکرده است. نبود تجربه عمل جادیا ییها تیمحدود ،مقوله مذکور

بزرگ  تیمحدود نیز یاقتصاد مقاومت یساز در گفتمان یاجتماع یها رسانه راهبردیدل م نهیزم
 است.  یگرید

 یارسانه و یکاربرد یشنهادهایپ
های  های اقتصاد مقاومتی با اقتصاد ریاضتی، کماکان یکی از محورهای برنامهتبیین تفاوت -

 مرزی باید باشد. های برون اقتصادی رسانه
د کرات بر این موضوع تأکید شود که اقتصا مرزی به های رادیویی و تلویزیونی برون در برنامه -

گرا نیز است و از  های داخلی ایران تأکید دارد، برون مقاومتی ضمن اینکه بر ظرفیت
 برد. های سایر کشورهای همسو نیز بهره می ظرفیت

و نه  های اقتصادی سیاست مجموعه های مختلف، تأکید شود که اقتصاد مقاومتی یک در برنامه -
 است. دستوری سیاسی منشور یک

میزگردی از زبان کارشناسان مختلف داخلی و خارجی بر این موضوع تأکید گردد های  در برنامه -
اقتصادی بومی مانند اقتصاد مقاومتی هستند چون مغایر    که کشورهای استعمارگر مخالف

 اهداف و رویکردهای استثمارگرایانه آنهاست.
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 و مآخذ منابع

 منابع فارسی

 لیفراتحل» ،(1400) دیسع ،یزدی زاده نیحس دیرضا؛ س ،یثان پور لینوبخت، جواد؛ اسماع د؛یوح ،یارشد
سازمان برابر  یعوامل مؤثر بر استحکام ساخت درون یی: شناسارانیدر ا یمطالعات اقتصاد مقاومت

 . 169-127(, 1)14 ،یمطالعات اقتصاد اسلام. «ها تکانه

فصلنامه علوم  ،«ینیدر مطالعات کارآفر یدارشناسیپد»(، 1391حسن ) ،ییبودلا ؛یمهد ،یلواناَ

 .61-33(، 19)5 ،رانیا تیریمد

 ینامه کارشناس انی. پاشیپا یونیزیدر برنامه تلو یاقتصاد مقاومت یساز گفتمان ،(1396)  محمد ،یرانیا
 .رانیا یمایارشد. دانشکده ارتباطات دانشگاه صدا و س

 . اقتصاد مقاومتیسازی  ضرورت گفتمان(، 1395ایمانی، اسدالله )

انتشارات سازمان مدیریت  نرم، اتیعمل در قیتحق(، 1398آذر، عادل؛ خسروانی، فرزانه؛ جلالی، رضا )

 صنعتی.

 تهران: انتشارات نگاه دانش. ،یمربعات جزئ نیکمتر ،(1398آذر، عادل؛ غلامزاده، رسول )

 مانیا یساز در گفتمان یمجاز یتماعاج یها نو شبکه تیظرف(. »1398یی، شبنم )رضا؛ الله روح، آهنگران

 .10-1(، 23) 4، یپژوهش در هنر و علوم انسان، «یاله یها به وعده

در علوم  یفیک قاتیمجله تحق ،«یفیک یها در پژوهش یریگ نمونه»(، 1391رستم ) ،یجلال

 .320-310(، 4) 1، سلامت

از منظر  یگر یگفتمان انقلاب یطرح راهبرد»(، 1399جمشیدیان، هادی؛ بابویی، محمد؛ رستمی، محمد )

 .230-205(، 35) 10، یمل تیامن یعلم فصلنامه، «یا حضرت خامنه

  میبا موضوع تعل-فتح الفتوح  شیهما ،«یا رسانه یساز گفتمان»(، 1400) هی، رقیحسنعل

 .رازیش ،یتمدن تیوترب

از منظر ژان  یالملل نیب یها ها در جنگ نقش رسانه» ،(1400حسن ) ی،کین آب ؛احمدرضا ،اریکاو حسن

 .204-183 ،(1)6 ،الملل نیپژوهشنامه رسانه ب ،«اریبودر

، «یو اقتصاد مقاومت داریتوسعه پا ینظر نییتب(. »1400ی )عل ی،رصادقیم ؛تیهدا ،زاده نیحس

 .166-153(، 8) 3، یو حسابدار تیریمعاصر در علوم مد یها پژوهش

‌)‌،آذر‌یخراز ‌د»‌،(1394زهرا ‌رسانهیا‌رسانه‌یپلماسیدرک‌مفهوم ‌به‌: ‌باز‌ها ‌نینو‌گرانیمثابه

 .135-117(,‌32)11,‌یاسیعلوم س‌،«کیپلماتید
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: تیریدر مد یفیپژوهش ک یشناس روش (،1393عادل ) آذر،مهدی؛  ،؛ الوانیحسن، فرد ییدانا

 .صفار ، انتشاراتجامع یکردیرو

رسانه  تیبا عامل یاقتصاد مقاومت یها استیس یساز گفتمان یراهبرد یارائه الگو»(، 1399رستمی، باقر )

 .142-115(، 16) 4، یدفاع مل یراهبرد تیریمطالعات مد، «یمل

 یها در پژوهش یریگ نمونه»(، 1391) یمهوش؛ خوشدل، عل ،یحقدوست، اکبر؛ صلصال ؛یهاد رنجبر،

 .250 تا 238 (،3) 2 ،یپژوهش علوم سلامت و نظام ،«شروع یبرا یی: راهنمایفیک

 ،«یساز بر مدل گفتمان یدرآمد»، (1395)  محسن ،یلچیابوالحسن خان ا رزایفر، محمد و م یسلطان

 .169-151(، 1) 27، فصلنامه رسانه

 6 ،یفرهنگ یراهبرد اجتماع ی،اقتصاد مقاومت یا رسانه یساز گفتمان ،(1396فر، محمد ) یسلطان

(23،) 220-201 . 
در منظومه  یاقتصاد یها میراهبرد مقابله با تحر ،یاقتصاد یپلماسید» ،(1395) یمصطف ،نسب یعیسم

 .147-115، (25)7 ،تیآفاق امن ،«یاقتصاد مقاومت

در  رانیا یمیصنعت پتروش یها چالش یبررس» (،1399شکوهی، رضا؛ محتشمی، رضا؛ حسینی، حمید )

 .330-295(، 102) 27، راهبرد و مجلس، «یاقتصاد مقاومت یکل یها استیچارچوب س

 یکردهایگفتمان رو لیتحل ؛یتوسعه مل یاستگذاریو س یجمع یها رسانه، (1396) نیرام ا،ین ییشمسا

دانشکده علوم رشته علوم ارتباطات.  یرساله دکتر، رانیدر ا یبه اقتصاد مقاومت یا رسانه

 . یارتباطات دانشگاه علامه طباطبائ

 یجمهور یاقتصاد تیبر روند امن یاقتصاد مقاومت ریتاث» ،(1398اکبر ) یعل ی،جعفر ؛جواد ی،شمس

 .192-165 ،(45)12 ،یاسیمطالعات س ،«رانیا یاسلام

 یفرهنگ عموم یشورا کنفرانس ی،سازی اقتصاد مقاومت گفتمان(، 1398امیری، رضا ) صالحی

 .استان کرمان

 ،ناشران دگاهیاز د درصنعت چاپ و نشر کتاب یتحقق اقتصاد مقاومت یراهکارها (،1400) هاجر، هیصفاه

 .49-27(، 93) 24، یو اطلاع رسان یکتابدار

، «سازی اقتصاد مقاومتی ضرورت گفتمان»(، 1399الهی، آذر ) عرب، سمیه؛ عسکری، فروغ؛ کرم

 ، مدیریت و حسابداری، مشهد.اقتصاد یها شیپا یمل کنفرانس

از منظر اقتصاد  یخارج یگذار هیجذب سرما یبرا رانیا یها تیظرف(، 1397ی، علی )صالح عرب
مرزی  های کاربردی معاونت برون ، تهران: پژوهش(یا رسانه کردیبر رو دی)با تأک یمقاومت

 صداوسیما
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توسعه کشاورزی و اقتصاد مقاومتی، » (،1393کریم، محمدحسین؛ صفدری، محمود؛ امجدی، مسعود )

 .127-103(، 6) 2، های راهبردی و کلانسیاست، «جایگزین نفت

در صنعت برق  یاقتصاد مقاومت یالگو یساز ریتصو»(، 1395کمالی، روزبه؛ سیف، مراد؛ احمدیان، محمد )

 .230-197(، 88) 23، راهبرد و مجلس، «رانیا

 اصول کلی حاکم بر اقتصاد مقاومتی در» (،1392) اداری مو نظا یرگانزن، بالاون اقتصاد کیسیکم

 .ممصلحت نظا صیتشخمجمع ، «کلی های سیاست

در  ی: ضرورت توجه به فرهنگ سازیو معنو یفرهنگ شرفتیپ»(، 1393محمودی، ذکریا؛ نوذری، امین )

 .5دوره ، کنگره پیشگامان پیشرفت ،«یگفتمان اقتصاد مقاومت

، قابل «سخنرانی در دیدار با ریاست جمهوری و هیئت دولت»(، 02/06/1391مقام معظم رهبری )
 دسترسی در:

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=20831 
در روابط  یبر وب دو و کارگزار یمبتن یاجتماع یها رسانه» ،(1398) میهخداخواه، س مسعود؛ ی،موسو

 .68-29 ،(32) 9 ،الملل نیروابط ب یهاپژوهش ،«الملل نیب

 یریگ هدفمند در نمونه یروش یبرف گلوله» ،(1396فرشته ) ،ییقلجا ده؛یحم ،یگل ن؛یمه فر، ینادر

 .121-101(، 41) 14 ،یتوسعه در آموزش پزشک یها گام ،«یفیک قاتیتحق

مطالعات  ،«یساز لیو مواجه با چالش بد یگفتمان انقلاب اسلام»(، 1400) لیمحمداسماع، انینبات

 .29-7(، 19) 10، یاسلام یداریب

مطالعه ، «ترییتو‌یدر‌شبکه‌اجتماع‌یا‌رسانه‌یپلماسید»(، 1400نقیب، رضا؛ عودلاجانی، فاطمه. )

 .324-295(، 26) 7، های نوین رسانه

 یپلماسید یدر ارتقا یرسانه مل یمرز برون یها تیظرف» ،(1399) رضایعل ،ایپو ؛مسعود ،روش کین

 نیپژوهشنامه رسانه ب ،«فارس( جی: منطقه خلی)مطالعه مورد رانیا یاسلام یجمهور یا رسانه

 .245-227 ،(2)5 ،الملل

 ،«یو بانک یبر حوزه پول دیبا تأک یسازی اقتصاد مقاومت گفتمان یراهکارها»(، 1394) دیوح ،یگیب هاشم

 ی.سار ،یتیو علوم ترب یاقتصاد، حسابدار ت،یریمد یالملل نیکنفرانس ب

 ،«یدر آموزش عال یسازی اقتصاد مقاومت گفتمان»(، 1395ی )محمدمهد ،یباغ قره شاهین؛ ،ونیهما

 .اهر ،یو اقتصاد مقاومت یعال ینظام آموزش یمل شیهما
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