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 چکیده

هدف  است. ایران برای اهداف فرهنگی و اقتصادی  جمله از کشورها از بسیاری توجه گردشگری مورد دیپلماسی
بیان  به .است نرم قدرت تقویت گردد، گردشگری که بخشی از دیپلماسی فرهنگی قلمداد می دیپلماسی اصلی
الملل از طریق جذب گردشگر و ارتباطات  بین نظام در را کشور تصویر یک کوشد می گردشگری دیپلماسی تر، واضح

 حوزه گردشگری توجه به ایران، یهعل امریکا های مالی و نفتی تحریم با توجه به اِعمال. ببخشد فرهنگی بهبود
شناسی دیپلماسی گردشگری ایران با  بر این اساس، آسیب .باشد داشته همراه به را برای ایران زیادی منافع تواند می

ای، هدف اصلی این مقاله را  ها و موانع موجود در این زمینه و ارائه راهکارهای رسانه تمرکز بر شناخت چالش
 اتخاذ صورت در دهد می نشان مقاله این تحلیلی انجام شده است. نتایج -دهد که به روش توصیفی تشکیل می

 با تنش کاهش ضمن توان رسانه در دیپلماسی گردشگری می از گیری بهینه بهره و گرانه، فعالشکن رویکردی
برخی از کشورها، درآمدهای ارزی ناشی از گردشگری و قدرت نرم ایران را افزایش داد. در این روند نقش 

بر این  پذیر است.های گردشگری کشور و جذب گردشگر خارجی انکارنا مرزی در معرفی جاذبه های برون رسانه
 مرزی صداوسیما ارائه شده است.  اساس، پیشنهادهایی برای بخش برون

 
مرزی، تصویرسازی،  : دیپلماسی فرهنگی، دیپلماسی گردشگری، رسانه برونی کلیدیها واژه

 .منافع ملی، قدرت نرم

 

                    9/10/1398: تاریخ پذیرش                               2/5/1398: تاریخ دریافت

 مولوی، تهران، ایران عالی آموزش مؤسسه علمی  هیات عضو و فرهنگی گذاری سیاست دکترای. 1
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 مقدمه .1
 و اقتصادی، اجتماعی وضعیت بر فراوانی تاثیرات نوپا، یک صنعت عنوان به امروزه گردشگری

جهانی و  به صلح کمک ای، منطقه توازن ارزآوری، اشتغال، ایجاد. دارد جهان فرهنگی
 وحش، حیات یها گاه بهسازی زیست به کمک نقل، و رشد حمل فرهنگی، میراث در گذاری سرمایه
 جمله از جمعیت کوچی برون از و جلوگیری گردشگری یها جاذبه دارای روستایی نواحی توسعه
 گردشگری صنعت (. درواقع177: 1390تبار،  پور و کاشانی است )اسماعیل صنعت این مزایای

 کارشناسان، از عقیده بسیاری به. است کشور داخل در خارجی غیرمستقیم گذاری نوعی سرمایه
 هر که طوری  به است، ها مرتبط جهانگردی مستقیماً به حمایت دولت صنعت شکست یا موفقیت

 هم بخش این شکوفایی باشد، تر گسترده گردشگری در مورد کشور هر در دولت حمایتی چه چتر
 . شد خواهد بیشتر
 در دیپلماتیک روابط اهرم از مردان دولت تا شود می سبب عواملی مجموعه دیگر سوی از
 رهایی تک محصولی اقتصاد از را کشور و اساسی کنند برداری بهره گردشگری صنعت توسعه
 برخی از درآمد منبع عنوان به که دیگر کالاهای از بسیاری فلزات و نفت، بازار امروزه. بخشند

 خیز و افت یا تلاطم دچار رقیب و های بزرگ قدرت وسیله به تواند می شود، می محسوب کشورها
 اثرات و تغییر تواند می صنایع دیگر در مقایسه با گردشگری در گذاری اندک سرمایه اما شود،
ثیرگذاری فرهنگی و در این میان نقش گردشگری در تأ .باشد داشته همراه به را مثبتی بسیار

 ملاک با هم موضوع، تصویرسازی را در کنار بعد اقتصادی و درآمدزایی نباید نادیده انگاشت. این
 تاریخ طول در گردشگری نقش گرفتن نظر در با هم و دینی های آموزه وها  توصیه دادن قرار

 در گردشگری ارتباطی نقش اهمیت نیز معاصر جهان در. است اثبات بشری، قابل های تمدن
  (.1393نیست )همایون،  انکار جمعی قابل یها رسانه سیطره مقابل
 از یکی به تبدیل و کرده تجربه را متنوعی و پیوسته رشد گردشگری گذشته، چند دهه در

سنتی  مقاصد بر علاوه. است اقتصاد جهانی شده رشد حال در یها بخش ترین سریع و بزرگترین
 های شوک وجود با. هستند گیری شکل حال در متعددی جدید مقاصد شمالی، یامریکا و اروپا در

 میلیون 25 از المللی بین گردشگران تعداد. است داشته ای وقفه بی رشد گردشگری گاه، بی و گاه
 یک و 1995 سال در نفر میلیون 527 ،1980 سال در نفر میلیون 275 به 1950 سال در نفر

 درآمدهای ترتیب همین به. است میلادی رسیده 2018 سال در نفر میلیون 407 و میلیارد
 میلیارد 104 به 1950 سال در دلار میلیارد 2 از جهان سراسر در مختلف مقاصد در المللی بین
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 در دلار میلیارد 245 و تریلیون یک و 1995 سال در دلار میلیارد 415 ، حدود1980 سال در دلار
براساس (. World Tourism Organization, 2019است ) یافته افزایش 2014 سال
تعداد  المللی جهان با بین تجارت و اقتصاد بازار آینده گردشگری، جهانی سازمان های بینی پیش
 اختیار در 2030میلیارد نفر در سال  809/1و تعداد  2020 سال میلیارد نفر گردشگر در 360/1

میلیون و در  717بالغ بر  2020این در شرایطی است که در سال . بود خواهد گردشگری صنعت
میلیارد نفر گردشگر به کشورهای در حال توسعه سفر خواهند کرد.  037/1بالغ بر  2030سال 

 عدم و بیکاری اقتصادی و اجتماعی پدیده از اکثراً که کشورها این برای بدین ترتیب فرصتی
 (.1392پور،  هستند، پدید خواهد آمد )رحیم رنج کافی در ارزی درآمد

 گردشگری عرصه در جدید کشورهای ظهور و گردشگری صنعت بزرگی دهنده نشان آمار این
 برای صنعت این در قوی یها پتانسیل وجود دهنده نشان نیز سنتی مقاصد با آنها رقابت و جهان
مؤثر  رقابت این در رسد می نظر به لذا است. ارتباطات توسعه تنگناهای اقتصادی از رفتن بیرون
صنعت  .باشد 1گردشگری دیپلماسی از گیری بهره مطلوب، جایگاه به رسیدن برای راه ترین

های قابل توجهی است و هم با موانع و  ها و ظرفیت گردشگری ایران هم دارای فرصت
مهمی  بسیار جایگاه جهانی گردشگری نقشه در ایران باشد. اگرچه های متعددی مواجه می چالش

 خارجی، درآمدها و تبادلات فرهنگی گردشگران ورود میزان از کشور این واقعی سهم اما دارد، 
 ایران، در آن به مربوط و آمار پایدار گردشگری روند به نگاهی است. با ناچیز آن بسیار از ناشی

و  میلیون یک و شده ثبت تاریخی ابنیه هزار 12 با ایران چند هر که شود این واقعیت آشکار می
قرار  دنیا برتر کشور 9 میان در تاریخی آثار و ابنیه نظر از دارای قابلیت ثبت، ی ابنیه هزار 200
 از اما باشد، می دنیا برتر کشور 10 جزو ی گردشگری طبیعت نیزها جاذبه ازلحاظ و حتی گیرد می
 ایران که جایی تا دارد، سایر کشورها فاصله زیادی با زمینه این در شده کسب درآمد نظر

 ,World Tourism Organization)است  نداده اختصاص خود به را 92 رتبه از بهتر جایگاهی

2019.) 

 جدی عنوان یک ضرورت اصلی برای ایران مستلزم نهادینه شدن صنعت گردشگری به
این صنعت، وزارت امور  توسعۀ برای. است دیپلماسی دستگاه سوی از مسئله گردشگری گرفتن

المللی کشور  های بین مرزی صداوسیما و کلیه نهادهایی که متولی فعالیت های برون خارجه، شبکه
های خود، مقوله گردشگری را در اولویت سیاست خارجی کشور  افزایی ظرفیت هستند، باید با هم
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260   الملل پژوهشنامه رسانه بین  

و ارائه راهکارهای ها  ها و چالش قرار دهند. در این مسیر، شناخت نقاط قوت و ضعف، فرصت
رو با  ای برای تقویت دیپلماسی گردشگری ضرورت دارد. بر همین اساس در پژوهش پیش رسانه

 اینترنتی ای و کتابخانه منابع نیاز پژوهش از مورد های داده تحلیلی، ـ  توصیفی استفاده از روش
 تدوین شده است. 

 چارچوب مفهومی .2

 قدرت نرم. 2-1

یک مجموعه  توانایی توصیفبرای  الملل بینروابط  یها هیاست که در نظر یا واژه 1قدرت نرم
 نهادهایبر رفتار یا منافع سایر  مستقیمطور  به  ییتوانااین . رود یسیاسی، مانند دولت به کار م

برای نخستین  2جوزف نایاست.  رگذاریفرهنگی و ایدئولوژیکی تأث یها وهیش طریقسیاسی، از 
توانایی کشور برای تحقق اهداف خود از طریق جذابیت و نه اجبار یا »را  بار واژه قدرت نرم

سازی کرد و  مفهوم« قدرت نرم»را به صورت « نفوذ غیراجباری»تعریف کرد. او « پاداش مالی
واقع وی قدرت نرم را یک در بعد از جنگ سرد ر ا عرصه نشو و نمو آن دانست. الملل نیبعرصه 

مقوله قدرت نرم در نظریات جدید، مفهومی (. 147: 1389فر،  زاده قدرت فرهنگی تلقی نمود )امام
ها،  نظیر فرهنگ، ارزش ییها ترکیبی بوده و فراتر از چارچوب قدرت سخت است و شامل مؤلفه

 .(79: 1393، الفقاریو ذو )دهقانی فیروزآبادی ی استآور سیاست خارجی و تولیدات علمی و فن
 دیگران اقناع و جذب طریق از اهداف تحقق تواناییبه عقیده جوزف نای این شکل از قدرت، 

تر از مدآتر و کار زانبسیار ار ،این نوع قدرت با قدرت سخت متفاوت است؛ چرا که جذب .است
ترجیحات و (. به عبارت دیگر قدرت نرم، توانایی شکل دادن به Nye, 2004: 62اجبار است )

 شود: اساساً بر سه منبع استوار میو  های دیگران استاولویت

 که برای دیگر بازیگران جذاب است؛ آنجایی فرهنگ آن کشور؛. 1
 که در داخل و خارج ملموس و زنده باشد؛  زمانیهای سیاسی آن کشور؛  ارزش. 2
 که مشروع جلوه کند و مشروعیت اخلاقی نیز داشته باشد. مادامیخارجی آن کشور؛   سیاست. 3

گفت دیپلماسی فرهنگی نمونه بارز و اعلای قدرت نرم به شمار  توان یم ر همین اساسب    
که در طرف مقابل نفوذ کرده و او را ترغیب به  دهد یکه به کشورها این امکان را م رود یم

اقناع و ». قدرت نرم دو کارکرد مهم و اساسی دارد: (27: 1393همکاری نمایند )دهشیری، 
 

1  .  Soft Power 

2  . Joseph Nye 
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صنعت گردشگری در ایران این ظرفیت را دارد که موجب اقناع در افکار شود و انباشت «. جذابیت
این رضایتمندی و اقناع موجب کسب اعتبار و جذابیت نزد مخاطب گردیده و او را بدون 

یحات مخاطبان را در دیگر ترجدیگر یری قدرت سخت به تمکین وادارد. به عبارت کارگ به
 (.44: 1393کشورها تعریف و مدیریت نماید )نباتیان و رضاپور، 

های فرهنگی بتواند به قدرت نرم تبدیل شوند، اما این امر به  یتجذاباگرچه ممکن است 
: 1389ی کاربرد آن بستگی دارد )یاسوشی و مک کانل، ها روشهدایت سیاسی و نیز بستر و 

تواند آینده  یماین منظر است که توجه و اتکا به قدرت نرم صنعت گردشگری در ایران (. از 44
بَرنده و تثبیت کننده آن و نیز بسترهای تحقق اهداف آن را  ایران را امیدبخش نموده، عوامل پیش

استحکام ببخشد و حوزه نفوذ و گستره اثربخشی نظام جمهوری اسلامی ایران در حوزه تمدنی 

 .هان اسلام را افزایش دهدایران و ج

 دیپلماسی فرهنگی. 2-2

نمونه بارز و اعلای قدرت  1الملل، دیپلماسی فرهنگی پردازان روابط بین به باور بسیاری از نظریه
نفوذ  کشورها سایر مردم روح و جان در تا سازد می فراهم کشورها براینرم است و این توان را 

اری ـها ترغیب به همک دهـها و ای گ، ارزشـچون فرهناصری ــق عنـرا از طری هاآنو  کرده
کند که کشوری  دیپلماسی فرهنگی آنگاه مفهوم واقعی خود را پیدا می (.137: 1384)خانی، نـدکن

برای انتقال غنای نهفته در فرهنگ و تمدن خود با استفاده از سازوکارها و ابزارهایی از همان 
 در آن کشور از داشتنی دوست و زیبا تصویر ول پرداخته جنس به معرفی و انتقال آن به سایر مل

های  استفاده از مولفه کوشند با ها می همین منظور دولت به .آورد  وجود به کشورها سایر مردم اذهان
د. جوزف نای، نقدرت نرم ایجاد کنبرای کشور خود  ،فرهنگی در دیپلماسی و سیاست خارجی

موقعیت ایدئولوژیک، : »کند ارائه می اینگونهین نوع قدرت را عوامل ایجادکننده یا تقویت کننده ا
ها و اهداف متعالی، ارائه  ارزش، ها مناسبات و مبادلات فرهنگی، ترویج زبان و ادبیات، تبلیغ آرمان

گذاری در تربیت نخبگان  تصویر مثبت و مطلوب از خود، زدودن ذهنیت تاریخی منفی، سرمایه
بخشی، کسب جایگاه و موقعیت علمی پیشرفته، ارائه  موزشی و آگاهیهای آ سایر کشورها، فعالیت

المللی، نفوذ  الدولی و بین سسات غیردولتی، بینؤها و م گیری از سازمان خدمات بشردوستانه، بهره
المللی  های بین المللی، تاسیس موسسات غیرانتفاعی، میزبانی کنفرانس ها و مجامع بین در سازمان

 

1  .  Cultural Diplomacy 
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های یک دولت  توان مجموعه کوشش (. همچنین دیپلماسی فرهنگی را می45: 1382)نای، « و....
مندی از مطبوعات و سایر  در زمینه سیاست خارجی دانست، که به جای استفاده یا در کنار بهره

مستقیم و از طور  بهبرای جلب توجه و علاقه مخاطبان کشورهای دیگر  ،وسایل ارتباط جمعی
گذارد. ابزارهای اصلی در این  داخل جوامع مختلف در آنها تاثیر میطریق امکانات غیرسیاسی در 

هستند های دیگر تماس مستقیم فرهنگی  و شیوه فرهنگیآموزش زبان، مبادلات  ،نوع دیپلماسی
 . (67: 1386)حقیقی، 

 
 فرهنگی دیپلماسی وجوه .1 شماره نمودار

 های جمعی رسانه. 2-3
 نهاد یک جمعی یها رسانه»: چنین تعریف شده است جمعی رسانهواژه  اجتماعی، علوم دانشنامه در

 دارای و پردازند می کلمات از فراتر حیطه دانش، در توزیع و تولید به که دهند می تشکیل را اجتماعی
 هستند.ها  پیام پخش و تولید در پیشرفته فناوری از نسبی استفاده چون بارزی و برجسته ای مشخصه

 بر در را ای گسترده مخاطبان ،ها پیام سوی و سمت و نهاد این در موجود اجتماعی قواعد و مندی نظام
 (.Kuper, 2009: 511) قابل شناسایی نیست پیام فرستنده برای که گیرد می

 دهند، می تغییر را افراد دیدگاه که اثراتی یعنی باشند، داشته نگرشی اثرات توانند می همچنینها  رسانه
 دیپلماتیک -سیاسی تبلیغات ابزار نقش همچنینها  رسانه (.40: 1386 اورت، و دیفلور)کنند  می تقویت یا

 وها  گفتمان در سازی ارزش و گذاری ارزش با و خارجی سیاست از دفاع با آنها .کنند می بازی راها  دولت
 یها پیام با رساندن و دهند حکومتی را مشروع جلوه می یها سیاست دیپلماتیک، ای رسانه تصاویر
 را «گر توجیه ی دهنده انتقال» نقش جهانیان، عامه و نخبگان افکار به کشورها دیپلماسی اندرکاران دست

 آلمان، و ایران ای رسانه سمینار در شده ارائه مقالات مجموعه) نمایند می ایفا خارجی سیاست عرصه در
 و آراء عقاید، فرهنگ، در مستتر یها ارزش دهنده اشاعه مرزی ی برونها رسانه نقش این در(. 38: 1380
 ای و رسانه دیپلماتیک یها گفتمان و تصاویر صورت به کشورها خارجی سیاست یها ایده کننده تبلیغ

 (.141:1388 طاهریان،)هستند 
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 دیپلماسی گردشگری. 2-4

 مورد سیاسی یها واژه جمله ، ازها ملت وها  گروه افراد، بین روابط هدایت معنای به دیپلماسی واژه
 هر خارجی سیاست چارچوب کننده تعیین دیپلماسی،. المللی است بین مناسبات عرصه استفاده در

 روابط دیپلماسی، ای پایه مفهوم سه بنابراین. است خارجی سیاست هدایت کلی اصول و کشور
. است صلح ایجاد و جنگ از جلوگیری برای ای و وسیله گفت و گو و مذاکره ها، دولت بین

 درآمد، خنثی افزایش و اقتصادی رونق صلح، ایجاد در گردشگری نقش به گردشگری دیپلماسی
 یا موفقیت. دارد اشاره اهداف این به ابییدست در دولت جایگاه خارجی و منفی تبلیغات کننده

از  دولت حمایتی های سیاست اعمال به مستقیمطور  به کشور هر در جهانگردی صنعت شکست
 درباره دولت حمایتی چتر چه هر که نحوی به. است های مرتبط با گردشگری وابسته رسانهآن و 

 . بود خواهد بیشتر هم بخش در این شکوفایی باشد، تر گسترده گردشگردی
 یک عنوان به را کشورها رسوم و آداب و تمدن و فرهنگ ،ها ارزش محور، گردشگری رسانه

 خود مشاهدات بر پایه کند. بازدیدکنندگان می معرفی گردشگران به واسطه بدون جهانی فرهنگ
 دیگران به را آن و آورده دست به جدیدی درک کشورها، سایر شهروندان با واسطه بی ملاقات و

 گردشـگری، قالـب در نفر  نفربه و محور مردم دیپلماسـی ترتیـب، این به. نمایند می منتقل
 مظاهری،)شود  می محسوب فرهنگـی قـدرت حوزه در کشورها توانمنـدسازی برای قوی ابـزاری
1397: 120). 

 آوردن فراهم سبب مرزی های برون گردشگری با استفاده از ظرفیت رسانه دیپلماسی توسعه
 سیاست، اقتصاد، بر و مستقیماً شده مختلف ابعاد در امن شرایط ایجاد و مناسب های زیرساخت

 ایجاد زایی، اشتغال اقتصادی، رونق سبب اقتصادی بُعد در .گذاشت خواهد تأثیر اجتماع و فرهنگ
 در علاوه به. شد خواهد ملی سرانه درآمد افزایش درنهایت و گذاری سرمایه در تسهیل درآمد،
 وها  پایه از یکی عنوان به تواند های توسعه گردشگری می راه کشورها بین اقتصادی یها گفتگو

 راه گردشگری بهترین سیاسی، بعد در .شود محسوب مقامات کشورها مذاکرات اصلی محورهای
 .بود خواهد منفی تبلیغات با مقابله و کشور مورد در صحیح تبلیغ

مثابه ابزاری جهت پیشبرد مقاصد سیاسی، اقتصادی و فرهنگی توجه به  برای توسعه گردشگری به
 موارد زیر ضروری است:

 صنعت؛مثابه یک  ارزش و اهمیت دادن به گردشگری بهـ 
 ها؛  و توسعه همکاری ای  ساز دیپلماسی عمومی و رسانه عنوان زمینه محور قرار دادن گردشگری بهـ 
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  .(161: 1393برای توسعه گردشگری )رضایی،  مؤثر عنوان راهبردی  توصیف دیپلماسی به ـ 
مثابه ناظر(،  بهگری دولت )ایفای نقش دولت  کاهش تصدی»لذا توجه به این مسائل مهم است:      

فعال نمودن بخش خصوصی، اصلاح و تسهیل قوانین تردد گردشگران، استانداردسازی خدمات 
مان به مرزی، و نهایتا تغییر نوع نگاه حاک ای در بُعد برون گردشگری، تبلیغات مناسب و گسترده رسانه

 «.عنوان یک فرصت و نه تهدید گردشگر و تلقی گردشگری به

 دهند:  سه دلیل مهم، به گردشگری اهمیت میها به  اغلب دولت
 فعالیت اینکه دوم. کند می کمک میزبان کشور درباره گردشگران مثبت ادراک به اینکه نخست

 سوم، و دارد گردشگران بیشتر جذب در ای کننده تعیین نقش ،1برداشت مدیریت زمینه درها  دولت
 کننده تعیین ثیرتأ آن بر و پذیرد می ثیرتأ آن فرهنگی دیپلماسی از کشور هر گردشگری صنعت

 گردشگری دیپلماسی قالب در گردشگری صنعت رشد و ءارتقا اساس همین بر .(162دارد )همان: 
 دارد. ای ویژه اهمیت جهان کشورهای همه برای ،ها دولت توسط

 
 فرهنگی دیپلماسی و نرم قدرت با گردشگری دیپلماسی نسبت .2 شماره نمودار

 

1  .  Management  Perception   
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 خارجی در سیاست گردشگری دیپلماسی کارکردهای مهم. 3

توان به شرح زیر بیان  می را خارجی سیاست برای گردشگری دیپلماسی کارکردهای ترین مهم
 :داشت

 به یک کشور گردشگران سفر یا یک کشور به خارجی گردشگر جذب از اعم گردشگری (الف
 شدن تر نزدیک باعث کرده، تر بیش را یکدیگر از ها ملت متقابل درک و تفاهم تواند می خارج
 دارند، یکدیگر با تاریخی مشکلات که هایی دولت. شود یکدیگر به ها دولت درنهایت و ها ملت
تواند  می بالقوه گردشگر، هر. کنند استفاده یکدیگر به شدن تر نزدیک برای شیوه این از توانند می
 را مقصد کشور پیام هم و برد می دیگر کشوری به را خود کشور پیام هم باشد زیرا دیپلمات یک

 ..آورد می خود کشور به
 حتی و ها دولت از موجود ای کلیشه تصاویر بازتعریف و تصحیح به مدار گردشگری رسانه (ب

 آشنا میزبان دولت و جامعه های واقعیت با واسطه بدون گردشگران. کند می کمک ها ملت
 کوشند  می غربی های رسانه هاست سال. کنند  می تصحیح را خود قبلی های برداشت و شوند می

 گردشگری شرایطی چنین در و کنند عرضه جهان ایران به  اسلامی جمهوری از منفی تصویری
 نفع به این موضوع و کند اثبات را ای رسانه تصویر این نادرستی تواند می ابزار مفیدی است که

 اغلب . کما اینکه در(24/9/1394 امیرانتخابی،) است خارجی سیاست در  عمومی دیپلماسی
 شود می منعکس واقعیت این اند، کرده سفر ایران به که گردشگرانی سوی از شده منتشر خاطرات

 است. کرده تغییر آنها برای این کشور از منفی شده ساخته یها ذهنیت پس از سفر به ایران که
 به امر این و کند می کمک ها ملت میان صلح مشترک زبان یافتن به مدار گردشگری رسانه (ج

. باشند صلح طریق از ملی امنیت تأمین دنبال به خود خارجی سیاست در تا کند می کمک ها دولت
 زبان اساساً است. زیرا جنگ دیپلماسی برابر در صلح دیپلماسی کننده تقویت گردشگری دیپلماسی

 هاست )همان(. انسان برای دوستی پیام آن و صلح زبان گردشگری

 ایران  اسلامی جمهوری گردشگری دیپلماسی یها چالش و موانع. 4

 تاریخی -فرهنگی گردی، بوم و گردی طبیعت سلامت، زیارتی، حوزه پنج توان به را می گردشگری
 حوزه سه در کشور در صنعت این یها همین دلیل فرصت  به کرد. بندی تقسیم ورزشی و

 بالا،  اقلیمی تنوع از برخورداری دلیل به ایران. است بررسی قابل ساخت انسان و طبیعی فرهنگی،
 های فراوان، جاذبه مذهبی و تاریخی -فرهنگی آثار غنی، جانوری زندگی مناسب، گیاهی پوشش

 از بسیاری در مقایسه با پایین درمان هزینه همچنین و توانمند متخصصان و طبیعی، پزشکان
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 اگر. کند نقش ایفای گردشگری صنعت در دنیا برتر کشورهای عنوان یکی از به تواند می کشورها
 گیرد، قرار برداری بهره مورد مناسب ریزی برنامه و مدیریت با موجود یها ظرفیت وها  فرصت
 نقش اقتصادی شکوفایی و رشد در پیشرو صنایع از یکی عنوان به تواند می گردشگری صنعت
های فراوان جذب گردشگر در ایران، دیپلماسی  ها و فرصت اما با وجود ظرفیت .کند ایفا زیادی

های میدانی و  ایران وجود نداشته است. با بررسی گردشگری موفقی در جمهوری اسلامی 
 توان در موارد ذیل ارزیابی نمود: های این عدم موفقیت را می اسنادی، موانع و چالش

 گردشگری رونق در تعطیلات نامناسب توزیع منفی اثرات .4-1

 سهم معمولاً تابستانی، تعطیلات یا نوروز عید همچون تعطیلاتی همچنین و پایان هفته تعطیلات
 معمولاً. است داشته همراه به نیز را مشکلاتی موضوع این اما دارند، داخلی گردشگری در بالایی

 که کنند می انتخاب گردشگری برای را ایران تابستان، یا و بهار فصول در نیز خارجی گردشگران
مقدور  آنها به مناسب خدمات ارائه خدماتی، و ای جاده مناسب یها زیرساخت نداشتن دلیل به

 کنند می انتخاب سفر برای را ایران که گردشگرانی مواقع، از بسیاری گردشگری، حوزه در .نیست
 مربوط اداری کارهای انجام در مبدأ کشور با ایران در پایان هفته تعطیلات نداشتن تناسب دلیل به
 آنها خاطر رضایت عدم و آزردگی باعث موضوع همین و شوند می مشکل دچار خود سفر به

 در نوروز عید و تابستانی تعطیلات توزیع همچنین و ساماندهی این تعطیلات بنابراین. شود می
 برای را تری مناسب فضای داخلی، سفرهای مشکلات حل بر علاوه تواند می سال فصول تمام

 (. 3/7/1395 ،)حسینی کند فراهم کشور در خارجی گردشگران حضور

 افزاری سخت و ساختاری مشکلات .4-2

. است بخش این در ساختاری مشکلات به مربوط گردشگری صنعت مشکلات و موانع ترین مهم
 اهمیت گردشگران برای تورگردانی و خرید ونقل، حمل پذیرایی، اقامت، ساختاری، حوزه در

 و هتل کمبود با اقامت، ایران حوزه در. توجه جدی نشده استها  مؤلفه به این که دارد ای ویژه
 از بسیاری است. مواجه خارجی و داخلی گردشگران درآمد و سلیقه با متناسب اقامتی های مکان

 حوزه این در کشورهای همسایه ایران مانند ترکیه و امارات متحده عربی جمله از کشورهای
 وها  شاپ کافی کمبود ایران با پذیرایی، حوزه اند. در داده انجام ای گسترده یها گذاری سرمایه

 گردشگران مختلف یها فرهنگ مناسب با پذیرایی خدمات ارائه به قادر و است مواجهها  رستوران
 .ضروری آنها نیست نیازهای تامین و خارجی
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 ونقل حمل حوزه سه هر در گردشگران برای مناسب تسهیلات و امکانات نیز نقل و حمل حوزه در
 بسیاری طوری که به است. نشده داده به تعداد مورد نیاز اختصاص ایران در ریلی و هوایی زمینی،

فروند هواپیمای جدید برای نوسازی  200خرید  .هستند مواجه نقل و حمل مشکل با گردشگران از
 و ضعف تورگردانی نیز، حوزه ، متوقف شد. درامریکاهای  دلیل تحریم ناوگان هوایی کشور نیز به

 تورگردانی را مسئولیت که مسافرتی های آژانس مواقع، از بسیاری و وجود دارد اساسی یها چالش
 که اند نگذرانده را خارجی گردشگران به خدمات ارائه برای لازم آموزشی یها دوره دارند، عهده بر

 گردشگران اغلب سوی از در مواردی .شود موجب نارضایتی گردشگران می اغلب مسئله این
 مطرح ایران در گردشگری معضلات از یکی ای جاده و راهی بین بهداشتی یها سرویس کمبود

 شود. می

 تقلیل گردشگری به حوزه صرفاً اقتصادی. 4-3

تصویر شکل یافته در ذهن گردشگران از مقصد گردشگری، عامل مهمی در انتخاب آن مقصد 
 فرد یک که است نظراتی و عقاید و باورها مجموعه تصویر شکل یافته برای سفر است. این

 ها(، عینی )برداشت دانش بر مبتنی است ممکن ( و1385دارد )رنجبریان،  مقصد آن درباره
 یا مثبت تبلیغات حتی مقصد و یا آن درباره فرد یک احساسی افکار یا تصوّرات، ها، پیشداوری

 به دادن شکل در تواند می کشور گردشگری و عمومی  گروهی باشد. دیپلماسی یها رسانه منفی
 و ارتقا .باشد داشته خطیری احساسی نقش افکار یا تصوّرات ها، داوری پیش ها، برداشت این

 از الملل بین روابط در کشور سیاسی منزلت بهبود گردشگران و طریق از جهانی وجهه اعتلای
 طوری به. باشد بخش نتیجه بلندمدّت در تواند می اقتصادی توجیه از بیشتر که است جمله مواردی

شود )ذکی و احتشامی،  تبدیل جهان گردشگری از آرمان شهرهای یکی به تواند می ایران که
1393 :781.) 

 روادید لغو تشریفاتدر  ضعف .4-4

هایی در زمینه لغو روادید و تسهیل ورود گردشگران به کشور صورت پذیرفته است،  اگرچه تلاش
برد که باید این  می رنج کشور به گردشگران ورود برای پاگیر و دست قوانین از همچنان ایران اما

 و سیاست حوزۀ از ثرمتأ که مهم بسیار های شاخص جمله از روشن، بیان به. قوانین تصحیح شوند
است  «روادید حذف شاخص»اهمیت دارد،  مدت، کوتاه اقامت برای و است خارجی سیاست ویژه به
 39 با تنها آید. ایران می حساب به ایران در المللی بین گردشگر جذب راه سر بر چالش بزرگی که

 نظر این از که امضا کرده روادید لغو نامه موافقت ایران در مدت کوتاه اقامت برای جهان کشور
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تعداد  که است حالی در . این(henleypassportindex, 2019)است  جهان آخر کشور 13 جزو
 گردشگر در صدور سهمی  که هستند جهان کوچکی از بسیار کشور، کشورهای 39 این زیادی از

 ئیتی،ها دومینکن،  جیبوتی، ماداگاسکار، کومور، گویان، سیشل، کیپورد،. ندارند جهانی بازارهای به
 کشورها این از ای نمونه تووالو و ساموآ پالائو، میکرونزی، کوک، جزایر تیمور شرقی، ماکائو،
 یامریکا در ونزوئلا و بولیوی آفریقا، در و کنیا تانزانیا آسیا، در سوریه و مالزی اندونزی،. هستند
 ایران قرارداد با که هستند جهان کشورهای ترین مهم اوراسیا در گرجستان و ترکیه جنوبی،
 درصد 74 است که حالی در این. اند کرده امضا مدت کوتاه اقامت برای روادید حذف برای دوجانبه

ای که  منطقه. شمالی است یامریکا و اروپایی کشورهای به متعلق المللی جهان بین گردشگران
  (.1394 )ویسی، نکرده استامضا  آنان با روادید حذف نامه موافقت هیچگونه ایران تقریباً

 روادید با به لغو گردشگری دیپلماسی گسترش برای کشور خارجی اهمیت دارد متولیان سیاست
 سیاسی اقدام کنند تا و امنیتی ملاحظات رعایت با دنیا «اعزام کننده گردشگر» عمده کشورهای

 .کنند فراهم ایران گردشگری بازار المللی را به بین ورود گردشگر بسترهای پیش از بیش

 1هنلی گذرنامه شاخصبراساس  2019 سال در جهان یها گذرنامه ترین ضعیف دارای : کشورهای1شماره  جدول
 کشور دسترسی گذرنامه رتبه

 کنگو، سریلانکا 43 95

 اتیوپی، ایران، کره شمالی 42 96

 بنگلادش، لبنان، لیبی، سودان جنوبی 41 97

 نپال 40 98

 فلسطین، سودان 39 99

 اریتره 38 100

 یمن 37 101

 پاکستان 33 102

 سومالی، سوریه 32 103

 عراق، افغانستان 30 104
 

 محسوسی م تغییر2019 سال نخست نیمه در ایران در زمینه اعتبار گذرنامه نیز جایگاه     
 و بود آورده دست به را 92 جایگاه کشور، 100در بین  ایران( 2018) گذشته سال. است نداشته
 کره همراه به رتبه، 109 بین از اکنون، و داشت فاصله بود عراق که کشور آخرین با پله هشت

 

1  .  Henley Passport Index 
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 این شهروندان. است گرفته قرار بندی رده این 101 جایگاه در لبنان و اریتره بنگلادش، شمالی،
 مقصد 187 به سفر برای و دارند را کشور 39 به آزاد دسترسی امکان ایران اضافه به کشور چهار
 (.henleypassportindex, 2019)کنند  تهیه روادید باید دیگر

 گردشگری به نسبت منفی ذهنی الگوی .4-5

 از توان نادیده انگاشت، اما برخی های کنونی جذب گردشگر در جهان را نمی هرچند که واقعیت
اند  رسیده نتیجه این به به غلط گردشگری نظر از موفق کشورهای به سفر از بعد ایرانی گردشگران

 با نقطۀ تقابل در گردشگری صنعت دادن قرار مستلزم ایران به خارجی گردشگران ورود که
 در ناروا های تقابل بروز به فکری الگوی این طبعاً و است ایران انقلابی و فرهنگی دینی، های ارزش
عوامل مختلفی نقش  منفی، ذهنی الگوی این گیری شکل در. است منجر شده صنعت رونق این برابر

 معین را ورودی المللی بین گردشگری سوی و سَمت صحیح، دیپلماسی با توان می که آن حال دارند.
 دشواری چندان کار مرزی صداوسیما های برون و همچنین شبکه کشور دیپلماسی دستگاه برای. نمود

گردی(، را  علمی و طبیعت درمانی، و الگوی گردشگری پاک )تاریخی، مذهبی، سلامت که نیست
 نظیر ایران تبلیغ کنند. بی و نظیر های کم ظرفیت و ها در مورد قابلیت ترویج نموده و

 گردشگری دیپلماسی در ای سفیران نقش حاشیه .4-6

 موضوعات از یکی عنوان به گردشگری تا باعث شده کشورها، اقتصاد در گردشگری تأثیر
 پایه بر دیپلماسی»دیگر  عبارت مطرح شود. به خارجی بلندپایۀ های هیأت بین وگو گفت

 قراردادهای و معاهدات در را خود جای تدریج به شده موفق رو این از و گرفته شکل «گردشگری
 گذرد. میها  سفارتخانه از کشور به ورود برای گردشگران راه اینکه به توجه با. کند باز المللی بین
باید  داخلی و خارجی مسائل و جوانب  تمامی رعایت با و ویژه دیپلماسی اعمال با ایران سفرای لذا

 مسائل در زیادی بسیار ثیرتأ« دیپلماسی گردشگری» شدن اجرایی زیرا کنند؛ توجه به گردشگران
 (.30/5/1386داشت )مروج خراسانی،  خواهد اجتماعی و فرهنگی سیاسی، اقتصادی،

 در مذاکرات و داخل در ها گیری تصمیم از اعم خارجی اقتصادی رو روابط در کشورهای پیش    
 بسترسازی و تجارت خارجی افزایش از حمایت برای جانبه خارج، با هدف پیشبرد دیپلماسی همه

عنوان نمونه  . به(28: 1383 راد، فرجی)شود  گردشگری، از یک منبع واحد هدایت می صنعت برای
 که کاری داد؛ پیوند گردشگری با را صنعتی تولیدات در خصوصی بخش توان می مورد در این
 طریق از آنها دهند. می انجام ترکیه و ایتالیا صنعتی بزرگ های شرکت از بسیاری امروزه

 کنند. می بازاریابی مقصد کشورهای در خود برای گردشگری صنعت در گذاری سرمایه
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میلادی 2018 تا 2013 های سال بین ایران گردشگری پایه های شاخص و ها داده: 2 شماره جدول  

(2019 گردشگری، جهانی سازمان گزارش)  

 2017 2016 2015 2014 2013 واحدها داده های پایه

کل گردشگران 
 ورودی

 
میلیون و 4

 هزار769
میلیون و 4

 هزار 968
میلیون و 5

 هزار 237
میلیون و 4

 هزار942
میلیون و  4

 هزار 867

 هزار14 هزار14 هزار22 هزار19 هزار17  ورودی از آفریقا

 هزار 12 هزار 13 هزار11 هزار 9 هزار7  امریکاورودی از قاره 

ورودی از آسیای 
 شرقی و اقیانوسیه

 هزار 153 هزار 141 هزار 194 هزار147 هزار 125 

  اروپا
یک میلیون و 

 هزار 780
یک میلیون و 

 هزار 918
یک میلیون و 

 هزار 964
یک میلیون و 

 هزار 910
یک میلیون 

 هزار 903و 

 هزار994 هزار837 هزار 708 هزار 621  جنوب آسیا
یک میلیون 

 هزار 117و 

ورودی های طبقه 
 بندی نشده

 هزار 139 هزار 167 هزار 136 هزار 184 هزار 242 

ورود با اهداف 
 شخصی

 -- -- -- 
میلیون و 4

 هزار 926
-- 

 -- هزار 16 -- -- --  ورود با اهداف کاری

کل مخارج 
 گردشگران ورودی

میلیون 
دلار 
 امریکا

میلیون و 3
 هزار 306

میلیون و 4
 هزار197

میلیون و 4
 هزار 771

سه میلیون و 
 هزار 914

-- 

کل گردشگران 
 خروجی از ایران

 -- 
میلیون  7

 هزار 698
میلیون و  6

 هزار 620
 7نه میلیون و 

 هزار
میلیون و  10

 هزار 543

 هراسی( کشور )ایران از خارج ایران در تصویرسازی منفی از. 4-7
هراسی نظام سلطه علیه جمهوری  های صنعت گردشگری ایران، رویکرد ایران یکی از چالش

 متصف با تواند می ایرانی هر غربی، های رسانه در تبلیغات گسترده اسلامی ایران است. علیرغم
 خود و انسانی دوستی صلح، پیام انتقالبا  و خود اسلامی  و ایرانی والای و نیکو خلقیات به شدن

 بر همین اساس نقش سفرا و رایزنان. کند خنثی را جهان تأثیر تبلیغات منفی نقاط تمام  به
 در ایران اسلامی  صحیح جمهوری دیپلماسی عنوان مروجّین به از کشور خارج در ایران فرهنگی

 سفیران برای داخلی گردشگری های دوره برگزاری در این روند،. شود مضاعف می گردشگری
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های خارجی علیه  اساس بودن تبلیغات رسانه بی شاهد هر چه بیشتر آنها تا اهمیت دارد خارجی
 نظارتی تدابیر های امنیتی همزمان با تغییر برخی حساسیت لزوم دیگر سوی ایران باشند. از

 و جاسوسی تهدیدهای با مقابله حال در همواره متعدد دشمنان وجود با ایران. نماید می ضروری
 گرفته صورت گردشگر پوشش در کشور به خارجی خرابکاران از برخی است. ورود خرابکاری

 رسد، می نظر به بنابراین. است افزایش یافته حوزه در این ها حساسیت علت همین به و است
 را کشوربه  ورود بیشتر گردشگران باید زمینه دقت، افزایش ضمن امنیتی و نظارتی نهادهای

 از یکی که امنیت بعد همچنین، .تسهیل نمایند آن از حاصل منافع دلیل به پیش از بیش
ایران نتوانسته است  و است شده واقع غفلت ایران مورد در است، گردشگری در مهم موضوعات

 . نماید خارجی معرفی گردشگران جهان برای کشورهای ترین امن از یکی عنوان به را  خود

 مجازی فضای و مرزی برون های رسانه لزوم افزایش نقش .4-8

 در سازی فرهنگ و رسانی اطلاع در ضعف صنعت گردشگری در ایران، مشکلات از دیگر یکی
 گردشگری یها فرصت وها  داشته است نتوانسته خوبی به ایران اسلامی  جمهوری. است این حوزه

 به موازات که رسد می نظر به نماید. معرفی کشور از خارج در چه و داخل در چه را کشور در
 جایگاه و نقش باید هر چه بیشتر مرزی، برون های رسانه در ایران گردشگری های ظرفیت معرفی

های فاخر  شود. اهمیت دارد پوشش خبری مناسب و تهیه برنامه تبیین منطقه در محور ایران صلح
وی  تی ویژه پرس مرزی به های برون رسانههای گردشگری دولت، در دستور کار  همسو با سیاست

مرزی در تقویت دیپلماسی گردشگری جمهوری اسلامی  های برون قرار گیرد. اهمیت نقش رسانه
المللی به زبان انگلیسی در معاونت  ایران، به حدی است که تأسیس یک شبکه گردشگری بین

بودجه ویژه و حمایت دولت  شود. ضرورتی که تحقق آن نیازمند مرزی یک ضرورت تلقی می برون
 باشد. و مجلس شورای اسلامی می

 

 گذار خارجی ضعف در جذب سرمایه .4-9

 گذاری سرمایه جذب رو این از. دارد وجود نیزها  چالش برخی ای حوزه هر در پیشرفت مسیر در
این  ترین مهمیکی از  .باشد روبرو مشکلات برخی با تواند می نیز گردشگری توسعه در خارجی
های اخیر است که جذب سرمایه خارجی را با مانع  سابقه در سال های فراگیر و بی ها، تحریم چالش

 مدیریتی سطوح در گردشگری از ناکافی شناخت علت به جدی مواجه ساخته است. همچنین
 این وجود شود. گردشگری در جایگاه اصلی خود نگریسته نمی ساز، تصمیم مدیران خصوص به



 
ل 

سا
ن 

ستا
زم

ل، 
 او

ره
ما

 ش
رم،

ها
چ

13
98

  

 

272   الملل پژوهشنامه رسانه بین  

 کشورهای نصیب گردشگری بازارهای و برود دست از بسیاری یها فرصت شده سبب نگرش
 کسب ارزی درآمد گردشگری از ایران نفت فروش معادل سالیانه که شود ترکیه نظیر همسایه

 مشخص سیاستگذاران برای گردشگری توسعه از هدف هنوز شده این مشکلات سبب. کند می
است  نشده ترسیم مشخصی مرز اهداف، سایر یا آن اقتصادی منافع از برداری بهره بین و نباشد

 (.1392)سقایی، 

 ایران اسلامی  جمهوری ها در دیپلماسی گردشگری نقش رسانه. 5

 عنوان صورت کلی به گردشگر میلیون بیست جذب گردشگری، بیست ساله سند کمیّ  اهداف در
که هدف  ایی استه برنامه تدوین و اجرایی به راهبردهای توجه نیازمند آن به نیل که است شده
 رونق برای. گردند مشخص باید نیز ای رسانه راهبردهای رابطه همین در. سازد محقق را فوق

 یها رسانه ظرفیت از موارد، استفاده سایر دادن قرار نظر مد بر علاوه ایران، در گردشگری
 معرفی و توسعه گردشگری در را نقش ترین اصلیها  رسانه. المللی ایران مورد نیاز است بین

 تکمیل و اجرا برای مناسب ای زمینه توانند می خوبی و به دارند عهده بر کشور یها جاذبه
 از ذهنی تصاویر ایجاد و سازی انگاره ،ها رسانه وظیفه ترین مهم. کنند فراهم های گردشگری طرح

دلیل  به مناطق، از واقعی غیر و واقعی تصاویر ارایه درها  است. رسانه واقعیات غیر حتی و واقعیات
 ایفا مهمی  نقش عمومی، به افکار دهی شکل توانایی و انبوه مخاطب جذب در گسترده های قابلیت

 تصورات به دهی شکل و مختلف کشورهای و ها مکان تصویرسازی از در همچنین. کنند می
 خاص کشور یا یک منطقه از جهان مردم که تصوراتی. دارند زیادی اهمیت افراد جغرافیایی، برای

 کشور و ادبیات آن تلویزیون ،ها فیلم مانند رسانه عامه در فرهنگ اشکال راه از تواند می دارند،
 (.1388زاده،  شود )قلی شکل داده

 که است اساسی جهانگردی صنعت توسعه در لحاظ این از اجتماعی و ارتباطات ها رسانه نقش     
 در آگاهی و اطلاعات کسب تا جذب جهانگرد، وها  جاذبه معرفی جهت تبلیغ و اشاعه مرحله از

های  ظرفیت و میراث باستانی و و رسوم آداب تاریخی، اماکن ی طبیعی،ها جاذبه خصوص
 فضای ترسیم اجتماعی، فرهنگی ـ مناسبات بازنمایی مناطق، و کشورها فرهنگی و ژئوپلیتیکی

 و پویا صورت به عوامل این ... و خدمات دریافت آرامش، و با اعتماد توأم اجتماعی ـ روانی
باشند )مشکینی و دیگران،  داشته فعال آفرینی اجرایی نقش عوامل سایر کنار در توانند می پیوسته
1397 :66.) 
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ای در معرفی  مرزی، نقش تعیین کننده های برون ویژه رسانه به های جمهوری اسلامی ایران  رسانه
عنوان مرکز گردشگری پاک  های گردشگری کشور به جهان و نمادسازی از ایران به ظرفیت
 دارند. 

  گیری نتیجه. 6
 و موانع با هم و است توجهی قابل یها ظرفیت وها  فرصت دارای هم ایران گردشگری صنعت
  مهمی بسیار جایگاه جهانی گردشگری نقشه در ایران اگرچه. باشد می مواجه متعددی یها چالش
 فرهنگی ثیراتدرآمدها و تأ و خارجی گردشگران ورود میزان از کشور این واقعی سهم اما دارد؛
 دیپلماسی دستگاه متولیان جایگاه و نقش ساختاری، موانع ازجمله. است ناچیز بسیار آن از ناشی

. برند می نام «گردشگری دیپلماسی» عنوان تحت آن از که است خارجی گردشگران جذب در
 گرفتن جدی مستلزم کشور برای اصلی ضرورت یک عنوان به گردشگری صنعت شدن نهادینه

 نهادهایی کلیه صنعت این توسعۀ برای. است کشور دیپلماسی دستگاه سوی از مسئله گردشگری
 مقوله خود، یها ظرفیت افزایی هم با باید هستند، کشور المللی بین یها فعالیت متولی که

 چندین همکاری مستلزم امر این. دهند قرار کشور خارجی سیاست یها اولویت در را گردشگری
 ارتباطات و فرهنگ سازمان خارجه، سازمان صداوسیما، امور جمله وزارت از مرتبط سازمان و نهاد

 و اقتصاد وزارت کشور، گردشگری، وزارت و فرهنگی، صنایع دستی میراث وزارت اسلامی،
بهداشت، درمان و آموزش  وزارت شهرسازی، و راه وزارت جوانان، امور و ورزش وزارت دارایی،

 وها  فرصت ضعف، و قوت نقاط شناخت مسیر، این در. است زیست محیط پزشکی و سازمان
 دیپلماسی یها چالش و موانع پرسش به پاسخ برای گردشگری دیپلماسی روی پیش یها چالش

  .دارد ضرورت ایران اسلامی  جمهوری گردشگری
 ای پیشنهادهای رسانه. 7

 ملموس و ناملموس نمودهای و آثار هایشان، باید مرزی متناسب با مأموریت های برون شبکه
 ها، ها، قصّه بازی سنن، و های طبیعی و اقلیمی، آداب جاذبه تاریخی، ابنیه مانند گردشگری

در  را فرهنگی ایرانِ تر وسیع حوزۀ حتیّ و ایران با مرتبط مشاهیر و ایرانی اقوام و ملل های افسانه
 مرزی معرفی کنند.  های مختلف مخاطبان برون سازی متناسب با ذائقه های متنوع برنامه قالب

 و ها مندی هعلاق شناخت: مرزی برون شبکه هر مختص سازی برنامه در مخاطبان سنجی ذائقه
 گیرد. قرار توجه مورد گردشگر جذب محوریت با هایی برنامه تولید در بایستی مشترک های ویژگی
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 های جاذبه کوتاه و مختصر معرفی برای ای دقیقه سه تا یک های ویدئوکامنت از استفاده
 .ایران گردشگری

 در موجود آثار از مناسب استفاده و ایران گردشگری های جاذبه معرفی در جدید فاخر آثار تولید
 .وی تی پرس ایرانِ مجموعه مانند مرزی برون های شبکه

 های لوکیشن در ایران تولید های سریال و ها فیلم در ایران بصری های جاذبه دادن نشان
 .ها لوکیشن این در ها برنامه ساخت برای هزینه صرف و فرد به منحصر

 .ایران از خارجی یا ایرانی سیاحان خاطرات از سریال یا سینمایی فیلم و مستند ساختن
 هدف با گردشگری حوزه در المللی انگلیسی زبان بین تخصصی شبکه یک اندازی راه

 .خارجی مخاطبان برای ایران تمدنی و مذهبی طبیعی، تاریخی، میراث شناساندن
 در گردشگری منطقه ایجاد برای ایران همجوار کشورهای بین فرهنگی ارتباطات بر کیدتأ
 .آسیا غرب

ها و آثار تاریخی، مذهبی و اماکن گردشگری طبیعی و گردشگری  برند کردن برخی از سازه
 .سلامت در ایران

 و ها کنفرانس و سمینارها برگزاری پیگیری برای صداوسیما مرزی برون در دفتری ایجاد
 شرکت خارجی میهمانان نظر از استفاده و متولی نهادهای با مشترک المللی بین های همایش

 های شبکه مخاطبان به آنها مثبت های تجربه انتقال منظور به ایران از شناختشان درباره کننده
 .یماسصداو مرزی برون

های  های جذاب و کوتاه و انتشار آنها در شبکه پخش خاطرات گردشگران خارجی در قالب
 .مرزی مختلف رادیویی و تلویزیونی برون

ی گردشگران در کشور علیرغم رونق صنعت گردشگری ایران و امکانات گسترده برا
 کید قرار گیرد.های متنوع مورد تأ ء مختلف و در قالب برنامههای آمریکا به انحا تحریم

 مثلاً. کشور در مذهبی و ملی های مراسم و ها مناسبت بازنمایی و شناساندن به ثرمؤ توجه
 تواند می مرزی برون های رسانه در...  و یلدا شب سوری، چهارشنبه نوروز، عید عاشورا، و تاسوعا

 .باشد داشته زیادی جذابیت خارجی گردشگران برای
 مند علاقه و کشور از خارج مقیم ایرانی میلیون پنج از بیش از توانمندی اکثریحد برداری بهره

 ایران. به ورودی گردشگر افزایشمرزی در راستای  های برون رسانهایران توسط  پیشرفت به
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