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 زبانای میان کشورهای فارسیهای همکاری مطلوب رسانهبایسته
 

  2چگنی ، عارف جعفری1محمدقلی میناوند

  چکیده
ها، عنصر بسیار تأثیرگذاری در دیپلماسی  ایجاد همگرایی بین ملت  ها برای تقویت هویت فرهنگی مشترک و رسانه

ای میان های همکاری مطلوب رسانهاین مقاله شناخت و معرفی بایسته هدف هستند. فرهنگی بین کشورها 
ای در قالب تولید و توزیع های رسانهتوسعه طرحزبان )ایران، افغانستان و تاجیکستان(، برای کشورهای فارسی
کارشناسان و  پس از مصاحبه با ،مقالهاین در اندازی تلویزیون مشترک است.  ای با تأکید بر راه محصولات رسانه

آوری شده از طریق روش تحلیل  های جمعزبان، اطلاعات و دادهای در زمینه کشورهای فارسیفعالان رسانه
افزار ویژه کدگذاری تحقیقات کیفی این خصوص با استفاده از نرم اند. در  بندی شده خشی و صورتب مضمون، سامان

(MAX QDAداده ) بندی شده و در قالب جداول ارائه شده است.  ها طبقه ها و زیر مقوله ها و کدها ذیل مقوله
ای سه ر عملکرد و ساختار رسانهنقاط قوت موجود د»اند:  مضامین به دست آمده، ذیل سه مقوله اصلی تبیین شده

«. ای میان سه کشورای سه کشور، الزامات همکاری رسانهکشور، نقاط ضعف موجود در عملکرد و ساختار رسانه
زبان، به تولید و پخش کید بر موضوعات فرهنگی و هویّتیِ کشورهای فارسیتوان با تأها، مییافتهبراساس 

ای میان کشورهای این کشورها مبادرت کرد. فرایند همکاری رسانه داخلی های ای، در رسانهمحصولات رسانه
عنوان یک  های رادیویی و تلویزیونی بهایجاد واحد پشتیبانی و سازوکار تبادل برنامه  زبان، باید بر اساسفارسی

 .باشد این کشورهاها برای مخاطبان بانک اطلاعات متنوع و کاربردی در تولید و پخش برنامه
 

 .ای، تلویزیون مشترک ایران، افغانستان، تاجیکستان، همکاری رسانه های کلیدی: واژه
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70   الملل پژوهشنامه رسانه بین  

  مقدمه .1

ای کشورهای فارسی زبان )ایران، افغانستان و تاجیکستان(، های ارتباطی و رسانهتوسعه همکاری
راه عملی برای همگرایی، تقارب فرهنگی و تقویت هویت فرهنگی آنها با تأکید بر حوزه تمدنی 

فرهنگی بر پایه تولید و توزیع محصولات ایجاد و حفظ اشتراکات  زبان فارسی و تلاشی برای 
 شود. ای محسوب می ای محلی و منطقه رسانه

ای و  ای در سطح منطقه المللی و توسعه امکانات ارتباطی و رسانهاهمیت ارتباطات بین
سند  61ایران است که در بند  های کلان جمهوری اسلامی  ای، از سیاست فرامنطقه

های فرامرزی با  و کیفی رسانه توسعه کمی »با عنوان « وسعههای کلی برنامه ششم ت سیاست»
ای در  های رسانه اشاره شده است. با توجه به اهمیت سازمان« المللی های رایج بین زبان

های گوناگون، وجود و به کارگیری  المللی در حوزه سازی و مدیریت رویدادهای بین جریان
ای توسط صاحبان و کارگزاران  گذاری رسانه استهای مدوّن در چارچوب سیراهبردها و برنامه

ای در چارچوب تولید و گیری همکاری رسانهناپذیر است. شکل رسانه، امری ضروری و اجتناب
ای میان سه کشور فارسی زبان )ایران، افغانستان، تاجیکستان( پخش محصولات مشترک رسانه

المللی  برای عملکرد مطلوب در عرصه بین های لازم توان بخشی از همان راهبردها و برنامه را می
های  های اثرگذار، رسانه ای قلمداد کرد. همچنین در نبود رقبای جدی و رسانه و منطقه

های متنوع،  اند با تولید و پخش برنامه ای مانند بی.بی.سی فارسی توانسته زبان فرامنطقه فارسی
کشورهای مختلف از جمله سه کشور زبان در  مخاطبان قابل توجهی را در میان جمعیت فارسی

ای خود را دنبال کنند. بنابراین  های رسانه مذکور جذب کرده و در یک وضعیت انحصاری، سیاست
گذاری مخاطبان ریزی و تدوین راهبردها و راهکارها در حوزه رسانه با تأکید و هدفبرنامه

 شود. ب محسوب میای رقی های رسانه زبان، واکنشی در مقابل جریان کشورهای فارسی
ای میان سه کشور های همکاری مطلوب رسانهاین پژوهش، شناسایی بایسته هدف اصلی 

های آنها است. برای تدوین و اجرای راهکارها و  ظرفیتبراساس ایران، افغانستان و تاجیکستان  
ها و  یزبان، به شناخت توانمندویژه کشورهای فارسی المللی رسانه بهراهبردها در حوزه بین

ای سه کشور نیاز است. بنابراین شناسایی نقاط های رسانهها در ساختار و عملکرد سازمانکاستی
تری برای شناسایی و انداز روشنزبان در حیطه رسانه، چشمقوت و ضعف کشورهای فارسی

 کند.  زبان را فراهم می ای میان کشورهای فارسیهای همکاری مطلوب رسانه تعریف بایسته
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   71 ...ای میانهمکاری مطلوب رسانههای بایسته

 
 

 پیشینه پژوهش  .۲

ها، راهبردها، مدل مطلوب،  ها، اهداف، سیاست ( به بررسی ضرورت1396اقدم ) بیچرانلو و ترابی
اندازی سیمای دری و  های راه سازی، چالش رویکردها، محورهای برنامه ،مختصات زبانی و زمانی

 اند. مرزی صداوسیما و راهکارهای اجرایی آن پرداخته پشتوی برون
بر عنصر  کیدتأبا « فرهنگ»های  ها و ظرفیت ( به قابلیت1393در پژوهشی دیگر، حسینی )

ایران با کشورهای  زبان فارسی در گسترش روابط و سیاست خارجی جمهوری اسلامی 
زبان منطقه )افغانستان و تاجیکستان( پرداخته و نقش قدرت و دیپلماسی فرهنگی را در  فارسی

این تحقیق،  هدف  ترین مهماند. در روابط بین کشورها بررسی کرده های نوین ایجاد ظرفیت 
ایران از طریق  المللی جمهوری اسلامی  بررسی و تحلیل نقش فرهنگ در توسعه روابط بین

 ایران، افغانستان و تاجیکستان است. آشنایی و ادراک هویت فرهنگی مشترک میان سه کشور 
ررسی و واکاوی تأثیر رسانه ملی در عصر کنونی با ( به ب1393پژوهش شیرزادی و محمودی )

عنوان بازوی فعال و قدرتمند سیاست خارجی کشورها و یک عامل  ای به رویکرد دیپلماسی رسانه
 پردازد. الملل تحت تأثیر و تعامل تحولات شگرف در عرصه ارتباطات می کننده در نظام بین تعیین

دهی ای در بستر جهانی؛ شکلبندی منطقهصورت»ای تحت عنوان ( در مقاله2009) 1اوون
ریزی در حوزه   به مبحث تبادل فرهنگی و برنامه« تلویزیون برای خاورمیانه و فراتر از آن

پردازد که در اکثر اقتصادهای نوظهور و مناطق مختلف، رو های دولتی  می المللی در تلویزیون بین
گیری محصولات  تحقیق پیرامون تولید و شکلمورد  این مقاله، موضوعات  به افزایش است.

-( در مقاله2013) 2ای برای مناطقی با جغرافیای زبانیِ خاص را بررسی کرده است. اسکولز رسانه

شکل و ساختار رسانه « ای: نگاهی به تلویزیون در اروپا های منطقه گرایی رسانه هم»ای با عنوان 
این مقاله   کند. ایی یا واگرایی در اروپا را بررسی میگرای و تأثیر آن بر مبحث هم رسانه و محتوای

و  یک محرک بالقوه در جهت  وساز فضای عمومی  عنوان بخشی از ساخت نقش رسانه را به
 همگرایی یا واگرایی تحلیل کرده است.

های همکاری مطلوب جستجوهای انجام یافته در پیشینه پژوهش، ارائه بایستهبراساس 
 شود. زبان، نوآوری مقاله حاضر محسوب میرهای فارسیای میان کشو رسانه
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72   الملل پژوهشنامه رسانه بین  

 مبانی نظری تحقیق .3
 فرایند همگرایی. 3-1

این اتحاد برای رسیدن  متعهد شدن اجزا برای تشکیل یک کل که »عبارت است از:  1همگرایی
همگرایی شامل همگرایی سیاسی، اجتماعی، اقتصادی «. شود دهی می به هدف مشخص سازمان

و فرهنگی است. در همگرایی سیاسی، کشورهای همگرا سعی بر آن دارند که در مسائل جهانی و 
اتخاذ کنند. همگرایی اجتماعی از توسعه و گسترش روابط  های واحدی ای سیاست منطقه

ایجاد یک حس  تواند به  اجتماعی و افزایش مبادلات در میان کشورهای یک منطقه که می
: 1387اشتراک منافع و جامع بودن در آنها منجر شود، ناشی خواهد شد )افضلی و محمدجانی، 

124.) 
ای، المللی و منطقـهبندی و تشکل بین یک گروهگیری فرایند همگرایی و پدیدار شدن شکل

 ها و عوامل خاصی است که عمده آنها به شرح زیر است:نیازمند وجود زمینه
ایدئولوژی، دین و مـذهب،  تاریخی، مانند زبان، تجربه تاریخی،  -های مشترک فرهنگی . ویژگی1

 نژاد، قومیت، خاندان و آداب و رسوم مشترک؛
 غرافیایی و برخورداری از واحدهای جغرافیـایی متمـایز و یکپارچه؛. وحدت طبیعی و ج2
 . تهدیدهای مشترک اعم از تهدیدهای امنیتی، اقتصادی، سیاسی و فرهنگی؛3
 . علائق، منافع و نقش مشترک؛ 4
 های مختلف؛ های متقابل در زمینه. نیازها و وابستگی5
 اروپایی و تمدن اسلاوی؛های تمدنی مانند تمدن اسلامی، تمدن . وابستگی8

گیری فرایند  ای بر شـکلکننده ها و عوامل مذکور به صورت انفرادی یا جمعی، تأثیر تعیینزمینه
نیا و زرقانی،  ای دارند )حافظالمللی و منطقهبین ،های جهانیهمگرایی و پدیدار شدن تشکل

1391 :141.) 
 دیپلماسی فرهنگی . 3-۲

است که در قرن نوزدهم از سوی  2«دیپلماسی فرهنگی»ه معاصر، شیوه دیگر دیپلماسی در دور
های یک دولت در زمینه این شیوه دیپلماتیک، مجموعه کوشش دولت فرانسـه مطرح شد. 

این دیپلماسی به جای استفاده و یا در کنار استفاده از مطبوعات و سایر   سیاست خارجی است. در

 
1. Convergence 

2. Cultural Diplomacy 



 
ل 

سا
ن 

ستا
زم

ل، 
 او

ره
ما

 ش
رم،

ها
چ

13
98

  

 
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علاقـه مخاطبـان کشـورهای دیگر، از امکانات وسایل ارتباط جمعی برای جلب توجه و 
شود.  غیرسیاسی در داخل جوامع مختلـف، برای تأثیر مستقیم بر مردم کشورها اقـدام می

 های مستقیم فرهنگی این نوع دیپلماسی، آموزش زبان، مبادلات آموزشی و تماس ابزارهای اصلی 
آینده کشورهای  جوانان و نخبگان  یک کشور، آماده ساختن« دیپلماسی فرهنگی»هستند. هدف 

های لازم هدف برای تکلـم بـه زبان کشور مبدأ، شناخت ادبیات و فرهنگ آن و ایجاد زمینه
ها و تصویرهای انعکاس یافته از سوی وسایل ارتباط  گذاری بیشتر گزارش بـرای درک و ارج

: 1389ت )معتمدنژاد، دهنـده زبـان، ادبیـات و فرهنـگ پیشرفته اس جمعی کشورهای انتقال
399- 398 .) 

ها و تأثیر و تأثرهای  ها، انتقال ارزش در سایه ارتباطات نوین جهانی و نزدیکی روزافزون ملت
گیری است. در حال حاضر  متقابل فرهنگی با گستردگی و شتاب باور نکردنی در حال شکل
ابط فرهنگی و اختلافات و بسیاری از متفکران و سیاستمداران، محور روابط آینده جهان را رو

تر باورهای مختلف در دیگر  های امروز نیازمند شناخت عمیق دانند. ملت اشتراکات تمدنی می
ها هستند. جهان کنونی عرصه همگونی و تفاهم تدریجی  ها و شیوه نگرش سایر ملت فرهنگ

ست که در فرهنگی و نیز عرصه تنوع و پویایی فرهنگی است. فرهنگ واقعیتی انکارناپذیر ا
شود )خرازی  گر می طور برجسته جلوه های گوناگون و در سطح جهانی، به صورت جوامع مختلف به
 (.113: 1388محمدوندی آذر، 

کنند و با محصولات خود، سعی در  تردید کشورها در بازار جهانی با یکدیگر رقابت می بی
گذاری  ادرات، گردشگری و سرمایهحفظ و تداوم برند ملی دارند. برند ملی یک کشور با اقتصاد، ص

عنوان نمادی از فرهنگ در تبلیغ یک کشور در جهان  این موارد به داخلی پیوند دارد که همه 
را برعهده دارند. لذا دیپلماسی فرهنگی آرایش فرهنگی یک دولت در حمایت از اهداف  سهمی 

در نظر  پلماسی عمومی ای از دی عنوان زیر مجموعه سیاست خارجی یا دیپلماتیک است که به
شود. دیپلماسی عمومی نیز ارتباط یک حکومت با مخاطبان خارجی خود برای  گرفته می

ای در  دیپلماسی فرهنگی از نقش بالقوه ،این شود. با وجود  تأثیرگذاری مثبت بر آنها قلمداد می
-است و میو کارآمد برخوردار  مؤثر طور  بهدولت یک راستای کمک به اهداف سیاست خارجی 

 .(Mark, 2009: 8-11)ای را هموار کند ای و فرامنطقهها به اهداف منطقهدولت ابییدستتواند راه 
واقع اغلب با ایجاد روابطی هماهنگ، دوستانه و نزدیک با کشورها و دیپلماسی فرهنگی در

کند. دیپلماسی فرهنگی، تلاشی برای افزایی جوامع را فراهم می های هم ویژه مردم آنها، زمینه به
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ها و توافقات  نامهها با هدف طراحی و بنیاد نهادن تفاهمارتقای سطح ارتباطات و تعامل میان ملت
عنوان اهدافی  (. همگرایی و تقارب بهNinkovich, 1996: 3های مشترک است )ارزشبراساس 

ار کشورهای مشترک در نظر گرفته د غیرقابل اجتناب، در فرایند ایجاد رابطه با اصول ریشه
 (.Potter, 2002: 89ها اهداف اساسی و اصلی دیپلماسی فرهنگی هستند )شوند. این برنامه می

 قدرت نرم . 3-3

است.   ی بنیادین دیپلماسی عمومی ، نظریه1جوزف نای معتقد است که نظریه قدرت نرم
های آموزشی و تبادل فرهنگی فعالیتای و  شـامل دو جزء دیپلماسی رسانه دیپلماسی عمومی 

تعریف نای، قدرت نرم عبارت است از براساس (. 104: 1391محمدی و قرائتی،  است )شاه
ایجـاد جاذبه و کشش و نه با  توانایی یک دولت در رسیدن به اهداف مطلـوب از طریـق »

بسط و گسترش روابط  هایی همچون او اعمال قدرت نرم را از روش«. استفاده از قوه قهریه و زور
داند. از دیدگاه وی، چنین سیاستی نهایتاً منجر به  با متحدان و تعاملات فرهنگی میسر می

المللی شود و کسب حیثیت و وجهه بین کشور مقصد می  ها نـزد افکار عمومی محبوبیت دولت
 (.228:  1386ها را نیز دربردارد )خانی، برای دولت

ها و های فرهنگی میان ملتبرقراری امنیت نرم در مباحث گفتماندر جهان امروز بحث 
تواند ابزاری مهم  تمدنی کشورهایی با قدمت دیرینه، قطعا می ـ های فرهنگی استفاده از ظرفیت

این کشورها به   طلبانه در عرصه سیاست خارجی جویانه و منفعت در پیشبرد راهبردهای امنیت
(. دیپلماسی فرهنگی یک مثال بارز از قدرت نرم است. فرهنگی که 79: 1389یار، آید )تیشه شمار 

ویژه برای دیگران جذاب باشد، یکی از منابع با اهمیت قدرت نرم خواهد بود. دیپلماسی  به
تواند در آن موفق  و اقتصادی نمی کند که دیپلماسی سیاسی، نظامی  فرهنگی مسیری را طی می

یا سیاسی،  ها، عقاید، باورها و نه اجبار از طریق قدرت نظامی  باشد. اقناع از طریق فرهنگ، ارزش
 هدف دیپلماسی فرهنگیِ مبتنی بر قدرت نرم است.  

ایران در  های فرهنگی و ارتباطی نقش دیپلماسی فرهنگی و قدرت نرم در پیشبرد سیاست. 4

 زبانکشورهای فارسی

این نکته پی  توان به  و قدرت نرم میهای مفاهیم دیپلماسی فرهنگی  با مطالعه جوانب و شاخص
ای در  های مهم قدرت نرم و دیپلماسی فرهنگی، باید کاربست ویژهبرد که نکات و مؤلفه

 

1. Soft power 
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ها داشته باشد. المللی توسط دولتای و فرهنگی به خصوص در بعُد بین های رسانه گذاری سیاست
ای توان رابطهایران، می  ژهوی زبان به با توجه به میراث معنوی و فرهنگی کشورهای فارسی

های قدرت  های فرهنگی در زمینه ارتباطات، رسانه و مؤلفه گذاری منطقی میان اهداف و سیاست
ای در بعُد  های فرهنگی و رسانه ایجاد کرد. توسعه و اصلاح سیاست  نرم و دیپلماسی فرهنگی

های  چارچوب همکاریالمللی، تضمینی برای توسعه و بسط قدرت نرم در  مرزی و بین برون
ای از متحدان و تلاش برای رقابتِ مبتنیِ بر قدرت  ایجاد شبکه  ای و همگرایی فرهنگی، رسانه

 شود.مدت محسوب می های بزرگ در بلند های تبلیغاتی و رسانه نرم و دیپلماسی فرهنگی با قدرت
مکانات ارتباطی و واسطه توانمندسازی و توسعه ا زبان به ایران و سایر کشورهای فارسی    
عنوان یک فرهنگ مستقل، مطرح و  های خود را به ایده کوشند فرهنگ و  ای خود می رسانه

توانند دیپلماسی فرهنگی زبان می اثرگذار، ترویج نمایند. کشورهای فارسی صاحب فکر و اندیشه
برای  عنوان یک گزینه چندجانبه خود را دنبال کنند، الگوی توسعه قدرت نرم خود را به

های بزرگ را به ایِ قدرت های تحمیلی و یکجانبه تبلیغاتی و رسانه های مستقل از قرائت حرکت
تری در تراز )از نظر موقعیت سیاسی و اقتصادی( عرضه نمایند و نقش فعال سایر کشورهای هم

ها بعضی زمینهایفا کنند. البته قدرت نرم مد نظر جوزف نای در  الملل ارتباطات و رسانه امور بین
های ها و ارزش ایده  توان یی اشاره دارد، در حالی که میامریکاهای  به جذابیت نهادها و ارزش

زبان و لحاظ کردن آن در  فرهنگی و مدنی در ساختار اجتماعی و فرهنگی کشورهای فارسی
 کرد. تلقی های غیربومی ها و شاخصای و فرهنگی را جایگزینی برای ارزش راهبرهای رسانه

های تمدنی، تاریخی و فرهنگی توان در بطن کشورهای دارای صبغهمفهوم قدرت نرم را می
ویژه توده  ارزیابی کرد. فارغ از مسائل سیاسی، آنچه که همواره توجه بسیاری از جوامع غربی به

یت های تمدنی و فرهنگی بوده است. تقوها و مؤلفهایران معطوف کرده، برجستگی  نحبگان را به
که « ایران فرهنگی »های المللی بر پایه همین ظرفیتفرهنگی و بین و توسعه ارتباطات میان

ای های حرفهتر از مرزهای ملموس و جغرافیایی است، در بستر فعالیتمرزهای آن بسیار گسترده
 ایران باشد.  تواند تسهیل کننده افزایش قدرت نرم بوده و می ابییدسترسانه قابل 
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  تحقیق روش. 5

 تحلیل مضمون. 5-1

ست. اکیفی ی هاد در دادهموجوی لگوهاارش اگزو تحلیل ، شناختای شی بررو 1تحلیل مضمون
کند های غنی تبدیل میه را به دادهکنداپری هااست و دادهمتنی ی هادادهتحلیل ای برروش ین ا
(Braun and Clarke, 2006: 76.) شود و حداقل  ها یافت میمضمون، الگویی است که در داده

پردازد. شناخت  هایی از پدیده می به توصیف و سازماندهی مشاهدات و حداکثر به تفسیر جنبه
ترین مراحل تحلیل کیفی است و به عبارتی، قلب تحلیل و حساس ترین مهممضمون یکی از 

به الات پژوهش و تجرها و سؤ گیری های پژوهشگر، جهت زشمضمون است. فهم متعارف ار
گذارد. تحلیل مضمون یک راهبرد  پژوهشگر درباره موضوع، بر نحوه شناخت مضامین تأثیر می

بندی، تلخیص و  بندی، طبقه های کیفی تقسیمها است که توسط آن، داده تقلیل و تحلیل داده
گردند. تحلیل مضمون اصولاً یک راهبرد توصیفی است که یافتن الگوها و مفاهیم  بازسازی می

طور کلی تحلیل مضمون روشی  نماید. بههای کیفی تسهیل میاز درون مجموعه داده مهم را
برای دیدن متن، برداشت و درک مناسب از اطلاعات ظاهراً نامرتبط، تحلیل اطلاعات کیفی، 

شود )کمالی، مند شخص، گروه، موقعیت، تعامل، سازمان و یا فرهنگ، محسوب می مشاهدة نظام
1397 :191 .) 
 به شبکه مضامین، مراحل ذیل انجام شد: ابییستدبرای 

 ها و نکات کلیدی متن(؛ ای )شناسه کشف مضامین اصلی و یا مفاهیم پایه (الف
ها و یا  های سازمان یافته )مقولات به دست آمده از ترکیب و تلخیص مضمون کشف مضمون( ب

 مفاهیم اصلی(؛
 عنوان یک کل(. اصول حاکم بر متن به های فراگیر )مضامین عالی در برگیرنده کشف مضمون( ج

های شبکه وب ترسیم  های به دست آمده به صورت نقشه این مراحل، مضمون  بعد از طی
شود. مضامین فراگیر  شوند که در آن مضامین برجسته همراه با روابط میان آنها نشان داده می می

ای شبکه است.  واسط مضامین پایهگیرد؛ مضامین سازمان یافته،  در کانون شبکه مضامین قرار می
شود  ایجاد می یافته  در متن است و با ترکیب آنها مضمون سازمان مضامین پایه مبین نکته مهمی 

 (.160: 1390جعفری و همکاران،  )عابدی

 

1. Thematic Analysis 
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 هاشیوه گردآوری و روش تجزیه و تحلیل داده. 5-۲

دنبال شرح و  کیفی است که به آوری داده در اجرای تحقیقات عنوان یک ابزار جمع مصاحبه به
صورت مفصل  وگو با مصاحبه شونده، به طوری که در گفت معانی موضوعات جهان حاضر است. به

این روش را از میان چند روش موجود   شود. پژوهشگران نیز با وی در مورد موضوع صحبت می
-112: 1381من، سکنند )مارشال و را آوری داده استفاده می های جمع عنوان یکی از روش به

111.) 
عنوان  به-1بندی شبکة مضامینشده از طبقه  های انجام این پژوهش برای تحلیل مصاحبه در    

به شبکه مضامین،  ابییدستاستفاده شده است. برای  -های تحلیل مضمون یکی از زیرمجموعه
پس از آن اند. عنوان مضامین فراگیر معرفی شده و به تر، استخراج شدهمضامین کلی

عنوان  تر بههای جزئییافته و در پایان، مقولههایی تحت عنوان مضامین سازمان زیرمجموعه
  صورت هدفمند انجام شده است و این تحقیق به گیری در  مضامین پایه، معرفی شده است. نمونه

در ای و عملیاتی  کارشناسان و نخبگان حوزه رسانه که به صورت دانشگاهی، مدیریتی، حرفه
نظر هستند، ای دارای تجربه و صاحبالمللی و منطقهویژه در بعُد بین مسائل و موضوعات رسانه به

عنوان جامعه نمونه در نظر گرفته خواهند شد. مقاله همچنین از نظرات کارشناسان افغان و  به
 باشند، استفاده کرده است. نظر میتاجیک که در حوزه رسانه و ارتباطات صاحب

 هاتهیاف .6
های مذکور از شده است. داده آمده و تفسیر آنها پرداختههای به دستاین بخش به ارائه داده  در

این  اند. های کیفی، به دست آمدهآوری دادههای جمع عنوان یکی از شیوه طریق مصاحبه عمیق به
رسانه که سابقه ای های فرهنگی و فعالان حرفهارتباطات، رایزن ن حوزهاها با متخصصمصاحبه

مضامین به دست آمده ذیل سه  زبان را دارند، انجام شده است.فعالیت در حوزه کشورهای فارسی
 اند: بندی شده مقوله اصلی زیر دسته

 ای سه کشور؛. نقاط قوت موجود در عملکرد و ساختار رسانه1
 ای سه کشور؛. نقاط ضعف موجود در عملکرد و ساختار رسانه2
 ای میان سه کشور.لزامات همکاری رسانه. شناسایی ا3

 
1. Thematic Network 
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ای نقاط قوت موجود در عملکرد و ساختار رسانه»دهنده مضامین مختلف نشان 1جدول شماره 
 است. « سه کشور

 ای سه کشور. مضامین نقاط قوت موجود در عملکرد و ساختار رسانه1جدول 

زبان در حوزه رسانه، شامل ای و عملکرد سه کشور فارسینقاط قوت و قابل اتِکای ساختار رسانه
ای و ارتقاء کیفیت گیری از آن، موجب تقویت موقعیت رسانه هموارد و موضوعاتی است که بهر

 ای میان سه کشور، توجه وهای مشترک رسانه ایجاد طرح شود. برای ای آنها میمحصولات رسانه
عنوان مثال،  ها و نقاط قوت، از نکات ضروری و حائز اهمیت است. بهاین توانایی  کارگیریبه

ایران یکی از نقاط قوت  افزاری امکانات صداوسیمای جمهوری اسلامی افزاری و نرم توسعه سخت
های ای در زمینههای ارتباطی و رسانهها و برنامهو قابل استفاده در توسعه و هموار کردن طرح

 مضامین فراگیر
 مضامین

 یافتهسازمان 
 مضامین پایه

 

 
قوت موجود نقاط 

در عملکرد و 
ای ساختار رسانه

سه کشور فارسی 
 زبان

 
نقاط قوت موجود در 
عملکرد و ساختار 

 ایران ای رسانه

 وضعیت مطلوب در پرورش نیروی انسانی

 توسعه آموزش دانشگاهی علوم رسانه و ارتباطات

 افزاریافزاری و سختهای محسوس نرمپیشرفت

 سازان کارآزموده و مجرببرنامهوجود تولیدکنندگان و 

 
نقاط قوت موجود در 
عملکرد و ساختار 

 ای افغانستانرسانه

 اینظام باز رسانه

 های تجاری وجود رسانه

 هااستقلال و توان بالای مدیریت و اداره رسانه

 های بدون برچسب قومی توفیق رسانه

 پایینهای ها با هزینهبازدهی بالا و مطلوب رسانه

 های خصوصی متعددوجود شبکه

 اینگاری حرفه بهبود وضعیت آموزش روزنامه

نقاط قوت موجود در 
عملکرد و ساختار 

 ای تاجیکستانرسانه

 های فرهنگیها و ارزشها به آئینتوجه ویژه رسانه

ای مشترک  ای و فرهنگی از همکاری های رسانهاستقبال فعالان رسانه
 ایران با 
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ایجاد تلویزیون مشترک میان کشورهای  مرزی و مشخصاً طرح های برونمختلف مانند طرح
 باشد. زبان میفارسی

های  اندازی رسانههای متعدد خصوصی و آزادی عمل در راهتوان به وجود رسانهدر مثالی دیگر می
لف امنیتی و اختلافات اینکه در کشوری که درگیر مسائل مخت مستقل در افغانستان اشاره کرد. 

عملکرد خود مخاطبان گسترده و  اند با نحوههای خصوصی توانستهبوده است، چگونه رسانه قومی 
  ای کلیدی و قابل اهمیت است. متنوعی را جذب کنند؟ نکته

نقاط ضعف موجود در عملکرد و ساختار »دهنده مضامین مختلف ، نشان2همچنین جدول شماره 
 است. « ای سه کشوررسانه

 ای سه کشور. مضامین نقاط ضعف موجود در عملکرد و ساختار رسانه2جدول 

 

 مضامین پایه یافته مضامین سازمان مضامین فراگیر

 
 
 
 
 
 

 
 
 

نقاط ضعف موجود در 
عملکرد و ساختار 

 ای سه کشوررسانه

 
 

نقاط ضعف موجود در 
 عملکرد و ساختار 

 ایران ای در رسانه

ای توسط افراد غیرمتخصص در  امور تخصصی و رسانهمدیریت 
 ها برخی از حوزه

 المللی ای و بین کارایی اندک برخی از دفاتر منطقه

 غلبه نگاه سیاسی از دید برخی از منتقدان

 حجم بالای نیروی سازمانی و چالش بازدهی آن

 
 
 

نقاط ضعف موجود در 
 عملکرد و ساختار 

 افغانستانای در رسانه

 های خصوصی های فرهنگی در عملکرد رسانه خدشه به ارزش

 های خصوصی افغانستان به حفظ تمدن  عدم رغبت رسانه
 زبانان فارسی

 های خصوصی سودمحوری و نگاه تجاری به مخاطب در رسانه

 ها و باورهای جامعه های خصوصی به سنت عدم پایبندی رسانه

 آزادی بیان تعریف لیبرالیستی از

 نگاه بازاری به مسئله فرهنگ

 
نقاط ضعف موجود در 

 عملکرد و ساختار 

 ای در تاجیکستانرسانه

 های تاجیکستان ترویج سبک زندگی غربی در رسانه

 نگاه امنیتی دولت به رسانه

 های مبتنی بر وب عدم توسعه تلویزیون

 تاجیکستان اثرات منفی حاکمیت شوروی بر پیشینه فرهنگی

 های روسیه در تاجیکستانضریب نفوذ بالای رسانه
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زبان شناسایی نقاط ضعف و تلاش برای برطرف ساختن آنها برای هر کدام از کشورهای فارسی
ای اهمیت بسیار دارد. برای ارتقاء های ارتباطی و رسانهها و سیاستدر توسعه و پیشبرد برنامه

های مشترک در حوزه رسانه، باید نقاط ضعف موجود در  توسعه برنامهای و کیفیت عملکرد رسانه
کار ای سه کشور را مدنظر قرار داد و امکانات لازم را برای بهبود وضعیت موجود بهساختار رسانه

این تحقیق و شناخت نقاط ضعف   شوندگانوگو با مصاحبهعنوان مثال، در گفت گرفت. به
ان، بیش از هر چیز، به ساختار سازمانی و نیروی انسانی آن صداوسیمای جمهوری اسلامی ایر

 اشاره شده است.
های متمادی و های آن در سالای حاصل تجربیات و اندوختهنقاط قوت یک مجموعه رسانه

های المللی است. رسانههای داخلی و بینهای لازم در جلب نظر مخاطب در حوزه کسب مهارت
رادیو و تلویزیون در انحصار صداوسیمای جمهوری اسلامی هستند، ایران که در حوزه   فعال در

توانند با به اشتراک گذاشتن تجربیات و امکانات به قطعاً دارای نقاط قوت و قابل اعتنا بوده که می
ای افغانستان و تاجیکستان( به توسعه های رسانهها )سازمانها و مجموعهآمده، با سایر گروهدست

 ای کمک کنند. ای ارتباطی و رسانههمطلوب همکاری
های تلویزیونی یکی از نقاط قوت و کیفی شبکه عنوان مثال، رشد و توسعه کمی  به

این رسانه برای رسیدن به  صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران است. همانگونه که اشاره شد، 
و تخصصی  لمی های ع موقعیت کنونی خود مسیر طولانی را طی نموده و با افزایش توانمندی

 و کیفی دست یافته است.   اینک به سطح قابل توجه رشد کمی خود، هم
ایران  های رادیویی و تلویزیونی جمهوری اسلامی و کیفی رسانه با نگاهی به رشد کمی 

های مشترک  این نکته تأکید کرد که توسعه همکاری  توان برمرزی، میویژه در حوزه برون به
پذیر لحاظ فنی و امکانات زیرساختی تا حد زیادی امکان زبان بههای فارسیای میان کشور رسانه

های کشورهای این توانایی و امکانات با ترکیب شدن با نقاط قوت و ظرفیت است. چرا که 
های رادیویی و افغانستان و تاجیکستان در حوزه ارتباطات و رسانه، مانند توفیق در اداره رسانه

اندازی یک شبکه تلویزیونی مشترک امکان راه ذب مخاطب قابل قبول ویونی کوچک و جتلویز
 کند. میان سه کشور را بیش از پیش تقویت می

تواند به توسعه ای سه کشور، به تنهایی نمیاما وجود نقاط قوت در عملکرد و ساختار رسانه
-و ساختار رسانه ای کمک کند. زیرا نقاط ضعف موجود در عملکردهای ارتباطی و رسانههمکاری

ای تبدیل های رسانهتوانند به عاملی بازدارنده در تقویت همکاریای کشورهای مورد نظر، می
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مرزی و های برون کمبود نیروهای خلاق و کارآمد در فعالیتهای اشاره شده یکی از نمونهشوند. 
بر ابعاد ملی، در  علاوهای  استفاده از نیروهای خلاق و حرفه است. دفاتر خارج از کشور صداوسیما

ای در خارج از کشور، اهمیت دارد. موضوعات و ای دفاتر منطقهویژه فعالیت حرفه المللی بهسطح بین
المللی باید توسط کسانی مدیریت شود و انعکاس ای در سطح بینهای فعالیت ارتباطی و رسانهسوژه

 برای تغییرات مثبت و رو به رشد داشته باشند.  این شرایط آشنا و انگیزه و اشتیاق لازم را یابد که با 
ای کشورهای افغانستان و تاجیکستان نیز بیشتر به نقاط ضعف موجود در عملکرد و ساختار رسانه

های غربی است که سازی شبکهسازی آن هم در جهت تقلید از مدل برنامهسویه به برنامهنگاه یک
هایی روبرو بوده است. در  ویژه افغانستان با واکنش کشور بهاین دو  حتی در میان بسیاری از مردم 

های مورد وثوق جامعه، از نکاتی است که های مختلف مخاطبان و توجه به ارزشکه حفظ طیفحالی
دهنده نشان، 3ای به آنها توجه کرد. جدول شماره سازی و تولید محتوای رسانهباید در نحوه برنامه

 است.« ای میان سه کشورای همکاری مطلوب رسانهه بایسته»مضامین مختلف 
 ای میان سه کشورهای همکاری مطلوب رسانه . مضامین مختلف بایسته3جدول 

 مضامین پایه یافتهمضامین سازمان مضامین فراگیر

 
شناسایی الزامات  همکاری 

 ای میان سه کشور رسانه

 
 
 

 
 

الزامات همکاری مطلوب 
 در حوزه رسانه

 
 
 
 

 ای ای محتوای رسانهحرفهتولید 

 کنندهلزوم تمرکز بر محتوای سرگرم

 وجود فضای رقابتی در رسانه

 ای در رسانهتبادل نیروهای حرفه

 ایای و با انگیزه در همکاری رسانهلزوم توجه به فعالان حرفه

 های مالیجلب حمایت

 بر پایه وب توسعه تلویزیون

 طرفی در انعکاس مطالبات حزبیلزوم رعایت بی

 ای میان سه کشورایجاد اتحادیه رسانه

 المللیای بینهای رسانهرایزنی و همفکری با اتحادیه

 ایبوم منطقههای خبری معطوف به فرهنگ و زیستتوجه به ارزش

الزامات همکاری مطلوب 
 در حوزه مخاطب

 های مخاطبلزوم توجه به خواسته

 نیازسنجی مخاطب

 جلب اعتماد مخاطب

 زبانجانبه ذائقه مخاطب فارسیمطالعه همه

 زبان نسبت به رسانهاحساس تعلق مخاطب فارسی

 گران و فعالان رسانهبودن کنش احساس خودی

 لزوم حضور میدانی رسانه در میان مخاطبان سه کشور

 همیاری و همفکری با مخاطبان در سه کشور

 گران فضای مجازی در سه کشورگیری با کنشارتباط

 های مشترکبرای اجرای طرح سازی افکارعمومی زمینه
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توان  زبان، میای و ارتباطی میان کشورهای فارسیهای رسانهبرای توسعه و گسترش همکاری  
کشور، به سطحی از های مختلف در سه کارگیری استعدادها و بهگیری از توانایی برای بهره

ای برای مخاطبان سه کشور ای رسید و به تولید و پخش محصولات رسانهاستانداردهای حرفه
این زمینه، یعنی مخاطب  ایران، افغانستان و تاجیکستان مبادرت نمود. توجه به دو مقوله مهم در  

رد برای همکاری ریزی و عملکزبان و ماهیت رسانه مشترک میان سه کشور، اساس برنامهفارسی
این پژوهش   شوندگان کند. مصاحبهزبان را مشخص میای مشترک میان کشورهای فارسیرسانه

ای در حیطه تولید و پخش، به لزوم همفکری در های رسانهبا تأکید بر گسترش همکاری
 ای و ارتباطی اشاره کردند.های هماهنگ رسانهگذاری تر مانند سیاستهای گسترده حوزه

ای، های مختلف حرفهای میان سه کشور، به حوزههای همکاری مطلوب رسانهبایسته این
ها و فعالان حوزه رسانه کند. همچنین توجه به حضور گروهتشکیلاتی و عملیاتی تعمیم پیدا می

ای در بستر وب، زبان، مانند فعالان رسانهسازی و تولید محتوا برای مخاطب فارسی در امور برنامه
کید شوندگان تأمصاحبه  ای باشد.سانهواند راهی برای بهبود عملکرد در زمینه تولید محتوای رتمی

های سیاسی در تفاهماین چالش مسائل دولتی، اختلاف نظرها و سوء  برای عبور از»کردند که 
دنبال یک ساختار غیردولتی  توان به های سه کشور، می ان دولتها میگذاری بخش کلان سیاست

تواند با همراهی  این حوزه خصوصی و غیردولتی می تر بود.  غیرانتفاعی قابل حصول و آسانو 
متخصصان، کارآموزان و اهالی فرهنگ و هر شخصی که به نوعی با حوزه کار فرهنگی و 

 «.                                                این موضوع کمک نماید ای آشنایی دارد به  رسانه
زبان، توجه به امور های مشترک در زمینه رسانه میان سه کشور فارسیپیشبرد همکاری برای

تبادل »شوندگان است. آموزشی و تبادل نیروی متخصص از نکات اشاره شده توسط مصاحبه
هایی که امکان فعالیت  ای خبری مانند خبرنگار، مستندساز و ... در همه حوزه نیروی حرفه

رسانی  تواند در برابر اطلاع ... می رسانی، آموزشی و ند گردشگری، اطلاعای دارند، مان رسانه
و  ای، باعث تامین مالیهای خصوصی رسانه تسهیل حضور بخش. «یکجانبه رقبای مؤثر باشد

این طرح، دیگر مسئله  واقع موضوع حمایت مالی و پشتیبانی از حمایت اسپانسرها خواهد شد. در
توانند علاوه دولت و نهادهای  ای می های مشترک رسانه این زمینه است. پروژه حائز اهمیت در 

مهم مورد اشاره شوند. یکی از نکات  های خصوصی نیز پشتیبانی  دولتی، توسط شرکت
های مشترک میان سه برای اجرای طرح فکار عمومی سازی در اکید بر زمینهشوندگان تأ مصاحبه

و سؤبرداشت از  کشور است. بسیاری از معضلات فرهنگی و اجتماعی، به سبب ناآگاهی عمومی 
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دهد. بسیاری از همین معضلات، مانند مسائل و  این کشورها رخ می موضوعات مرتبط با 
های جامعه در آگاهی و شناخت توده دلیل نبود ایران، به با مهاجران افغان در  مشکلات مرتبط

که اساساً بخشی از کارکردهای   بخشی عمومیشوند. آگاهی زبان تشدید میکشورهای فارسی
رسانه است، زمینه را برای پذیرش افکار عمومی درباره مسائل و موضوعات مرتبط و مشترک 

زبان در  کشورهای فارسیای میان تر خواهدکرد. هر نوع از همکاری رسانهمیان سه کشور آماده
ای هماهنگ و مشترک ای که با محوریت فعالیت فرهنگی و رسانههر طرح ارتباطی و رسانه

های مشخص و مرتبط با ساختار فرهنگی و اجتماعی سه کشور مؤلفهبراساس صورت بگیرد، باید 
رای بازدهی ای بدهنده نوعی چارچوب و فعالیت استاندارد حرفهها شکلاین مؤلفه عمل کند. 

 زبان هستند.   ای در کشورهای فارسیبالای فعالیت رسانه

گیری نتیجه. 7  

ای میان سه کشور، در دو حیطه مخاطب و رسانه قابل ارزیابی های همکاری مطلوب رسانهبایسته
ای برای انجام عنوان استانداردهای مطلوب حرفه است. در حیطه رسانه، باید هر آنچه که به

های سه ای مشترک که با شرایط اجتماعی و فرهنگی و البته در سطح تواناییرسانه های پروژه
های خبری معطوف به فرهنگ و توجه به ارزش»زبان باشد، به کار گرفت. وقتی از کشور فارسی

سخن « و حزبی طرفی و عدم سوگیری قومی لزوم رعایت بی»و یا از « ایبوم منطقهزیست
های عملکرد مطلوب و عنوان شاخص هایی اشاره داریم که بهاز مؤلفه گوییم، به آن دسته می

ای محتوای تولید حرفهشوند.  ای شناخته میهای ارتباطی و رسانهای در عرصه فعالیت حرفه
ای و با انگیزه در و لزوم توجه به فعالان حرفهای در رسانه رسانه، تبادل نیروهای حرفه

نهایت، رسیدن به سطح سازی و نزدیک شدن و دریت برنامهکیف، بهبود ایهای رسانه همکاری
 ای رسانه را در پی خواهد داشت.                        المللی و حرفهاستانداردهای شناخته شده بین

ای و آن چگونگی عملکرد رسانهبراساس در حیطه مخاطب باید نکاتی را مدنظر قرار داد که 
ایران، افغانستان  زبان در سه کشور ای برای مخاطب فارسیرسانهنحوه تولید و پخش محصولات 

زبان احساس تعلق مخاطب فارسیتواند شود. چنین عملکردی میو تاجیکستان مشخص می
 همیاری و همفکری با مخاطبان در سه کشور»نسبت به رسانه مورد نظر را به همراه داشته باشد. 

هایی از توان نمونهرا می« گران فضای مجازی در سه کشورگیری با کنشارتباط»یا « زبان فارسی
شده برای بهبود عملکرد های در نظر گرفتهموارد مورد اشاره در حوزه نکات مورد اهمیت و بایسته

کنندگان یک های مشترک محسوب نمود. سلایق و آنچه که دنبالای در غالب فعالیترسانه
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واقع نیازسنجی و لزوم توجه به درمورد توجه قرار گیرد.  پسندند، باید توسط یک رسانهرسانه می
جانبه ذائقه مخاطب مطالعه همهزبان و های مخاطب در یک رسانه مشترک فارسی خواسته
همراه خواهد  مورد نظر را به زبان، جلب اعتماد و احساس تعلق مخاطب نسبت به رسانه فارسی

هایی است تا بتوان با سوی مجریان چنین طرح این فرایند نیازمند بسترسازی از داشت. البته 
گران احساس خودی بودن میان کنش، های مشترکبرای اجرای طرح سازی افکار عمومی  زمینه

، نتایج به دست آمده از مقولات 4جدول شماره  و مخاطبان را به وجود آورد. در و فعالان رسانه
 تحقیق و پیشنهادهای پژوهش ارائه شده است. 

 . نتایج و پیشنهادها4جدول 

  

 پیشنهادها گیریملاحظه و نتیجه

 در حوزه رسانه

سیما، های اسلامی با همکاری صداوویزیونایجاد اتحادیه رادیو تل . 1
آمیز در حوزه ارتباطات  های مؤفقیتها و فعالیتنوعی از رایزنی

عنوان یک الگو در مطرح  توان این فعالیت را به الملل است. می بین
-های حوزه بین المللی ارتباطات و سایر فعالیتهای بینایده ساختن 

های ایده المللی رسانه، محسوب کرد و در همان راستا به ترویج
همگرایانه و مشارکتی میان کشورهای منطقه، از جمله کشورهای 

 مبادرت کرد.زبان فارسی

های کشورهای اتحادیه رادیو و تلویزیون»تأسیس 
ایجاد دفاتر و سازوکار تشکیلاتی و حضور  با « زبان فارسی

 ای از سه کشور.مدیران رسانه
های رادیویی و ایجاد واحد پشتیبانی و مکانیزم تبادل برنامه

عنوان یک بانک اطلاعات متنوع و کاربردی در  تلویزیونی به
 زبان.ها برای مخاطبان فارسیتولید و پخش برنامه

های مشترک میان سه کشور یا هر  طرحاین  . به سرانجام رساندن 2
های  نامه ایجاد تفاهم ای و فرهنگی، نیازمند ایده و طرح مشترک رسانه 

ها توسط سه کشور  نامه این تفاهم همکاری در سطوح بالا و پیگیری 
های ایجاد دغدغه  تر از آن،. تخصیص اعتبارات لازم و مهماست

بالای  ها و مدیران ردهرسانهجدی و نه شعارگونه در میان متولیان 
 ها را سرعت ببخشد.این طرح  سازی تواند روند پیادهاجرایی، می

لزوم رایزنی و مراودات اداری و سازمانی، میان مدیران 
های   ها، نهادها و کمیسیونای با وزارتخانهفرهنگی و رسانه

 گذاری.مربوطه در مجالس قانون

این طرح دیگر مسئله حائز   از . موضوع حمایت مالی و پشتیبانی3
در  هایی نیاز به پشتیبانی مالی و حمایت اهمیتی است. چنین طرح

های گیری و جلب حمایتسطوح بالای مدیریت اجرایی دارند. ارتباط
تواند به توسعه و ها و نهادهای خاص، نیز میخصوصی توسط شرکت

 هایی کمک کند.اجرای چنین طرح

زبان و  از بازار تبلیغات کشورهای فارسیگیری و استفاده بهره
 های تلویزیونی.جذب حامیان مالی برای تولید و پخش برنامه
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 . نتایج و پیشنهادها4جدول شماره  ادامه

  

 پیشنهادها گیریملاحظه و نتیجه

 در حوزه رسانه

مند و متعهد، در های دغدغه. مدیریت امور توسط افراد و گروه4
کار را اند بازدهی توهای تولیدی و اجرایی رسانه، میحوزه فعالیت
ای و با انگیزه در همکاری واقع، توجه به فعالان حرفهبالا ببرد. در

ای زبان، به ارتقاء جایگاه حرفهای میان کشورهای فارسیرسانه
های سه کشور کمک خواهد کرد. حضور نیروهای با انگیزه و رسانه

-ای، میهای تولید محتوای رسانهمتخصص از سه کشور در بخش

ایِ سه یگانگی از یکدیگر را میان فعالان رسانهتواند حس عدم ب
 ایحاد کند. کشور 

 

ساز، ای مانند خبرنگار، مستندای و با تجربه رسانه تبادل نیروی حرفه
های مختلف مانند  کننده و ... میان سه کشور در حوزهتهیه

 رسانی، آموزش و... اطلاعگردشگری، 

فضای رقابتی رسانه در سه ای و های رسانه. آزادانه بودن فعالیت5
-ای و حرکت رو به رشد رسانهتواند گسترش فضای حرفه کشور می

های هماهنگ میان سه کشور را تسریع بخشد. فضای آزادی رسانه 
این سه کشور، امکان رقابت و تلاش برای بهبود   در هر کدام از

کیفیت کار و جلب اعتماد مخاطب را در پی دارد. در هنگام تکثر 
ها و فعالان مختلف گو میان گروهوصداها، فرصت تعامل و گفت

 شود. فراهم می ایرسانه

ویژه  های کوچک و غیردولتی بهتسهیل رشد و توسعه رسانه
 های خصوصی.تلویزیون

 

ای هماهنگ میان . باید مشخص شود که هر محتوای رسانه6
حوزه و  ای مشترک، در چههای سه کشور، یا هر طرح رسانه رسانه
ای متمرکز خواهد شد. به صورت کلی، ممکن است رسانه در زمینه
های خاص سیاسی رسانی و همچنین در زمینههای خبر، اطلاعزمینه

های فرهنگی  و اقتصادی، فعال، اما کارکرد اصلی آن  بیشتر در حوزه
سازی باشد. در هر صورت، باید با در نظر گرفتن استانداردهای برنامه

 دار، اقدام کرد.زده و برچسبی و خارج از عملکردهای شتاباحرفه

ایجاد و تحکیم   بخش برایتمرکز بر تولید محتوای فرهنگی و هویّت
 همبستگی و پیوندهای فرهنگی.

های های جدید ارتباطی و شبکه. با توجه به ظهور فناوری7
ثیر بر مخاطب و افکار عی، نقش انحصاری تلویزیون برای تأاجتما

رنگ شده است. حضور مستمر و همراهی مخاطب با عمومی، کم
های اجتماعی و  ها، منوط به حضور در بسترهای شبکهرسانه

کشورهای  فضای وِب است. باتوجه به حضور بسیاری از جمعیت
توان بخش زبان در بسترهای متنوع فضای مجازی، میفارسی

مالی و زمانیِ  زینههای تعیین شده را با هزیادی از اهداف و برنامه
 این حوزه تامین نمود.  تر، درکم

های های تلویزیونی تعاملی بر پایه فضای وب و رسانه توسعه شبکه
های اجتماعی برای  ای در شبکهنوین، توزیع و انتشار محتوای رسانه

 مخاطبان سه کشور.
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 نتایج و پیشنهادها. 4جدول شماره  ادامه

  

 پیشنهادها گیریملاحظه و نتیجه

 در حوزه مخاطب

های تلویزیونی بدون حضور میدانی  . تولید و پخش برنامه1
فعالان و کارمندان یک رسانه در جامعه و یا کشور مورد نظر با 
چالش و مشکلات زیادی روبه روست. چرا که عدم حضور 

-و ارائه محصول رسانهفیزیکی در کشورهای هدف، نوع پرداخت 

دهد و باورپذیری مخاطب  ای را برای مخاطب مصنوعی جلوه می
. بنابراین حضور مستمر خبرنگاران، آورد را تا حدی پایین می

اینجا  ای در کشورهای مورد نظر )در سازان و مدیران رسانهبرنامه
این  افغانستان و تاجیکستان( باید به نحوی باشد که بتوان نتایج 

ها را ملموس و اثرگذار در راستای پیشبرد اهداف تعین لیتفعا
 شده قلمداد کرد.

های  ها در برنامهکید بر حضور اقشار مردم و نقش پرُرنگ آنتأ
 تلویزیونی.

 
 

های اجتماعی در سه در بستر شبکه . توسعه روابط عمومی 2
 زبان.کشور فارسی

در سه کشور های اجتماعی در بستر شبکه توسعه روابط عمومی 
 زبان.فارسی

ها و سلایق، فرهنگ، ارزشبراساس  . مخاطبان هر رسانه3
کنند. در  های خود را دنبال مینیازهای روزمره خبری، خواسته

گرایی تا آنجا که بومبراساس زبان، باید جوامع کشورهای فارسی
رسانی برای جوامع کند، عمل نمود. در حوزه اطلاعاقتضا می

های خبری و اطلاعاتیِ معطوف به ن نیز باید به ارزشزبافارسی
 ای توجه کرد.بوم منطقهفرهنگ و زیست

گرایی و بیان  نگارانه برای ترویج و بومیتهیه مستندهای مردم
 استعدادهای مناطق خاص جغرافیایی در سه کشور.

عنوان ذینفع در فرایند تولید و توزیع محصولات  . مخاطب به4
این امکان را دارد تا فارغ از اعمال سلیقه مستقیم   ای، رسانه

سلیقه خود، برنامه براساس صاحبان رسانه به انتخاب آگاهانه و 
های مورد نظر را انتخاب کند. بنابراین لزوم در نظر گرفتن برنامه

کشور، امری لازم برای حفظ متنوع برای مخاطبان انبوه در سه 
 اعتماد و نظر مخاطبان است.

های نیازسنجی و سنجش علایق مخاطب برای انجام پژوهش
 تأمین نظر مخاطبان.

تواند به مسائل و . رسانه، با حضور در بستر فضای مجازی می5
-زبان مرتبط میاتفاقاتی که به هر نحوی به کشورهای فارسی

های زیرین و وضوعات را از لایهباشد، واکنش نشان داده و م
های تلویزیونی بکشاند و پرابهام فضای مجازی به سطوح برنامه

هایی که ممکن است روی دهد، ها و سوءبرداشتاز آسیب
 ممانعت به عمل آورد.

 

ای در حوزه فضای وب گیری با کنشگران و فعالان رسانهارتباط
محتوا( و هدایت و ها و تولیدکنندگان های جدید )ادمینو رسانه

های فعال در  ها در هر سه کشور و تشکیل گروهمدیریت آن
 این زمینه. 
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